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บทสรุปผู้บริหาร 

 
 

บ้านแม่ต๋อม จ.เชียงใหม่ เป็นชุมชนกะเหรี่ยงโปว์ที่มีภูมิปัญญา "ยางรัก" หลงเหลืออยู่เพียงแห่งเดยีว
ในภาคเหนือ โดยเป็นแหล่งส่งวัตถุดิบแก่หมู่บ้านเครื่องเขินนันทารามมาแต่อดีต ชุมชนมีวิถีชีวิตสงบเรียบง่าย
ตามหลักเศรษฐกิจพอเพียง พื้นที่ส่วนใหญ่เป็นภูเขาสูง อากาศหนาวเย็นตลอดปี มีต้นทุนหัตถกรรมสำคญัคือ  
ผ้าทอกี่เอว (ปัจจุบันใช้ไหมประดิษฐ์/ฝ้ายผสมเรยอน) งานจักสานไม้ไผ่ และ การเจาะเก็บยางรัก โดยท่ีผ่านมา
ทิศทางการพัฒนามุ่งยกระดับผลิตภัณฑ์เครื่องเขินและงานหัตถกรรมตาม แนวคิด BCG โดยใช้ วิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยี และนวัตกรรม (วทน.) เข้ามาดำเนินการใน 4 ด้าน ได้แก่ คุณค่าอัตลักษณ์ โดยคงความเป็น
กะเหรี่ยงโปว์ที่โดดเด่น คุณค่าวัสดุและกรรมวิธี โดยใช้วัตถุดิบในท้องถิ่นและกระบวนการผลิตที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม คุณค่าความงาม โดยพัฒนาผลิตภัณฑ์อื ่นได้แก่ งานสิ่งทอเพื่อให้มีความหลากหลาย คุณค่า
ประโยชน์ใช้สอย ตอบโจทย์ความต้องการที่หลากหลาย ผลลัพธ์ที ่เกิดขึ ้นในโครงการ ได้แก่ การพัฒนา
กระบวนการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องเขินและเครื่องจักสาน งานผ้าทอให้ได้มาตรฐาน มผช. ตาม
แนวคิด BCG เพิ่มช่องทางการตลาดใหม่ๆ สร้างรายได้ให้ชุมชนจากผลิตภัณฑ์แปรรูปท่ียกระดับคุณค่าตามอัต
ลักษณ์ท้องถิ่น และสร้างชุมชนท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เป็นแหล่งเรียนรู้ ถ่ายทอดภูมิปัญญาและเป็นธุรกิจเพื่อ
สังคม 
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บทที่ 1 บทนำ 

 
 

กลุ่มกะเหรี่ยงโปว์ชุมชนบ้านแม่ต๋อม ตำบลอมก๋อย อำเภออมก๋อย จังหวัดเชียงใหม่ เป็นกลุ่มชุมชนใหญ่
กลุ่มเดียวที่มีภูมิปัญญาท่ีเกี่ยวข้องกับยางรักท่ียังเหลืออยู่ในภาคเหนือ เนื่องจากเป็นพื้นท่ีด้ังเดิมแต่อดีตท่ีเป็น
แหล่งเก็บยางรักและส่งยางรักมายังหมู่บ้านเครื่องเขินนันทาราม มีวิถีชีวิตความเป็นอยู่จะยึดตามหลักเศรษฐกิจ
พอเพียงมีความเป็นอยู่ที่สงบเรียบง่าย มีอาชีพเกษตรกรรมเป็นหลัก เป็นกลุ่มหมู่บ้านหัตถกรรมท่ียังคงวิถีชีวิต
ด่ังเดิมโดยมีผลิตภัณฑ์หัตถกรรมชุมชน ได้แก่ ผ้าทอด้วยกี่เอวเพื่อใช้ในครัวเรือนและจำหน่ายภายในตัวอำเภอ
อมก๋อย หรืองานเทศกาลประจำอำเภอ ท่ีผ่านมาชุมชนได้มีการผลิตเส้ือกะเหรี่ยงตามท่ีลูกค้าส่ังซื้อ โดยชุมชน
ได้ปรับการใช้วัสดุเป็นการใช้ไหมประดิษฐ์หรือฝ้ายผสมเรยอนในการทอผ้า เพื่อสะดวกในการผลิตและใน
ปัจจุบันไม่มีการปลูกฝ้ายแล้ว  โดยผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ ได้แก่ เส้ือกะเหรี่ยงและย่าม โดยมีสตรีในชุมชนจำนวน 
30 คนที่ยังคงทอผ้าอยู่ ส่วนชายชาวกะเหรี่ยงโปว์ประกอบอาชีพทำไร่ทำสวน เลี้ยงสัตว์ จะมีอาชีพเสริมคือ
การเจาะเก็บยางรัก ซึ่งมีจำนวนประมาณ 10 คน และคนท่ีจักสานเครื่องจักสานท่ีทำจากไม้ไผ่ ประมาณ 50 
คน ยังคงจักสานเพื่อนำมาใช้ประโยชน์ในชีวิตประจำวัน  

พื้นที่ส่วนใหญ่ของบ้านแม่ต๋อมเป็นที่สูงและภูเขา จึงทำให้มีอากาศค่อนข้างเย็นตลอดทั้งปี ในฤดูร้อนมี
อุณหภูมิเฉลี่ย 25 องศาเซลเซียส ส่วนในฤดูหนาวมีอุณหภูมิเฉลี่ย 15-20 องศาเซลเซียส และมีอุณหภูมิ
ต่ำสุดเฉล่ีย 2-4 องศาเซลเซียส มีปริมาณน้ำฝนเฉล่ีย 1,000 มิลลิเมตรต่อปี การสำรวจพื้นท่ีเบ้ืองต้น พบส่ิงท่ี
น่าสนใจในพื้นท่ีหมู่บ้าน ได้แก่  บ้าน วัด ดอยพุย พื้นท่ีใกล้เคียง พบส่ิงท่ีน่าสนใจ ได้แก่ สวนสนบ่อแก้ว สถานี
วนวัฒนวิจัยบ่อแก้ว ร้านกาแฟภูฟ้า ศูนย์เร ียนรู ้การพัฒนาอมก๋อย ตามพระราชดำริ สมเด็จพระเทพ
รัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี กาแฟอมก๋อย 

โดยโครงการมีทิศทางในการพัฒนาในปีท่ี 2 สำหรับการพัฒนาเครื่องเขิน เป็นการเตรียมความพร้อม
ปัจจัยพื้นฐานด้านการผลิตผลิตภัณฑ์ด้วยวัสดุในท้องถิ่นตามแนวคิด BCG การพัฒนาศักยภาพคนตลอดช่วง
ชีวิต การแลกเปลี่ยนเรียนรู้เพื่อพัฒนา ทักษะของครอบครัว ร่วมกับหน่วยงานภาครัฐ ได้แก่ องค์กรปกครอง
ท้องถิ่น (อปท.) วัดบ้านแม่ต๋อม สำนักงานพัฒนาชุมชนอำเภออมก๋อย ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมจังหวัด
เชียงใหม่ ร้านค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน ศูนย์การเรียนรู้การพัฒนาอมก๋อย ตามพระราชดำริสมเด็จพระเทพ
รัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี โครงการอนุรักษ์ต้นรักและการพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นในการใช้ประโยชน์
จากยางรักเนื่องมาจากพระราชดำริ จังหวัดเชียงใหม่ โรงเรียนบ้านแม่ต๋อม โรงเรียนอมก๋อยวิทยาคม เป็นต้น 
โดยการยกระดับคุณค่าของผลิตภัณฑ์ใน 4 ด้าน ได้แก่ คุณค่าความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น คุณค่าของวัสดุ
ภายในท้องถิ่นและกรรมวิธีการผลิตด้วยแนวคิด BCG คุณค่าทางความงามและคุณค่าทางประโยชน์ใช้สอย โดย
การใช้ วทน. เพื่อตอบโจทย์ความต้องการท่ีหลากหลายของกลุ่มเป้าหมายและสร้างมาตรฐาน ส่ือสารเช่ือมโยง
ถึงผู้ผลิต รวมทั้งเรื่องราวความเป็นมาของชุมชน สู่ชุมชนท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอมก๋อย 
 

ข้อมูลวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมท่ีนำไปใช้แก้ปัญหา 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%AA
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ประเด็นปัญหา แนวทางแก้ไขปัญหาด้วย วทน. / การบริหาร
จัดการ 

การพัฒนารูปแบบให้โดดเด่นมีเอกลักษณ์ของ
กะเหรี่ยงโปว์ ให้มีความหลากหลาย 

พัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์
เครื่องเขินและเครื่องจักสาน งานผ้าทอให้ได้
มาตรฐาน มผช. ตามแนวคิด BCG 

ต้องการที่จะเพิ่มรายได้ นอกเหนือจากการทำ
เกษตรกรรม 

เพิ่มช่องทางการตลาดใหม่ๆ สร้างรายได้ให้ชุมชน
จากผลิตภัณฑ์แปรรูปท่ียกระดับคุณค่าตามอัต
ลักษณ์ท้องถิ่น 

ต้องการสร้างความยั ่งยืนของศิลปหัตถกรรม
ชุมชนกะเหรี่ยงโปว์ท่ีคงอัตลักษณ์และวิถีชุมชน 

สร้างชุมชนท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เป็นแหล่ง
เรียนรู้ ถ่ายทอดภูมิปัญญาและเป็นธุรกิจเพื่อ
สังคม 
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บทที่ 2 ข้อมูลการเปลี่ยนแปลงจากข้อเสนอโครงการที่ได้รับอนุมัติ 

 
 

2.1 แผนปฏิบัติงาน (ที่ระบุไว้ในข้อเสนอโครงการ) 

 
2.2 กิจกรรมที่ขอปรับ/ขอขยายเวลา (ยกมาจาก ข้อ 4) 

กิจกรรม 
ระยะเวลาดำเนินการ 
(ระบุแต่ละกิจกรรม 

เช่น 1 มค. – 30 กย.) 

สถานะการดำเนินงาน 
ในแต่ละกิจกรรม 

งบประมาณ
ที่ใช้จ่ายไป
แล้ว (บาท) 

เสร็จแล้ว ขอขยาย
เวลา 

 

1. การพัฒนาทักษะการแปรรูปส่ิง
ทอ 

มีนาคม - กรกฎาคม ✓ - 25,000 

2.การพัฒนาทักษะสร้างมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ 

เมษายน - สิงหาคม ✓ - 50,000 

3.การรับรองมาตรฐาน มผช.  มิถุนายน - กันยายน - ✓ 877 
4.สร้างความเข้มแข็งของแบรนด์
และบรรจุภัณฑ์ยางรัก 

กรกฎาคม - กันยายน - ✓ 5,000 

5.การสร้างเครื่องมือการตลาด 
การบริหารจัดการกลุ่มวิสาหกิจ 

สิงหาคม - กันยายน - ✓ - 

6.การพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ และ
ถ่ายทอดภูมิปัญญาด้วย การจัดการ
กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม  

มิถุนายน - กันยายน - ✓ - 

7.การจัดทำส่ือประชาสัมพันธ์ภูมิ
ปัญญาของชาวกะเหรี่ยงโปว ์

 กรกฎาคม - กันยายน - ✓ 5,000 

แผนเงิน : ตามไตรมาส    85,877 

กิจกรรมที่ขอปรับ/ 
ขอขยายเวลา 

ระยะเวลาที่ขอปรับ/ 
ขอขยายเวลา 
(โปรดระบุ เช่น  

1 ตค. – 31 ธค.) 

เหตุผลความจำเป็นที่ต้องปรับ
แผน 

(ระบุทุกกิจกรรมท่ีขอปรับแผน) 

งบประมาณที่
คาดว่าจะใช้
จ่าย (บาท) 

1. การพัฒนาทักษะการ
แปรรูปส่ิงทอ 

 - 2,000 
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หมายเหตุ : หากประสงค์จะขอรับการสนับสนุนต่อเนื่อง จะต้องขอขยายเวลาในแต่ละกิจกรรม ไม่เกินเดือน
ธันวาคม 

2.3. ปัญหา/อุปสรรคท่ีพบ พร้อมข้อเสนอแนะแนวทางการแก้ไข 
1. เนื่องจากฝนมาเร็วกว่าปกติในปีนี้ส่งผลให้เกษตรกรต้องเร่งดำเนินการเพาะปลูกข้าว ข้าวโพด และอื่นๆ 

ให้ทันกับปริมาณน้ำฝนที่มาถึง ทำให้ชุมชนไม่มีเวลาในการเข้าร่วมกิจกรรมที่วางแผนไว้ จึงขอขยายเวลาและ
ปรับแผนการดำเนินการ 

 
 
 
 

 

กิจกรรมที่ขอปรับ/ 
ขอขยายเวลา 

ระยะเวลาที่ขอปรับ/ 
ขอขยายเวลา 
(โปรดระบุ เช่น  

1 ตค. – 31 ธค.) 

เหตุผลความจำเป็นที่ต้องปรับ
แผน 

(ระบุทุกกิจกรรมท่ีขอปรับแผน) 

งบประมาณที่
คาดว่าจะใช้
จ่าย (บาท) 

2.การพัฒนาทักษะสร้าง
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ 

 - - 

3.การรับรองมาตรฐาน 
มผช.  

กันยายน - พฤศจิกายน อยู่ระหว่างการจัดเตรียม
เอกสารและการจัดทำ
ผลิตภัณฑ์เพื่อขอรับมาตรฐาน 

9,123 

4.สร้างความเข้มแข็งของ
แบรนด์และบรรจุภัณฑ์
ยางรัก 

กรกฎาคม - พฤศจิกายน อยู่ระหว่างการพฒันาบรรจุ
ภัณฑ์ยางรัก 

15,000 

5.การสร้างเครื่องมือ
การตลาด การบริหาร
จัดการกลุ่มวิสาหกิจ 

กันยายน - พฤศจิกายน อยู่ระหว่างการวางแผน 25,000 

6.การพัฒนาเป็นแหล่ง
เรียนรู้ และถ่ายทอดภูมิ
ปัญญาด้วย การจัดการ
กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม  

กันยายน - ธันวาคม อยู่ระหว่างการวางแผน 30,000 

7.การจัดทำส่ือ
ประชาสัมพันธ์ภูมิปัญญา
ของชาวกะเหรี่ยงโปว ์

กันยายน - พฤศจิกายน อยู่ระหว่างการดำเนินการการ
จัดทำส่ือประชาสัมพันธ์ 

5,000 

แผนเงิน : ตามไตรมาส   86,123 



     
                        

                                            

 

- 8-  

บทที่ 3 ผลการดำเนินงาน 
 
 

3.1 แผนการดำเนินงานของโครงการ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
3.2 ขั้นตอนการดำเนินงานตามแผนของแต่ละกิจกรรมที่กำหนด 
รายละเอียดผลการดำเนินงาน: (ดำเนินการอย่างไร ท่ีไหน เมื่อไหร่ และผลการดำเนินงานเป็นอย่างไร พร้อม
รูปภาพประกอบ) 
(1) ช่ือกิจกรรม 
(2) รายละเอียดกิจกรรม (วิธีการดำเนินงาน/ขั้นตอนการดำเนินงาน/ระยะเวลาดำเนินงาน) 
(3) ผลการดำเนินงาน 
 
กิจกรรมที ่1 การพัฒนารูปแบบและการแปรรูปสิ่งทอและผลิตภัณฑ์จักสาน เคร่ืองเขิน 
รายละเอียด  มีนาคม – กรกฎาคม 2568 

กิจกรรม 

ระยะเวลาดำเนินการ 
(ระบุแต่ละกิจกรรม 

เช่น 1 มค. – ขยายเวลา 30 
ธันวาคม) 

สถานะการดำเนินงาน 
ในแต่ละกิจกรรม 

เสร็จแล้ว ขอขยาย
เวลา 

1. การพัฒนาทักษะการแปรรูปส่ิง
ทอ และผลิตภัณฑ์จักสาน เครื่องเขิน 

มีนาคม - กรกฎาคม ✓  

2.การพัฒนาทักษะสร้างมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ 

เมษายน - สิงหาคม ✓  

3.การรับรองมาตรฐาน มผช.  กันยายน - ธันวาคม  ✓ 
4.สร้างความเข้มแข็งของแบรนด์
และบรรจุภัณฑ์ยางรัก 

กรกฎาคม - พฤศจิกายน  ✓ 

5.การสร้างเครื่องมือการตลาด การ
บริหารจัดการกลุ่มวิสาหกิจ 

กันยายน - ธันวาคม  ✓ 

6.การพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ และ
ถ่ายทอดภูมิปัญญาด้วย การจัดการ
กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม  

กันยายน - ธันวาคม  ✓ 

7.การจัดทำส่ือประชาสัมพันธ์ภูมิ
ปัญญาของชาวกะเหรี่ยงโปว ์

กันยายน - ธันวาคม  ✓ 

แผนเงิน : ตามไตรมาส   86,123 
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1. ขั้นตอนการดำเนินงานการพฒันาด้านรูปแบบ ได้แก่  
1.1 จากการศึกษาความต้องการของตลาด โดยเฉพาะตลาดด้านงานหัตถกรรม ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมาย

เฉพาะ โดยได้สมัครเพื่อวางผลิตภัณฑ์จำหน่ายในงาน VERY CRAFTs ๑ The Old Siam วันท่ี 9-22 มิถุนายน 
2568 ณ ห้างสรรพสินค้าดิโอสยาม กรงุเทพ 
 1.2 การเตรียมผลิตภัณฑ์เพื่อทดลองฝากจำหน่าย โดยเน้นการพัฒนารูปแบบ ขนาด สี เพื่อให้
ผลิตภัณฑ์มีความร่วมสมัยมากขึ้น ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ ได้แก่  
 

  

-ปรับสีให้เป็นโทนสีอ่อน 
-ปรับขนาดกระเป๋าและขนาด
ของสายกระเป๋า 
-ปรับรูปแบบกระเป๋าให้เป็น
ทรงง่ายๆ 

ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ใหม่  

  

-ปรับรูปแบบเป็นกำไล ท่ีสวม
ได้ง่ายข้ึน 
-ปรับความยาวใหย้าวขึ้นเป็น
สร้อยคอ 

ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ใหม่  

  

-ปรับขนาดงานจักสานให้มี
ขนาดเล็กลง 
-เพิ่มลวดลายและทายางรัก
บางส่วน 
-นำผ้าทอมาปรับเป็นสาย
กระเป๋า 

ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ใหม่  

   
ตัวอย่างผลิตภัณฑ์เดิมท่ีนำไปจำหน่ายเพื่อการเล่าเรื่องราวเดิมของผลิตภัณฑ์ 
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 ภาพบรรยากาศในงาน  

 
2.  ผลการดำเนินงาน จากการวิเคราะห์ความสนใจของกลุ่มลูกค้า พบว่า  

2.1. กระเป๋าผ้าทอกี่เอว  
กลุ่มลูกค้าแสดงความสนใจใน กระเป๋าขนาดเล็ก มีศักยภาพในการดึงดูดความสนใจได้อย่างมาก 

โดยเฉพาะอย่างยิ่ง กระเป๋าที่มีรูปทรงน่ารัก โดยเน้นที่ สีเรียบง่าย นี่สะท้อนถึงการใช้งานที่ต้องการความ
กะทัดรัด กระเป๋าขนาดเล็กเหมาะกับการใช้งานในโอกาสท่ีไม่เป็นทางการ เช่น การไปเท่ียว หรือใช้เป็นกระเป๋า
เสริมสำหรับเก็บของช้ินเล็กๆ โทรศัพท์และของใช้จุกจิก  

2.2. ผลิตภัณฑ์เครื่องเขินขนาดเล็ก  
 ประเด็นเรื่องราคาและการเปรียบเทียบ ลูกค้ามองว่า "ราคาสูง" เมื่อเทียบกับวัสดุอื่นที่ทำหน้าที่ได้
เหมือนกัน มีการให้ข้อมูลที่เกี่ยวข้องว่าผลิตภัณฑ์เครื่องเขิน ถึงที่มาและประโยชน์ของยางรัก เช่น ทนทานมี
น้ำหนักเบา เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมและเป็นผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมท่ีทรงคุณค่า 

การรับรู้ของตัวสินค้า เนื่องจากลูกค้าไม่รู้จักเครื่องเขิน ซึ่งเป็นอุปสรรคใหญ่ในการตัดสินใจซื้อ การท่ี
ลูกค้าไม่รู้จักทำให้เกิดความลังเลใจ และจิตวิทยาด้านสีและความสวยงาม เครื่องเขินมีลักษณะสีดำดูไม่น่าใช้
สำหรับกลุ่มเป้าหมายในทำเลนี้ แม้สีดำจะดูหรูหราในบริบทอื่น แต่สำหรับกลุ่มลูกค้าห้างดิโอสยาม ซึ่งเป็นกลุ่ม
วัยกลางคนและกลุ่มเกษียณอายุ ซึ่งมักชอบสีสันที่เป็นมงคล หรือดูสะอาดตา สีดำอาจถูกเชื่อมโยงกับความ
หม่นหมอง หรือดูไม่เป็นมิตรกับผู้ใช้  

 จากการวิเคราะห์ความสนใจของกลุ่มลูกค้า เพื่อนำไปพัฒนาต่อได้เป็น 4 ด้าน ดังนี้ 
1. การผสมผสานผลิตภัณฑ์ 

- แนวทาง เนื่องจากกระเป๋าผ้าทอได้รับการตอบรับดี แต่เครื่องเขินสีดำเข้าถึงยาก อาจลองนำเครื่อง
เขินมาเป็นอะไหล่หรือส่วนประกอบของกระเป๋า เช่น ทำเป็นกระดุม หรือของตกแต่งชิ้นเล็กๆ บนกระเป๋าผ้า 
ทำให้ลูกค้าค่อยๆ ทำความรู้จักกับวัสดุเครื่องเขินในราคาท่ีจับต้องง่ายข้ึน 
2. การปรับรูปลักษณ์ 
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- แนวทาง แกป้ัญหาสีดำดูไม่เป็นมงคลสำหรับกลุ่มผู้ใหญ่ท่ีดิโอสยาม โดยการเพิ่มเทคนิคการเขียนลาย
ทองหรือการแทรกสีมงคลลงบนงานเครื่องเขิน เปลี่ยนความรู้สึกจากความหม่นหมอง ให้กลายเป็นความ
หรูหราและมีคุณค่าทางศิลปะ 
3. การสร้างคุณค่าผ่านประสบการณ์ 

- แนวทาง การใช้ Workshop เป็นเครื่องมือหลักในการแก้ปัญหาลูกค้าไม่รู้จักและมองว่าราคาแพง เมื่อ
ลูกค้าได้ลองสัมผัสยางรัก ได้เห็นความยากในการกรีดและการรอคอยให้รักแห้ง ลูกค้าจะเข้าใจทันทีว่าทำไม
ราคาสูงกว่าพลาสติกหรือวัสดุอื่น  
4. การวางตำแหน่งตลาด 

- แนวทาง ขยายช่องทางการตลาด เช่น การฝากจำหน่าย ณ สถานที่ท่ีท่องเที่ยวหรืองานแสดงสินค้า
ต่างๆ 

-  
กิจกรรมที่ 2 การพัฒนาทักษะสร้างมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
รายละเอียด  เมษายน – สิงหาคม 2568 

1. ขั้นตอนการดำเนินงานการพัฒนาทักษะเพื่อสร้างมาตรฐาน ได้แก่ 
1.1 ศึกษาข้อกำหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ์ที่เกี ่ยวข้อง ได้แก่ การทำความเข้าใจหลักเกณฑ์และ

ข้อกำหนดของมาตรฐานผลิตภัณฑ์ มผช. โดยชุมชนวางแผนในการขอ มผช. เกี่ยวกับงานเครื่องเขิน และเส้ือ
กะเหรี่ยง 

1.2 คัดเลือกผลิตภัณฑ์ท่ีจำทำการส่งขอ มผช. ได้แก่ เส้ือสตรีกะเหรี่ยง และแก้วน้ำเครื่องเขิน 
1.3 จัดกิจกรรมการอธิบายและให้คำแนะนำเกี่ยวกับมาตรฐาน มผช. ในวันที่ 29 สิงหาคม 

2568 ณ บ้านเลขท่ี 111 หมู่ 5 ต.อมก๋อย อ.อมก๋อย จ.เชียงใหม่ จำนวน 10 คน เพื่อตรวจสอบผลิตภัณฑ์
ทั้ง 2 ได้แก่ เสื้อสตรีกะเหรี่ยง และแก้วน้ำเครื่องเขิน ควบคู่ไปกับการตรวจสอบรายละเอียดข้อกำหนดใน
มาตรฐาน มผช.ว่าได้ตามเกณฑ์ มผช. หรือไม่ อย่างไร 

1.4 ดำเนินการจัดทำป้ายแท็กสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 
 

  

-การวางแผนและศึกษา
ข้อกำหนดเกณฑ์มาตรฐาน 
มผช. 
 

การวางแผนและศึกษาเกณฑ์ร่วมกับประธานกลุ่ม 

  

-การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 
เส้ือสตรีกะเหรี่ยง และแก้วน้ำ
เครื่องเขิน 
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 การคัดเลือกผลิตภัณฑ์  

  

-การอธิบายและตรวจสอบ
ผลิตภัณฑ์ท้ัง 2 ว่าต้อง
ปรับปรุงอย่างไรให้ได้ตาม
ข้อกำหนดในมาตรฐาน มผช. 

การอธิบายและให้คำแนะนำเกี่ยวกับมาตรฐาน มผช. 

  

-รายละเอียดของผลิตภัณฑ์ท่ี
ต้องมีการปรับปรุง เช่น การ
เย็บ การรุ่ยการเก็บขอบของ
ผลิตภัณฑ์  

 ข้อควรปรับปรุงในงานส่ิงทอ  

  

-การทำป้ายแท็กและบรรจุ
ภัณฑ์ 

 การจัดทำป้ายแท็ก  
 

2. ผลการดำเนินงาน  
2.1. สำหรับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เครื่องเขิน เลขท่ี มผช.427/2547 
ซึ่งกำหนดเกณฑ์คุณภาพของผลิตภัณฑ์เครื่องเขินที่ทำจากเครื่องจักสานไม้ไผ่ โดยเน้นความประณีต

เป็นหลัก ได้แก่ ไม่มีรอยแตกหรือร้าว ผิวเคลือบเรียบเป็นมัน ไร้รอยแปรง ไม่ด่างหรือหลุดลอก (อนุโลมให้มี 
"ตามด" ได้เล็กน้อยหากไม่เสียความสวยงาม) สีต้องติดทน ไม่หลุด และเมื่อลูบแล้ว สีต้องไม่ติดมือ ต้องสามารถ
ใช้งานได้จริงตามวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์นั้นๆ 
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 ผลการประเมินเบ้ืองต้น ผลิตภัณฑ์ต้องปรับในด้านความประณีต ความเรียบเนียนตามขอบแก้ว และ
ผิวท้ังด้านนอกและด้านใน ฉลากต้องระบุรายละเอียดสำคัญ เช่น ช่ือผลิตภัณฑ์, ขนาด, เดือนปีท่ีทำ, ช่ือผู้ผลิต 
และ ข้อแนะนำการดูแลรักษา และบรรจุภัณฑ์ต้องสะอาด แห้ง และป้องกันความเสียหายท่ีอาจเกิดกับช้ินงาน 

2.2. สำหรับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เส้ือกะเหรี่ยง เลขท่ี มผช.1453/2555 
ซึ่งกำหนดเกณฑ์คุณภาพของผลิตภัณฑ์เสื้อกะเหรี่ยงที่ตัดเย็บจากผ้าทอมือด้วยกี่เอวซึ่งจะดูที่ความ

ประณีตและการใช้งานจริง ต้องประณีต สวยงาม สะอาด ไม่มีตำหนิที่ผลต่อการใช้งาน เช่น รู ด้ายขาด หรือ
รอยเปรอะเปื้อน ตะเข็บต้องแน่น ไม่หลุดลุ ่ย ฝีเข็มสม่ำเสมอ ไม่น้อยกว่า 40 ฝีเข็มต่อความยาว 10 
เซนติเมตร  

ผลการประเมินเบ้ืองต้น ผลิตภัณฑ์ต้องปรับในด้านความสม่ำเสมอของผลิตภัณฑ์ การต่อด้ายและเก็บ
ความเรียบร้อย ต้องตรวจสอบการเย็บให้ไม่น้อยกว่า 40 ฝีเข็มต่อความยาว 10 เซนติเมตร ฉลากต้องระบุ
รายละเอียดสำคัญ เช่น ช่ือผลิตภัณฑ์, ขนาด, เดือนปีท่ีทำ, ช่ือผู้ผลิต และ ข้อแนะนำการดูแลรักษา และบรรจุ
ภัณฑ์ต้องสะอาด แห้ง และป้องกันความเสียหายท่ีอาจเกิดกับช้ินงาน 
 
กิจกรรมที่ 3 การรับรองมาตรฐาน มผช.  
รายละเอียด ธันวาคม 2568 

1. ดำเนินการเพื่อขอรับรองมาตรฐาน มผช. 
1.1 ดำเนินการจัดต้ังกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทอผ้ากะเหรี่ยงโปบ้านแม่ต๋อม 
1.2 ทำการยื่นเอกสารเพื่อขอรับมาตรฐาน มผช. วันที่ 25 ธันวาคม 2568 ณ สำนักงาน

อุตสาหกรรมจังหวัดเชียงใหม่ ช้ัน 2  
 

   
ดำเนินการขอจัดต้ังกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทอผ้ากะเหรี่ยงโปบ้านแม่ต๋อม 
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ยื่นเอกสารเพื่อขอรับมาตรฐาน มผช. 

 

-ในปี 2566 ทางกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนจัดการยางรักอมก๋อย
อย่างยั่งยืน ได้ดำเนินการขอ
มาตรฐาน เลขท่ี มผช.
40/2559 

มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน จักสานไม้ไผ่ เลขท่ี มผช.  
 

2. ผลการดำเนินงาน  
2.1 เนื่องจากมีความคลาดเคล่ือนในด้านการส่ือสาร ท้ังจากเจ้าหน้าท่ีของสำนักงานอุตสาหกรรม

จังหวัดเชียงใหม่ และจากการส่ือสารระหว่างผู้ทอผ้า ทำให้เกิดความล่าช้าในการดำเนินการ และทางกลุ่มกำลัง
แก้ไขข้อผิดพลาดดังกล่าว  
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2.2 ซึ ่งกลุ ่มมีความมุ ่งมั ่นในการดำเนินการต่อเพื่ อขอจดมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ทั ้ง 2 
ผลิตภัณฑ์ 

2.3 จัดทำเอกสารขั้นตอนการผลิตและเกณฑ์การตรวจสอบคุณภาพของแต่ละผลิตภัณฑ์อย่าง
ละเอียด เพื่อให้ง่ายต่อการนำไปปฏิบัติ 
       
กิจกรรมที่ 4 สร้างความเข้มแข็งของแบรนด์และบรรจุภัณฑ์ยางรัก 
รายละเอียด กรกฎาคม – กันยายน 2568 

1. ดำเนินการสร้างความเข้มแข็งของแบรนด์ โดยการดำเนินการ 3 รูปแบบ โดยให้ชุมชนมีส่วนร่วมใน
การดำเนินงานผ่านส่ือออนไลน์ เพจวิสาหกิจชุมชนยางรักอมก๋อยอย่างยั่งยืน 

1.1 การสร้างตัวตนด้วยคุณภาพท่ีจับต้องได้ โดยเน้นแสดงข้อมูลท่ีเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และการผลิต
ของชุมชน 

1.2 การสร้างความผูกพันผ่าน "เรื่องราว" โดยเน้นการเป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิตชาวกะเหรี่ยงโปว์ 
โดยเช่ือมโยงสินค้าเข้ากับศรัทธาและการพักผ่อน 

1.3 การปรับภาพลักษณ์ให้กับแบรนด์ โดยนางเทพี ปู ่จันทร์ได้เข้าร่วมนำเสนอเรื ่องราวและ
ผลิตภัณฑ์ยางรักในเวทีวิชาการศิลปหัตถกรรมไทยสู่สากล “SACIT Symposium 2025” ภายใต้แนวคิด 
“Crafting Sustainability across ASEAN and Beyond” ระหว่างวันที่ 7–8 สิงหาคม 2568 ณ สถาบัน
ส่งเสริมศิลปหัตถกรรมไทย อ.บางไทร จ.พระนครศรีอยุธยา 

1.4 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ยางรักให้มีปริมาตรที่หลากหลายตามความต้องการของลูกค้า ได้แก่ 
ปริมาตร 150 มิลลิลิตร 500 มิลลิลิตร และ 1 กิโลกรัม 

 

   
 การสร้างตัวตนด้วยคุณภาพ  
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 การสร้างเรื่องราว  

   
 ภาพลักษณ์แบรนด์  
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 ภาพลักษณ์แบรนด์  

 
2. ผลการดำเนินงาน  

2.1 การนำเสนอสินค้าท่ีแสดงถึงความประณีตและสม่ำเสมอ การได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(มผช.) และ OTOP 3 ดาว เป็นการยืนยันว่าสินค้ามีคุณภาพคงท่ีและปลอดภัย มีศักยภาพ มีหน่วยงานภาครัฐ
หรือเอกชนลงพื้นที่เยี่ยมชมและตัดสินใจซื้อสินค้า สะท้อนว่าชุมชนบ้านแม่ต๋อมเป็นแหล่งผลิตจริงที่มีความ
โปร่งใส น่าเช่ือถือ และการนำเสนอภาพสินค้าผ่านส่ือออนไลน์และคงเอกลักษณ์กะเหรี่ยงโปว์อย่างต่อเนื่อง จะ
ช่วยสร้างภาพจำท่ีชัดเจนและทำให้แบรนด์ติดตาลูกค้ากลุ่มเป้าหมายอยู่เสมอ 

2.2 การเล่าเรื่องยางรักผ่านเรื่องราวของ คน-ต้นไม้-ความเช่ือ-งานหัตถกรรม เป็นการส่ือถึงความ
อดทนและความใส่ใจ ซึ่งผลิตภัณฑ์เครื่องเขินของชาวกะเหรี่ยงโปว์เป็นตัวแทนของความมุ่งมั่น และสืบสาน
มูลค่าของงานหัตถกรรม มีคุณค่าทางจิตวิญญาณ  

2.3 การได้รับเชิญเข้าร่วมนำเสนอเรื่องราวและผลิตภัณฑ์ยางรักในงานสัมมนา ช่วยให้แบรนด์
ได้รับการยอมรับจากนักออกแบบและนักวิชาการ ซึ่งเป็นการการันตีคุณภาพในระดับสูง 

2.4 บรรจุภัณฑ์ขนาดเล็ก เป็นที่ต้องการของลูกค้ามาก เหมาะในการนำไปซ่อมแซมงานเครื่อง
เขิน หรือการทำเทคนิคต่างๆ เช่น ลายรดน้ำ เป็นต้น 
 
กิจกรรมที่ 5 การสร้างเคร่ืองมือการตลาด การบริหารจัดการกลุ่มวิสาหกิจ 
และกิจกรรมที่ 7 การจัดทำสื่อประชาสัมพันธ์ภูมิปัญญาของชาวกะเหรี่ยงโปว์ 
รายละเอียด กันยายน-ธันวาคม 2568 

1. จัดกิจกรรมเชิงปฏิบัติการสร้างเครื่องมือการตลาด  
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1.1 ได้จัดอบรมด้านเนื้อหาและสื่อออนไลน์ เพื่อสร้างประสบการณ์และเรื่องราวให้กับภายนอก
ใหร้ับรู้ถึงความเป็นไปของกลุ่มวิสาหกิจท้ัง 2 กลุ่ม โดยจัดการอบรมแก่คนรุ่นใหม่ จำนวน 9 คน ณ บ้านเลขท่ี 
111 หมู่ 5 ต.อมก๋อย อ.อมก๋อย จ.เชียงใหม่ ในวันท่ี 13 ธันวาคม 2568  

1.2 ฝึกปฏิบัติในการใช้ ai ช่วยเขียนบรรยาย หรือหาแนวทางหรือหวัข้อในการสร้างสรรค์คลิปเล่า
เรื่องราวต่างๆ โดยฝึกการใช้ Gemini AI กับการ download app เพื่อการใช้งานต่อไป และการแต่งภาพบน
เฟสบุ๊ค 

1.3 การเปิดตลาดใหม่ให้กับชุมชนโดยมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ร่วมกับมูลนิธิอาสาเพื่อนพึ่ง (ภาฯ) 
ยามยาก สภากาชาดไทย โดยการนำสินค้าร่วมจัดแสดงและจำหน่ายสินค้าในงาน OTOP CITY 2025 จัดขึ้น
ระหว่างวันท่ี 20-28 พฤศจิกายน 2568 ณ อิมแพคชาเลนเจอร์ เมืองทองธานี 

1.4 การบริหารจัดการกลุ่มโดยมีคุณเทพี ปู่จันทร์ เป็นผู้ประสานงานและผู้จำหน่าย รวมทั้งการ
ดูแลคุณภาพ การจัดเก็บยางรักดิบและการกระจายงานให้กับสมาชิกในชุมชน เนื่องจากสามารถสื่อสาร
ภาษาไทยได้ดีและเป็นท่ีนับถือในชุมชน 
 

   
สร้างประสบการณ์และเรื่องราว และการใช้ ai ช่วยเขียนบรรยาย 
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ผลงานของผู้เข้ารับการอบรม 

   
ผลงานของผู้เข้ารับการอบรม 

       
นำสินค้าร่วมจัดแสดงและจำหน่ายในงาน OTOP CITY 2025 

 
2. ผลการดำเนินงาน  
2.1 จากเดิมที่ชาวบ้านอาจมองว่าเทคโนโลยีเป็นเรื่องไกลตัวและยากที่จะเข้าใจ การอบรมครั้งนี้ช่วยใหผู้้

เข้ารับการอบรมเกิดความกล้าท่ีจะหยิบสมาร์ทโฟนขึ้นมาเป็นเครื่องมือในการขาย มีความมั่นใจในการจัดทำส่ือ
ประชาสัมพันธ์ด้วยตัวเอง โดยไม่กังวลว่าจะผิดหรือถูก โดยเน้นการนำเสนอความจริงใจและวิถีชีวิตที ่เป็น
ธรรมชาติของชุมชน  

2.2 การถ่ายคลิปวิดีโอท่ีเปล่ียนจากการถ่ายภาพนิ่งท่ัวไปเป็นการเล่าเรื่อง สมาชิกกล้าถ่ายทำขั้นตอนการ
ทำงาน ถึงแม้ว่าจะเป็นกระบวนการส้ันๆ แต่สามารถสร้างบรรยากาศและการมีส่วนร่วมได้ดี 

2.3 การสร้างเรื่องราวด้วย AI ซึ่งช่วยแก้ปัญหาท่ีชาวบ้านไม่สามารถเขียนคำบรรยายได้ 
2.4 ตัวอย่างหัวข้อเรื่องราวที่ชุมชนวางแผนในการจัดทำคลิปส้ันๆ 
- ต้นรักใหญ่ในป่าอมก๋อย 
- เจาะกรีดยางรักกับกระบอกใส่ยางรัก 
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- การสานเทคนิคเฉพาะของชุมชน 
- จักสานทายางรักหลายรอบ 
- พี่เทพีและสมาชิกนั่งทำงานกับตู้อบยางรัก 
- เครื่องเขินแม่ต๋อม ใช้เป็นภาชนะใส่น้ำและอาหาร 

2.5 ด้วยเทคโนโลยีสมัยใหม่และการอบรมการใช้ AI ได้เปล่ียนรูปแบบการจัดทำส่ือประชาสัมพันธ์โดยการ
สร้างคนรุ่นใหม่ให้เป็นนักเล่าเรื่องประจำหมู่บ้าน โดย AI (Gemini) เป็นผู้ช่วยอัจฉริยะ แต่งภาพเฟซบุ๊กให้สวย 
ถ่ายคลิปให้คนอยากดูด้วยมือถือ ทำให้คนรุ่นใหม่เล่าเรื่องราวด้วยความภูมิใจในชุมชน 
 
กิจกรรมที่ 6 การพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ และถ่ายทอดภูมิปัญญาด้วยการจัดการกิจกรรมเชิงวัฒนธรรม  
รายละเอียด กันยายน-ธันวาคม 2568 

1. ดำเนินการวางแผนร่วมกับคุณเทพี ปู่จันทร์ ในการจัดกิจกรรมถ่ายทอดภูมิปัญญาของชุมชน
บ้านแม่ต๋อม ได้แก่  

1.1 การเดินเส้นทางศึกษาธรรมชาติเพื่อดูต้นรักขนาดใหญ่ท่ียังคงความสมบูรณ์ในป่า เรียนรู้วงจร
ชีวิตของต้นรักที่ต้องใช้เวลานานหลายปีกว่าจะสามารถกรีดยางได้ สาธิตวิธีการกรีดที่ถูกต้องเพื่อไม่ให้ต้นรัก
ตาย ซึ่งต้องอาศัยทักษะความชำนาญ และการได้ร่วมปลูกกล้ารัก 

1.2 การเรียนรู้การจักสานและการลงรัก เรียนรู้การคัดเลือกไม้ไผ่ท่ีมีอายุเหมาะสม การเหลาตอก
ให้มีความบางและขนาดท่ีสม่ำเสมอ ลายสานและการสานด้วยโมล การเก็บรายละเอียด การเรียนรู้เกี่ยวกับยาง
รัก ตู้อบยางรัก การขัดตกแต่งผิวด้วผิวไผ่ 

1.3 การเรียนรู้การทอผ้ากี่เอว เรียนรู้การควบคุมความตึงของเส้นยืน ลวดลายด้ังเดิมลงในเนื้อผ้า
ในขณะทอ การทอผ้าหน้าแคบ (ประมาณ 10-12 นิ้ว) แล้วนำมาเย็บต่อกันด้วยเทคนคิเฉพาะ 
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การศึกษาต้นรัก - กรีดยาง - เครื่องเขิน 

   
ท้ังนักเรียน นักศึกษา นักวิชาการและชาวต่างชาติสนใจเรียนรู้ร่วมกับชุมชน 

 
2. ผลการดำเนินงาน กิจกรรมถ่ายทอดภูมิปัญญาของชุมชนบ้านแม่ต๋อมที่ผ่านมา ประสบ

ความสำเร็จอย่างสูงในการสร้างพื้นที่เรียนรู้ร่วมกัน โดยสามารถดึงดูดกลุ่มเป้าหมายที่หลากหลายให้เข้ามามี
ส่วนร่วมกับวิถีชีวิตกะเหรี่ยงโปว์ จำแนกผลที่เกิดขึ้นตามกลุ่มเป้าหมายต่างๆ ได้แก่ เกิดการเรียนรู้เชิงทัศน
ศึกษาและทักษะพื้นฐาน การเกิดประสบการณ์ข้ามวัฒนธรรม และเกิดการต่อยอดนวัตกรรมและการวิจัย 
 
3.3 การประเมินผลการดำเนินกิจกรรมของโครงการ 

1. ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์และคุณภาพมาตรฐาน  
- สามารถวิเคราะห์ความต้องการลูกค้า (โดยเฉพาะกลุ่มดิโอสยาม) ได้ชัดเจน นำไปสู่การปรับตัว  เช่น 

การทำกระเป๋าผ้าทอขนาดเล็กที่ตอบโจทย์การใช้งานปัจจุบัน และการแก้ปัญหาสีดำของเครื่องเขิน
ด้วยการเพิ่มเทคนิคการติดผิวไผ่หรือการเว้นพื้นท่ี 

- การยกระดับสู่ มผช.: แม้จะมีความล่าช้าด้านการส่ือสารในช่วงแรก แต่มีความเข้าใจขั้นตอนการผลิต
อย่างละเอียด เพื่อคุมมาตรฐานในผ้าทอ เพื่อมุ่งสู่การได้รับรองมาตรฐานอย่างเป็นทางการรวมถึงการ
ต่ออยุในอนาคต 

2. ด้านการสร้างการรับรู้และคุณค่าแบรนด์  
- การเปล่ียนมุมมองลูกค้าท่ีโดยผ่านการเล่าเรื่องของคนในชุมชนเอง 
- แบรนด์ได้รับการการันตีคุณภาพผ่านการเชิญไปร่วมงานสัมมนาวิชาการและการจัดแสดงในงาน

ระดับชาติ (OTOP CITY 2025) ทำให้เข้าถึงกลุ่มนักออกแบบและนักวิชาการได้สำเร็จ 
3. ด้านนวัตกรรมและการใช้เทคโนโลยี  
- การสร้างนักเล่าเรื่องด้วยเทคโนโลยี AI (Gemini) ช่วยให้คนรุ่นใหม่มีความกล้าและ สามารถเขียนคำ

บรรยายสินค้าและแต่งภาพได้สวยงาม 
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- ชุมชนมีความกล้าในการผลิตส่ือเอง โดยเน้นความจริงใจผ่านคลิปส้ัน เช่น การพาไปดูต้นรักใหญ่ หรือ
การนั่งทำงานในตู้อบยางรัก ซึ่งสร้างแรงดึงดูดใจได้ดีกว่าภาพนิ่งท่ัวไป 

4. ด้านผลกระทบต่อสังคมและส่ิงแวดล้อม  
- เกิดพื้นท่ีเรียนรู้ร่วมกัน กิจกรรมประสบความสำเร็จในการดึงดูดคนหลายกลุ่ม (นักเรียน นักศึกษา 

ชาวต่างชาติ) เข้ามาสัมผัสประสบการณ์ข้ามวัฒนธรรม 
- การยกระดับคุณภาพชีวิต สร้างงานให้ผู้สูงอายุและสตรีผ่านงานหัตถกรรมท่ีบ้าน โดยมีการจัดการท่ี

เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม เช่น การงดเผาป่าและรักษาต้นรักใหญ่ ซึ่งเป็นวัตถุดิบต้นน้ำท่ีสำคัญ 
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บทที่ 4 สรุปผลการดำเนินงาน 
 
4.1 สรุปผลการการดำเนินงานตามค่าเป้าหมาย/ตัวชี้วัดของโครงการในภาพรวม 
ผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ 
ค่าเป้าหมายในแต่ละปี ( 3 ปี) ของผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ 
 

ผลผลิต/ผลลัพธ์ หน่วย 

ค่าเป้าหมายในแต่ละป ี

ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 

แผน ผล แผน ผล แผน ผล 

1. จำนวนคนท่ีได้รับการถ่ายทอด
ความรู้/เทคโนโลยี 

คน 20 44 10 17 30 31 

2. จำนวนเทคโนโลยีท่ีถ่ายทอด(ระบุ
รายละเอียดองค์ความรู้เทคโนโลยี) 
- การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
- มาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
- แบรนด์และการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 
- การตลาดและช่องทางการขาย 
- แหล่งเรียนรู้ และถ่ายทอดภูมิ
ปัญญาด้วย การจัดการกิจกรรมเชิง
วัฒนธรรม 

เรื่อง 4 4 4 4 4 4 

3. จำนวนวิทยากรท่ีสามารถ
ถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อื่นได้ 

คน 10 8 5 6 2 4 

4. ร้อยละความพึงพอใจของ
ผู้รับบริการ 

ร้อยละ 80 86 80 81 80 85 

5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีท่ี
ได้รับไปใช้ประโยชน์ 

คน 10 5 10 6 10 4 

6. สัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีจะ
เกิดขึ้น 

เท่า 2 2 2 2 3 3 

 
หมายเหตุ : กรณีเป็นปีที่ 1 ระบุเฉพาะแผน / กรณีเป็นปีที่ 2 ระบุผลในปีที่ 1 / กรณีเป็นปีที่ 3 ระบุผลใน
ปีที่ 1 และ 2 
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4.2 สรุปผลการการดำเนินงานตามค่าเป้าหมาย/ตัวชี้วัดของโครงการในปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 (ปีที่
ดำเนินการในปัจจุบัน) 
 

ผลผลิต/ผลลัพธ์ หน่วย 
ค่าเป้าหมาย 

แผน ผล 
1. จำนวนคนท่ีได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยี คน 30 31 
2. จำนวนเทคโนโลยีท่ีถ่ายทอด(ระบุรายละเอียด
องค์ความรู้เทคโนโลยี) 
- การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
- มาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
- แบรนด์และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
- การตลาดและช่องทางการขาย 
- แหล่งเรียนรู้ และถ่ายทอดภูมิปัญญาด้วย การ
จัดการกิจกรรมเชิงวัฒนธรรม 

เรื่อง 4 4 

3. จำนวนวิทยากรท่ีสามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อื่น
ได้ 

คน 2 4 

4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 80 85 
5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีท่ีได้รับไปใช้
ประโยชน์ 

คน 10 4 

6. สัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีจะเกิดขึ้น เท่า 3 3 
 
4.3 การประเมินผลกระทบจากการดำเนินโครงการ 
     (1) ผลกระทบทางเศรษฐกิจ เช่น รายได้ท่ีเพิ่มข้ึน เป็นต้น โดยแสดงข้อมูลเปรียบเทียบก่อน – หลัง
ดำเนินโครงการ (ระบุที่มาของข้อมูล) พร้อมแสดงวิธีการคำนวณให้ชัดเจน 
 
ยางรัก ก่อน ไม่กรอง หลัง รายได้ท่ีเพิ่มขึ้น 

ยางรัก 1 ปีบ (15 กก.) = 22,500 บาท ยางรัก (กรอง) 150 กรัม = 300 บาท  
 ยางรัก (กรอง+ปั่น) 500 กรัม = 900 บาท 
 ยางรัก (กรอง+ปั่น) 1 กก. = 1,800 บาท 
ท่ีมา : นางเทพี ปู่จันทร์ 

ต้นทุน ประกอบด้วย 
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1. ต้นทุนผันแปร  
- ค่ากรีดยาง 1 กก. = 600 บาท 

ค่าขนส่ง 1 กก. = 50 บาท 
ค่าอุปกรณ์การกรอง 1 กก. = 120 บาท 
รวมต้นทุนผันแปร ท้ังส้ิน 770 บาท ต่อ กก. 
ใน 1 ปี ผลิตได้ 100 กก. รวมต้นทุนผันแปร ท้ังส้ิน 77,000 บาท 
2. ต้นทุนคงท่ี   

- ค่าเส่ือมเครื่องมือและอุปกรณ์ รวม 850 บาทต่อป ี
- ค่าดูแลรักษาและขยายพันธ์ต้นไม้ รวม 5,000 บาทต่อปี 

รวมต้นทุนต้นทุนผันแปรและต้นทุนคงท่ี 77,000 + 5,850 = 82,850 บาท  
จะได้ราคาต่อหน่วย = 82,850 / 100 = 828.5 บาทต่อ 1 กก. 
ต้องการกำไร 117 % ของต้นทุนรวม 
คิดกำไรต่อการขาย 1 กก. (828.5 x117)/ 100 = 969 บาท 
เพราะฉะนั้น ราคาขาย = 828.5  + 969 = 1,797 บาทต่อ 1 กก. (1,800 บาท) 

กระเป๋า
ผ้าทอ 

ก่อน  หลัง 
กระเป๋าย่าม กระเป๋าสะพาย 
ท่ีมา  

ผลิตภัณฑ์กระเป๋าสะพายผ้า 
- ฝ้าย เบอร์ 7/1 ราคา ก.ก.ละ 140 บาท   (0.14 บาท/กรัม) 
- สารมอร์แดน (สารส้มและสนิมเหล็ก) ราคา ก.ก.ละ 15-30 บาท (0.015-0.03 

บาท/กรัม) 
- สารมอร์แดน (ข้ีเถ้า) ราคา ก.ก.ละ 0 บาท 
- น้ำฝน ราคาประมาณลิตรละ 0 บาท 
- ความร้อนจากฟืน ราคา 0 บาท 
- ค่าแรงในการทอผ้า ราคา ผืนละ 600 บาท 
- ผ้า 1 ผืน 3 ใจๆ ละ 75 กรัม ราคาฝ้าย ผืนละ 31.50 บาท 
ต้นทุน ประกอบด้วย 
1. ต้นทุนผันแปร  

- ค่าทอผ้า ใบละ 75 บาท  
- ค่าเย็บประกอบ ใบละ รวม 15 บาท 
- ค่าขนส่ง ใบละ 10 บาท 
- ค่าย้อม ผืนละ 5 บาท 
- ค่าปัก ผืนละ 15 บาท 

รวมต้นทุนผันแปร ท้ังส้ิน 120 บาท ต่อ 1 ใบ 
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ใน 1 ปี ผลิต 80 ใบ รวมต้นทุนผันแปร ท้ังส้ิน 9,600 บาท 
2. ต้นทุนคงท่ี   

- ค่าเส่ือมเครื่องมือและอุปกรณ์ รวม 1,000 บาทต่อปี 
ค่าดูแลรักษาและขยายพันธ์ต้นไม้ รวม 3,000 บาทต่อปี 
รวมต้นทุนต้นทุนผันแปรและต้นทุนคงท่ี 9,600 + 4,000 = 13,600 บาท  
จะได้ราคาต่อหน่วย = 13,600 / 80 = 170 บาทต่อ 1 ใบ 
ต้องการกำไร 130 % ของต้นทุนรวม 
คิดกำไรต่อการขาย 1 ตัว (170 x130)/100 = 221 บาท 

           เพราะฉะนั้น ราคาขาย = 170 + 221 = 391 บาทต่อ 1 ใบ (399 บาท) 
 
Impact 

- ผู้ประกอบการมีรายได้เพิ่มจากการผลิตภัณฑ์ท่ีผ่านการพัฒนาด้วยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีให้มี
เอกลักษณ์ท้องถิ่น 

- การออกแบบร่วมสมัยตอบโจทย์ความต้องการของตลาด 
- ผู้ประกอบการมีรายได้เพิ ่มจากการผลิตภัณฑ์สิ ่งทอย้อมสีธรรมชาติและชุมชนมีผลิตภัณฑ์ที ่มี

มูลค่าเพิ่มจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีให้มีเอกลักษณ์ด้วยการใช้มอร์แดน
กับพืชในท้องถิ่น 

- การใช้ลวดลายด้ังเดิมเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เกิดความมีอัตลักษณ์ของชุมชน 
 
     (2) ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม เช่น การจัดการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และการลดของเสียจาก
กระบวนการผลิต เป็นต้น โดยแสดงข้อมูลเปรียบเทียบก่อน - หลังดำเนินโครงการ (ระบุที่มาของข้อมูล) 
พร้อมแสดงกระบวนการดำเนินให้ชัดเจน 

         
ขั้นตอน กระบวนการ 
การสร้างกฎกติกา การสร้างข้อตกลงร่วมกันในการกรีดยางรักแบบ

ยั่งยืน (ไม่กรีดจนต้นตาย) 
การจัดการระบบผลิตท่ีเป็นมิตร เปล่ียนมาใช้สีย้อมธรรมชาติจากพืชในท้องถิ่นแทนสี

เคมี 
การเฝ้าระวังและฟื้นฟ ู เพาะกล้าและปลูกเสริมในพื้นท่ีเส่ือมโทรมทุกปี และ

เฝ้าระวังไฟป่า 
การเช่ือมโยงสู่มาตรฐาน การผลิตเข้าสู่เกณฑ์มาตรฐาน มผช. และ

เตรียมพร้อมสำหรับมาตรฐาน Green Production 
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Impact 

- ผ้าทอกี่เอวมีสีสันที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว เพิ่มทางเลือกให้ลูกค้าที่ชอบสีธรรมชาติแบบเอิรธ์โทน 
และลดการใช้สารเคมีช่วยติดสีท่ีเป็นอันตราย 

- ลดการพึ่งพาสีเคมี ทำให้ต้นทุนผันแปรลดลง และได้ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม  
- ลดการเกิดไฟป่า 

 
     (3) ผลกระทบด้านสังคม เช่น สร้างความร่วมมือในชุมชน และยกระดับคุณภาพชีวิต เป็นต้น โดยแสดง
กระบวนการดำเนินให้ชัดเจน 

การสร้างความร่วมมือเพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตของผู้สูงอายุและสตรีในบ้านแม่ต๋อม สามารถทำได้
ผ่านกระบวนการท่ีเช่ือมโยงภูมิปัญญาเข้ากับระบบบริหารจัดการสมัยใหม่ โดยมีข้ันตอนดังนี้ 
 
ขั้นตอน กระบวนการ 
การรวมกลุ่มและแบ่งบทบาท การคัดกรองความถนัด โดยแบ่งกลุ่มผู้สูงอายุและ

สตรีตามความถนัด เช่น กลุ่มเช่ียวชาญการทอกี่เอว, 
กลุ่มจักสานโครงไม้ไผ่ และกลุ่มลงรัก 

การคุมมาตรฐานผลิตภัณฑ์ ตรวจเช็คคุณภาพ (QC) ในแต่ละขั้นตอน เพื่อให้งาน
ทุกช้ินมีมาตรฐานเดียวกันก่อนส่งขาย 

การใช้เทคโนโลยีเป็นผู้ช่วย เพิ่มมูลค่าทางจิตใจให้กับสินค้าโดยผ่านส่ือออนไลน์
ขณะผู้สูงอายุกำลังทอผ้าหรือลงรัก 

การเปิดช่องทางรายได้ แสดงสาธิตการทำงานจริง สร้างความประทับใจให้
นักท่องเท่ียวและขายสินค้าได้โดยตรง 

 
Impact 

- สังคมสูงวัยเกิดสุขภาวะท่ีดี 
- สร้างความสัมพันธ์ระหว่างรุ่น 

4.4 สรุปกิจกรรมที่บรรลุเป้าหมายตามแผนการดำเนินงานของโครงการ (ต้ังแต่ปีแรก – ปีปัจจุบัน) และที่
ไม่สามารถดำเนินการได้ตามแผนการดำเนินงานของโครงการ (พร้อมระบุเหตุผลและแนวทางการ
ดำเนินงานในปีต่อไป)  
- ปีท่ี 1 (พ.ศ. 2566)   1. จำนวนคนท่ีได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยี 44 คน 
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 2. จำนวนเทคโนโลยีท่ีถ่ายทอด ได้แก่ – การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (การย้อมสีธรรมชาติ 
การแปรรูป การใช้สมุกรัก การกรองยางรัก) แบรนด์และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
3. จำนวนวิทยากรท่ีสามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อื่นได้ 8 คน 
4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 86 
5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีท่ีได้รับไปใช้ประโยชน์ 5 คน 
6. สัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีจะเกิดขึ้น 2 เท่า 

- ปีท่ี 2 (พ.ศ. 2567)  1. จำนวนคนท่ีได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยี 17 คน 
 2. จำนวนเทคโนโลยีท่ีถ่ายทอด ได้แก่ – การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (การปั่นยางรัก การ
แปรรูป การนำเสนอภาพผลิตภัณฑ์ การทำคลิป) มาตรฐานผลิตภัณฑ์ การตลาดและ
ช่องทางการขาย 
3. จำนวนวิทยากรท่ีสามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อื่นได้ 6 คน 
4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 81 
5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีท่ีได้รับไปใช้ประโยชน์ 6 คน 
6. สัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีจะเกิดขึ้น 2 เท่า 

- ปีท่ี 3 (พ.ศ. 2568)    1. จำนวนคนท่ีได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยี 31 คน 
 2. จำนวนเทคโนโลยีท่ีถ่ายทอด ได้แก่ – การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (การแปรรูป การ
บรรจุยางรัก) การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การตลาดและช่องทางการขาย การใช้ AI 
3. จำนวนวิทยากรท่ีสามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อื่นได้ 4 คน 
4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 85 
5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีท่ีได้รับไปใช้ประโยชน์ 4 คน 
6. สัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีจะเกิดขึ้น 2 เท่า 

 
4.5 สรุปผลการใช้จ่ายงบประมาณตามรายกิจกรรมที่ระบุไว้ในข้อเสนอโครงการ 

ปีงบประมาณ 
(พ.ศ.) 

งบประมาณที่
ได้รับการ

สนับสนนุ (บาท) 

งบประมาณที่ใช้
จ่าย (บาท) 

งบประมาณ
คงเหลือ (บาท) 

หมายเหตุ 

2566 200,000 200,000 -  
2567 202,300 202,300 -  
2568 172,000 172,000 -  
รวม 574,300 574,300 -  
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บทที่ 5 ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะ 

 
5.1 ปัญหา/อุปสรรค 

- ปัญหาการส่ือสารในเรื่องของคำศัพท์ และความไม่เข้าใจในบริบทต่างๆ  
- การป้อนคำสั ่ง (Prompting) การใช้โครงสร ้างภาษากะเหรี ่ยงในการสั ่งงาน AI อาจทำให้ AI 

ประมวลผลออกมาเป็นภาษาไทยท่ีส่ือความหมายผิดไปจากความต้ังใจเดิม 
5.2 ข้อเสนอแนะ/แนวทางการแก้ไข 

- ความร่วมมือจากคนรุ่นใหม่จะช่วยลดปัญหาท้ังจากการส่ือสารและการใช้ AI 
 

 

 
ขอรับรองความถูกต้องของข้อมูลข้างต้นทุกประการ 

ลายมือช่ือ  
 (รศ.พิศมัย อาวะกุลพาณิชย์) 
         หัวหน้าโครงการ 
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เอกสารแนบ 
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