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กิตติกรรมประกาศ 
 

แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community Enterprise : BCE) จัดทำขึ้นเพื่อให้
นักวิจัยนำความรู้ด้าน วทน.  และการบริหารจัดการ การตลาด ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันและ
วางรากฐานทางเศรษฐกิจ (P.10) ให้กับผู้ประกอบการชุมชน ทั้งนี้ แพลตฟอร์ม BCE มุ่งเน้นการพัฒนาสินค้า 
(Product) และบริการ (Service) ตลอดห่วงโซ่คุณค่า (ต้นทาง กลางทาง ปลายทาง) มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
บริการด้วยการต่อยอดภูมิปัญญา นำไปสู ่การพัฒนาคุณภาพและมาตรฐาน (Quality & Standard)   มี
กระบวนการในการช่วยผู้ประกอบการในการจัดทำโมเดลธุรกิจ (Business model) และแผนธุรกิจ (Business 
plan) ที่ชัดเจนตอบโจทย์ทั้งตลาดออฟไลน์และออนไลน์ ซึ่งจะนำไปสู่การเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน
ให้กับสินค้าและบริการของธุรกิจชุมชนและส่งเสริมวิธีคิดและการดำเนินธุรกิจในรูปแบบของธุรกิจเพื่อชุมชน 
(Business for Community) หรือธุรกิจเพื่อสังคม (Social Enterprise) ได้ในอนาคต 

 คณะผู้ดำเนินโครงการ Eco print Ecotourism ชุมชนป่าแลวหลวง อำเภอสันติสุข จังหวัดน่าน          
(ปีที่ 3) ได้นำองค์ความรู้ ผลงานวิจัยและพัฒนาด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมไปถ่ายทอดสู่ชุมชน
และผู้ประกอบการ มีการดำเนินงานโครงการ 4 กิจกรรม ได้แก่ 1)  การสร้างส่ือเพื่อสร้างการรับรู้การท่องเท่ียว
ในชุมชนและการตลาดออนไลน์ 2) ศูนย์เรียนรู้ต้นแบบในการท่องเที่ยวชุมชน  Eco print Ecotourism  และ
เช่ือมโยงสู่มาตรฐานโฮมสเตย์ 3)  การทดสอบเส้นทางท่องเท่ียวชุมชนและเช่ือมโยงเครือข่ายการท่องเท่ียวชุมชน 
และ 4) ติดตาม ประเมินผลการถ่ายทอดเทคโนโลยี การนำเทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ เก็บข้อมูลเพื่อจัดทำ
รายงานผลการดำเนินโครงการ  ซึ่งการดำเนินงานโครงการในปีท่ี 3 สามารถเพิ่มรายได้ พัฒนาคนเพื่อสร้างการ
เป็นวิทยากรชุมชน ทำให้เกิดการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืนภายใต้แนวคิดธุรกิจเพื่อสังคม ขอขอบคุณกระทรวงการ
อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ที่สนับสนุนงบประมาณ  หน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น เช่น  การ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย สำนักงานน่าน (ททท.สำนักงานน่าน), เกษตรอำเภอ, อุตสาหกรรมจังหวัด, เครือข่าย
งานคราฟท์ ภาคเอกชนและหน่วยงานท่องเท่ียวในจังหวัดน่าน  รวมถึงคลินิกเทคโนโลยีมหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ 
เฉลิมพระเกียรติท่ีอำนวยความสะดวกในทุก ๆ ด้าน  ในการดำเนินงานการถ่ายทอดเทคโนโลยีให้สำเร็จลุล่วงไป
ด้วยด ี 

 
คณะผู้ดำเนินโครงการ 

กันยายน 2568 
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บทคัดย่อ 
โครงการ Eco print Ecotourism ชุมชนป่าแลวหลวง อำเภอสันติสุข จังหวัดน่าน  (ปีที ่ 3) มีการ

ดำเนินงาน 4 กิจกรรม ได้แก่ 1)  การสร้างสื่อเพื่อสร้างการรับรู้การท่องเที่ยวในชุมชนและการตลาดออนไลน์ 2) ศูนย์
เรียนรู้ต้นแบบในการท่องเที่ยวชุมชน  Eco print Ecotourism  และเชื่อมโยงสู่มาตรฐานโฮมสเตย์ 3)  การทดสอบ
เส้นทางท่องเที ่ยวชุมชนและเชื ่อมโยงเครือข่ายการท่องเที ่ยวชุมชน และ 4) การติดตาม ประเมินผลการถ่ายทอด
เทคโนโลยี การนำเทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ เก็บข้อมูลเพื่อจัดทำรายงานผลการดำเนินโครงการ   

ผลการดำเนินงาน พบว่า มีผู ้รับการถ่ายทอดความรู ้/เทคโนโลยี จำนวน 15 คน วิทยากรชุมชน  6 คน 
ผลิตภัณฑ์ท่ีได้การพัฒนาต่อยอด  จำนวน 5  ผลิตภัณฑ์  ได้แก่ 1) ผ้าปูโตะ๊ 2) ผ้ากันเป้ือน 3) พวงกุญแจแมว  4) พวง
กุญแจปลา และ 5) Ugly doll จากเศษผ้า ความพึงพอใจต่อการให้บริการ ร้อยละ 91.2  จำนวนเทคโนโลยีท่ีถ่ายทอด 
6 เรื่อง มีผู้นำความรู้/เทคโนโลยีไปปรับใช้ประโยชน์ จำนวน 15 คน สัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจจากการผลิตสินค้า 
20.26 เท่า/คน  SROI 1.68 เท่า  มีรายได้หมุนเวียน จำนวน 377,221 บาท (เดือนมิถุนายน – ธันวาคม 2568)  มีศูนย์/
แหล่งเรียนรู้ จำนวน 1 แหล่ง กิจกรรมที่นำไปประยุกต์ใช้ได้จริง 2 กิจกรรม  ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ พบว่า สามารถ
เพิ่มรายได้เมื่อเทียบจากปี 2567 ร้อยละ 1,122.0  ด้านสังคม พบว่า สร้างความเข้มแข็งให้แก่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน  ทำ
ให้กลุ่มได้รับการรับรองข้อมูลผลิตภัณฑ์ OTOP จำนวน 2 รายการ คือ  ผ้าปูโต๊ะ และ ผ้าคลุมไหล่ ผ้า Eco print สร้าง
เครือข่ายร่วมการท่องเที่ยวในจังหวัดน่านร่วมกันมากกว่า  10 หน่วยงาน  ลดการย้ายถิ่นฐาน และทำให้คนในชุมชน
สำนึกรักบ้านเกิด  ชุมชนได้รับการคัดเลือกให้เข้าร่วมโครงการ  Village to the World  ด้านสิ่งแวดล้อม พบว่า ลดการ
พึ่งพาวัตถุดิบจากภายนอกและการเก็บพืชจากป่า สร้างความมั่นคงด้านวัตถุดิบเพื่อรองรับกิจกรรม Workshop และ
การท่องเที่ยว เพิ่มพื้นที่สีเขียวมีการปลูกพืช จำนวน 495 ต้น/กอ การประเมินเส้นทางการท่องเที่ยว พบว่า เส้นทาง 
Workshop 2 Days มีความเหมาะสมในการพัฒนาเป็นเส้นทางท่องเที่ยวหลักของพื้นที่ เนื่องจากสามารถสร้างคุณค่า
เชิงประสบการณ์เชิงลึกและมีศักยภาพในการสร้างรายได้ต่อหัวในระดับสูง ขณะท่ีเส้นทาง Workshop 1 Day มีบทบาท
สำคัญในการขยายฐานนักท่องเที่ยวและสร้างการรับรู้ต่อกิจกรรมท่องเที่ยวของชุมชน ทั้งสองเส้นทางควรได้รับการ
บริหารจัดการในลักษณะเสริมกัน เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน 
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ขั้นตอนการพัฒนา แนวทางเบื้องต้น 
ปีที่ 1 มาตรฐาน เตรียมพร้อมสู่การขอรับรองมาตรฐาน การให้ความรู้ เทคโนโลยี เพ่ือนำไปสู่การขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 

เช่น GMP อย. มผช.  
ปีที่ 2 โมเดลธุรกิจ ขับเคลื่อนโมเดลธุรกิจ นำโมเดลธุรกิจมาใช้ในการขายสินค้าและบริการผ่านช่องทางออฟไลน์

และออนไลน์ 
ปีที่ 3 ธุรกิจยั่งยืน พัฒนาธุรกิจสู่ธุรกิจเพ่ือสังคม ส่งเสริมการดำเนินงานของธุรกิจเพ่ือพัฒนาไปสู่การเป็นธุรกิจเพ่ือสังคม 

 โครงการใหม่   โครงการต่อเนื่องปีที่ 2      โครงการต่อเนื่องปีที่ 3 
 

1. ชื่อหน่วยงาน  :มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ                    

2. ชื่อโครงการ  : Eco print Ecotourism ชุมชนป่าแลวหลวง อำเภอสันติสุข จังหวัดน่าน            

ชื่อโครงการควรส้ัน กระชับ บ่งบอก วทน. และ กลุ่มที่จะดำเนินการเพ่ือไปพัฒนาผู้ประกอบการ 

3. ห่วงโซ่คุณค่า (Value chain) : ท่องเท่ียวภาคเหนือ: 07 ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ          
ระบุห่วงโซ่คุณค่าที่สอดคล้องกับภาค 

 

 

บทที่ 1 

2 

5 

6 

8 
แพลตฟอรม์เพ่ิมศกัยภาพธรุกิจชมุชน 

          Building Community Enterprise : BCE 

แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community Enterprise : BCE) จัดทำข้ึนเพ่ือให้นักวิจัยนำความรู้ด้าน วทน. และ
การบริหารจัดการ การตลาด ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันและวางรากฐานทางเศรษฐกิจให้กับผู้ประกอบการชุมชน ทั้งน้ี 
แพลตฟอร์ม BCE มุ่งเน้นการพัฒนาสินค้า(Product) และบริการ(Service) ตลอดห่วงโซ่คุณค่า(ต้นทาง กลางทาง ปลายทาง) มีการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการด้วยการต่อยอดภูมิปัญญา นำไปสู ่การพัฒนาคุณภาพและมาตรฐาน( Quality & Standard) มี
กระบวนการในการช่วยผู้ประกอบการในการจัดทำโมเดลธุรกิจ(Business model) และแผนธุรกิจ(Business plan) ที่ชัดเจนตอบโจทย์ทั้ง
ตลาดออฟไลน์และออนไลน์ ซึ่งจะนำไปสู่การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับสินค้าและบริการของธุรกิจชุมชนและส่งเสริม
วิธีคิดและการดำเนินธุรกิจในรูปแบบของธุรกิจเพ่ือชุมชน(Business for Community) หรือธุรกิจเพ่ือสังคม(Social Enterprise) ได้
ในอนาคต 
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4. รายชื่อผู้รับผิดชอบโครงการและผู้ร่วมโครงการ 
รายชื่อผู้ร่วมโครงการ 
ระบุชื่อ นามสกุล ตำแหน่ง เบอร์โทร อีเมล ์

หน้าที่รับผิดชอบใน
โครงการ1 

องค์ความรู้/เทคโนโลย/ี
นวัตกรรมที่รับผิดชอบใน
โครงการ 

ประสบการณ์ทำงานที่เก่ียวข้องกับโครงการ2 

1.  ผศ.ดร. น้ำฝน รักประยูร 
อาจารย์ประจำสาขาวิชาการตลาด  
มหาวิทยาลัยแม่โจ-้แพร่ เฉลิมพระเกียรต ิ
โทรศัพท์มือถือ 093-2984491 
Email: namfonrakprayoon@gmail.com 

หัวหน้าโครงการ - เป็นผู้ถ่ายทอดองค์
ความรู้การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ Eco print 

- การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
ตราสินค้าและแผนการ
ตลาด  

- แผนธุรกิจท่องเทีย่วและ
ตลาดออนไลน์ 

- การทำสื่อเพื่อสร้างการ
รับรู้ทางการตลาด 

-โครงการ SCI หมูบ่้านผ้าทอมือไตลื้อบา้นถิ่น
เพื่อการท่องเทีย่วและเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
-โครงการ BCE  การพฒันาผลติภัณฑ์แปรรูป
จากลำไยเพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจหมู่บ้านตึด๋
ใหม่ ตำบลเชียงคาน อำเภอเชียงกลาง จังหวัด
น่าน 
-โครงการบ่มเพาะผู้ประกอบการภาคเหนือ
ตอนบนสู่ Startup ด้วย Product Champion 
-โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามหลักการ 
BEDO’s Concept และสรรหาชุมชนใหม่: 
กลุ่มผลิตภณัฑ์ผ้าย้อมสีธรรมชาติ ไผ ่และงาน
ฝีมือ 

2. รศ.ดร.ณัฐพร  จันทร์ฉาย 
ตำแหน่ง อาจารยป์ระจำสาขาวิชา
เทคโนโลยีชีวภาพทางอุตสาหกรรมเกษตร 
มหาวิทยาลัยแม่โจ-้แพร่ เฉลิมพระเกียรต ิ
โทรศัพท์เคลื่อนที่ 065-029-4151 
e-mail; uttapornchanchay@gmail.com 

ผู้ร่วมโครงการ - เป็นผู้ถ่ายทอดเทคโนโลยี
การทำผลิตภัณฑ ์Eco 
print จากสีธรรมชาต ิ
- การใหค้วามรู้สู่การขอ
รับรองมาตรฐานผลติภัณฑ ์
มผช. 

- โครงการ SCI หมู่บ้านผา้ทอมือไตลื้อบ้านถิ่น
เพื่อการท่องเทีย่วและเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
-โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามหลักการ 
BEDO’s Concept และสรรหาชุมชนใหม่  : 
กลุ่มผลิตภณัฑ์ผ้าย้อมสีธรรมชาติ ไผ ่และงาน
ฝีมือ 

3. ดร.นิติกาญจน์ นาคประสม 
ตำแหน่ง อาจารยป์ระจำสาขาวิชารัฐศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยแม่โจ-้แพร่ เฉลิมพระเกียรต ิ
โทรศัพท์เคลื่อนที่ 099-541-6323 
E-mail: nakprosom07@gmail.com 

ผู้ร่วมโครงการ 
 
 
 
 

-กฎหมายพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ 
-การขอมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ ์
 
 

-โครงการบ่มเพาะผู้ประกอบการภาคเหนือ
ตอนบนสู่ Startup ด้วย Product Champion 

4. ดร. เกศินี วีรศิลป ์
ตำแหน่ง อาจารยป์ระจำสาขาวิชารัฐศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยแม่โจ-้แพร่ เฉลิมพระเกียรต ิ
โทรศัพท์เคลื่อนที่ 081-499-2904 
E-mail: veerasilpa411@gmail.com, 
kesinee@mju.ac.th 

ผู้ร่วมโครงการ -การบริหารจดัการ
วิสาหกิจชุมชนธุรกิจเพื่อ
สังคม (Social 
Enterprise). 

-โครงการบ่มเพาะผู้ประกอบการภาคเหนือ
ตอนบนสู่ Startup ด้วย Product Champion 

5. ดร.อำนวยพร  ใหญย่ิ่ง 
ตำแหน่ง อาจารยป์ระจำสาขาวิชาพฒันาการ
ท่องเทีย่ว 
มหาวิทยาลัยแม่โจ-้แพร่ เฉลิมพระเกียรต ิ
โทรศัพท์เคลื่อนที่: 089-818-0577 
E-mail: amnuayporn0577@gmail.com 

ผู้ร่วมโครงการ -การทำเส้นทางท่องเทีย่ว
และองคค์วามรู้ดา้นการ
จัดกิจกรรมท่องเทีย่วใน
ชุมชน 

-โครงการหมู่บ้านโอโซนกายจิตวิถีชีวติคนต้นน้ำ 

1 หน้าที่ความรับผิดชอบ ได้แก่ หัวหน้าโครงการ ผู้ร่วมโครงการ ประธานกลุ่ม เจ้าหน้าที่รัฐ เจ้าหน้าที่ท้องถิ่น อ่ืน ๆ 
2แนบประวัติแบบย่อ(การศึกษา ประสบการณ์ทำงาน งานวิจัยที่เก่ียวข้อง) ในส่วนที่เก่ียวข้องกับบทบาทหน้าที่ในโครงการของผู้เข้าร่วมโครงการทุกคน 

mailto:nakprosom07@gmail.com
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5. ลักษณะโครงการ :  โปรดใส่เครื่องหมาย    ใน  ท่ีต้องการและกรอกข้อมูลพร้อมหลักฐานตามท่ีระบุ 

 5.1 เป็นโครงการที่กลุ่มเป้าหมายอยู่ในฐานข้อมูลแผนงานการให้บริการคำปรึกษาและข้อมูลเทคโนโลยี 
  (ปีที่ให้คำปรึกษา 2566-2567) 
 5.2 เป็นโครงการที่มีผู้ร่วมโครงการ ด้านผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด และแผนธุรกิจเข้ามาร่วมวางแผนธุรกิจชุมชน (ปรากฎในชื่อผู้เสนอโครงการและผู้ร่วมโครงการหรือแผนการดำเนินโครงการ) 
 5.3 เป็นโครงการต่อเนื่องที่เคยได้รับการสนับสนุนฯจากโครงการคลินิกฯหรือโครงการที่เคยดำเนินการ มาแล้วจากแหล่งทุนอ่ืน (ปีที่ดำเนินการ  

 ) 
 แนบผลการดำเนินงานและผลสำเร็จที่ผ่านมาประกอบด้วย 

  5.4  เป็นโครงการใหม่ (ไม่เคยดำเนินการหรือรับงบประมาณจากแหล่งใด) โดยเป็นโครงการที่............ 
 1) เป็นความต้องการของชุมชน (เกษตรกร แม่บ้านเป็นรายบุคคลหรือเป็นกลุ่ม หรือ วิสาหกิจชุมชน หรือ SMEs โดยได้แนบหลักฐานตามแบบสำรวจความ

ต้องการ (แบบสำรวจข้อมูลความต้องการเทคโนโลยี) 
2) มาจากสมาชิกอาสาสมัครวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (โปรดระบุชื่อผู้นำ)  . โดยได้แนบหนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการ (แบบหนังสือขอความ

ช่วยเหลือทางวิชาการหรือเทคโนโลยี) 
 3) กลุ่มเป้าหมายมาจากสมาชิกของกองทุนหมู่บ้าน (โปรดระบุชื่อผู้นำ)  . โดยได้แนบหนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการ (แบบหนังสือขอความ

ช่วยเหลือทางวิชาการหรือเทคโนโลยี) 

 4) เป็นข้อเสนอความต้องการของ  จังหวัด /ท้องถิ่น (ผ่านหน่วยปฏิบัติการเครือข่าย อว. ระดับภาค) 
  5.5 เป็นผลงานวิจัยและพัฒนาที่มีพร้อมในการนำมาดำเนินการจริงตามแผนธุรกิจชุมชน  

โปรดระบุแหล่งทุน     ปีท่ีได้รับทุน    
หมายเลขโทรศัพท์แหล่งทุน   โดย  ไม่เคยดำเนินการ 

         เคยดำเนินการ ให้ระบุไว้ในข้อ 5.3 

6. หลักการและเหตุผล: 
 1 ใน 12 เมืองต้องห้ามพลาดที่กลายเป็นหมุดหมายของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ “น่าน” 
จังหวัดเล็ก ๆ ทางภาคเหนือท่ียังคงไว้ซึ่งความน่ารักของบ้านเมืองผู้คนวิถีชีวิตศิลปะวัฒนธรรมและธรรมชาติมีแหล่ง
ท่องเท่ียวที่หลากหลายท้ังแหล่งท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ศิลปวัฒนธรรม รวมทั้งแหล่งท่องเท่ียวเชิงธรรมชาติ เชิง
สุขภาพ เชิงเกษตร ตลอดจนการท่องเท่ียวโดยชุมชน จึงกลายเป็นหมุดหมายสำคัญของนักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและ
ชาวต่างชาติ 
        วิสาหกิจชุมชนบ้านป่าแลวผักด๊ีดี   ก่อตั้งเมื่อวันท่ี 9 เดือนธันวาคม พ.ศ. 2562 มีจำนวนสมาชิก 15 ราย  มี
การปลูกผักเพื่อจำหน่ายในชุมชน ได้แก่ ผักบุ้ง กวางตุ้ง คะน้า พริก มะเขือ ฯลฯ เพื่อเป็นอาชีพเสริม สมาชิกกลุ่มมี
รายได้เฉลี่ยต่อเดือนเพิ่มขึ้น 2,000 บาท/เดือน  อย่างไรก็ตามด้วยสถานการณ์โควิดทำให้ส่งผลกระทบต่อการจัด
จำหน่ายผัก  ทางกลุ่มจึงมีความต้องการทำผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ บนพื้นฐานทรัพยากรที่อยู่ในชุมชน นั่นคือ ผ้า Eco 
print หรือ เรียกว่า “ผ้าพิมพ์ลายจากพืช”  เป็นกระบวนการพิมพ์ลวดลายของใบไม้ต่าง ๆ ลงบนผืนผ้าที่ต้องการ 
แล้วนำไปนึ่งด้วยความร้อนทำให้เกิดการถ่ายโอนสีและโครงสร้างจากใบไม้สู่ผ้า ทำให้ได้ผลิตภัณฑ์ผ้าจากลวดลาย
ของใบไม้ ดอกไม้ต่าง ๆ แบบไม่ซ้ำกัน เนื่องจากธรรมชาติมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาตามฤดูกาลและสภาวะ
แวดล้อม ส่งผลให้สีสันในใบไม้แต่ละใบทรงคุณค่าและสวยงามตามธรรมชาติ ผลิตภัณฑ์ผ้า Eco print จึงเป็น
สัญลักษณ์ของการรักษาความสมดุลของธรรมชาติและยังสร้างศิลปะแฟช่ันท่ีให้ท้ังคุณค่าและราคา  สามารถนำผ้าท่ี
วางลวดลายต่าง ๆ แล้วนำไปตัดเย็บนุ่งห่ม เป็นของใช้ หรือตกแต่งบ้านได้ นอกจากนี้ยังเป็นการสอนให้เรียนรู้
กระบวนการทางวิทยาศาสตร์ เช่น สารช่วยติดสี  เป็นต้น   
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          ในปี พ.ศ. 2566 ทางกลุ ่มได้ร ับงบประมาณสนับสนุนจาก สป.อว.เพ ื ่อจัดทำโครงการ Eco print 
Ecotourism ชุมชนป่าแลวหลวง อำเภอสันติสุข จังหวัดน่าน เป็นปีแรก  โดยผลการดำเนินงานท่ีผ่านมา พบว่า ทาง
กลุ่มมีการจัดทำผลิตภัณฑ์ออกจำหน่าย 4 รายการ ได้แก่ 1) ผ้าชิ้นหน้ากว้าง 22 นิ้ว ยาว 2 เมตร จำหน่ายราคา 
590 บาท 2) ผ้าชิ ้นหน้ากว้าง 45 นิ ้ว ยาว 2 เมตร จำหน่ายราคา 950 บาท 3) ผ้าคลุมไหล่ขนาด 55x200 ซม. 
จำหน่ายราคา 490 บาท  และ 4) ผ้าถุงแบบลายเต็มผืนและแบบต่อตัวซิ่น ราคา 1,200 บาท นอกจากนี้ยังทดลอง
นำผ้ามาแปรรูปเบื้องต้น เช่น เสื้อผ้า  ปลอกหมอน ย่าม  เป็นต้น อย่างไรก็ตามยอดจำหน่ายในระยะเริ่มแรกของ
ทางกลุ่มจะเน้นขายให้กับสมาชิกในกลุ่มนำไปตัดเย็บ แปรรูปหรือใช้เองก่อน โดยมียอดจำหน่าย 10,000 บาท จาก
การประชุมหารือกลุ่มเมื่อวันที่ 26 สิงหาคม 2566 พบว่า กลุ่มต้องการที่จะก่อตั้งกลุ่มวิสาหกิจชุมชน “ป่าแลว
คราฟท์”  ซึ่งจะแยกออกจากกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านป่าแลวผักดี๊ดี  โดยจะกำหนดจดทะเบียนกลุ่มในปี 2567 
เพื่อให้เกิดการดำเนินงานที่ไม่ทับซ้อนกับกลุ่มผัก  อีกทั้งเปิดให้ผู้สนใจในการทำผ้า Eco print ที่สนใจมาเข้าร่วม
สมาชิกกลุ่ม   ปัญหาท่ีพบในการดำเนินงานในปี 2567 ซึ่งเป็นปีท่ี 2 ท่ีได้รับการสนับสนุนงบประมาณ ได้แก่ 1) ขาด
ทักษะฝีมือในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ แก้ไขโดยการจ้างผู้ชำนาญ ในการตัดเย็บเพื่อแปรรูปผลิตภัณฑ์ 2) เงินทุน
หมุนเวียนยังมีอยู่น้อย เนื่องจากยังไม่สามารถขายได้ตามเป้าหมาย 3) ขาดนักขายในชุมชนและขาดทักษะการขาย
ออนไลน์ 4) ขาดความรู้ในการสร้างส่ือออนไลน์และการพัฒนาศูนย์การเรียนรู้ 
         ดังนั้น การจัดทำโครงการ Eco print Ecotourism ชุมชนป่าแลวหลวง อำเภอสันติสุข จังหวัดน่าน เพื่อเพิ่ม
ศักยภาพการท่องเที่ยวและบริการ มุ่งเน้นการขับเคลื่อน เศรษฐกิจภายใต้ BCG โมเดล ได้แก่ Bio Economy, 
Circular Economy, Green Economy  สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ท่ี 4 การวิจัยและสร้างนวัตกรรมเพื่อการพัฒนา
เชิงพื้นที่และลดความเหลื่อมล้ำ โปรแกรมที่ 13 นวัตกรรมสำหรับเศรษฐกิจฐานรากและชุมชนนวัตกรรม เพื่อ
ส่งเสริมและสนับสนุนให้นำองค์ความรู้ ผลงานวิจัยและพัฒนาด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมไปถ่ายทอด
สู่ชุมชนและผู้ประกอบการ  การดำเนินงานในปีที ่ 3 ของโครงการ จึงต้องเพิ่มรูปแบบและ Design ใหม่ ๆ ของ
ผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถนำไปใช้งานได้ง่าย  เพื่อตอบสนองของตลาด นอกจากนี้ยังต้องมีการสร้างส่ือการรับรู้ไปยังตลาด
ออนไลน์ให้เพิ่มมากขึ้น การเพิ่มกิจกรรมการทดสอบเส้นทางท่องเท่ียวโดยนักท่องเท่ียวจำลอง และทำการตลาดไป
ยังกลุ่มเป้าหมายที่เป็นนักท่องเที่ยวจริงผ่านทางโซเซียลมีเดียให้มากขึ้น  รวมถึงการสำรวจเส้นทางท่องเที่ยวใน
ชุมชน โดยนำกิจกรรม Eco print เป็นฐานการเรียนรู้เช่ือมต่อการการท่องเท่ียวในชุมชนของบ้านสวนนาสามขา ท่ีมี
การทำนาโยนให้กับนักท่องเที่ยว รวมถึงไก่ป่าแคมป์ ที่พักบนยอดดอย  การสร้างการท่องเที่ยว Ecotourism ที่จะ
นำไปสู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนภายใต้หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง นำไปสู่การพัฒนาคุณภาพชีวิต   เพิ่มรายได้ 
ลดรายจ่าย โดยมุ่งเน้น ตลอดจนการวางแผนการตลาดธุรกิจสังคม ช่องทางการจัดจำหน่าย การประเมินความคุ้มค่า
ทางด้านเศรษฐกิจ ตลอดจนการพัฒนาคนเพื่อสร้างการเป็นวิทยากรชุมชน จะทำให้เกิดการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืน
ภายใต้แนวคิดธุรกิจเพื่อสังคม 
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วิสาหกิจชุมชนบ้าน
ป่าแลวผักดี๊ดี    

TARGET
กลุ่มเป้าหมาย 

1. ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐและเอกชนเพ่ือส่งเสริมคุณภาพชีวิตของผู้
สูงวัย 
2. มีแหล่งท่องเที่ยวและทรัพยากรที่สามารถนำมาใช้ทำผ้า Eco print 
ได้ 
3. จังหวัดน่านมีนโยบายในการสนับสนุนการท่องเที่ยวชุมชน จึงทำให้
สามารถเชื่อมต่อกับเครือข่ายการท่องเที่ยวในอำเภออ่ืน ๆ ของจังหวัดน่าน
ได้ 
4. น่านเป็นจังหวัดที่ได้รับความนิยมในการท่องเที่ยว ทำให้มีนักท่องเที่ยว
เดินทางเข้าสู่จังหวดัเพ่ิมขึ้นทุกปี 

INSIGHT 
โอกาส/ช่องว่าง 

ตำบลป่าแลวหลวง อำเภอสันติสุข จังหวัดน่าน 

AREA พื้นที่ทำงาน 

1.  สถานการณ์โควิดทำให้ส่งผลกระทบต่อการจัด
จำหน่ายผลิตภัณฑ์  จึงอยากพัฒนาอาชีพด้านอ่ืน
ที่ผู้สูงอายุสามารถทำได้ และสามารถเชื่อมต่อกับ
การท่องเที่ยวในชุมชน 
2. ขาดองค์ความรู ้เกี ่ยวกับกฎหมายพาณ ิชย์
อิเล็กทรอนิกส์และการตลาดออนไลน์ให้กับกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน 
3. ขาดองค์ความรู้ในการทำผ้า Eco print 
4. สมาชิกกลุ่มส่วนใหญ่เป็นผู้สูงอายุ 
5. ขาดองค์ความรู้ในการบริหารจัดการกลุ่มตาม
แนวคิดธุรกิจเพ่ือสังคม 

PROBLEM SITUATION 

สถานการณ์ปัญหา 

VISION 
ภาพความสำเร็จที่เราอยากเห็น 

ด้านเศรษฐกิจ 
-รายได้เพ่ิมขึ้น ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10/
สร้างอาชีพ/เกิดการกระจายรายได้จาก
การท่องเที่ยว 
ด้านสังคม 
-สร้างความเข้มแข็ง/สร้างเครือข่าย
ร่วมกัน/มีหน่วยงานจากภาครัฐใน
ท้องถิ่นสนับสนุน 
ด้านสิ่งแวดล้อม 
-มีจิตสำนึกในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/
องค์ความรู้เก่ียวกับใบไม้ ดอกไม้ที่
นำมาเพ่ิมมูลค่า Eco print เชิงพาณิชย์
ได้ 

GOALS 

เป้าหมายที่ต้องการทำให้สำเร็จ 

ปี 2566 ต้นน้ำ (ดำเนินการแล้ว) 
-ถ่ายทอดเทคโนโลยีการย้อมสีธรรมชาติและการทำ Eco 
print/การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และการสร้างตราสินค้า/
การบัญชีต้นทุน การตั้งราคา และการตลาดออนไลน์ 
ปี 2567 กลางน้ำ (ดำเนินการแล้ว) 
-เทคโนโลยีการตัดเย็บและพัฒนาผลติภัณฑ์หัตถกรรม
จากผ้า Eco print /การขอมาตรฐาน มผช./ การบริหาร
จัดการกลุ่มแบบมีส่วนร่วมและโมเดลธุรกิจเพ่ือสังคม/
แผนการตลาดผลิตภัณฑ์และเส้นทางการท่องเที่ยว
ชุมชนบนฐานคิดธุรกิจเพ่ือสังคม 
ปี 2568 ปลายน้ำ 
-การสร้างสื่อเพ่ือสร้างการรับรู้การท่องเที่ยวในชุมชน/
การประเมินความคุ้มค่าทางเศรษฐกิจ/ศูนย์การเรียนรู้
ต้นแบบ 

ACTIVITIES 

กิจกรรมที่เราต้องทำ 

การนำผ้า Eco print มาสร้างสรรค์เป็น

ผลิตภัณฑ์ของชุมชน  และสร้างการท่องเที่ยว 

Ecotourism ท ี ่จะนำไปส ู ่การพัฒนา

เศรษฐกิจชุมชนภายใต้หลักปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง นำไปส ู ่การพัฒนาคุณภาพชีวิต 
ภายใต้แนวคิดธุรกิจเพ่ือสังคม 
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กรณีโครงการต่อเนื่อง 
นำเสนอผลการดำเนินงานที่เกิดขึ้นในแต่ละปีที่ได้รับงบประมาณข้อมูลวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมที่นำไปใช้แก้ปัญหา 

แผนการดำเนินงาน ผลการดำเนินงาน ผลที่ได้รับ 
ปี 2566 
1.การถ่ายทอดเทคโนโลยีการการย้อมสีธรรมชาติและ
การทำ Eco print  เช่น การทำผ้าชิ้น ผ้าคลุมไหล่ ผ้าถุง 
2.การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และการสร้างตราสินค้า 
3. การบัญชีต้นทุน การตั้งราคา และการตลาดออนไลน์ 
4. ติดตาม ประเมินผลการถ่ายทอดเทคโนโลยี การนำ
เทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ เก็บข้อมูลเพ่ือจัดทำรายงานผล
การดำเนินโครงการ และค่ารับรองคณะทำงานผู้ตรวจ
ประเมินโครงการ 

 
-มีจำนวนผู้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยีจำนวน 15 
คน  
-จำนวนเทคโนโลยีที ่ถ ่ายทอดจำนวน 3 เรื่อง จำนวน
วิทยากร 3 คน  
-จำนวนผลิตภัณฑ์ที่ได้จากกระบวนการพัฒนา/ต่อยอด 
เดิมเม่ือเดือนกันยายน 3 ผลิตภัณฑ์ และเพ่ิมขึ้นในเดือน
ตุลาคมอีก 1 ผลิตภัณฑ์ รวมเป็น 4 ผลิตภัณฑ์ 
- ร ้อยละความพึงพอใจ 84.4 จำนวนผ ู ้นำความรู้/
เทคโนโลยีไปปรับใช้ประโยชน์ 15 คน สัดส่วนมูลค่าทาง
เศรษฐกิจที่จะเกิดขึ ้นหากมีการดำเนินการผลิตสินค้า
อย่างต่อเนื่อง 4 เท่า 

 
-แสดงในตารางแสดงผลผลิต/ผลลัพธ์การดำเนินงานในปี 
2566  
-ผลกระทบด้านด้านเศรษฐกิจ ตามแผนธุรกิจ (Business 
Model Canvas) สามารถเพ่ิมรายได้ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10/
สร้างอาชีพ มียอดการจำหน่ายสินค้า 29,750 บาท 
-ด้านสังคม ได้แก่ สร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน กลุ่มสมาชิก
ให้เกิดการจ้างงาน  
-ด้านสิ่งแวดล้อม ได้แก่ 
 -  เสร ิมสร ้างให ้คนในช ุมชนม ีจ ิตสำน ึกในการอน ุร ักษ์
สิ่งแวดล้อม  
 - องค์ความรู้เกี่ยวกับใบไม้ ดอกไม้ที่นำมาเพิ่มมูลค่า Eco 
print เชิงพาณิชย์ได้ 

ปี 2567 
1. ถ่ายทอดเทคโนโลยีการตัดเย็บและพัฒนาผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจากผ้า Eco print เช่น ผ้าม่าน ปลอกหมอน 
กระเป๋า เส้ือผ้า 
2. อบรมความรู้เรื ่องการขอมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
การบริหารจัดการกลุ่มแบบมีส่วนร่วมและโมเดลธุรกิจ
เพ่ือสังคม 
3. การวางแผนการตลาดผลิตภัณฑ์และเส้นทางการ
ท่องเที่ยวชุมชนบนฐานคิดธุรกิจเพ่ือสังคม 
4. ติดตาม ประเมินผลการถ่ายทอดเทคโนโลยี การนำ
เทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ เก็บข้อมูลเพ่ือจัดทำรายงานผล
การดำเนินโครงการ และค่ารับรองคณะทำงานผู้ตรวจ
ประเมินโครงการ 

 
-จำนวนผู้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยี จำนวน 15 
คน 
- ผลิตภัณฑ์ที่ได้ เส้ือ กระเป๋า ปลอกหมอน 
- จำนวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด จำนวน 1 เรื่อง  คือ การ
ตัดเย็บ 
- จำนวนองค์ความรู้ที่ได้รับการถ่ายทอด 5 เร่ือง คือ การ
ขอมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน, การบริหารจัดการกลุ่ม
แบบมีส่วนร่วม, โมเดลธุรกิจเพื่อสังคม, การวางแผน
การตลาดผลิตภัณฑ์ และเส้นทางการท่องเที่ยวชุมชน 
- จำนวนวิสาหกิจชุมชนเกิดใหม่ 1 วิสาหกิจ ได้แก่ ป่าแลว
คราฟท์ เป็นการแยกตัวออกมาจากกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
บ้านป่าแลวผักดีดี๊ 
-แผนที่ท่องเที่ยวชุมชน  
-เส้นทางท่องเที่ยวชุมชนจำนวน 3 โปรแกรม 
-ร ้อยละความพึงพอใจ 86.0 จำนวนผ ู ้นำความรู้ /
เทคโนโลยีไปปรับใช้ประโยชน์ 15 คน สัดส่วนมูลค่าทาง
เศรษฐกิจที่จะเกิดขึ ้นหากมีการดำเนินการผลิตสินค้า
อย่างต่อเนื่อง 4 เท่า 
 

 
-ผลกระทบด้านด้านเศรษฐกิจ ตามแผนธุรกิจ (Business 
Model Canvas) สามารถเพ่ิมรายได้ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10/
สร้างอาชีพ มียอดการจำหน่ายสินค้า 30,850 บาท 
-ด้านสังคม ได้แก่ ชุมชนได้สร้างเส้นทางท่องเที่ยวร่วมกับ
เครือข่ายผู้ประกอบการในอำเภอสันติสุข, สร้างความเข้มแข็ง
ให้กับชุมชน กลุ่มสมาชิกให้เกิดการจ้างงาน  
-ด้านสิ่งแวดล้อม ได้แก่ 
 -  เสร ิมสร ้างให ้คนในช ุมชนม ีจ ิตสำน ึกในการอน ุร ักษ์
สิ่งแวดล้อม  
 - องค์ความรู้เกี่ยวกับใบไม้ ดอกไม้ที่นำมาเพิ่มมูลค่า Eco 
print เชิงพาณิชย์ได้ 
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7. วัตถุประสงค:์ 
1. เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ Eco print (ดำเนินการแล้วในปีท่ี 1) 
2. เพื่อสร้าง Storytelling ในผลิตภัณฑ์ เช่ือมโยงสู่การท่องเท่ียวเชิงนิเวศน์ (Ecotourism) ในชุมชน 
3. เพื่อพัฒนาช่องทางการตลาดออนไลน์และแผนการตลาดของชุมชนสู่ธุรกิจเพื่อสังคม (Social Enterprise) 
 

8. กลุ่มเป้าหมาย: 
(โปรดระบุ ชื่อกลุ่มเป้าหมาย ชื่อ/นามสกุล ที่อยู่ (ตำบล อำเภอ จังหวัด) หมายเลขโทรศัพท์ที่เป็นประธาน/ผู้นำกลุ่ม-ชุมชน พร้อมแนบหนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการ ทุกปีที่ขอรับการ

สนับสนุนงบประมาณ)  
ชื่อกลุ่มเป้าหมาย ชุมชนป่าแลวหลวง อำเภอสันติสุข จังหวัดน่าน  กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านป่าแลวผักดี๊ดี  
ชื่อผู้ประสานงาน นายณัชพล   พรมคำ                  เบอร์โทร  0910764283         

พิกัดของกลุ่มเป้าหมาย...ละติจูด 18”.56’ 45.1” N.............ลองติจูด : 100”55’23.5” E........................ 

และมีการจัดต้ังกลุ่มวิสาหกิจชุมชนใหม่อีก 1 กลุ่มแยกจากกลุ่มเดิม โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อการทำผลิตภัณฑ์ Eco-print และสร้างการท่องเที่ยวชุมชน คือ 

ชื่อกลุ่มเป้าหมาย  วิสาหกิจชุมชนป่าแลวคราฟท์ อำเภอสันติสุข จังหวัดน่าน  

ชื่อผู้ประสานงาน นายณัชพล  พรมคำ                     เบอร์โทร 0910764283         

พิกัดของกลุ่มเป้าหมาย...ละติจูด 18”56’03.6” N   ลองติจูด 100”56’08.1” E  

 

9. ระยะเวลาดำเนินการ: วันเร่ิมต้น -สิ้นสุดโครงการจากการวางแผนระยะยาว 3 ปี 

  1 ตุลาคม 2566 ถึง 30 กันยายน 2568 
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10. ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain): 
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11. แผนธุรกิจชุมชนหรือโมเดลธุรกิจ: 

  

                     
                                      

            

              

              

             

                                        

        

                 

               

 ผู้ขายปัจจัยการผลิต เช่น ผ้า 
น้ำส้มสายชู ฯลฯ

 หน่วยงานภาครัฐได้แก่ อบต./
มหาวิทยาลัยแม่โจ-้แพร่ เฉลิม
พระเกียรติ /พช./ททท.น่าน

 ผู้ประกอบการท่องเที่ยวหรือ
ธุรกิจบริการในอำเภอสันติสุข
และจังหวัดน่าน

-สถานที่และโรงเรือนที่ใช ้ในการทำ
ผ้าฯ

-กระบวนการจัดทำผ้า    -     

-การพัฒนาผลิตภัณฑ จากผ้า

-แหล่งท่องเที่ยวในชุมชน

                    สู่
ธุรกิจเพื่อสังคม (       
          ) ป่าแลวหลวง

 มีการให้คำแนะนำวิธีการทำผ้า
         และวิธีการรักษา

 มีความซ่ือสัตย ต่อผู้บริโภค /ส่ง
มอบตรงเวลา

 มีการส่งเสริมการตลาด
          

 กลุ่มแม่บ้าน/กลุ่มว ิสาหกิจ /ชุมชน

 เงินลงทุน

 โรงเรือน /วัสดุอุปกรณ 

 การบริหารจัดการกลุ่ม

       : ขาย ณ ร้านค้าชุมชน

       : ขายผ่าน          
  ,       

 ค่าผ้า, ค่าน้ำส้มสายชู, เบกกิง้โซดา ฯลฯ

 ค่าแรง  ค่าน้ำ/ค่าแก๊ส

 วัสดุอุปกรณ  เช่น ถังน่ึง, ป๊ีบ, ถังน้ำ, พลาสติก

 (ต้นทุนค่าทำผ้าชิ้น เฉลี่ยชิ้นละ 250 บาท คลุมไหล่ 200 บาท ผ้าถุง 800 บาท)

1. การจำหน่ายผ้า (50 ) ได้แก่
 - ผ้าถุง รอบวง 178 ซม. สูง 105 ซม. ราคาจำหน ่าย 1,900 - 2,300 บาท จำหน่าย40 ชิ้น/เดือน
 - ผ้าคลุมไหล่ ขนาด 55   200 ซม. ราคาจำหน ่ายแบบห่มสี 490 บาท จำหน่าย60 ชิ้น/เดือน
 - ผ้าชิ้น ขนาด 22 น้ิว   200 ซม. ราคาจำหน ่ายแบบเบสิค 490 บาท จำหน่าย 60 ชิ้น/เดือน
 - ผ้าชิ้น ขนาด 22 น้ิว   200 ซม. ราคาจำหน ่ายแบบเบสิค 590 บาท จำหน่าย 60 ชิ้น/เดือน
2. ผลิตภัณฑ แปรรูปหัตถกรรมอื่นๆ (20 )
3. การศึกษาดูงาน การฝึกอบรม ณ ศูนย เรียนรู้ของกลุ่ม (30 )
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 สำหรับการเช่ือมโยงภาพการท่องเท่ียวในชุมชน  จะเริ่มจากการเข้าพักในตำแหน่ง H3: บ้านนาสวนสามขา ซึ่ง
เป็นที่ทำการของวิสาหกิจชุมชนป่าแลวคราฟท์  โดยมีกิจกรรม Workshop ผ้า Eco print  นักท่องเที่ยวจะมีกิจกรรม
ในการเก็บใบไม้  ดอกไม้เพื่อนำมาใช้ในการวางผ้าร่วมกับสมาชิกของวิสาหกิจและชุมชนตามบ้านต่าง ๆ ที่เป็นจุด
กำหนดการเรียนรู้ ได้แก่ H5 สวนตาพรมโฮมมี่  H4 ไก่ป่าแคมป์  นอกจากนี้ยังสามารถเท่ียวระหว่างวันกับคาเฟ่ต่าง ๆ 
ในชุมชน  ร้านอาหารตลอดจนหากท่ีพักท่ีบ้านนาสวนสามขาไม่เพียงพอต่อการรับรองของนักท่องเท่ียวยังสามารถพักยัง
เครือข่ายผู้ประกอบการที่พักในชุมชนได้ตามหมายเลขที่กำหนดในแผนที่เส้นทางการท่องเที่ยว  โดยใน การทำ 
workshop วันที่ 1 นักท่องเที่ยวสามารถเก็บใบไม้ และแวะชมสถานที่ท่องเที่ยวภายในชุมชนได้ เช่น วัดป่าแลวหลวง  
สำหรับการประชาสัมพันธ์จะมีการจัดทำป้ายบอกจุดการท่องเที่ยว การประชาสัมพันธ์ร่วมกับ ททท.สำนักงานน่าน,   
เพจบ้านฮาอยู่น่าน  เพจบ้านนาสวนสามขา  เพจป่าแลวคราฟท์  อีกท้ังการให้วิสาหกิจชุมชนไปออกบูธประชาสัมพันธ์
กับ ททท.สำนักงานน่าน ณ ข่วงเมืองน่าน  เป็นต้น 
 การทดสอบเส้นทางท่องเที่ยวและกิจกรรมของชุมชนป่าแลว  จะทำการใช้นักท่องเที่ยวอาสาสมัครที่จะเป็น
นักท่องเท่ียวจำลอง และเก็บข้อมูลกับนักท่องเท่ียวที่มาพัก ทำกิจกรรมท่ีเป็นลูกค้าเป้าหมายโดยการทำโฆษณาผ่านเพจ
ป่าแลวคราฟท์  เพื่อจะสามารถเปรียบเทียบ เก็บข้อมูลความพึงพอใจ  ในการจัดทำเส้นทางท่องเท่ียวได้อย่างแท้จริง ซึ่ง
จะนำมาใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาร่วมกับเครือข่ายการท่องเท่ียวอำเภอสันติสุขต่อไป  
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12. แผนการดำเนินงาน (Gantt Chart):  
ระบุแผนการดำเนินงานให้สอดคล้องกับข้อ 12 ตลอดระยะเวลาที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ  

12.1 แผนการดำเนินงานรายปี 
เทคโนโลยี/องค์ความรู้/กิจกรรม ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ค่าใช้จ่าย 

(บาท) 
ผู้รับผิดชอบ4 วิธีการ5 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

1.การถ่ายทอดเทคโนโลยีการ
การย้อมสีธรรมชาติและการทำ 
Eco print  เช่น การทำผา้ชิ้น 
ผ้าคลุมไหล่ ผา้ถุง 

            114,000 ดร.น้ำฝน  
รศ.ดร.ณัฐพร  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์  
 

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ 

2.การพฒันาบรรจภุัณฑ์และ
การสร้างตราสินค้า 

            37,650 ดร.น้ำฝน  
รศ.ดร.ณัฐพร  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์  

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ 

3. การบัญชีต้นทุน การต้ัง
ราคา และการตลาดออนไลน์ 

            30,150 ดร.น้ำฝน  
รศ.ดร.ณัฐพร  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์  

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ 

4. ติดตาม ประเมินผลการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยี การนำ
เทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ เก็บ
ข้อมูลเพื่อจัดทำรายงานผลการ
ดำเนินโครงการ และค่ารับรอง
คณะทำงานผู้ตรวจประเมิน
โครงการ 
 

            39,200 ดร.น้ำฝน  
รศ.ดร.ณัฐพร  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์  

 

การให้คำปรึกษา 
และ ประชุม
ออนไลน์ 

5. ถา่ยทอดเทคโนโลยีการตัด
เย็บและพัฒนาผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจากผา้ Eco print  
 

            85,780 ดร.น้ำฝน  
รศ.ดร.ณัฐพร  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์  

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ 

6. อบรมความรู้เรื่องการขอ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน การ
บริหารจัดการกลุ่มแบบมีสว่น
ร่วมและโมเดลธุรกิจเพื่อสังคม 
 

            54,300 
 

ดร.น้ำฝน  
รศ.ดร.ณัฐพร  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์  

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ 

7. การวางแผนการตลาด
ผลิตภัณฑ์และเส้นทางการ
ท่องเที่ยวชุมชนบนฐานคิด
ธุรกิจเพื่อสังคม 
 
 

            60,900 ดร.น้ำฝน  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์ 
ดร.อำนวยพร 
 
 

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ 
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เทคโนโลยี/องค์ความรู้/กิจกรรม ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ค่าใช้จ่าย 
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ4 วิธีการ5 

8. ติดตาม ประเมินผลการถ่ายทอด
เทคโนโลยี การนำเทคโนโลยีไปใช้
ประโยชน์ เก็บข้อมูลเพ่ือจัดทำรายงาน
ผลการดำเนินโครงการ และค่ารับรอง
คณะทำงานผู้ตรวจประเมินโครงการ 

            24,020 ผศ.ดร.น้ำฝน  
รศ.ดร.ณัฐพร  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์  
ดร.อำนวยพร 

 

การให้คำปรึกษา 
และ ประชุม
ออนไลน์ 

9. การสร้างสื่อเพ่ือสร้างการรับรู้การ

ท่องเที่ยวในชุมชนและการตลาด
ออนไลน์ 

            92,590 ผศ.ดร.น้ำฝน  
รศ.ดร.ณัฐพร  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์  
ดร.อำนวยพร 

การบรรยาย ลง
มือปฏิบัติ 
และจ้างเหมา
จัดทำสื่อ 

10. ศูนย์เรียนรู้ต้นแบบในการ

ท่องเที่ยวชุมชน  Eco print 

Ecotourism และเช่ือมโยง
สู่มาตรฐาน 
โฮมสเตย์ 

            47,850 ผศ.ดร.น้ำฝน  
รศ.ดร.ณัฐพร  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์  
ดร.อำนวยพร 

 

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ 

11. การทดสอบเส้นทางท่องเทีย่ว

ชุมชนและเชื่อมโยงเครือข่ายการ
ท่องเที่ยวชุมชน 

            50,450 ผศ.ดร.น้ำฝน  
รศ.ดร.ณัฐพร  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์  
ดร.อำนวยพร 

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ 

12. ติดตาม ประเมินผลการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยี การนำ
เทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ เก็บ
ข้อมูลเพื่อจัดทำรายงานผลการ
ดำเนินโครงการ และค่ารับรอง
คณะทำงานผู้ตรวจประเมิน
โครงการ 

            32,580 ผศ.ดร.น้ำฝน  
รศ.ดร.ณัฐพร  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์  
ดร.อำนวยพร 

 

การให้คำปรึกษา 
และ ประชุม
ออนไลน์ 

สรุปงบประมาณ งบปีที่ 1 
221,000 

งบปีที่ 2 
225,000 

 

งบปีที่ 3 
223,470 

งบ
ทั้งหมด 
669,470 

ผศ.ดร.น้ำฝน   
รักประยูร 

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ 
การให้คำปรึกษา 
ประชุมออนไลน์ 
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12.2 แผนการดำเนินงานของปีที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ 

ปีที่ 3 ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
 

เทคโนโลยี/องค์ความรู้/
กิจกรรม 

ต.ค 
67 

พ.ย. 
67 

ธ.ค. 
67 

ม.ค. 
68 

ก.พ. 
68 

มี.ค. 
68 

เม.ย. 
68 

พ.ค. 
68 

มิ.ย. 
68 

ก.ค. 
68 

ส.ค. 
68 

ก.ย. 
68 

ค่าใช้จ่าย
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ วิธีการ 

1. การสร้างสื่อเพ่ือสร้างการ

รับรู้การท่องเที่ยวในชุมชนและ
การตลาดออนไลน์ 

            92,590 ผศ.ดร.น้ำฝน  
รศ.ดร.ณัฐพร  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์  
ดร.อำนวยพร 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ 

2. ศูนย์เรียนรู้ต้นแบบในการ

ท่องเที่ยวชุมชน  Eco print 

Ecotourism  และ
เช่ือมโยงสู่มาตรฐาน 
โฮมสเตย์ 

            47,850 ผศ.ดร.น้ำฝน  
รศ.ดร.ณัฐพร  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์  
ดร.อำนวยพร 

 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ 

3.  การทดสอบเส้นทาง
ท่องเที่ยวชุมชนและเช่ือมโยง
เครือข่ายการท่องเที่ยวชุมชน 

            50,450 ผศ.ดร.น้ำฝน  
รศ.ดร.ณัฐพร  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์  
ดร.อำนวยพร 
 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ 

3. ติดตาม ประเมินผลการ

ถ่ายทอดเทคโนโลย ีการนำ
เทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ เก็บ
ข้อมูลเพ่ือจัดทำรายงานผลการ
ดำเนินโครงการ และค่ารับรอง
คณะทำงานผู้ตรวจประเมิน
โครงการ 
 

            32,580 ผศ.ดร.น้ำฝน  
รศ.ดร.ณัฐพร  
ดร.เกศินี  
ดร.นิติกาญจน์  
ดร.อำนวยพร 

 

การให้
คำปรึกษา 
และ ประชุม
ออนไลน์ 

สรุปงบประมาณ 
ปีที่ 3 

 92,590 98,300 32,580 223,470 ผศ.ดร.น้ำฝน    
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13. ผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ:  
ผลผลิต/ผลลัพธ์ หน่วย ค่าเป้าหมาย 

2566 2567 2568 
1. จำนวนคนที่ได้รับการถ่ายทอดความรู/้เทคโนโลยี คน 15 15 15 
2. จำนวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด(ระบุรายละเอียดองค์ความรู้เทคโนโลยี) 
   2.1 การถ่ายทอดเทคโนโลยีการการย้อมสีธรรมชาติและการทำ Eco print (2566) 
   2.2 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และการสร้างตราสินค้า (2566) 
   2.3  การบัญชีต้นทุน การต้ังราคา และการตลาดออนไลน์ (2566) 
   2.4  ถ่ายทอดเทคโนโลยีการตัดเย็บและพัฒนาผลิตภัณฑห์ัตถกรรมจากผ้า Eco print เช่น ผ้าม่าน 
ปลอกหมอน กระเป๋า เสื้อผ้า (2567) 
   2.5 การฝึกอบรมการขอมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนและการบริหารจัดการกลุ่มแบบมีส่วนร่วมและโมเดล
ธุรกิจเพื่อสังคม (2567) 
   2.6  การวางแผนการตลาดผลิตภัณฑ์และเส้นทางการท่องเที่ยวชุมชนบนฐานคิดธุรกิจเพื่อสังคม (2567) 
   2.7  การสร้างสื่อเพื่อสร้างการรับรู้การท่องเที่ยวในชุมชนและการตลาดออนไลน์ (2568) 
   2.8  ศูนย์เรียนรู้ต้นแบบในการท่องเที่ยวชุมชน  Eco print Ecotourism และการขอมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชนและเชื่อมโยงสู่มาตรฐานโฮมสเตย์ (2568) 
**การขอมาตรฐาน มผช.  จำนวนอย่างน้อย 2 รายการ 
  2.9  การทดสอบเส้นทางท่องเที่ยวชุมชนและเชื่อมโยงเครือข่ายการท่องเที่ยวชุมชน 

เร่ือง 
 

3 3 2 

3. จำนวนวิทยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อ่ืนได้ คน 3 3 6 
4. จำนวนผลิตภัณฑ์ที่ได้จากกระบวนการพัฒนา/ต่อยอด(ระบุชื่อผลิตภัณฑ์)  
4.1 ผ้าถุง  
4.2 ผ้าคลุมไหล่ 
4.3 ผ้าชิ้น 
4.4 ปลอกหมอน 
4.5 ผ้าคลุมเตียง 
4.6 ผ้าม่าน 
4.7 เสื้อ Eco print 
4.8 กระเป๋า 

ผลิตภัณฑ์ 
 

3 3 2 

5. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 80 80 80 

6. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีที่ได้รับไปใช้ประโยชน์ คน 15 15 15 

7. สัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจที่จะเกิดขึ้น เท่า 4 4 4 
8.จำนวนโครงการหรือกิจกรรมที่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน นำความรู้ไปประยุกต์ใช้  กิจกรรม 3 3 2 
9. จำนวนศูนย์เรียนรู ้ ศูนย์เรียนรู ้   1 
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14. หน่วยงานสนับสนุน:  
ชื่อหน่วยงานสนับสนุน 

ระบุชื่อหน่วยงานที่ร่วมให้การสนับสนุนโครงการ 
รูปแบบการสนบัสนุน 

ระบุรูปแบบของการสนับสนุน เช่น งบประมาณ อาคารสถานที่ วิทยากร การจัด
กิจกรรม ฯลฯ 

องค์การองค์การบริหารส่วนตำบล (อบต.) สนับสนุนการใช้สถานท่ีในการประชุมจัดทำเส้นทาง
ท่องเท่ียวในชุมชนและขับเคล่ือนการจัดกิจกรรม 

สำนักงานเกษตรตำบล สนับสนุนและให้คำปรึกษาด้านการจัดต้ังกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน 

สำนักงานพัฒนาชุมชนตำบลป่าแลวหลวง สนับสนุนด้านการจัดทำผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
สำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.)   รองรับมาตรฐานและคุณภาพผลิตภัณฑ์ OTOP  ผลิตภัณฑ์ชุมชนอ่ืน ๆ รวมถึง

ผลิตภัณฑ์ระดับพ้ืนบ้านที่ยังไม่ได้รับการพัฒนา / รับประกันคุณภาพของผลิตภัณฑ์
แก่ผู้บริโภค   

สำนักงานส่งเสริมการท่องเที่ยว สำนักงานน่าน ส่งเสริม ให้ความรู้และประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในชุมชน 

สำนักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดน่าน การขอรับรองมาตรฐานโฮมสเตย์, ส่งเสริม ให้
ความรู้และประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวในชุมชน 

มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ สนับสนุนวิทยากร 

 

15. ผลกระทบ : (แสดงผลกระทบที่เกิดขึ้นจากโครงการทั้งที่เกิดกับผู้ประกอบการ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่ได้รับประโยชน์จากการดำเนินโครงการ) 

  15.1 เศรษฐกิจ 
         - เพิ่มรายได้ (แสดงรายการ วิธีการหารายได้จากการนำองคค์วามรู้/เทคโนโลยีไปพัฒนาธุรกิจของผู้ประกอบการ)  

 รายได้เพิ่มขึ้น ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10/สร้างอาชีพ/เกิดการกระจายรายได้จากการท่องเท่ียว จากการจำหน่าย 
   - ผ้าถุง รอบวง 178 ซม. สูง 105 ซม. ราคาขั้นต่ำ 1,900 บาท จำหน่าย 20 ชิน้/เดือน x 12 เดือน = 456,000 บาท 
        - ผ้าคลุมไหล่ ขนาด 55 x 200 ซม. ราคาแบบห่มสี  490 บาท จำหน่าย 30 ชิ้น/เดือน x 12 เดือน = 176,400 บาท 
        - ผ้าชิ้น ขนาด 22 นิว้ x 200 ซม. ราคาแบบเบสิค 490 บาท  จำหน่าย 30 ชิ้น/เดือน x 12 เดือน = 176,400 บาท 
        - ผ้าชิ้น ขนาด 22 นิว้ x 200 ซม. ราคาแบบเบสิค 590 บาท  จำหน่าย 30 ชิ้น/เดือน x 12 เดือน = 212,400 บาท 
                                                                                                                    รวม   1,021,200 บาท 
        - ผลิตภัณฑ์แปรรูปหัตถกรรมอ่ืน ๆ และเช่ือมโยงสู่การท่องเที่ยวชุมชน  (40 ) = 408,480   บาท 
                                                                                                                รวมทั้งสิ้น  1,429,680 บาท 
   --สร้างอาชีพและเส้นทางท่องเท่ียวในชุมชนอย่างยั่งยืน 

15.2 สังคม (เช่น เกิดการจ้างงาน ลดการย้ายถ่ินฐาน ครอบครัวเป็นสุข เป็นต้น) โปรดระบุ 
          - สร้างความเข้มแข็งให้แก่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเพื่อสังคมและสรา้งเครือข่ายร่วมกัน 
          - สร้างเครือข่ายร่วมการท่องเท่ียวในจังหวัดน่านร่วมกนั    
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          - ลดการย้ายถ่ินฐาน และทำให้คนในชุมชนสำนึกรักบ้านเกิด  ส่งผลให้ครอบครัวเป็นสุข ลูกหลานกลับมาทำงานท่ีบ้าน 
 -การพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวชุมชนเพื่อสร้างความยั่งยืนต่อเนื่องของโครงการโดยมีหน่วยงานจากภาครัฐในท้องถ่ินเป็น
ฝ่ายสนับสนนุ 
  15.3 สิ่งแวดล้อม (เช่น การลดปัญหามลพิษ การเพิม่พื้นท่ีป่า การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ เป็นต้น)  
........  -เสริมสร้างให้คนในชุมชนมจีิตสำนกึในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม  การเพิ่มพื้นท่ีปลูกพืชท่ีนำมาใช้ในการทำ  
Eco print หรือรวบรวมเพื่อสร้างเป็นพิพิธภัณฑ์ความรู้จากใบไม้ในชุมชนกับการเพิ่มมูลค่าเชิงพาณชิย์ได้ 
        -องค์ความรู้เกี่ยวกับการท่องเท่ียวแบบย่ังยืน และการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ  

16. งบประมาณขอรับการสนับสนุน :  
จำนวนทั้งสิ้น  669,470    บาท (รวมทุกปีที่ขอรับงบประมาณ) 
ปีที่ 1 พ.ศ. 2566 จำนวน  221,000    บาท 
ปีที่ 2 พ.ศ. 2567 จำนวน  225,000    บาท 
ปีที่ 3 พ.ศ. 2568 จำนวน  223,470    บาท 
รายการงบประมาณ ดังน้ี 

(คำอธิบาย  : แจกแจงเฉพาะปีงบประมาณที่ขอรับการสนับสนุนในปีปัจจุบัน โดยให้แจกแจงรายละเอียดค่าใช้จ่ายที่จะใช้ในการดำเนินโครงการรายกิจกรรมที่ตรงกับข้อ 12.2 โดยจัดทำ เป็นงบตัวคูณ 

[ราคาต่อหน่วย: จำนวนคน/คร้ัง/วัน/ชิ้น] โดยใช้ระเบียบและอัตราของทางราชการ) 
ปีงบประมาณ พ.ศ.....2568.................. ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ จำนวน...... 223,470................... บาท ประกอบดว้ย 
 

กิจกรรม รายการค่าใช้จ่าย ปริมาณ ราคาต่อหน่วย รวมเงิน 
กิจกรรมที่ 9 การสร้างสื่อ
เพื่อสร้างการรับรู้การ
ท่องเที่ยวในชุมชนและ
การตลาดออนไลน์ 
งบประมาณ  
92,590  บาท 

-  ค่าเช่ายานพาหนะ  (3 วัน x 1 คัน x 2,800 บาท/คัน x 1 คร้ัง) 2,800 8,400  
- ค่าอาหารว่างและเคร่ืองด่ืม (15 คน x 6 มื้อ x 35 บาท x 1 คร้ัง)   35  3,150  
- ค่าอาหาร (15 คน x 3 มื้อ x 100 บาท x 1 คร้ัง)   100  4,500  
- ค่าวิทยากรอบรมเชิงปฏิบัติการบุคคล
ของรัฐ  

 
(2 คน x 6 ชั่วโมง x 600 บาท x 3 วัน) 

 
600 

 
21,600 

- ค่าจ้างเหมาจัดทำสื่อเพื่อสร้างการรับรู้
การท่องเที่ยวในชุมชน  

สื่อ VDO  ความยาวไม่เกิน 10 นาที 
สื่อป้ายบอกทางในชุมชนจำนวน 10 จุด   
สื่อ E-book แสดงจุดท่องเที่ยวในชุมชน  

50,140 50.,140 

-  ค่าที่พัก 2 คืน ๆ ละ 800 บาท จำนวน 3 ห้อง 800 4,800 
ก ิจกรรมท ี ่  10 ศ ูนย ์การ
เร ียนร ู ้ต ้นแบบในการนำ
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
มาถ่ายทอดองค์ความรู้และ
สร้างเครือข่ายชุมชน 
งบประมาณ  
47,850  บาท 

- ค่าเช่ายานพาหนะ  (3 วัน x 1 คัน x 2,800 บาท/คัน x 1 คร้ัง) 2,800 8,400  
- ค่าอาหารว่างและเคร่ืองด่ืม (15 คน x 6 มื้อ x 35 บาท x 1 คร้ัง)   35  3,150  
- ค่าอาหาร (15 คน x 3 มื้อ x 100 บาท x 1 คร้ัง)   100  4,500  
- ค่าวิทยากรอบรมเชิงปฏิบัติการบุคคล
ของรัฐ  

 
(3 คน x 5 ชั่วโมง x 600 บาท x 3 วัน) 

 
600 

 
27,000 

- ค่าที่พัก 2 คืน ๆ ละ 800 บาท จำนวน 3 ห้อง 800 4,800 

กิจกรรมที ่ 11 การทดสอบ
เส้นทางท่องเที่ยวในชุมชน 
งบประมาณ  

-ค่าเช่ายานพาหนะ (3 วัน x 1 คัน x 2,800 บาท/คัน x 1 คร้ัง) 2,800 8,400 
- ค่าอาหารว่างและเคร่ืองด่ืม (15 คน x 6 มื้อ x 35 บาท x 1 คร้ัง)   35  3,150  
- ค่าอาหาร (15 คน x 3 มื้อ x 100 บาท x 1 คร้ัง)   100  4,500  
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50,450 บาท - ค่าวิทยากรอบรมเชิงปฏิบัติการบุคคล
ของรัฐ  

 
(2 คน x 6 ชั่วโมง x 600 บาท x 3 วัน) 

 
600 

 
21,600 

- ค่าที่พัก  2 คืน ๆ ละ 800 บาท จำนวน 8 ห้องสำหรับ
นักท่องเที่ยวจำลอง 

 
800 

 
12,800 

กิจกรรมที่ 12 ติดตาม 
ประเมินผลการถ่ายทอด
เทคโนโลยี การนำเทคโนโลยี
ไปใชป้ระโยชน์ และเก็บ
ข้อมูลเพื่อจัดทำรายงานผล
การดำเนินโครงการ 
งบประมาณ 
32,580 บาท 
 

-ค่าเช่ายานพาหนะ  (6 วัน x 1 คัน x 2,800 บาท/คัน x 6 คร้ัง) 2,800 16,800 
-ค่าเบี้ยเลี้ยง   (4 คน x 1 วัน x 240 บาท/วัน x 6 คร้ัง) 240 5,760 
-ค่าเช่ายานพาหนะรับรองคณะผู้ตรวจ
ประเมินโครงการ 

 (2 วัน x 1 คัน x 2,800 บาท/คัน x 1 คร้ัง) 2,800 5,600 

-ค่าอาหารว่างและเคร่ืองด่ืม  (26 คน x 2 มื้อ x 35 บาท x 1 คร้ัง) 35 1,820 
-ค่าอาหารกลางวัน (26 คน x 1 มื้อ x 100 บาท x 1 คร้ัง) 100 2,600 

รวมทั้งสิ้นงบประมาณปี 2568  223,470 
**ขอถัวเฉลี่ยค่าใช้จ่ายทุกรายการ 
หมายเหตุ 

- ขอความร่วมมือเครือข่ายคลินิกเทคโนโลยีไม่คิดค่าใช้จ่ายที่เป็นค่าธรรมเนียมหักเข้าหน่วยงาน 
- ค่าที่พัก ค่าเดินทาง ค่าเบี้ยงเลี้ยง เบิกตามระเบียบและอัตราที่ทางราชการกำหนด 
- ค่าจ้างออกแบบงานกับบุคคลภายนอก ให้ยึดความประหยัดงบประมาณเป็นหลักและแสดงหลักฐานการจ้างงานชัดเจน 
- ค่าจ้างเหมาทดสอบทางวิทยาศาสตร์ ให้แนบรายละเอียดอัตราค่าบริการ 
- ค่าวัสดุ/อุปกรณ์ ค่าวัสดุสำนักงานที่ใช้ในการจัดกิจกรรม ต้องให้รายละเอียดว่ามีวัสดุและอุปกรณ์อะไรที่จำเป็นต้องใช้ในการดำเนินโครงการ 

บางอย่างผู้ประกอบการสามารถร่วมออกค่าใช้จ่ายได้หรือไม่  
- ค่าวัสดุการเกษตรค่าวัสดุวิทยาศาสตร์และสารเคมี ให้แจกแจงรายละเอียดว่าคืออะไร 

17. การรายงานความก้าวหน้าติดตามและประเมินผล: ผู้รับผิดชอบโครงการต้องดำเนินการ ดังน้ี 

(1) รายงานความก้าวหน้าโครงการผ่านระบบคลินิกเทคโนโลยีออนไลน์ (CMO) รายไตรมาส 

(2) ผู้รับผิดชอบโครงการต้องใหผู้้รับบริการตอบแบบสำรวจวัดความพึงพอใจผู้รับบริการในขณะจัดกิจกรรม  

และผู้รับผิดชอบโครงการต้องให้ผู ้รับบริการตอบแบบติดตามผลการนำไปใช้ประโยชน์หลังสิ้นสุดการดำเนินงานของ
โครงการ ก่อนจัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์  

(3) ผู้รับผิดชอบโครงการต้องคำนวณมูลค่าทางเศรษฐกิจ และ B/C ratio ของโครงการ 

(4) จัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์เป็นอิเล็กทรอนิกส์ไฟล์พร้อมหนังสือนำส่งจากหน่วยงาน ไม่เกินวันที่ 30 กันยายน (วันสิ้นสุด
ปีงบประมาณ) ยกเว้นมีเหตุจำเป็น หรือสุดวิสัย  

(5) การขอขยายเวลา หากคาดว่าโครงการจะไม่สามารถจัดกิจกรรมตามแผนที่วางไว้และมีความจำเป็นต้องขอขยายเวลา 
ผู้รับผิดชอบโครงการต้องจัดทำหนังสือขอขยายเวลาโดยผู้บริหารหน่วยงานเป็นผู้ลงนาม   ในหนังสือถึง ปลัดกระทรวงการ
อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ก่อนวันที ่ 15 กันยายน แจ้งให้ สป.อว. ทราบ เพื ่อดำเนินการในส่วนที่
เก่ียวข้องต่อไป 
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18. การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการ :   
การจัดกิจกรรมหรือการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการในรูปแบบต่างๆเช่น แผ่นพับ ป้ายประชาสัมพันธ์ 

จดหมายข่าว วารสาร และสื่ออื่นใด ต้องมีข้อความและสัญลักษณ์ของกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย
และนวัตกรรมซึ่งเป็นผู้ให้การสนับสนุนงบประมาณปรากฏทุกครั้ง และโครงการยินดีให้ความร่วมมือเข้าร่วมจัด
แสดงผลงานในกิจกรรมต่างๆ ตามที่ สป.อว. ร้องขอ พร้อมทั้งทำตามหลักเกณฑ์และเงื ่อนไขที่ระบุในคู่มือการ
ดำเนินงานฯ ทุกประการ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

  

                      
(ดร.น้ำฝน รักประยูร) 

 ผู้เสนอโครงการ 
ตำแหน่งผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
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แบบสำรวจข้อมูลความต้องการผู้ประกอบการ 
แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (BCE) ประจำปีงบประมาณ...2568...  

เรื่อง ขอเข้าร่วมแพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกจิชุมชน (BCE) 
เรียน ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร ์วิจยัและนวัตกรรม 
สิ่งที่ส่งมาดว้ย รายชื่อสมาชิกของสถานประกอบการที่เข้าร่วมโครงการ 

  ด้วย(ชื ่อ นามสกุล).ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.น้ำฝน  รักประยูร....มีความประสงค์ที ่จะนำความรู ้และงานวิจัยด้าน
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมและความรู้ในการเพ่ิมศักยภาพผู้ประกอบการ ไปใช้ในการพัฒนาธุรกิจชุมชน โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลผู้ประกอบการ 

ชื่อสถานประกอบการ วสิาหกิจชุมชนผักดีดี ๊   ท่ีตั้งสถานประกอบการ  65 หมู่ 2 ตำบลป่าแลวหลวง 
พิกัดละติจดู ...18”.56’ 45.1” N.............ลองติจดู : 100”55’23.5” E.....                                
ชื่อประธาน นายพัน  เสนนันตา              เบอร์โทร 087-174-8071 
ชื่อผู้ประสานงาน นายณัชพล  พรมคำ                เบอร์โทร  091-076-4283 

ส่วนที่ 2 ข้อมูลการประกอบการ 
 รูปแบบธุรกิจ     ผูประกอบการรายเดยีว      หุ้นส่วน/ห้างหุ้นส่วน จำกัด      บริษัทจำกัด     ผู้ประกอบการ OTOP 

         วิสาหกิจชุมชน      สหกรณ ์    กลุ่มอาชีพ     กลุ่มผู้ผลิตชุมชนท่ียงัไม่จดทะเบยีน 
                                 ผู้ประกอบการรายเดียว 
 จำนวนสมาชิก...15...คน   ปีท่ีก่อตั้ง..2562..ระยะเวลาในการดำเนนิธุรกจิ..4...ปี   ทุนจดทะเบียน...........................บาท 
ผลิตภณัฑ์ท่ีผลติและจำหน่ายอยู ่
 ชื่อผลิตภัณฑ์......ผัก.................................ยอดขายต่อเดือน.......30,000....................รายไดต้่อเดือน................บาท 

ชื่อผลิตภัณฑ์....ผ้าพิมพ์ลายใบไม้ Eco-print...ยอดขายต่อเดือน.....10,000..............รายไดต้่อเดือน................บาท 
 กลุ่มลูกค้า...ผักจะเป็นกลุ่มพ่อค้าแม่ค้าและบุคคลทั่วไปท่ีสนใจ, ผ้าพิมพ์ลายใบไม้เปน็กลุ่มเฉพาะท่ีสนใจและนักท่องเท่ียว 
 แหล่งจำหน่ายสินค้า(ออฟไลน์/ออนไลน์).......วสิาหกิจชุมชนผักดดีี ๊(กาดหนานเคม) และจำหน่ายในเพจ FB: Palaew Craft 
ส่วนที่ 3 ประเด็นความต้องการพัฒนาสินค้าและบริการ 
 ระบุประเดน็ปัญหาท่ีเกดิขึน้ และความต้องการในการพัฒนา 

ปัญหาท่ีเกิดขึน้ ความต้องการด้าน วทน. 
การทำผ้าในปี 2567 กลุ่มไดด้ำเนินการแยกจากลุ่มผัก ไปสูก่ลุ่ม
ป่าแลวคราฟท์ แต่การดำเนนิงานด้านการตดัเย็บยังขาดแคลน
แรงงาน ต้องจ้างจากแหลง่อ่ืน  สำหรับการจัดทำในปีท่ี 3 
ต้องการสร้างสื่อในการรับรู้ให้สามารถดึงนักท่องเท่ียวเข้ามาใน
ชุมชน และการพัฒนาเครือข่าย ศนูย์การเรยีนรู้ตน้แบบ 

การขอมาตรฐาน มผช./ การท่องเท่ียวชุมชน/การสร้างสื่อในการ
รับรู้เก่ียวกับเส้นทางการท่องเท่ียว/การพัฒนากลุ่มให้เป็นศนูย์
เรียนรูต้้นแบบในชุมชน 

 
 

 ลงชื่อ (ตัวบรรจง) 
หมายเลขโทรศัพท ์ 091-076-4283  

ผู้ให้ข้อมูล 
วันที่  22/08/2567... 

ลงชื่อ  (ตัวบรรจง) 
หมายเลขโทรศัพท ์ 093-2984491  

ผูส้ำรวจข้อมูล 

วันที่  22/08/ 2567 . 
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**การจดทะเบียนวิสาหกิจชุมชนป่าแลวคราฟท์ได้ดำเนินการเรียบร้อยแล้ว  
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ขอแสดงความนับถือ 

 
(นางน้ำฝน   รักประยูร) 
ผู้รับผิดชอบโครงการ 

 
 

 
 

แบบฟอร์มการนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใช้ประโยชน์ 
ชื่อกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านป่าแลวผักดี๊ดี และ 

วิสาหกิจชุมชนป่าแลวคราฟท์ 
ที่อยู่ หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน  

         

 วันที่ 24  เดือนกันยายน  พ.ศ.2567 
 

เร่ือง การนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใช้ประโยชน์ 
เรียน ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วทิยาศาสตร์ วิจัยและนวตักรรม 

  ตามที่  สำนักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ร่วมกับ คลินิกเทคโนโลยี
เครือข่าย ได้ดำเนินโครงการส่งเสริมการนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิตและเศรษฐกิจชุมชน 
เพื่อนำผลงานวิจัยและพัฒนาด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม ไปถ่ายทอด บ่มเพาะ เพิ่มศักยภาพ ให้แก่ชุมชน วิสาหกิจ
ชุมชน ผู้ประกอบการ กลุ่มเกษตรกร น้ัน 
  ข้าพเจ้า นายณัชพล  พรมคำ ชื่อกลุ่ม  และสมาชิกกลุ่ม/ชุมชน วิสาหกิจชุมชนบ้านป่าแลวผักด๊ีดี จำนวน....15....
คน  และวิสาหกิจชุมชนป่าแลวคราฟท์  จำนวน 12  คน (มีการก่อต้ังกลุ่มใหม่แยกออกมาจากกลุ่มป่าแลวผักด๊ีดี มีการนับซ้ำจำนวนคนที่
เป็นสมาชิกทั้ง 2 กลุ่ม) ได้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยี     องค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม ดังนี้(ระบุได้มากกว่า 1 
เรื่อง/เทคโนโลยี/องค์ความรู้) 

เทคโนโลยี/องค์ความรู ้ ผลของการใช้องค์ความรู/้เทคโนโลยี 
(เพ่ิมรายได้ ลดรายจ่าย มาตรฐาน อื่น ๆ) 

๑. การทำผ้า Eco print และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ สามารถเป็นวิทยากรท้องถิ่นสร้างรายได้ให้กับสมาชิกกลุ่มได้  
๒. การวางแผนการตลาดผลิตภัณฑ์และการขอมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ 

สามารถวางแผนการตลาดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อขายในตลาด 
และวิธีการขอมาตรฐาน มผช. ผ้าพิมพ์ลายจากพืช 

๓. การจัดทำเส้นทางท่องเที่ยวชุมชนและการบริหารจัดการ
แบบธุรกิจเพื่อสังคม 

สามารถจัดทำเส้นทางท่องเที่ยวในชุมชนและเข้าใจฐานคิดธุรกิจเพื่อ
สังคม มีการสร้างรายได้ทั ้งทางเศรษฐกิจ สังคมและสิ ่งแวดล้อม 
(ช่วยกันปลูกต้นไม้ เพ่ือนำมาใช้เป็นวัตถุดิบในการทำผ้า Eco print) 

ซ่ึงกลุ่มได้นำความรู้ดังกล่าวไปใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อการประกอบอาชีพ การพัฒนาชุมชน พัฒนาผลิตภัณฑ์ ทำให้สามารถเพ่ิมรายได้ ลดรายจ่าย และพัฒนาคุณภาพชีวิตให้ดีขึ้น จึง
ขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 

  จึงเรียนมาเพ่ือโปรดทราบ  
 
 
 

 
  

ขอแสดงความนับถือ 

 
(นายณัชพล  พรมคำ) 

ประธานกลุ่ม / ตัวแทนกลุ่ม 
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บทที่ 2  
ข้อมูลการขอปรับแผนการดำเนินงาน (ขอขยายเวลา) จากข้อเสนอโครงการที่ได้รับ

อนุมัติ 
 

 
ภาพ 2.1 แบบขอปรับแผนปฏิบัติงาน/ขอขยายเวลา 
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ภาพ 2.1 (ต่อ) แบบขอปรับแผนปฏิบัติงาน/ขอขยายเวลา 
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2.1 แผนการดำเนินงานของโครงการ 
ตาราง 2.1 แผนการดำเนินงานโครงการท่ีระบุไว้ในข้อเสนอโครงการ  

 
 
 
 
 
 

กิจกรรม 
ระยะเวลาดำเนินการ 
(ระบุแต่ละกิจกรรม) 

สถานะการดำเนินงาน 
ในแต่ละกิจกรรม 

งบประมาณที่
ใช้จ่ายไปแล้ว 

(บาท) เสร็จแล้ว ขอขยายเวลา 

1. การสร้างสื่อเพื่อสร้างการรับรู้การ

ท่องเท่ียวในชุมชนและการตลาด

ออนไลน์  (งบประมาณ 92,590 

บาท) 

กพ. - มีค. 

 

  92,590 

2.ศูนย์เรียนรู้ต้นแบบในการท่องเท่ียว
ชุมชน  Eco print Ecotourism  
และเชื่อมโยงสู่มาตรฐานโฮมสเตย์ 
(งบประมาณ 47,850 บาท) 

เมย. - มิย. 

 

  47,850 

3.การทดสอบเส้นทางท่องเท่ียว

ชุมชนและเชื่อมโยงเครือข่ายการ

ท่องเท่ียวชุมชน 

(งบประมาณ 50,450 บาท) 

พค. - มิย. 

 

  12,550 

4. ติดตาม ประเมินผลการถ่ายทอด

เทคโนโลยี การนำเทคโนโลยีไปใช้

ประโยชน์ เก็บข้อมูลเพื่อจัดทำ

รายงานผลการดำเนนิโครงการ และ

ค่ารับรองคณะทำงานผู้ตรวจประเมิน

โครงการ  

(งบประมาณ 32,580 บาท) 

สค.-กย.   6,000 

แผนเงิน : ตามไตรมาส 223,470     64,480 158,990 
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2.2 กิจกรรมที่ขอปรับ/ขอขยายเวลา (ยกมาจาก ข้อ 2.1) 

 

2.3 ปัญหา/อุปสรรคท่ีพบ พร้อมข้อเสนอแนะแนวทางการแก้ไข 

                      ไม่มี 
 

กิจกรรมที่ขอปรับ/ 
ขอขยายเวลา 

ระยะเวลาที่ขอปรับ/ 
ขอขยายเวลา 

เหตุผลความจำเป็นที่ต้องปรับแผน 
(ระบุทุกกิจกรรมท่ีขอปรับแผน) 

งบประมาณที่คาด
ว่าจะใช้จ่าย 

(บาท) 
1.การทดสอบเส้นทางท่องเท่ียว

ชุมชนและเชื่อมโยงเครือข่าย

การท่องเท่ียวชุมชน 

(งบประมาณ 50,450 บาท) 

    1 ตค. – 31 ธค. เนื่องจากในช่วงการทดสอบเส้นทาง

ท่องเท่ียวชุมชนท่ีจะกำหนดจัดใน

เดือน มิถุนายน - กันยายน เป็นช่วง

ฤดูฝน  และจังหวัดน่านประสบ

ภาวะน้ำท่วมในเดือน กรกฎาคม  

ทำให้ชุมชนปา่แลวท่ีได้รับ

ผลกระทบจากน้ำท่วม ยังไม่พร้อมท่ี

จะดำเนินการในส่วนการทดสอบ

เส้นทางท่องเท่ียว จึงขอเลื่อนการ

ทดสอบเส้นทางออกเป็นช่วงเดือน 

ตุลาคม- พฤศจิกายน เพื่อปรับปรุง

สถานท่ีและจุดเสน้ทางท่องเท่ียวใน

ชุมชน  

37,900 

2. ติดตาม ประเมินผลการ

ถ่ายทอดเทคโนโลยี การนำ

เทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ เก็บ

ข้อมูลเพื่อจัดทำรายงานผลการ

ดำเนินโครงการ และค่ารับรอง

คณะทำงานผู้ตรวจประเมิน

โครงการ  

(งบประมาณ 32,580 บาท) 

1 ตค. – 31 ธค. เนื่องจากยังไม่ได้ทำกิจกรรมท่ี 3 จึง

ยังไม่สามารถประเมินผลการ

ถ่ายทอดเทคโนโลยี และการ

นำไปใช้ประโยชน์ได้ครบทุก

กิจกรรม ประกอบกับภาวะน้ำท่วม

จากพายุวิภา ทำให้ชุมชนยังไม่มี

ความพร้อมในการดำเนินงาน 

26,580 

แผนเงิน : ตามไตรมาส   64,480 
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ภาพ 2.2 เอกสารการขยายเวลาการดำเนินโครงการ 
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บทที่ 3  
ผลการดำเนินงาน 

  

 

3.1 แผนการดำเนินงานของโครงการ 

ตาราง 3.1  แผนการดำเนินงานของโครงการ 

 

 

 

กิจกรรม 
ระยะเวลาดำเนินการ 
(ระบุแต่ละกิจกรรม) 

สถานะการดำเนินงาน 
ในแต่ละกิจกรรม งบประมาณที่ใช้

จ่ายไปแล้ว (บาท) 
เสร็จแล้ว ขอขยายเวลา 

1. การสร้างสื่อเพื่อสร้างการรับรู้การ

ท่องเท่ียวในชุมชนและการตลาด

ออนไลน์  (งบประมาณ 92,590 บาท) 

กพ. - มีค. 

 

  92,590 

2.ศูนย์เรียนรู้ต้นแบบในการท่องเท่ียว
ชุมชน  Eco print Ecotourism  และ
เชื่อมโยงสู่มาตรฐานโฮมสเตย ์
(งบประมาณ 47,850 บาท) 

เมย. - มิย. 

 

  47,850 

3.การทดสอบเส้นทางท่องเท่ียวชุมชน

และเชื่อมโยงเครือข่ายการท่องเท่ียว

ชุมชน 

(งบประมาณ 50,450 บาท) 

พค. - มิย. 

ตค. - ธค. 

 

 

 
 

 12,550 

37,900 

4. ติดตาม ประเมินผลการถ่ายทอด

เทคโนโลยี การนำเทคโนโลยีไปใช้

ประโยชน์ เก็บข้อมูลเพื่อจัดทำรายงาน

ผลการดำเนนิโครงการ และค่ารับรอง

คณะทำงานผู้ตรวจประเมินโครงการ  

(งบประมาณ 32,580 บาท) 

สค. - กย. 

ตค. - ธค. 

 

  6,000 

26,580 

 

แผนเงิน : ตามไตรมาส 223,470     64,480 223,470 
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3.2 สรุปขั้นตอนการดำเนินงานตามแผนของแต่ละกิจกรรมที่กำหนด 

     รายละเอียดผลการดำเนินงานโครงการ Eco print Ecotourism ชุมชนป่าแลวหลวง อำเภอสันติสุข จังหวัด
น่าน  (ปีท่ี 3) มีกิจกรรม 4 กิจกรรม ดังนี้  

1. การสร้างส่ือเพื่อสร้างการรับรู้การท่องเท่ียวในชุมชนและการตลาดออนไลน์   
2. ศูนย์เรียนรู้ต้นแบบการท่องเท่ียวชุมชน Eco print Ecotourism และเช่ือมโยงสู่มาตรฐานโฮมสเตย์ 
3. การทดสอบเส้นทางท่องเท่ียวชุมชนและเช่ือมโยงเครือข่ายการท่องเท่ียวชุมชน 

4. ติดตาม ประเมินผลการถ่ายทอดเทคโนโลยี การนำเทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ เก็บข้อมูลเพื่อจัดทำ

รายงานผลการดำเนินโครงการ  

 รายละเอียดการดำเนินงาน 
 กิจกรรมที่ 1 การสร้างส่ือเพื่อสร้างการรับรู้การท่องเท่ียวในชุมชนและการตลาดออนไลน์  ผลการ
ดำเนินงาน ระหว่างวนัท่ี 28-30  เดือนมีนาคม  พ.ศ.2568  มีผู้เข้าร่วมอบรมจำนวน 15 คน โดยมีรายละเอียด
ในการถ่ายทอดองค์ความรู้ ดังนี้ 
 วันที่ 28 เดือนมีนาคม พ.ศ.2568  อบรมเชิงปฏิบัติการถ่ายสื่อภาพนิ่งและสินค้าเพื่อลงในสื่อโซเซียล
มีเดีย เช่น การนำผลิตภัณฑ์มานำเสนอและสร้างเนื้อหาด้วยภาพนิ่ง  การถ่ายภาพเพื่อนำมาโพสต์บนส่ือโซเซียล
มีเดีย  รวมถึงการจ้างเหมาบริษัทเอกชนจัดทำสื่อเพื่อสร้างการรับรู้การท่องเที่ยวในชุมชน   ผลการปฏิบัติงาน  
คือ ได้ส่ือภาพนิ่งท่ีสามารถนำไปลงในช่องทางแฟนเพจ ได้แก่ เพจบ้านนาสวนสามขา, เพจไก่ป่าแคมป ์และเพจ 
Palaew Craft 
          วันที่ 29 เดือนมีนาคม พ.ศ.2568  แนวทางการสร้างเนื้อหาและการส่งเสริมการตลาดในสื่อออนไลน์   
รวมกันกับสมาชิกผู้เข้าร่วมอบรมออกแบบการสร้างเนื้อหา รวมถึงกลยุทธ์ในการส่งเสริมการตลาดในส่ือออนไลน์  
 วันท่ี 30 เดือนมีนาคม พ.ศ.2568  เทคนิคการทำส่ือวิดีโอและเทคนิคการตัดต่อ โดยการลงพื้นท่ีถ่ายทำ
ตามเส้นทางท่องเท่ียวชุมชนตามเส้นทางท่ีกำหนดในแผนท่่ีท่องเท่ียวชุมชน ตลอดจนรายละเอียดท่ีพัก อาหาร 
และกิจกรรม Workshop  จำนวน 1 เส้น  และมีการออกแบบเส้นทางท่องเท่ียวชุมชน 4 เส้นทาง 
กลุ่มเป้าหมายออกเป็น 4 กลุ่ม (รายละเอียดเพิ่มเติมในเส้นทางแต่ละโปรแกรมการท่องเท่ียว) สำหรับการถ่ายทำ
วิดีโอใช้การจำลองในเส้นทางท่ี 1   
 จากการดำเนินงานในกิจกรรมท่ี 1 สามารถสร้างส่ือ ดังนี้ 

1. ส่ือภาพนิ่ง  เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ การทำ Workshop และสถานท่ีท่องเท่ียวในชุมชน 
2. ส่ือวิดีโอ จำนวน 2 คลิป ประกอบด้วย 

2.1 คลิปเกี่ยวกับเส้นทางท่องเท่ียวในชุมชนลงในช่องยูทูปเข้าสวน by ดร.ฝน  และเผยแพร่ในเพจ
ป่าแลวคราฟท์, บ้านนาสวนสามขา และ ไก่ป่าแคมป์ Jungle Fowl Camp ดำเนินการผลิต
โดย บริษัท ฟาวา อิมเมจ กรุ๊ป จำกัด 
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2.2 คลิปเกี่ยวกับวัฒนธรรม วิถีชีวิตและท่องเท่ียวชุมชนป่าแลวหลวง ดำเนินการผลิต โดย นายณัช
พล  พรมคำ และสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน เผยแพร่ใน Facebook: นายเคม ป่าแลว และเพจ
ป่าแลวคราฟท์, บ้านนาสวนสามขา และ ไก่ป่าแคมป์ 

3. ส่ืออินโฟกราฟฟิคเกี่ยวกับเส้นทางการท่องเท่ียวเพื่อใช้เผยแพร่ในส่ือออนไลน์ ดำเนินการผลิต โดย 
คณะทำงานจากมหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ 

4. ป้ายแสดงเส้นทางท่องเท่ียวในชุมชน  
5. ส่ือ E-book   

 
ภาพ 3.1  กำหนดการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการสร้างส่ือ 
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1. สื่อภาพนิ่ง  เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ การทำ Workshop และสถานที่ท่องเที่ยวในชุมชน 
          
     

 
 

ภาพ 3.2  การฝึกปฏิบัติการถ่ายภาพนิ่ง 
 

 
 
 

ภาพ 3.3  การฝึกปฏิบัติจัดองค์ประกอบสำหรับการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ 
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ภาพ 3.4  การสร้างเนื้อหาและการส่งเสริมการตลาดในส่ือออนไลน์ 
 

 
ภาพ 3.5  เพจ Palaew Craft 



56 
 
 

 

 

 
 

ภาพ 3.6  เพจ บ้านนาสวนสามขา 
 

 
ภาพ 3.7  เพจ ไก่ป่าแคมป์ Jungle Fowl Camp 
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ภาพ 3.8  การฝึกถ่ายแบบผลิตภัณฑ์กับนางแบบ 
 

 
 

ภาพ 3.9  เทคนิคการถ่ายภาพวัตถุดิบ-ผลิตภัณฑ์ 
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ภาพ 3.10  การสร้างเนื้อหาผ่าน Facebook 
 
 

          
 
 

ภาพ 3.11  การสร้างเนื้อหาผ่าน Fan page และ Facebook  
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ภาพ 3.12  การฝึกปฏิบัติถ่ายภาพนิ่งนอกสถานท่ี (Outdoor)  
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ภาพ 3.13  การฝึกปฏิบัติถ่ายภาพนิ่งวัดอภัยคีรี  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 3.14  การถ่ายกระบวนการทำไหข้าวโบราณ 
 
 จากภาพ 3.13 แสดงถึงจุดท่องเท่ียวในชุมชน ได้แก่ วัดอภัยคีรี ซึ่งมีภาพวาดในโบถส์ท่ีสวยงาม  สำหรับ
ภาพ 3.14 แสดงการทำไหข้าวโบราณ โดยใช้ขวานและมีดในการคว้านเนื้อไม้ออกมา จนได้เป็นรูปทรงกลมตาม
แบบในรูป ซึ่งเป็นการทำโดยไม่ได้ใช้เครื่องจักร  เป็นวิถีชีวิตของอุ้ยจันทร์ ทหารผ่านศึกท่ีทำเป็นอาชีพเพื่อหา
รายได้เสริมจุนเจือครอบครัว 
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ภาพ 3.15  การฝึกปฏิบัติถ่ายภาพนิ่งสถานท่ีท่องเท่ียวในชุมชน  
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2. สื่อวิดิโอ 
 
 

 

 

ภาพ 3.16  วิดีโอน่าน-ป่าแลวหลวง 
ท่ีมา https://www.youtube.com/watch?v=mD45P3jvhd0&t=9s 

https://www.youtube.com/watch?v=mD45P3jvhd0&t=9s
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QR Code VDO เส้นทางท่องเที่ยวชุมชน Eco print Eco tourism ป่าแลวหลวง-น่าน  

 

 

QR Code VDO แนะนำการท่องเที่ยวชุมชนป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน 
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3. สื่ออินโฟกราฟฟิคเกี่ยวกับเส้นทางการท่องเที่ยวเพื่อใช้เผยแพร่ จำนวน 4 เส้นทาง ดังนี้  
เส้นทางที่ 1 การทำกิจกรรม Workshop ณ วิสาหกิจชุมชนป่าแลวคราฟท์ ใน 1 วัน ซึ่งทำผ้าคลุมไหล่

และเสื้อยืด ใช้เวลาตั้งแต่ 09.00-14.00 น. ระหว่างรอผ้านึ่ง 2 ชม. จะสามารถไปไหว้พระที่วัดป่าแลวหลวง วัด
อภัยคีรี และชมการทำไหข้าวแบบโบราณ แวะซื้อของกินท้องถิ่น ณ กาดหนานเคม ก่อนกลับมาเปิดผ้าในเวลา 
16.30 น.  

เส้นทางท่ี 2 การทำกิจกรรม Workshop 1 วัน ณ วิสาหกิจชุมชนป่าแลวคราฟท์ ใน 1 วัน ซึ่งทำผ้าคลุม
ไหล่และเส้ือยืด ใช้เวลาต้ังแต่ 09.00-14.00 น. ระหว่างรอผ้านึ่ง 2 ชม. จะสามารถไปไหว้พระท่ีวัดอภัยคีรี และ
ชมการทำไหข้าวแบบโบราณ ก่อนกลับมาเปิดผ้าในเวลา 16.00 น. ขึ้นชมวิวท่ีไก่ป่าเคมป์ เวลา 17.00 น. ดูพระ
อาทิตย์ตกดิน 

เส้นทางที่ 3 Workshop 2 day   วันที่ 1 เรียนรู้การทำผ้าแบบเบสิค แบบห่มสี เสื ้อยืด + เดินกาด
หนานเคม+ ชมวิวที่ไก่ป่าแคมป์ (หากต้องการพักที่ไก่ป่าแคมป์ สามารถแจ้งได้) วันที่ 2 เปิดผ้าและเรียนรู้สูตร
การทำสีธรรมชาติ น้ำแช่ผ้า และการซักฟิกสี + ช่วงบ่ายไหว้พระวัดอภัยคีรี  ชมการทำไหข้าวแบบโบราณ  

เส้นทางท่ี 4 สำหรับผู้มีเวลาในการทำ Workshop เพียง 1 ชม. ราคา  299 บาท เป็นการทุบใบไม้และ
ดอกไม้บนเสื้อยืด   ทานอาหารที่แบมบูซี๊ด  ไหว้พระวัดอภัยคีรี ชมการทำไหข้าวแบบโบราณ เดินทางต่อไปท่ี
เส้นทางหมายเลข 3  (หากไม่ต้องการพักท่ีป่าแลวหลวงสามารถเดินทางไปต่อท่ีถนนหมายเลข 3 ได้) 
 

 
 

ภาพ 3.17  แสดงเส้นทางการท่องเท่ียวชุมชน 4 เส้นทาง 
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ภาพ 3.18  กลุ่มเป้าหมายของนักท่องเท่ียวในเส้นทางต่าง ๆ 

 
 

ภาพ 3.19  ส่ือประชาสัมพันธ์กิจกรรม Workshop 1 Day 
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ภาพ 3.20  ส่ือประชาสัมพันธ์ Infographic เส้นทางท่องเท่ียวที่ 1 

 
เส้นทางที ่1 : Route 1 Eco print Workshop + ไหวพ้ระ + ชมการทำไหข้าวโบราณ + เดนิกาดหนานเคม 

Workshop 1-day การทำผ้าพิมพ์ลายจากใบไม้หรือ Eco-print ราคา 1,500 บาท/คน ราคานี้ 
สำหรับการทำผ้าคลุมไหล่ขนาดกว้าง 55 ซม. ยาว 200 ซม. และผ้าช้ินขนาดกว้าง 22 นิ้ว ยาว 200 ซม. เป็น
การเรียนทำผ้า Eco print แบบพื้นฐานและแบบห่มสี 
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ตาราง 3.2  กิจกรรมการทำ Workshop 1 Day เส้นทางท่ี 1  
       

ช่วงเวลา กิจกรรม 
09.00–09.30 ลงทะเบียน ทำความเข้าใจ Eco print 
09.30–10.30 เรียนเทคนิค Eco print 
10.30–12.00 ลงมือทำผ้า 2 ช้ิน 
12.00–12.50 อาหารกลางวัน 
12.50–14.40 ระหว่างรอนึ่งผ้า 2 ช่ัวโมง กิจกรรมเท่ียวในชุมชนไหว้พระ 2 วัด   

ชมการทำไหข้าวโบราณ และเดินตลาดกาดหนานเคม 

14.40–16.00 เปิดผ้า + สรุปการทำงาน 
16.00–16.30 ซื้อของฝาก + ปิดกิจกรรม 

 

✅ เวลา 09.00–09.30 น. — ลงทะเบียน & แนะนำกิจกรรม 
• นักท่องเท่ียวมาถึง วิสาหกิจชุมชนป่าแลวคราฟท์   
• รับต้อนรับด้วยเครื่องด่ืมสมุนไพร 
• แนะนำกิจกรรม  อธิบายประวัติชุมชนและแนวคิด Eco print 
• แนะนำวัสดุ—ใบไม้—ดอกไม—้ผ้าท่ีจะใช้ 

✅ เวลา 09.30–10.30 น. — เรียนรู้เทคนิค Eco print ขั้นพืน้ฐาน 
• สาธิตข้ันตอน Eco print  
• อธิบายวัสดุธรรมชาติท่ีใช้ เช่น ใบยูคา ใบสัก ใบละหุ่ง ดอกดาวกระจาย 
• แนะนำวิธีเลือกใบไม้  การจัดวางลวดลาย การม้วน การพันผ้า แสดงตัวอย่างผลงานผ้าท่ีทำ 

✅ เวลา 10.30–12.00 น. — ปฏิบัติจริง: ทำผ้าคลุมไหล่ + เสื้อยืด 
• นักท่องเท่ียวเริ่มทำผ้า 2 ช้ิน 

o ชิ้นที่ 1 : ผ้าคลุมไหล่   ชิ้นที่ 2 : เส้ือยืด 
• ขั้นตอนท่ีทำ:  เลือกใบไม้/ดอกไม้  ออกแบบลาย  วางใบไม้ + ม้วนผ้า   มัดเชือกให้แน่น 
• เตรียมผ้าสำหรับกระบวนการนึ่ง 

✅ เวลา 12.00–12.50 น. — รับประทานอาหารกลางวัน (รวมในราคา) 
เมนูอาหารพื้นถิ่น เช่น  แกงผักพื้นบ้าน  น้ำพริกอ่อง / น้ำพริกหนุ่ม ไก่ทอดสมุนไพร  เสิร์ฟน้ำสมุนไพร  

           ระหว่างนี้ผ้ากำลังนึ่ง (กระบวนการ 2 ช่ัวโมง) 
      เวลา 12.50–14.50 น. — เที่ยวระหว่างรอผ้านึ่ง 
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🚩 จุดที่ 1 : วัดป่าแลวหลวง (12.50–13.20 น.) 
• เดินทาง 5 นาทีจากวิสาหกิจฯ   
• ชมความสงบของวัดประจำหมู่บ้าน  ไหว้พระ ทำบุญ ถ่ายภาพ 
• ใช้เวลา 20–30 นาที 

🚩 จุดที่ 2 : วัดอภัยคีรี (13.20–13.50 น.) 
• เดินทาง 5–7 นาที   
• ชมภาพวาดบนผนังโบสถ์  จุดถ่ายภาพวิวรอบชุมชน  ใช้เวลา ~30 นาที 

🚩 จุดที่ 3 : ชมการทำไหข้าวแบบโบราณ (13.50–14.10 น.) 
• เรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นเรียนรู้ภูมิปัญญาการทำไหข้าว โดยใช้ขวาน มีดในการเจาะท่อนไม้ให้เป็นทรง

กลม 

🚩 จุดที่ 4 : เดินตลาดกาดหนานเคม (14.10–14.40 น.) 
• เดินทาง 5 นาที  
• แวะซื้ออาหารพื้นถิ่น ผัก ผลไม้  ใช้เวลา 20–30 นาที 

🕓 เวลา 14.40–16.30 น. — กลับสู่ Workshop & เปิดผ้า Eco print 

✔ 14.40–15.00 น. — เดินทางกลับ + พักด่ืมน้ำ 

✔ 15.00–16.00 น. — เปิดผ้า 
• เปิดลายผ้าท่ีสร้างจากใบไม้   
• สังเกตลวดลายท่ีได้   
• ทีมงานแนะนำการดูแลรักษาผ้า Eco print 
• ถ่ายภาพคู่ผลงาน 

✔ 16.00–16.30 น. — สรุปกิจกรรม & ซ้ือสินค้า 
• ถ่ายภาพร่วมกัน  ส่งนักท่องเท่ียวเดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
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ภาพ 3.21  Persona Customer เส้นทางท่องเท่ียวที่ 1 
 

 จากภาพ 3.21 บุคลากรจำลองสำหรับเส้นทางท่องเที ่ยวเส้นที่ 1 คือ ชื่อ Persona (สมมติ) : คุณศศิ 
อายุ : 38 ปี  อาชีพ : พนักงานบริษัท / เจ้าของกิจการขนาดเล็ก  สถานภาพ : ครอบครัว (มีบุตร)  มีแรงจูงใจ
หลัก: อยากหากิจกรรมที่มีคุณค่าสำหรับครอบครัว ในช่วงวันหยุด พาครอบครัวเที่ยวแบบมีคุณค่า เด็กและ
ผู้ใหญ่ทำกิจกรรมร่วมกันได้  อยากให้ลูกเรียนรู้วัฒนธรรม  เที่ยว 1 วันให้ “คุ้ม”  อุปสรรค (PAIN POINT) คือ 
กังวลว่ากิจกรรมจะยากไปสำหรับเด็ก  ปัจจัยกระตุ้นการซื้อ (TRIGGER TO BUY) คือ โปรแกรมชัดเจน รวม
อาหาร + อุปกรณ์  รีวิวครอบครัวจริง 

KEY MESSAGE  “วันเดียว ได้ท้ังงานคราฟท์ วัฒนธรรม และเวลาคุณภาพของครอบครัว” 
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ภาพ 3.22  ส่ือประชาสัมพันธ์ Infographic เส้นทางท่องเท่ียวที่ 2 

เส้นทางที่ 2 (Route 2 Eco print Workshop + ชมวิว) 
Workshop 1-day การทำผ้าพิมพ์ลายจากใบไม้หรือ Eco-print ราคา 1,500 บาท/คน ราคานี้ 

สำหรับการทำผ้าคลุมไหล่ขนาดกว้าง 55 ซม. ยาว 200 ซม. และผ้าช้ินขนาดกว้าง 22 นิ้ว ยาว 200 ซม. เป็น
การเรียนทำผ้า Eco print แบบพื้นฐานและแบบห่มสีเหมือนเส้นทางท่ี 1 แต่แตกต่างกันตรงเดินทางไปชมวิวท่ีไก่
ป่าแคมป์ 
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ตาราง 3.3  กิจกรรมการทำ Workshop 1 Day เส้นทางท่ี 2  
 

เวลา กิจกรรม 

09.00–09.30 ลงทะเบียน + ทำความรู้จักกิจกรรม 

09.30–10.30 เรียนรู้ทฤษฎี Eco print และการสาธิต 

10.30–12.00 ทำผ้าคลุมไหล่ + เส้ือยืด 

12.00–13.00 อาหารกลางวัน 

13.00–14.00 ไหว้พระ + ชมไหข้าวโบราณ 

14.00–16.00 เปิดผ้า Eco print 

16.00–17.00 เดินทางไปไก่ป่าเคมป์ 

17.00–18.00 ชมพระอาทิตย์ตก 

 

🟦 09.00–09.30 น. — ลงทะเบียน & แนะนำกิจกรรม 
• ต้อนรับพร้อมเครื่องด่ืมสมุนไพร  แนะนำคณะวิทยากรและโปรแกรมท้ังวัน 
• แนะนำวัสดุและต้นไม้ใบไม้ท่ีจะใช้ในงาน Eco print อธิบายหลักการทำงานของสีธรรมชาติ 

🟦 09.30–10.30 น. — เรียนรู้เทคนิค Eco print ขั้นพื้นฐาน 
• อธิบายลักษณะใบไม้ สาธิตการจัดวางลาย เทคนิคการม้วนผ้า มัดเชือก การเลือกใบไม้ให้เกิดลวดลาย

เฉพาะตัว 

🟦 10.30–12.00 น. — ปฏิบัติจริง: ทำผ้าคลุมไหล่ + เสื้อยืด 
• เลือกใบไม้ตามความชอบ  ลงมือจัดลวดลายผ้าคลุมไหล่ 
• ลงมือทำลวดลายเส้ือยืด  เตรียมผ้าเข้าสู่กระบวนการนึ่ง  แนะนำวธิีให้ลายชัดและติดทนนาน 

🟦 12.00–13.00 น. — รับประทานอาหารกลางวัน 
• เมนูท้องถิ่น เช่น แกงพื้นบ้าน–ผักลวก–น้ำพริก  ผลไม้ตามฤดูกาล  น้ำสมุนไพร 

(ช่วงนี้ผ้ากำลังถูกนึ่งประมาณ 2 ช่ัวโมง) 

🟦 13.00–14.00 น. — ชมงานหัตถกรรมโบราณ + ไหว้พระ 

🚩 วัดอภัยคีรี (13.00–13.30) 
• เดินทาง 5 นาที  ไหว้พระขอพร  ชมสถาปัตยกรรมวัดเด่นท่ามกลางชุมชน  ถ่ายภาพจุดสวยในวัด 

🚩 ชมการทำไหข้าวโบราณ (13.30–14.00) 
• เรียนรู้ภูมิปัญญาการทำไหข้าว โดยใช้ขวาน มีดในการเจาะท่อนไม้และถากเพื่อให้เป็นทรงกลม 

🟦 14.00–14.15 น. — เดินทางกลับวิสาหกิจ 
• นั่งพัก  ด่ืมน้ำสมุนไพร  เตรียมตัวเปิดผ้า 
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🟦 14.15–16.00 น. — เปิดผ้า Eco print 
• ชมลวดลายท่ีเกิดจากใบไม้จริง  วิเคราะห์ลวดลายท่ีเกิดขึ้น  วิธีดูแลผ้า Eco print  ถ่ายภาพกับผลงาน

ท่ีทำ 

🟦 16.00–16.40 น. — เตรียมตัวเดินทางไปไก่ป่าแคมป์ 
• เดินทางขึ้นจุดชมวิว (10 นาที)  นั่งพักและถ่ายภาพชุมชนจากมุมสูง 

🟦 17.00–18.00 น. — ชมพระอาทิตย์ตกที่ไก่ป่าแคมป์ 
• จุดเด่นของเส้นทางนี้ วิวมุมสูง 360 องศา ทานอาหารปิ่นโตพื้นบ้าน  ปิดวันด้วยบรรยากาศท่ีอบอุ่น 

 

 
 

ภาพ 3.23  Persona Customer เส้นทางท่องเท่ียวที่ 2 
 
จากภาพ 3.23 บุคลากรจำลองสำหรับเส้นทางท่องเท่ียวเส้นท่ี 2 คือ  ช่ือ Persona (สมมติ) : คุณแพรว 

เป็นฟรีแลนซ์ / Content Creator อายุ 29 ปี มีรายได้ 25,000–50,000 บาทต่อเดือน พฤติกรรม: เน้นการ
ถ่ายรูปและแชร์กิจกรรมลงบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย เช่น Instagram และ TikTok   แรงจูงใจ (Motivation): 
เข้าร่วมกิจกรรม คือ ภาพสวย และ Story ที ่แปลกใหม่ จุดกระตุ ้นการซื ้อ (Trigger): จะถูกกระตุ ้นด้วย
องค์ประกอบท่ีน่าสนใจ เช่น Sunset (พระอาทิตย์ตก), จุดถ่ายรูป, และ Mood ดี   ปัญหาท่ีต้องการแก้ไข (Pain 
Point): กลุ่มนี้ต้องการหลีกเล่ียง กิจกรรมท่ีธรรมดา ไม่โดดเด่น   

 ข้อเสนอและบทบาทเชิงกลยุทธ์:  เส้นทางที่ 2 เสนอ Eco print Workshop ร่วมกับการชมวิวพระ
อาทิตย์ตกในมุมท่ีคนยังไม่รู้จัก ด้วย Key Message คือ “ทำผ้า…แล้วไปดูพระอาทิตย์ตกในมุมท่ีคนยังไม่รู้จัก” 



73 
 
 

 

 

   ในเชิงกลยุทธ์ทางการตลาด เส้นทางที่ 1–2 ถูกกำหนดให้เป็น Core Revenue หรือแหล่งรายได้หลัก 
อย่างไรก็ตามในปี 2567  ทางกลุ่มและคณะทำงานจากมหาวิทยาลัยแม่โจ้ -แพร่ เฉลิมพระเกียรติ ได้ร่วมกัน
คำนวณต้นทุน ดังนี้ 
 
ตาราง 3.4  การคำนวนต้นทุนราคาโปรแกรมการท่องเท่ียว Workshop Eco print Ecotourism 1-day 

**(แก๊สถังละ 500 บ. นึ่งได้ 4 ครั้ง ตกครั้งละ 125 บ. ต่อครั้ง) 
หมายเหตุ: ต้นทุนชดุนี้เป็น “ต้นทุนผันแปรต่อคน” ตามที่ให้มา ยังไม่รวมต้นทุนคงที/่ค่าเดินทาง/คา่ประกัน/ค่าไกด์/ค่ารถรับส่ง (ถ้ามี) 

 
จากตาราง 3.4 พบว่า  หากมีลูกค้าเข้ามาทำ Workshop 1 คนในโปรแกรม 1 วัน คิดต้นทุนค่าวัสดุ

อุปกรณ์ต่าง ๆ ตามรายการในตาราง พบว่า มีต้นทุนรวม 1,070 บาท  โดยในโปรแกรมลูกค้าจะได้ผ้าในการทำ 2 
ช้ิน  คิดค่าแรงให้กับวิทยากรชุมชน 500 บาท/วัน  จะทำให้มีกำไรเข้ากลุ่มวิสาหกิจชุมชน 430 บาท คิดเป็นร้อย
ละ 40.2  หากมีจำนวนคนท่ีเข้ามาจองโปรแกรมดังกล่าวเพิ่มมากขึ้นจะทำให้ได้กำไรเพิ่มขึ้น 

ดังนั้น จึงต้องมีการเปรียบเทียบต้นทุนในกรณีนำนักท่องเท่ียวเดินทางท่องเท่ียวในชุมชน ดังนี้ 
สมมติฐานหลัก: ท้ัง 2 เส้นทางคิดราคาขาย 1,500 บาท/คน และใช้ต้นทุนฐานเดียวกัน (1,070 บาท/คน)  

 
 

ต้นทุน/คน  (บาท) 

ผ้าฝ้ายกว้าง 22 นิ้ว x ยาว 2 เมตร 100 

ผ้าคลุมไหล่ ขนาดกว้าง 55x ยาว200 ซม.  65 

ค่าซักผ้า 2 ช้ินๆ ละ 5 บาท *ผันแปรตามจำนวนผ้า 10 

ค่านึ่งผ้า **ผันแปรตามจำนวนคน 125 

ค่าสารแช่ผ้า *ผันแปรตามจำนวนคน 30 

ค่าใบไม้ท่ีวาง *ผันแปรตามจำนวนคน 80 

ค่าวิทยากร/คน *ผันแปรตามจำนวนคน วิทยากร 1 คน ดูแลได้ไม่เกิน 5 คน 500 

ค่าอาหาร,อาหารว่างและเครื่องด่ืม/คน *ผันแปรตามจำนวนคน 150 

ค่าซักฟิกสี *ผันแปรตามจำนวนผ้า 10 

รวมต้นทุน 1,070 

กำไรเข้ากลุ่มวิสาหกิจชุมชน 430 

ร้อยละ   40.2 
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ตาราง 3.5 เปรียบเทียบต้นทุน-กำไร Route 1 vs Route 2 
ตัวชี้วัด เส้นทางที่ 1 (1 วัน) เส้นทางที่ 2 (1 วัน + ชมวิว) 

ราคาขาย/คน 1,500 1,500 

ต้นทุนผันแปร/คน 1,070 1,070 
กำไรขั้นต้น/คน 430 430 

กำไรขั้นต้นเป็น   ของราคาขาย (Gross Margin) 28.7% 28.7% 
กำไรเทียบต้นทุน (Markup on Cost) 40.2% 40.2% 

 
ข้อสรุปเชิงบัญชี: 

• ถ้า “เส้นทางท่ี 2” เพิ่มเพียงเวลา/จุดชมวิว แต่ ไม่แบกรับค่าเดินทาง (ลูกค้าเดินทางเอง) → 
กำไรต่อคนเท่ากับเส้นทางท่ี 1 

• แต่ถ้า “เส้นทางท่ี 2” รวมรถรับส่งขึ้นไก่ป่าแคมป์ → ต้นทุนเส้นทางท่ี 2 จะสูงขึ้น และกำไรจะลดลง  
สมมติฐานหลัก 

• จำนวนผู้เข้าร่วมเฉล่ีย = 10 คน/รอบ/วัน 
• ต้นทุนกิจกรรมพื้นฐาน = 1,070 บาท/คน 
• Route 2 (Premium) ราคาขายเพิ่ม = 450 บาท/คน (ค่ารถข้ึน+ ค่าอาหารเย็น) 
• ราคาขาย Route 1 = 1,500 บาท/คน 
• ราคาขาย Route 2 (ฐาน) = 1,500 บาท/คน 
• Route 2 (กรณีเพิ่มมื้อเย็น) = 1,500 + 450 = 1,950 บาท/คน 
• ต้นทุนฐานกิจกรรม/คน (ตามตาราง 3.4) = 1,070 บาท/คน 

ต้นทุนรถรับส่ง (ต่อเที่ยว) 
• ค่าน้ำมันไป–กลับ 100  คนขับ 100   ค่าเส่ือมต่อรอบ 100 

รวมต้นทุนรถ/เที่ยว = 300 บาท/เที่ยว 
เฉล่ียต่อคน (10 คน) = 300 ÷ 10 = 30 บาท/คน 

ต้นทุนอาหารเย็น (ต่อหัว) 
• อาหารพื้นบ้าน = 100 บาท/คน 
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ตาราง 3.6 เปรียบเทียบต้นทุน-กำไร Route 1 vs Route 2 (3 กรณี) 
รายการ Route 1 

(ฐาน+ท่องเที่ยวชุมชน) 
Route 2 

Workshop + Sunset  
(ไม่รวมรถ) 

Route 2 Premium 
Workshop + Sunset 
(รวมรถ + อาหารเย็น) 

ราคาขาย/คน (บาท) 1,500 1,500 1,950 
จำนวนคน/รอบ 10 10 10 
รายได้รวม/รอบ (บาท) 15,000 15,000 19,500 
ต้นทุนกิจกรรม/คน 1,070 1,070 1,070 
ต้นทุนรถรับส่ง/คน – – 30 
ต้นทุนอาหารเย็น/คน – – 100 
ต้นทุนรวม/คน 1,070 1,070 1,200 
ต้นทุนรวม/รอบ (บาท) 10,700 10,700 12,000 
กำไร/รอบ (บาท) 4,300 4,300 7,500 
กำไร/คน (บาท) 430 430 750 

 
สรุป Route 1 กับ Route 2 (ไม่รวมรถ): กำไรเท่ากัน 

• กำไร 430 บาท/คน หรือ 4,300 บาท/วัน 
2. Route 2 (รวมรถรับส่ง + บวกม้ือเย็น 450): กำไรเพิ่มชัดเจน 
• ต้นทุนเพิ่มจริงต่อคน = รถ 30 + อาหารเย็น 100 = 130 บาท/คน 
• รายได้เพิ่มต่อคน = 450 บาท/คน 
• ดังนั้น “กำไรเพิ่มสุทธิ” = 450 − 130 = 320 บาท/คน 

เมื่อเทียบกับ Route 1: 

• กำไรเพิ่มจาก 430 → 750 บาท/คน (+74.4%) 

• ต่อวัน 10 คน: 4,300 → 7,500 บาท/วัน (+3,200 บาท/วัน) 
 

การวิเคราะห์จุดคุ้มทุน (Break-even Point) 
สูตรที่ใช้ 

• กำไรต่อคน = ราคาขาย − ต้นทุนรวมต่อคน 
• จุดคุ้มทุน (คน) = ต้นทุนคงท่ีต่อรอบ ÷ กำไรต่อคน 

หมายเหตุ: ในกรณีนี้ ต้นทุนส่วนใหญ่เป็น “ต้นทุนผันแปรต่อคน” 
จุดคุ้มทุนจึงพิจารณาจาก ต้นทุนต่อรอบข้ันต่ำท่ีต้องแบกรับ (รถรับส่ง) 
 



76 
 
 

 

 

จุดคุ้มทุนขั้นต่ำ (Route 2 Premium) 
• ต้นทุนรถรับส่งต่อรอบ = 300 บาท 
• กำไรต่อคน (Route 2 Premium) = 750 บาท 

จุดคุ้มทุนขั้นต่ำ 
       300 ÷ 750 = 0.4 คน   ฉะนั้น  1 คนก็ครอบคลุมต้นทุนรถแล้ว 
กำไรเร่ิมต้นต้ังแต่คนที่ 1 

• คนท่ี 1 เป็นต้นไป = กำไรสุทธิทันที 
• ท่ี 10 คน/รอบ = กำไร 7,500 บาท/รอบ 

สรุปกำไรเปรียบเทียบ พบว่า  
• Route 1 & Route 2 (ฐาน) = โปรแกรมมาตรฐาน กำไรมั่นคง 
• Route 2 Premium = โปรแกรมทำกำไรสูง 

o กำไรเพิ่ม +3,200 บาท/รอบ เมื่อเทียบ Route 1 
o ต้นทุนเพิ่มต่ำ แต่ Value ต่อหัวสูง 

• เหมาะต่อการเสนอเป็น 
o Premium Package 
o CSR / Study Tour 
o Small Group / High Value Tour 
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ภาพ 3.24  ส่ือประชาสัมพันธ์กิจกรรม Workshop 2 Day 
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ภาพ 3.25  ส่ือประชาสัมพันธ์ Infographic เส้นทางท่องเท่ียวที่ 3 
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เส้นทางที่ 3 — Workshop Eco print 2 วัน (เชิงลึก) ราคา 2,990 บาท รวมอุปกรณ์ + อาหารกลางวัน 
+ เคร่ืองด่ืม ไม่รวมค่าที่พักและอาหารเย็น เหมาะสำหรับคนต้องการเรียนรู้เทคนิคจริงจัง และลวดลายท่ีสวย
คมชัดระดับมืออาชีพ  มีรายละเอียด ดังนี้ 
 
ตาราง 3.7  กิจกรรมการทำ Workshop 2 Day เส้นทางท่ี 3  

🟦  Day 1 : เรียนรู้ Eco print + เที่ยวชุมชน 

เวลา กิจกรรม 

09.00–09.30 ลงทะเบียน ต้อนรับ แนะนำคอร์ส 2 วัน 
09.30–10.30 เรียนรู้เทคนิค Eco print เบ้ืองต้น (การเลือกใบไม้ / การจัดลาย / การมัดผ้า) 
10.30–12.00 ปฏิบัติจริง ทำผ้าคลุมไหล่ + ผ้าช้ินขนาด 2 เมตร + เส้ือยืด (Eco print Basic) 

12.00–13.00 รับประทานอาหารกลางวัน 
13.00–15.00 เรียนรู้เทคนิค “ห่มสี” การทำลวดลายเต็มผืนและครึ่งผืน 
15.00–16.00 เดินกาดหนานเคม (ของฝากและอาหารพื้นบ้าน) 

16.00–18.00 ชมวิวไก่ป่าแคมป์ / ชมพระอาทิตย์ตก (เลือกพักค้างคืนได้มีค่าใช้จ่ายเพิ่มเติม) 

🟦 Day 2 : เปิดผ้า + สูตรสีธรรมชาติ + วัฒนธรรมชุมชน 

เวลา กิจกรรม 
09.00–10.00 เปิดผ้า Eco print และวิเคราะห์ลวดลาย 
10.00–11.30 เรียนรู้สูตรสีธรรมชาติ น้ำแช่ผ้า  
11.30–12.00 เทคนิคการซัก–ฟิกสี 
12.00–13.00 รับประทานอาหารกลางวัน 
13.00–14.00 การทำลวดลายด้วยการทุบใบไม้   
14.00–14.30 ชมการทำไหข้าวแบบโบราณ  + ไหว้พระวัดอภัยคีรี 
14.30–15.00 สรุปกิจกรรม ถ่ายภาพ และปิดโครงการ 
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🟦  Day 1 : Basic Eco print + ห่มสี + ชมวิวไก่ป่าแคมป์ 
09.00–09.30 น. — ลงทะเบียน & ต้อนรับ 

• เครื่องด่ืมสมุนไพร แนะนำคอร์ส 2 วัน  อธิบายชนิดของใบไม้และเทคนิคท่ีจะเรียน 
09.30–10.30 น. — ทฤษฎีพื้นฐาน + เทคนิค Eco print แบบมืออาชพี 

• อธิบายการเลือกใบไม้ การเตรียมผ้า    เทคนิคจัดลวดลายให้ออกมาชัด 
• วิธีม้วนผ้า — วิธีมัดให้แน่นเพื่อให้สีพิมพ์ชัด 

10.30–12.00 น. — ปฏิบัติจริง : ทำผ้า + เสื้อยืด (Basic) 
• ทำผ้า 3 ช้ิน ด้วยเทคนิคท่ีขั้นพื้นฐานก่อน  เตรียมผ้าเข้าสู่นึ่ง 

12.00–13.00 น. — พักกลางวัน 
13.00–15.00 น. — เทคนิค “ห่มสี” (Advanced Color Layer) 

• เรียนรู้เทคนิคการห่มสีด้วยผ้าช้ินขนาด 2 เมตร 
• เทคนิคการทำลวดลายแบบเต็มผืน และครึ่งผืน  การวางลวดลายเส้ือยืด 

15.00–16.00 น. — พัก + เดินตลาดกาดหนานเคม 
• ซื้อของฝาก  ชิมของพื้นบ้าน 

16.00–18.00 น. — ชมวิวไก่ป่าแคมป์ (อาจเลอืกพักค้างคืนได้)** มีราคาบวกเพิ่มคนละ 450 บาท 
• ถ่ายรูปพระอาทิตย์ตก  บรรยากาศบนเนินสวยมาก 
• กิจกรรมเสริมตอนกลางคืน (ถ้าพักค้าง)  

**หากพักค้างคืนราคาห้องละ 1,300 บาท สำหรับเต็นท์แคมป์ป้ิง ราคาคนละ 900 บาท แยกจากราคา 
Workshop 

🟦  Day 2 : เปิดผ้า + สูตรสีธรรมชาติ + ไหว้พระ + ชมไหข้าว 
09.00–10.00 น. — เปิดผ้า Eco print ที่ทำเม่ือวันแรก 

• ชมผลงานแบบสด ๆ  วิเคราะห์ลวดลาย  อธิบายข้อผิดพลาดและการปรับปรุง 
10.00–11.30 น. — เรียนรู้ “สูตรสีธรรมชาติ” + น้ำแช่ผ้า + เทคนิค Fix สี 

• วิธีการ Mordant น้ำสี  เทคนิคการดูแลผ้าหลังทำ Eco print  วิธีทำให้สีติดทนนาน 
11.30–12.00 น. — พักเคร่ืองด่ืม 
12.00–13.00 น. — รับประทานอาหารกลางวัน 
13.00–14.00 น. — สอนสร้างลวดลายด้วยเทคนิคการทุบ + ไหว้พระวัดอภัยคีรี 

• ในการทุบดอกไม้ ใบไม้ ใช้เวลา 20 นาที   ไหว้พระทำบุญ   ชมผนังโบถส์ 
14.00–14.30 น. — ชมการทำไหข้าวแบบโบราณ 

• เรียนรู้ภูมิปัญญาการทำไหข้าว โดยใช้ขวาน มีดในการเจาะท่อนไม้และถากเพื่อให้เป็นทรงกลม 
• ถ่ายภาพบรรยากาศท้องถิ่น 

14.30–15.00 น. — ปิดกิจกรรม + ถ่ายภาพ + รับใบประกาศ  
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ภาพ 3.26  Persona Customer เส้นทางท่องเท่ียวที่ 3 
 

จากภาพ 3.26 บุคลากรจำลองสำหรับเส้นทางท่องเท่ียวเส้นท่ี 3 คือ  ช่ือ Persona (สมมติ): อาจารย์
นิด อายุ  45 ปี  อาชีพ  ครู / นักออกแบบ / วิทยากร มีเป้าหมาย คือ เรียนรู้เชิงลึก  นำไปสอนต่อยอดอาชีพ 
แรงจูงใจ คือ ต้องการสูตรจริง  ความรู้จากครูช่างชุมชน  มีปัญหาหรืออุปสรรค (PAIN POINT) คือ Workshop 
ท่ัวไป ผิวเผิน ไม่ได้ผลลัพธ์ชัด  จุดกระตุ้นการซื้อ (Trigger to buy):  วิทยากรมีประสบการณ์  เนื้อหา 2 วันเต็ม  
มี  Certificate / เอกสารสูตร  KEY MESSAGE: “เรียน Eco-print เชิงลึก เข้าใจสูตรจริง และนำไปใช้ได้จริง” 

สำหรับต้นทุนในการกำหนดราคาเฉพาะกิจกรรม Workshop ไม่รวมค่าเดินทางชมวิวท่ีไก่ป่าแคมป์ และ
อาหารเย็น ในปีงบประมาณ 2567 พบว่า  หากมีลูกค้าเข้ามาทำ Workshop 1 คนในโปรแกรม 1 วัน คิดต้นทุน
ค่าวัสดุอุปกรณ์ต่าง ๆ ตามรายการในตาราง พบว่า มีต้นทุนรวม 1,070 บาท  โดยในโปรแกรมลูกค้าจะได้ผ้าใน
การทำ 3 ชิ้น  คิดค่าแรงให้กับวิทยากรชุมชน 500 บาท/วัน  จะทำให้มีกำไรเข้ากลุ่มวิสาหกิจชุมชน 715 บาท 
คิดเป็น  ร้อยละ 31.4  หากมีจำนวนคนที่เข้ามาจองโปรแกรมดังกล่าวเพิ่มมากขึ้นจะทำให้ได้กำไรเพิ่มขึ้น  ดัง
แสดงในตาราง 3.8 
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ตาราง 3.8  การคำนวนต้นทุนราคาโปรแกรมการท่องเท่ียว Workshop Eco print Ecotourism 2-day 

 

ต้นทุน/คน  (บาท) 

ผ้าฝ้ายกว้าง 22 นิ้ว x ยาว 2 เมตร 100 

ผ้าฝ้ายขนาดกว้าง 45 นิ้ว x ยาว 2 เมตร  200 

เส้ือยืด 1 ตัว  155 

ค่าซักผ้า 3 ช้ินๆ ละ 5 บาท *ผันแปรตามจำนวนผ้า 15 

ค่านึ่งผ้า **ผันแปรตามจำนวนคน 125 

ค่าสารแช่ผ้า *ผันแปรตามจำนวนคน 60 

ค่าใบไม้ท่ีวาง *ผันแปรตามจำนวนคน 80 

ค่าวิทยากร/คน *ผันแปรตามจำนวนคน วิทยากร 1 คน ดูแลได้ไม่เกิน 5 คน วันละ 
500 บาท จำนวน 2 วัน 

1,000 

ค่าอาหาร,อาหารว่างและเครื่องด่ืม/คน *ผันแปรตามจำนวนคน 2 วันๆ ละ 150 บาท 300 

ค่าต้มสีสำหรับย้อม 80 

ค่าสี 50 

ค่าซักทำความสะอาดผ้า 100 

ค่าซักฟิกสี/ผืน *ผันแปรตามจำนวนผ้า 10 

รวมต้นทุน 2,275 

กำไรเข้ากลุ่มวิสาหกิจชุมชน 715 

ร้อยละ   31.4 

**(แก๊สถังละ 500 บ. นึ่งได้ 4 ครั้ง ตกครั้งละ 125 บ. ต่อครั้ง) 

 เพื่อให้สามารถกำหนดต้นทุน-กำไร จากการจัดเส้นทางท่องเท่ียว จึงทำการเปรียบเทียบค่าใช้จ่ายในการ
ดำเนินงานต่าง ๆ เพื่อให้สามารถบริหารจัดการการท่องเท่ียวในชุมชนได้อย่างคุ้มค่า 
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ตาราง 3.9 เปรียบเทียบกำไร Route 3 (3 กรณี) 
 

รายการ กรณีที่ 1 
(ไม่บวกค่าใช้จ่ายเพิ่ม) 

กรณีที่ 2  
เก็บม้ือเย็นเพิ่ม 

กรณีที่ 3 
(เก็บรถ + เก็บม้ือเย็น

เพิ่ม) 
ราคาขาย/คน 2,990 3,440  3,440 
ต้นทุนฐาน Workshop/คน 2,275 2,275 2,275 
ต้นทุนรถรับส่ง/คน – – 30 
ต้นทุนอาหารเย็น/คน – 100 100 
ต้นทุนรวม/คน 2,275 2,375 2,405 
กำไร/คน 715 1,065 1,035 
กำไร/รอบ (10 คน) 7,150 10,650 10,350 
อัตรากำไร ( ) 31.4% 30.9% 30.1% 

**สมมติ: 10 คน/รอบ  มื้อเย็นเพ่ิม 450 บาท/คน  ค่ารถคนละ 30 บาท 
** กรณีที่ 2 ข้ึนชมวิวที่ไก่ป่าแคมป์ แต่ไม่เก็บค่ารถนำพาท่องเท่ียว  
** กรณีที่ 3 เก็บค่ารถ+ค่าอาหารเย็นเพ่ิม 
**ต้นทุนรถรับส่ง (ต่อรอบ)  น้ำมัน 100 + คนขับ 100 + ค่าเสื่อม 100 = 300 บาท/รอบ 
   เฉลี่ย 30 บาท/คน (10 คน/รอบ) 
** ต้นทุนอาหารเย็น  อาหารพ้ืนบ้าน = 100 บาท/คน 
** ราคาขายอาหารเย็น  บวกเพ่ิม = 450 บาท/คน 

🔹 กรณีที่ 1: ฐานเดิม 
• กำไรมั่นคง  เหมาะสำหรับกลุ่มเรียนจริงจังท่ีไม่เน้นกิจกรรมเสริม 

🔹 กรณีที่ 2: เพิ่มอาหารเยน็ (ไม่เก็บรถ) 
• กำไรเพิ่ม +350 บาท/คน 
• เพิ่มกำไรต่อรอบ +3,500 บาท  เป็นกรณี “คุ้มท่ีสุด” ทางบัญชี  เพราะต้นทุนอาหารต่ำมากเมื่อเทียบ

กับราคาขายเพิ่ม 

🔹 กรณีที่ 3: เพิ่มรถ + อาหารเย็น 
• กำไรลดลงจากกรณีท่ี 2 เพียง 30 บาท/คน  ยังได้กำไรสูงกว่าแบบฐานมาก 
• เหมาะกับแพ็กเกจ Premium / Study Tour / CSR 

 
  



84 
 
 

 

 

 จุดคุ้มทุน (Break-even) สำหรับส่วนเสริม Route 3 
  1.ส่วนรถรับส่ง 

• ต้นทุนรถ/รอบ = 300 บาท 
• กำไรต่อคน (กรณี 3) = 1,035 บาท 

     Break-even รถ = 300 ÷ 1,035 = 0.29 คน 

➡️ มีผู้เข้าร่วม 1 คน กถื็อว่าคุ้มทุน 
  2. ส่วนอาหารเย็น 

• รายได้เพิ่ม = 450 
• ต้นทุนจริง = 100 
• กำไรเพิ่มสุทธิ = 450-100 = 350 บาท/คน 

  
ข้อเสนอเชิงกลยุทธ์ (ใช้ต้ังราคา–เจรจาทัวร์) 

รูปแบบ คำแนะนำ 

Route 3 มาตรฐาน ราคา 2,990 (กำไรมั่นคง) 

Route 3 + Dinner แนะนำที่สุด (Max Profit) 

Route 3 Premium ใช้กับหน่วยงาน / CSR / Study Tour 
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ภาพ 3.27  ส่ือประชาสัมพันธ์ Infographic เส้นทางท่องเท่ียวที่ 4 

 
 เส้นทางที่ 4 — Mini Workshop 1 ชม. (เหมาะสำหรับผู้มีเวลาน้อย)  ราคา 299 บาท ใช้เวลา
ประมาณ 3-4 ช่ัวโมง หรือหากต้องการใช้เวลาไม่เกิน 2 ช่ัวโมงก็สามารถกระชับเวลาได้  โดยจะเน้นการวาง
ลวดลายใบไม้ลงบนชิ้นงานและใช้เทคนิคการทุบด้วยฆ้อนยางเท่านั้น สามารถนำผลิตภัณฑ์กลับบ้านได้เลยและ
ยังได้ลวดลายตามท่ีต้องการ  
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ตาราง 3.10 เวลากิจกรรมเส้นทางท่ี 4  
เวลาโดยประมาณ กิจกรรม 

00.00–00.15 ลงทะเบียน ต้อนรับ แนะนำกิจกรรมส้ัน ๆ 
00.15–01.15 Mini Workshop Eco print แบบทุบใบไม้–ดอกไม้บนเส้ือยืด 
01.15–02.00 รับประทานอาหารท่ีร้านแบมบูซี๊ด 
02.00–02.30 ไหว้พระวัดอภัยคีรี 
02.30–02.50 ชมการทำไหข้าวแบบโบราณ 
02.50–03.00 เดินทางต่อถนนหมายเลข 3 หรือเดินทางกลับ 

** อาจปรับเปลี่ยนได้ตามความต้องการของลูกค้า 

 

🟩  รายละเอียดในการท่องเท่ียวเส้นทางท่ี 4 
00.00–00.15 น.  ลงทะเบียน + ต้อนรับ 

• รับน้ำสมุนไพร  แนะนำกิจกรรมส้ัน ๆ 
00.15–01.15 น.  Mini Workshop ทุบใบไม้บนเส้ือ 

• เลือกใบไม้–ดอกไม้ วางลวดลาย 
• ทุบให้สีจากใบไม้ซึมลงเส้ือ (Eco Hammering Style) 
• ถ่ายรูปกับผลงาน 

01.15–02.00 น.  ทานอาหารท่ีร้านแบมบูซี๊ด (หากไม่ประสงค์รับประทานสามารถเดินทางต่อไปยังจุดอื่น ๆ ได้) 
• เดินทาง 5 นาที อาหารพื้นบ้านเมนูแนะนำ เช่น ไก่ทอดมะแขว่น 

02.00–02.30 น. ไหว้พระวัดอภัยคีรี (*ปรับเปล่ียนได้) 
02.30–02.50 น. ชมการทำไหข้าวแบบโบราณ  (*ปรับเปล่ียนได้) 

• กิจกรรมเรียนรู้ 20 นาที  ถ่ายรูป 
02.50–03.00 น. เดินทางต่อไปถนนหมายเลข 3 หรือเดินทางกลับ 

• เหมาะสำหรับนักเดินทางท่ีต้องการแวะชุมชนระหว่างทางไปท่องเท่ียวจังหวัดอื่น 
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ภาพ 3.28  Persona Customer เส้นทางท่องเท่ียวที่ 4 
 

จากภาพ 3.28 บุคลากรจำลองสำหรับเส้นทางท่องเที่ยวเส้นที่ 4 คือ  ชื่อ Persona (สมมติ): คุณต้น 
อายุ 24 ปี อาชีพนักศึกษา / นักท่องเที่ยว มีเป้าหมาย คือ แวะทำกิจกรรมสั้น ๆ  มีของที่ระลึกกลับบ้าน  
แรงจูงใจ คือ ราคาเบา  ใช้เวลาน้อย  มีปัญหา (PAIN POINT) คือ ไม่มีเวลา  ไม่อยากผูกมัดนาน แต่อยากมี
ประสบการณ์รายทาง  จุดกระตุ้นการซื้อ (Trigger to buy) ป้ายชัด “1 ชม. เสร็จ”  ราคาไม่ถึง 300 บาท    

KEY MESSAGE คือ  “แวะ 1 ช่ัวโมง ได้เส้ือ Eco-print จากชุมชนแท้กลับบ้าน” 
 
การวิเคราะห์ต้นทุน–กำไร เส้นทางท่ี 4 : Mini Workshop (ราคา 299 บาท) 
1) ข้อมูลต้ังต้น   ราคาขาย = 299 บาท/คน 
ตาราง 3.11 ต้นทุน-กำไร เส้นทางท่ี 4 

รายการต้นทุน บาท/คน 
ค่าเส้ือยืด 120 
ค่าสารแช่ผ้า 20 
ค่าบริการต่อคน (แรงงาน/จัดการ) 60 
ค่าน้ำด่ืม 20 
รวมต้นทุนต่อคน 220 
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2) คำนวณกำไรขั้นต้น (Gross Profit) 
              กำไรต่อคน = ราคาขาย - ต้นทุนรวม 
                            = 299-220  = 79  บาท 
อัตรากำไร 

• Gross Margin (กำไรต่อราคา) 
= 79 ÷ 299 × 100 = 26.4% 

• Markup on Cost (กำไรเทียบต้นทุน) 
= 79 ÷ 220 × 100 = 35.9% 

ตาราง 3.12  การพยากรณ์กำไรต่อรอบผันแปรตามผู้เข้าร่วมกิจกรรม  
จำนวนผู้เข้าร่วม รายได้รวม (บาท) ต้นทุนรวม (บาท) กำไรรวม (บาท) 

5 คน 1,495 1,100 395 

10 คน 2,990 2,200 790 

20 คน 5,980 4,400 1,580 

 
จากตาราง 3.12  พบว่า  เส้นทางท่ี 4 เป็นกิจกรรมใช้เวลาส้ัน ต้นทุนต่ำ  “กำไรต่อหัวไม่สูง แต่กำไร

รวมดีเมื่อมีปริมาณคน”  ดังนั้น ข้อเสนอเชิงกลยุทธ์ คือ  เส้นทางท่ี 4 ไม่ใช่ โปรแกรมทำกำไรหลัก แต่เป็นจุดท่ี
จะดึงคนเข้าสู่เข้าชุมชน (Entry Point / Funnel) ทางธุรกิจ เนื่องจากราคา 299 บาท ทำให้ตัดสินใจได้ง่าย  ลด
แรงต้านการซื้อท่ีต้องใช้เวลาในการทำ Workshop นาน เหลือเพียง 1-3 ช่ัวโมง สร้างโอกาสท่ีหากลูกค้าสนใจ
สามารถสร้างโอกาสเพิ่มยอดข้ึนต่อในเส้นทางท่ี 1–3 อีกท้ังยังใช้ทรัพยากรต่ำ  
การวิเคราะห์จุดคุ้มทุน (Break-even แบบง่าย) 

เนื่องจากต้นทุนท้ังหมดเป็น ต้นทุนผันแปรต่อคน→ ไม่มีต้นทุนคงท่ี (Fixed Cost) สูง ดังนั้น  ขาย 1 
คน = มีกำไรทันที (79 บาท) 
ข้อเสนอเชิงบัญชีเพือ่ “เพิ่มกำไรโดยไม่กระทบตลาด” 

ทางเลือก A: คงราคา 299 (ปลอดภัยท่ีสุด) 
• เหมาะกับนักท่องเท่ียวผ่านทาง / รถทัวร์ ใช้เป็นกิจกรรมเสริมหน้าพื้นท่ี 

ทางเลือก B: ทำเป็น Add-on ใน Route ใหญ่ 
• ตัดต้นทุนน้ำด่ืม / บริการบางส่วน กำไรต่อหัวจะเพิ่มข้ึนทันที 

ทางเลือก C: ปรับราคาเฉพาะบางช่วง 
• High Season = 329 บาท 
• กำไรเพิ่มเป็น 109 บาท/คน (+38%) 
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อย่างไรก็ตามจากการประชุมหารือกัน พบว่า เส้นทางท่ี 4 ราคา 299 บาท   

✔️ มีกำไรจริง 

✔️ เหมาะเป็น Mini Experience / Entry Funnel 

❌ ไม่ควรใช้เป็นแหล่งรายได้หลัก 

✅ ควรใช้ “ปริมาณ + การกระตุ้นให้เกิดการซื้อ Upsell” จะสามารถสร้างกำไรรวมได้ 
 
ตาราง 3.13 เปรียบเทียบ Route 1–4 

รายการ Route 1 
Workshop 1 

Day 

Route 2 Premium 
Workshop + Sunset 

Route 3 Premium 
Workshop 2 Days 

Route 4  
Mini Workshop 

ราคาขาย/คน 
(บาท) 

1,500 1,950 3,440 299 

ต้นทุนรวม/คน 
(บาท) 

1,070 1,200 2,405 220 

กำไร/คน (บาท) 430 750 1,035 79 

อัตรากำไร ( ) 28.7% 38.5% 30.1% 26.4% 

กำไร/รอบ (10 คน) 4,300 7,500 10,350 790 

ระยะเวลา/รอบ 1 วัน 1 วัน 2 วัน 1 ชม. 

บทบาททางธุรกิจ Core Revenue High Margin Premium Value Entry / Funnel 
**(โครงสร้างราคา–ต้นทุน–กำไร ต่อ 1 รอบ / 10 คน)  สมมติฐานเดียวกันทั้งตาราง   1 รอบ = 10 คน 
• Route 1–2 = 1 วัน / Route 3 = 2 วัน / Route 4 = Mini 
• Route 2 Premium และ Route 3 Premium รวมรถรับส่ง + อาหารเย็น 
• Route 4 = Mini Workshop ราคา 299 บาท 

วิเคราะห์เชิงกลยุทธ์ (Strategic Insight) 

🔹 Route 1 — Core Program 
• ฐานรายได้มั่นคง  เหมาะกับครอบครัว / กลุ่มท่ัวไป  ใช้เป็น “มาตรฐานอ้างอิงราคา” 

🔹 Route 2 Premium — กำไรต่อวันสูง 
• กำไรเพิ่มจาก Add-on ท่ีต้นทุนต่ำ 
• เหมาะกับนักท่องเท่ียว Lifestyle / Sunset  ดีท่ีสุดในเชิง “กำไรต่อวัน” 

🔹 Route 3 Premium — กำไรต่อหัวสูงสุด 
• ใช้เวลา 2 วัน แต่ให้มูลค่าสูง  เหมาะกับ CSR / Study Tour / วิชาชีพ 
• จำกัดจำนวน แต่คุณภาพสูง 

🔹 Route 4 — Entry Funnel (สำคัญมาก) 
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• กำไรต่อหัวต่ำ แต่ใช้เวลาส้ัน ตัดสินใจง่าย 
• เป็น “ประตูเข้าสู่ Route 1–3” 

 

 
 

ภาพ 3.29 กลยุทธ์ส่งเสริมการตลาดแบบเจาะจงกลุ่มเป้าหมาย 
 
จากภาพ 3.29 สรุปกลยุทธ์ส่งเสริมการตลาดทั้ง 4 เส้นทาง ประกอบด้วย เส้นทางท่ี 1 กลุ่มครอบครัว

และกลุ่มเพื่อน ควรใช้ Facebook/ Line OA โพสต์รีวิวและภาพกิจกรรมพร้อมโปรโมชั่น Family Package, 
เส้นทางท่ี 2 สายโซเซียลและเนื้อหา (Content) เน้นสร้างวิดีโอสั้นบน TikTok/IG Reel และจัดแคมเปญ 
Hashtag, เส้นทางท่ี 3 กลุ่มผู ้เรียนจริงจังและสายคราฟท์ นำเสนอ Content ยาวและรีวิวบน Facebook, 
เส้นทางท่ี 4 ลูกค้าหน้าร้านและนักท่องเท่ียว ใช้ป้ายหน้าร้านและ Google map ดึงดูดด้วยกิจกรรมส้ัน ๆ ราคา
เบา ๆ 
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ภาพ 3.30 การเจาะตำแหน่งทางการตลาดท่ีแตกต่างกันใน 4 เส้นทาง 

 

จากภาพ 3.30 ตำแหน่งทางการตลาดที่แตกต่างกัน คือ เส้นทางที่ 1 ประสบการณ์วัฒนธรรม  One-
Day Cultural Craft Experience ทำจริง เที่ยวจริง คุ้มค่าในวันเดียว, เส้นทางที่ 2 สัมผัสธรรมชาติ Craft + 
Sunset Experience งานคราฟท์ควบคู่กับวิวและภาพสวย ๆ, เส้นทางที่ 3 เรียนรู้สู่มืออาชีพ Professional 
Eco-print Learning Retreat เรียนรู้เชิงลึก สูตรจริง สามารถต่อยอดเป็นอาชีพได้ และ เส้นทางท่ี 4 สนุกฉับไว 
Quick & Fun Local Experience รวดเร็ว สนุกสนาน ราคาเข้าถึงง่าย และได้ของฝากกลับบ้าน 

 
4. ป้ายแสดงเส้นทางท่องเที่ยวในชุมชน 

 
ภาพ 3.31 ส่ือป้ายแสดงเส้นทางท่องเท่ียวในชุมชน 
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5. สื่อ E-book คู่มือท่องเที่ยว Eco-print Eco-tourism 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 

ภาพ 3.32  E-book คู่มือท่องเท่ียว Eco-print Eco-tourism 
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 กิจกรรมที่ 2  ศูนย์เรียนรู้ต้นแบบในการท่องเที่ยวชุมชน  Eco print Ecotourism  และเชื่อมโยงสู่
มาตรฐานโฮมสเตย์ 

กิจกรรมการฝึกอบรมศูนย์เร ียนรู ้ต้นแบบในการท่องเที ่ยวชุมชน   Eco print Ecotourism  และ
เช่ือมโยงสู่มาตรฐานโฮมสเตย์ ในวันท่ี 3-5 พฤษภาคม 2568  ณ  บ้านนาสวนสามขา มีรายละเอียด ดังนี้   

ว ัน ท่ี 3  พฤษภาคม  2568 การออกแบบการฝ ึกอบรมเช ิงปฏ ิบ ัต ิการใน  Workshop สำหรับ
กลุ่มเป้าหมายท่ีแตกต่างกัน   การแบ่งงาน วิทยากร การบริหารจัดการกลุ่ม มีการช้ีแจงรายละเอียดบัญชีรายรับ 
รายจ่าย และหารือการเปิดบัญชีกลุ่มที่มีรายชื่อผู ้เปิดร่วม  3 คน เพื่อให้การบริหารจัดการกลุ่มเป็นไปตาม
วัตถุประสงค์ของการจัดตั้งกลุ่ม นอกจากนี้เงินหมุนเวียนในกลุ่มจะนำไปซื้อผ้าและอุปกรณ์ต่าง ๆ เพิ่มเติม 
รวมถึงการจัดฝึกอบรมงานฝีมือให้กับสมาชิกกลุ่ม เพื่อจะสามารถสร้างรายได้นอกเหนือจากการทำผ้า  Eco-
print โดยจะเน้นงานทำมือเป็นหลัก 

วันท่ี 4 พฤษภาคม 2568  บ้านนาสวนสามขาโฮมสเตย์  ได้ผ่านการรับรองมาตรฐานโฮมสเตย์แล้ว             
นายณัฐสิทธิ  วุฒิ ประธานกลุ่ม ได้ให้ความรู้เกี่ยวกับการดำเนินการจัดทำโฮมสเตย์ของกลุ่มสมาชิก เพื่อจะได้
ขยาย  โฮมสเตย์เพื ่อรับรองนักท่องเที่ยวในอนาคต   “โฮมสเตย์ไทย”  คือ  การท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่ง  ท่ี
นักท่องเที่ยวจะต้องพักร่วมกับเจ้าของบ้าน  ชายคาเดียวกัน  โดยมีห้องพักหรือพื ้นที่ใช้สอยภายในบ้ าน
เหลือ  สามารถนำมาดัดแปลงให้นักท่องเที่ยว พักได้ชั่วคราว  ซึ่งมีจำนวนไม่เกิน  4  ห้อง  มีผู้พักรวมกันไม่
เกิน  20  คน  โดยมีค่าตอบแทน  และจัดบริการ สิ่งอำนวยความสะดวกตามสมควร  อันมีลักษณะเป็นการ
ประกอบกิจการเพื ่อหารายได้เสริม  ซึ ่งเป็นไป ตามบทนิยามคำว่า  “โรงแรม”  แห่งพระราชบัญญ ัติ
โรงแรม  พ.ศ.  2547 และได้ขึ้นทะเบียนกับ กรมการท่องเท่ียว ตามหลักเกณฑ์ท่ีกรมการท่องเท่ียวกำหนด    ซึ่ง
เบ้ืองต้นทางกลุ่มได้ถามความสมัครใจของสมาชิกท่ีจะเข้าร่วมเป็นเครือข่ายโฮมสเตย์ ได้แก่ บ้านนายณัชพล พรม
คำ และบ้านนางค้าย ทะมา เนื่องจากสภาพบ้านสามารถปรับปรุงและทำเป็นโฮมสเตย์ได้ อย่างไรก็ตามอาจจะ
ต้องทดลองรองรับนักท่องเท่ียวก่อนที่จะยื่นขอมาตรฐานต่อไปว่าสามารถให้บริการได้หรือไม่ มีความยุ่งยากต่อ
เจ้าของบ้านหรือไม่สะดวกในการให้บริการ 

วันท่ี 5 พฤษภาคม 2568  การออกแบบป้ายศูนย์เรียนรู้ต้นแบบในการท่องเที่ยวชุมชน  การออกแบบ
กิจกรรมเพิ่มเติม ได้แก่  การตัดเย็บเส้ือกะเหรี่ยงจากงานผ้า Eco-print ด้วยมือ ซึ่งทางสมาชิกกลุ่มสามารถเย็บ
ได้  และเป็นการออกแบบกลุ่มเป้าหมายที่มีเวลาและต้องการใช้ชีวิตแบบสโลว์ไลฟ์   เมื ่อมาท่องเที่ยวและ
สามารถพักอยู่กับโฮมสเตย์ได้ 2 วัน และมีการหารือการแบ่งงานกันเพื่อจัดอบรมให้กับนักเรียนจากศูนย์ส่งเสริม
การเรียนรู้ระดับอำเภอสันติสุข ท่ีจะขอเข้ารับการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการในวันท่ี 6 พฤษภาคม 2568  ตลอดจน
การปรับปรุงพื้นที่บ้านนาสวนสามขา เพื่อใช้รองรับกิจกรรมต่าง ๆ ในอนาคต   โดยทางบ้านนาสวนสามขา  ได้
ดำเนินการโดยใช้ทุนส่วนตัวในการปรับเปล่ียนสถานท่ี   
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ภาพ 3.33  ศูนย์เรียนรู้ต้นแบบในการท่องเท่ียวชุมชนเช่ือมโยงสู่มาตรฐานโฮมสเตย์ 
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ภาพ 3.34 กำหนดการฝึกอบรมกิจกรรมท่ี 2 
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ภาพ 3.35 การเย็บเส้ือด้วยมือและการเย็บผ้ากันเปื้อน 
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กิจกรรมที่ 3 การทดสอบเส้นทางท่องเที่ยวชุมชนและเชื่อมโยงเครือข่ายการท่องเที่ยวชุมชน 
การฝึกอบรมกิจกรรม “อบรมเชิงปฏิบัติการทดสอบเส้นทางท่องเที่ยวในชุมชน” ในวันที่ 13 เดือน

กรกฎาคม  พ.ศ. 2568 เวลา 09.00 – 16.30 น. ณ วิสาหกิจชุมชนป่าแลวคราฟท์  ตำบลป่าแลวหลวง อำเภอ
สันติสุข จังหวัดน่าน จำนวนผู้เข้าอบรม 15 คน  โดยมีค่าใช้จ่าย รวมเป็นเงินท้ังส้ิน 12,550 บาท (หนึ่งหมื่นสอง
พันห้าร้อยห้าสิบบาทถ้วน)   มีการประชุมหารือเพื่อเตรียมการทดสอบเส้นทางท่องเท่ียวในชุมชน โดยจะกำหนด
จัดกิจกรรมการทดสอบเส้นทางท่องเที่ยวและงานคราฟท์ในวันที่ 7 กันยายน 2568  มีการเพิ่มฐานการเรียนรู้
การแปรรูปผลิตภัณฑ์จากเศษผ้าเป็นของฝากของที่ระลึก คือ พวงกุญแจ 3 แบบ ได้แก่ แมว ปลา และ Ugly 
doll และการนำเศษผ้ามาทำเทคนิค Boro  ในการประชุมหารือการทดสอบเส้นทางท่องเที่ยวในชุมชน จะ
กำหนดให้ทำ Workshop งานทุบ  งานทำ Eco print จากสีธรรมชาติ   การทำสีธรรมชาติ  การแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ และกำหนดให้นักท่องเท่ียวได้ทดลองเส้นทางท่องเท่ียวแบบ 1 วัน พร้อมสอบถามความพึงพอใจของผู้
เข้ารับการทดสอบเส้นทางท่องเท่ียว และงานคราฟท์ต่าง ๆ ท้ังของชุมชนและเครือข่าย 

 
      
 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพ 3.36 การแปรรูปผลิตภัณฑ์จากเศษผ้า 
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ภาพ 3.37 กำหนดการฝึกอบรมการทดสอบเส้นทางท่องเท่ียวในชุมชน 

 
กิจกรรมการทดสอบการท่องเที่ยวในชุมชน มีดังนี้ 

 

เนื ่องจากเกิดภาวะฝนตกหนักและน้ำท่วมในช่วงเดือนสิงหาคม - กันยายน  จึงไม่สามารถทำการ
ทดสอบการท่องเท่ียวได้ตามกำหนดในแผนงาน  และมีการขยายเวลาในการจัดทำโครงการอีก 3 เดือน คือ เดือน
ตุลาคม - ธันวาคม พ.ศ.2568  มีการกำหนดการทดสอบการท่องเท่ียวในชุมชนระหว่างวันท่ี 21 -23 พฤศจิกายน 
พ.ศ.2568  อีกท้ังการหารือร่วมกันระหว่างผู้นำชุมชน สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจฯ และหน่วยงานภาครัฐในชุมชน  จึง
ได้ร่วมกันจัดงาน “ป่าแลวคราฟท์” ในวันเสาร์ ท่ี 22 พฤศจิกายน 2568 โดยได้มีการเปิดรับนักท่องเท่ียวจำลอง
ท่ีเป็นอาสาสมัครในการทดสอบการท่องเท่ียว ประกอบด้วย 

1. ผู ้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กรรณิการ์  กาญจันดา ตำแหน่ง อาจารย์ผู ้สอนภาษาอังกฤษ 
มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ  
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2. อาจารย์วรรณวรี  ละล่ิว   ตำแหน่ง อาจารย์ประจำสาขาวิชาพัฒนาการท่องเท่ียว มหาวิทยาลัย
แม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ  

3. นางณหทัย  ศรีภูมินทร์  ตำแหน่ง ประธานวิสาหกิจสมุนไพรบ้านภูพฤษกษา จังหวัดแพร่ 
4. นายทิตติ  งานอ่อน  พิธีกร และ Influencer  
5. นางสาววัชรี  วรรณภพ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านส้าน อ.เวียงสา จ.น่าน 
6. คุณจุฑารัตน์  ยุกตะบุตร นักท่องเท่ียวจากจังหวัดเชียงใหม่ 

 

 
 

ภาพ 3.38 กำหนดการฝึกอบรมการทดสอบเส้นทางท่องเท่ียวในชุมชน 
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ภาพ 3.39 เส้นทางการทดสอบการท่องเท่ียว Workshop 2 Days 

 
Day 1: 21 พฤศจิกายน 2568  ลงทะเบียน ต้อนรับ แนะนำคอร์ส 2 วัน และเรียนรู้เทคนิค Eco print เบ้ืองต้น 
                                       (การเลือกใบไม้ / การจัดลาย / การมัดผ้า)  ตามภาพ  3.37 
Day 2: 22 พฤศจิกายน 2568  เนื่องจากกิจกรรมทดสอบในครั้งนี้ เพื่อให้เห็นภาพรวมของงานคราฟท์ของ
ป่าแลวหลวง จึงได้ร่วมกับชุมชนและกลุ่มวิสาหกิจชุมชน จัดงาน “ป่าแลวคราฟท์” ขึ้นมาเพื่อให้ประชาชนใน
ชุมชนตลอดจนผู้สนใจเข้าร่วมกิจกรรม ดังกล่าว มีจำนวนผู้เข้าร่วมงานท้ังส้ิน 108 คน (สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจฯ 
15 คน, นักท่องเท่ียวจำลอง 10 คน, ประชาชน  ผู้ประกอบการ  นักท่องเท่ียว  ภาคเอกชนและหน่วยงาน
ภาครัฐ จำนวน 83 คน)  จึงกำหนดตารางเวลาและกิจกรรม ดังนี้ 
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ตาราง 3.14 ทดสอบการท่องเท่ียว Workshop 2 Days 
 

เวลา กิจกรรม 
06.00 น. ชมวิวทะเลหมอกและรับประทานอาหารเช้าท่ีไก่ป่าแคมป ์ 
09.00 น. เข้าร่วมงานกิจกรรมท่องเท่ียวชุมชน นักท่องเท่ียวจำลองเปิดผ้าท่ีนึ่ง แกะผ้า 

ในบูธของวิสาหกิจชุมชน เรียนรู้สูตรสีธรรมชาติ สารช่วยติดสี การซักฟิกสี   
09.30 น. พิธีเปิดงานท่องเท่ียวชุมชนโดยนายอำเภอสันติสุข 
10.00 -12.00 น. การเสวนาคืนข้อมูลให้กับชุมชน หัวข้อ  

"Eco print Ecotourism คราฟท์ท้องถิ่นสู่การท่องเท่ียวในชุมชนอย่างยั่งยืน"   
12.00 - 13.00 น. พักรับประทานอาหารสินค้าในชุมชน 
13.00 - 15.00 น.  กิจกรรม workshop การทุบผ้า  
16.00 - 18.00 น. ดนตรีในงาน ป่าแลวคราฟท์ 

หมายเหต ุ เนื่องจากกิจกรรมทดสอบในครั้งนี้ เพ่ือให้เห็นภาพรวมของงานคราฟท์ของป่าแลวหลวง จึงได้ร่วมกับชุมชนและกลุ่มวิสาหกิจชุมชน จัดงาน “ป่าแลวคราฟท์” ขึ้นมา
เพ่ือให้ประชาชนในชุมชนตลอดจนผู้สนใจเข้าร่วมกิจกรรม ดังกล่าว มีจำนวนผู้เข้าร่วมงานทัง้สิ้น 108 คน (สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจฯ 15 คน, นักท่องเทีย่วจำลอง 10 คน, ประชาชน  
ผู้ประกอบการ  นักท่องเที่ยว  ภาคเอกชนและหน่วยงานภาครัฐ จำนวน 83 คน) 
   

  จากการทดสอบนักท่องเท่ียว มีข้อเสนอแนะให้พานักท่องเท่ียวไปถ่ายรูปบริเวณถนนหมายเลข 3 ก่อน
พาไปชมไหข้าวโบราณบ้านอุ้ยจันทร์ และไหว้พระวัดอภัยคีรี 

 

 
 

ภาพ 3.40 Day 1: นักท่องเท่ียวจำลองในเส้นทาง Workshop 2 Days 
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กิจกรรมงานท่องเที่ยวชุมชน ป่าแลวคราฟท์ 22 พฤศจิกายน 2568 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 3.41 Day 2: นักท่องเท่ียวจำลองในเส้นทาง Workshop 2 Days 
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ภาพ 3.42 บรรยากาศในงานป่าแลวคราฟท์  
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ภาพ 3.43 โปสเตอร์ประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือโซเซียลมีเดีย 
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ภาพ 3.44 โปสเตอร์ประชาสัมพันธ์งานป่าแลวคราฟท์ 
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ภาพ 3.45 โปสเตอร์ประชาสัมพันธ์งานอภิปรายเสวนา 
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ภาพ 3.46 การทำผ้า Eco print เทคนิค Basic 
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ภาพ 3.47 การทำผ้า Eco print เทคนิค ห่มสี 
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เครือข่ายการประชาสัมพันธ์ผ่านโซเซียลมเีดีย 
 

  
 

ภาพ 3.48 การประชาสัมพันธ์งานป่าแลวคราฟท์ของเพจ ททท.สำนักงานน่าน 
ท่ีมา: 

https://www.facebook.com/tat.nan.office/posts/pfbid027vVJNoHLHRKQXEPxqekZFoDdLxzk6F9
pDSF4JKs6mvjzfHAgso9urTC6pTBpDmfTl 

 
 
 
 
 

https://www.facebook.com/tat.nan.office/posts/pfbid027vVJNoHLHRKQXEPxqekZFoDdLxzk6F9pDSF4JKs6mvjzfHAgso9urTC6pTBpDmfTl
https://www.facebook.com/tat.nan.office/posts/pfbid027vVJNoHLHRKQXEPxqekZFoDdLxzk6F9pDSF4JKs6mvjzfHAgso9urTC6pTBpDmfTl
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ภาพ 3.49 การประชาสัมพันธ์งานป่าแลวคราฟท์ของเพจ ข่าวประชาสัมพันธ์ งานอีเว้นท์ กิจกรรมในน่าน 
ท่ีมา: 

https://www.facebook.com/profile/100064335415371/search/?q=%E0 B8 9B%E0 B9 88 E
0 B8 B2 E0 B9 81 E0 B8 A5 E0 B8 A7 E0 B8 84 E0 B8 A3 E0 B8 B2 E0 

B8 9F%E0 B8 97 E0 B9 8C 
 
 
 

https://www.facebook.com/profile/100064335415371/search/?q=%E0%B8%9B%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9F%E0%B8%97%E0%B9%8C
https://www.facebook.com/profile/100064335415371/search/?q=%E0%B8%9B%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9F%E0%B8%97%E0%B9%8C
https://www.facebook.com/profile/100064335415371/search/?q=%E0%B8%9B%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9F%E0%B8%97%E0%B9%8C
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ภาพ 3.50 การประชาสัมพันธ์งานป่าแลวคราฟท์ของเพจ ชมรมส่งเสริมการท่องเท่ียวน่าน 
ท่ีมา:https://www.facebook.com/CharmNanToday/posts/pfbid02uM5D9xWSGhEyxL3JpfRxtLyg4T

rbtL3jJ5o4KVq8cVRcrsp99DhTYqFyVqKLNC9zl 
 

https://www.facebook.com/CharmNanToday/posts/pfbid02uM5D9xWSGhEyxL3JpfRxtLyg4TrbtL3jJ5o4KVq8cVRcrsp99DhTYqFyVqKLNC9zl
https://www.facebook.com/CharmNanToday/posts/pfbid02uM5D9xWSGhEyxL3JpfRxtLyg4TrbtL3jJ5o4KVq8cVRcrsp99DhTYqFyVqKLNC9zl
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ภาพ 3.51 การประชาสัมพันธ์งานป่าแลวคราฟท์ของ เพจ น่าน เนิบ เนิบ 
ท่ีมา:https://www.facebook.com/CharmNanToday/posts/pfbid02uM5D9xWSGhEyxL3JpfRxtLyg4T

rbtL3jJ5o4KVq8cVRcrsp99DhTYqFyVqKLNC9zl 
 

https://www.facebook.com/CharmNanToday/posts/pfbid02uM5D9xWSGhEyxL3JpfRxtLyg4TrbtL3jJ5o4KVq8cVRcrsp99DhTYqFyVqKLNC9zl
https://www.facebook.com/CharmNanToday/posts/pfbid02uM5D9xWSGhEyxL3JpfRxtLyg4TrbtL3jJ5o4KVq8cVRcrsp99DhTYqFyVqKLNC9zl
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ภาพ 3.52 การประชาสัมพันธ์งานป่าแลวคราฟท์ของ เพจ ตลาดนัดคนเมืองน่าน  
ท่ีมา: 

https://www.facebook.com/media/set/?vanity=CharmNanToday&set=a.1281804680640700 
 

 
 

 
 
 

https://www.facebook.com/media/set/?vanity=CharmNanToday&set=a.1281804680640700
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ภาพ 3.53 การประชาสัมพันธ์งานป่าแลวคราฟท์ของ เพจ เสน่ห์น่านวันนี้ 
ท่ีมา : 

https://www.facebook.com/media/set/?vanity=CharmNanToday&set=a.1281804680640700 
 
 

 

 

 
 

https://www.facebook.com/media/set/?vanity=CharmNanToday&set=a.1281804680640700
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ภาพ 3.54 การประชาสัมพันธ์งานป่าแลวคราฟท์ของ เพจ น่าน บันดาลใจ 

ท่ีมา : 
https://www.facebook.com/story.php?story_fbid=1292637966209009&id=100063884540490&rd

id=lIjGNzfhDX2N4JGM# 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/story.php?story_fbid=1292637966209009&id=100063884540490&rdid=lIjGNzfhDX2N4JGM
https://www.facebook.com/story.php?story_fbid=1292637966209009&id=100063884540490&rdid=lIjGNzfhDX2N4JGM
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 ภาพ 3.55 การประชาสัมพันธ์งานป่าแลวคราฟท์ของ เพจ น่าน บันดาลใจ 
ท่ีมา : 

https://www.facebook.com/story.php?story_fbid=1292637966209009&id=100063884540490&rd
id=lIjGNzfhDX2N4JGM# 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/story.php?story_fbid=1292637966209009&id=100063884540490&rdid=lIjGNzfhDX2N4JGM
https://www.facebook.com/story.php?story_fbid=1292637966209009&id=100063884540490&rdid=lIjGNzfhDX2N4JGM
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ภาพ 3.56 ข่าวประชาสัมพันธ์งานป่าแลวคราฟท์ของ เพจ ททท.สำนักงานน่าน 
ท่ีมา : ล้ิงค์ข่าว https://www.facebook.com/share/p/1AfkVAMokA/ 

 

 

https://www.facebook.com/share/p/1AfkVAMokA/
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ภาพ 3.57 ข่าวประชาสัมพันธ์งานป่าแลวคราฟท์ของ เพจ เสน่ห์น่าน 

ท่ีมา : ล้ิงค์ข่าว
https://www.facebook.com/photo?fbid=1283512347136600&set=pcb.1283522257135609 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/photo?fbid=1283512347136600&set=pcb.1283522257135609
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ภาพ 3.58 คลิป VDO แนะนำแหล่งท่องเท่ียวและบรรยากาศงานป่าแลวคราฟท์ 

ท่ีมา : https://www.facebook.com/reel/714584114564551 
 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/reel/714584114564551
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ภาพ 3.59 คลิป VDO บรรยากาศงานป่าแลวคราฟท์ 
ท่ีมา : https://www.facebook.com/reel/1152852397023752 

  

https://www.facebook.com/reel/1152852397023752
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23 พฤศจิกายน 2568 ทดสอบการท่องเที่ยว Workshop 1 วัน ค่าใช้จ่ายคนละ 1,500 บาท 
 

 
ภาพ 3.60 เส้นทางท่องเท่ียว 1 Day 
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✅ เวลา 09.00–09.30 น. — ลงทะเบียน & แนะนำกิจกรรม 
• นักท่องเท่ียวมาถึง วิสาหกิจชุมชนป่าแลวคราฟท์   
• รับต้อนรับด้วยเครื่องด่ืมสมุนไพร  แนะนำกิจกรรม  อธิบายประวัติชุมชนและแนวคิด Eco print 
• แนะนำวัสดุ—ใบไม้—ดอกไม—้ผ้าท่ีจะใช้ 

✅ เวลา 09.30–10.30 น. — เรียนรู้เทคนิค Eco print ขั้นพืน้ฐาน 
• สาธิตข้ันตอน Eco print  
• อธิบายวัสดุธรรมชาติท่ีใช้ เช่น ใบยูคา ใบสัก ใบละหุ่ง ดอกดาวกระจาย 
• แนะนำวิธีเลือกใบไม้  การจัดวางลวดลาย การม้วน การพันผ้า แสดงตัวอย่างผลงานผ้าท่ีทำ 

✅ เวลา 10.30–12.00 น. — ปฏิบัติจริง: ทำผ้าคลุมไหล่ + เสื้อยืด 
• นักท่องเท่ียวเริ่มทำผ้า 2 ช้ิน 

o ชิ้นที่ 1 : ผ้าคลุมไหล่, ผ้าเช็ดหน้า  ชิ้นที่ 2 : เส้ือยืด 
• ขั้นตอนท่ีทำ:  เลือกใบไม้/ดอกไม้  ออกแบบลาย  วางใบไม้ + ม้วนผ้า   มัดเชือกให้แน่น 
• เตรียมผ้าสำหรับกระบวนการนึ่ง 

✅ เวลา 12.00–12.50 น. — รับประทานอาหารกลางวัน (รวมในราคา) 
เมนูอาหารพื้นถิ่น เช่น  แกงผักพื้นบ้าน  น้ำพริกอ่อง  ไก่ทอดสมุนไพร  เสิร์ฟน้ำสมุนไพร  

           ระหว่างนี้ผ้ากำลังนึ่ง (กระบวนการ 2 ช่ัวโมง) 
      เวลา 12.50–14.50 น. — เที่ยวระหว่างรอผ้านึ่ง 

🚩 จุดที่ 1 : วัดป่าแลวหลวง (12.50–13.20 น.) 
• เดินทาง 5 นาทีจากวิสาหกิจฯ   
• ชมความสงบของวัดประจำหมู่บ้าน  ไหว้พระ ทำบุญ ถ่ายภาพ 
• ใช้เวลา 20–30 นาที 

🚩 จุดที่ 2 : วัดอภัยคีรี (13.20–13.50 น.) 
• เดินทาง 5–7 นาที   
• ชมภาพวาดบนผนังโบสถ์  จุดถ่ายภาพวิวรอบชุมชน  ใช้เวลา ~30 นาที 

🚩 จุดที่ 3 : ชมการทำไหข้าวแบบโบราณ (13.50–14.10 น.) 
• เรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นเรียนรู้ภูมิปัญญาการทำไหข้าว โดยใช้ขวาน มีดในการเจาะท่อนไม้ให้ 

เป็นทรงกลม 

🚩 จุดที่ 4 : เดินตลาดกาดหนานเคม (14.10–14.40 น.) 
• เดินทาง 5 นาที  
• แวะซื้ออาหารพื้นถิ่น ผัก ผลไม้  ใช้เวลา 20–30 นาที 
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🕓 เวลา 14.40–16.30 น. — กลับสู่ Workshop & เปิดผ้า Eco print 

✔ 14.40–15.00 น. — เดินทางกลับ + พักด่ืมน้ำ 

✔ 15.00–16.00 น. — เปิดผ้า 
• เปิดลายผ้าท่ีสร้างจากใบไม้   
• สังเกตลวดลายท่ีได้   
• ทีมงานแนะนำการดูแลรักษาผ้า Eco print 
• ถ่ายภาพคู่ผลงาน 

✔ 16.00–16.30 น. — สรุปกิจกรรม & ซ้ือสินค้า 
       ถ่ายภาพร่วมกัน  ส่งนักท่องเท่ียวเดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 

 
ภาพ 3.61  การทดสอบนักท่องเท่ียวจำลอง Workshop เส้นทางท่ี 1 
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กิจกรรมที่ 4 ติดตาม ประเมินผลการถ่ายทอดเทคโนโลยี การนำเทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ 
เก็บข้อมูลเพือ่จัดทำรายงานผลการดำเนินโครงการ 

  สำหรับการติดตามประเมินผลทางคณะทำงานได้ลงพื้นท่ีในการติดตามประเมินผล 2 ครั้ง ดังนี้ 
 
คร้ังที่ 1 วันที่่ 15 กุมภาพันธ์ 2568   
       1. ประชุมกลุ่มเพื่อช้ีแจงการดำเนินงานในปีท่ี 3  และการกรอกเอกสารเพื่อยื่นขอ มผช. ผ้าพิมพ์ลาย
จากพืช ณ วิสาหกิจชุมชนป่าแลวคราฟท์  มีผู้เข้าร่วมกิจกรรมได้แก่ สมาชิกในกลุ่มจำนวน 12 คน และผู้นำ
ชุมชน 2 คน ทีมงานดำเนินงานจำนวน  4 คน 
  2. สรุปปัญหาการดำเนินงานในปีท่ีผ่านมา และทางกลุ่มดำเนินการหาช่างตัดเย็บท่ีมีฝีมือในท้องถิ่นเพื่อ
ออกแบบตัดเย็บเส้ือผ้า งานแปรรูปต่าง ๆ ไว้ขายในกิจกรรมออกบูธร่วมกับจังหวัดและไว้แสดงผลงานให้
นักท่องเท่ียว 

3. ผลการประชุมกลุ่ม พบว่า เห็นควรให้มีการปรับกิจกรรม workshop ให้เข้ากับความต้องการของ
นักท่องเท่ียวที่มีเวลาน้อย เช่น ให้ทำกิจกรรมทำผ้าคาดผม หรือเส้ือยืด แล้วจัดส่งให้ในภายหลัง  

4. ประชุมพิจารณาปรับเส้นทางท่องเท่ียวชุมชน ให้เฉพาะจุดท่ีใกล้กับวิสาหกิจชุมชนป่าแลวคราฟท์ 
โดยเพิ่มจุดเรียนรู้ในชุมชน ได้แก่ จุดทอย่าม จุดทำท่ีนึ่งข้าวเหนียวจากไม้ หรือกั๊วะข้าว  
       วันที่ 16 กุมภาพันธ์ 2568   

สำรวจจุดท่องเท่ียวในชุมชนเพื่อจัดทำป้ายแสดงแหล่งท่องเท่ียวในชุมชน และจุดสำหรับติดต้ังป้าย 
 
คร้ังที่ 2 วันที่ 15 ตุลาคม 2568  

ส่งมอบป้ายแหล่งเรียนรู้ และป้ายเส้นทางท่องเท่ียวของชุมชน จำนวน 5 ป้าย  ตัวแทนรับมอบได้แก่ 
ประธานวิสาหกิจชุมชน,  รองประธาน และสมาชิกกลุ่ม 
 

 
 

ภาพ 3.62 การส่งมอบป้ายเส้นทางท่องเท่ียว 
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 นอกจากนี้ยังมีการติดตามประเมินผล การประชุมผ่าน Line group กลุ่มวิสาหกิจชุมชนป่าแลวคราฟท์ 
เพื่อให้คำแนะนำเกี่ยวกับการรับนักท่องเท่ียว และการเช่ือมต่อเครือข่ายภาครัฐ เช่น สำนักงานเกษตรจังหวัด
น่าน  ททท.สำนักงานน่าน เพื่อจัดเตรียมการจัดงานป่าแลวคราฟท์ รวมทั้งการติดตามผลการจำหน่ายผลิตภัณฑ์  
การออกบูธร่วมกับหน่วยงานภาครัฐ 
 

   

ภาพ 3.63 การสร้างเครือข่ายกับหน่วยงานภาครัฐ 
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ภาพ 3.64 การประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ ผ่านเพจ Palaew Craft 

ท่ีมา https://www.facebook.com/profile.php?id=61552597119207 
 

 

 

 

  

https://www.facebook.com/profile.php?id=61552597119207
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ภาพ 3.65 การประชุมและติดตามประเมินผลผ่าน Line group 
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3.3 การประเมินผลการดำเนินกิจกรรมของโครงการ 

       3.3.1 ผลการประเมินในแต่ละกิจกรรม มีดังนี้ 
กิจกรรมที่ 1 การสร้างส่ือเพื่อสร้างการรับรู้การท่องเท่ียวในชุมชนและการตลาดออนไลน์   

ผู้เข้าร่วมกิจกรรมเป็นเพศหญิง จำนวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 86.66  มีอายุต่ำสุด 35 ปี สูงสุด 73 
ปี ส่วนใหญ่มีรายได้มากกว่า 10,000 บาท/เดือน มีอาชีพเป็นเกษตรกร แหล่งข่าวมาจากสมาชิกกลุ่ม  ส่วนใหญ่
เคยได้รับการอบรมจากคลินิกเทคโนโลยี 

 
ตาราง 3.15  ผลความพึงพอใจและการปรับปรุงหลักสูตรของผู้รับบริการกิจกรรมท่ี 1  

รายการ คะแนน S.D. แปลผล 
ด้านกระบวนการ เจ้าหน้าที่ สิ่งอำนวยความสะดวก 4.69 .56 มากที่สุด 
1. ด้านกระบวนการ ข้ันตอนการให้บริการ (เช่น การประกาศรับสมคัร การติดต่อเชิญ
อบรม การประสานงานและให้ข้อมูล การดูแล และการทำงานอย่างมีข้ันตอน ฯลฯ) 

 
4.67 

  
.62 มากท่ีสุด 

2. เจ้าหน้าท่ีผู้ให้บริการ (เช่น อัธยาศัยดี ย้ิมแย้มแจ่มใส มีใจในการให้บริการ ฯลฯ) 4.80 .56 มากท่ีสุด 
3. สิ่งอำนวยความสะดวก (สถานที่อบรม อาหาร เครื่องโสตฯ เอกสารอบรม ฯลฯ) 4.60 .51 มากท่ีสุด 
ข้อมูลเพื่อการปรับปรุงหลักสูตร 4.77 .48 มากที่สุด 
4. หลักสูตรสามารถนำไปใช้ได้จริงหลงัฝึกอบรม 4.47 .64 มาก 
5. หลักสูตรการฝึกอบรมมคีวามน่าสนใจ เน้ือหาเข้าใจง่าย 4.53 .64 มาก 
6. วิทยากรมีความรู้ ความเชี่ยวชาญ 4.73 .59 มากท่ีสุด 
7. ระยะเวลาในการอบรม (จำนวนวัน) มีความเหมาะสม 4.87 .35 มากท่ีสุด 
8. มุ่งเน้นให้ผู้เข้าอบรมเกิดทักษะอย่างแท้จริง 4.80 .41 มากท่ีสุด 
9. ความคุ้มค่าเมื่อเทียบกับเวลาและค่าใช้จ่าย 4.93 .26 มากท่ีสุด 

คะแนนเฉลี่ยรวม 2 ด้าน  4.71 .14 มากที่สุด 
 

จากตาราง 3.15 พบว่า ผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีความพึงพอใจภาพรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด (𝑥̅= 4.71, S.D 

= .140) คิดเป็นร้อยละ 94.20  มีความพึงพอใจในด้านกระบวนการ เจ้าหน้าท่ี ส่ิงอำนวยความสะดวก (𝑥̅= 4.69, 

S.D = .56)  ความพึงพอใจข้อมูลเพื่อการปรับปรุงหลักสูตร ระดับมากท่ีสุด  (𝑥̅= 4.77, S.D = .48)  ซึ่งข้อย่อยท่ี

มีคะแนนค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ความคุ้มค่าเมื่อเทียบกับเวลาและค่าใช้จ่าย (𝑥̅= 4.93, S.D = .26)1 
 

 

1 หลักเกณฑ์การจัดระดับค่าเฉลี่ย  
มีความสำคัญในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.55 – 5.00 
มีความสำคัญในระดับมาก   ค่าเฉลี่ย 3.55 – 4.54 
มีความสำคัญในระดับปานกลาง ค่าเฉลี่ย 2.55 – 3.54 
มีความสำคัญในระดับน้อย ค่าเฉลี่ย 1.55 – 2.54 
มีความสำคัญในระดับน้อยที่สุด ค่าเฉลี่ย 1.00 – 1.54 
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ตาราง 3.16  ผลความพึงพอใจและการปรับปรุงหลักสูตรของผู้รับบริการกิจกรรมท่ี 1  
 

ลำดับ รายชื่อ 
pre-test post-test 

คะแนนที่
เพิ่มขึ้น 

ร้อยละ 
การพัฒนา (%) 

1 นางวรญัญา  วุฒ ิ 8 18 10 50.0 

2 นางศรีคำ พรมคำ 5 10 5 25.0 

3 นางนงค์รัก  วุฒ ิ 10 18 8 40.0 

4 นางไข่  นะรนิทร ์ 5 10 5 25.0 

5 นางค้าย  ทะมา 4 10 6 30.0 

6 นายณัฐพล พรมคำ 12 20 8 40.0 

7 นางกอน  พัดเกิด 4 11 7 35.0 

8 นางรันยู  ราทธะพงษ ์ 6 15 9 45.0 

9 นางสวย  วงศ์เทพ 6 15 9 45.0 

10 นางจันทร์ศรี  ภิวงค์ 8 16 8 40.0 

11 นางใหม่  ราชสาร 8 17 9 45.0 

12 นางวราภรณ์ บุญเรือง 9 14 5 25.0 

13 นายณัฐสิทธิ   วุฒิ 12 19 7 35.0 

14 นางนอม  วุฒ ิ 9 12 3 15.0 

15 นายดนัยภัตร  ภิวงศ์ 10 18 8 40.0 
ค่าเฉลี่ยรวม 7 35.6 

**หมายเหตุ  แบบทดสอบความรู้และทักษะ (Pre–Post Test)  การสร้างสื่อเพ่ือการรับรู้การท่องเที่ยวชุมชนและการตลาดออนไลน์  
                 แนบในภาคผนวก 
 

จากตาราง 3.16  พบว่า ผู้เข้ารับบริการในกิจกรรมท่ี 1  การสร้างส่ือเพื่อการรับรู้การท่องเท่ียวชุมชน
และการตลาดออนไลน์ มีค่าเฉล่ียคะแนนเพิ่มขึ้น 7 คะแนน และความรู้เพิ่มขึ้นร้อยละ 35.6   
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ตาราง 3.17  การนำเทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ของผู้เข้ารับบริการ 
 

หมายเหตุ T1 การสร้างสื่อภาพนิ่ง  T2 การสร้างเนื้อหาและตลาดออนไลน์  T3  การตัดต่อ VDO 
 

 จากตาราง 3.17  การนำเทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ของผู้เข้ารับบริการ พบว่า มีจำนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 100.0  หากพิจารณาหัวข้อเทคโนโลยีย่อย พบว่า  
การสร้างส่ือภาพนิ่ง (T1) จำนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 100.0, การสร้างเนื้อหา/การตลาดออนไลน์ (T2) จำนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 66.7 และ การตัดต่อวิดีโอ (T3) 
จำนวน  9 คน คิดเป็นร้อยละ 60.0 
 

ID ชื่อ ที่อยู่ อาชีพ การศึกษา รายได ้ แหล่งข่าว การอบรม 
จากคลินิกฯ 

ลงทะเบียน 
คนจน 

สถานะ การนำเทคโนโลยี
ไปใช้ประโยชน์ 

1 นางวรัญญา  วุฒ ิ 154 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน เกษตรกร ประถม >10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T1  T2  T3   

2 นางศรีคำ พรมคำ 65 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน เกษตรกร มัธยมปลาย >10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T1 

3 นางนงค์รัก  วฒุ ิ 75 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน รับราชการ ปริญญาตร ี >10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T1  T2  T3   

4 นางไข่  นะรินทร ์ 89 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน แม่บ้าน มัธยมปลาย >10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T1 

5 นางค้าย  ทะมา  18 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน แม่บ้าน ประถม <1,000 Line group ป่าแลว เคย เคย สมาชิก T1 

6 นายณัฐพล พรมคำ 164 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน ค้าขาย ปริญญาตร ี >10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T1  T2  T3   

7 นางกอน  พัดเกิด  21 หมู่ 3 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน เกษตรกร มัธยมปลาย 4,001-5,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T1 

8 นางรันยู  ราทธะพงษ ์  20 หมู่ 3 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน ผู้ใหญ่บ้าน มัธยมปลาย >10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T1  T2   

9 นางสวย  วงศ์เทพ  148 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน เกษตรกร ประถม 4,001-5,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T1  T2 

10 นางจันทร์ศรี  ภิวงค ์  75 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน เกษตรกร ไม่จบ <1,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T1  T2  T3   

11 นางใหม่  ราชสาร  8 หมู่ 3 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน ค้าขาย มัธยมต้น 4,001-5,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T1  T2  T3   

12 นางวราภรณ์ บุญเรือง  103 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน เกษตรกร มัธยมปลาย 9,001-10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T1  T2  T3   

13 นายณัฐสิทธิ   วุฒ ิ  166 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน รับราชการ ปริญญาตร ี >10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T1  T2  T3   

14 นางนอม  วุฒ ิ  118 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน เกษตรกร ประถม 1,001-2,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T1 

15 นายดนัยภัตร  ภิวงศ ์  75 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน เกษตรกร มัธยมปลาย 6,001-8,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T1  T2  T3   
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ภาพ 3.66 การวัดผลประสิทธิภาพของส่ือ VDO ช่อง YouTube 

  

จากภาพ 3.66 พบว่า VDO มีการเข้าถึงผู้ชม 5.1 K เท่ากับ 5,100 คน  และมียอดคนชม VDO อยู่ท่ี 
4.28 นาที จำนวน 397 คน 

 

  
 

ภาพ 3.67 การวัดผลการเข้าถึงส่ือ VDO ในช่อง Facebook 
 

จากภาพ 3.67 พบว่า VDO ในส่ือ Facebook นายเคม ป่าแลว มียอดคนกดไลท์ 133 คน ยอดแสดง
ความคิดเห็น (Comment)  16 ครั้ง และยอดแชร์ จำนวน 8 ครั้ง  สำหรับส่ือในช่อง Facebook ของ Thatti 
Ngan-oon  ซึ่งเป็น Influencer ท่ีมผู้ีติดตาม 2.8 หมื่น คน จากการทำคลิป VDO ส้ัน พบว่า มีผู้เข้ามาชมในแต่
ละคลิป > 10,000 คน แสดงให้เห็นว่าหากใช้ Influencer จะส่งผลต่อประสิทธิภาพการเข้าถึงผู้ชมได้มากกว่า 
และสามารถสร้างการรับรู้ได้อย่างรวดเร็ว  
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ตาราง 3.18 แสดงจำนวนและร้อยละ จำแนกตามการคาดหวังรายได้ท่ีเพิ่มขึ้น 

 

จากตาราง 3.18 พบว่า ผู้ท่ีเข้าร่วมกิจกรรมท้ังหมดจำนวน 15 ราย คาดหวังว่ามีรายได้เพิ่มขึ้น ระหว่าง
4,001 – 5,000 บาท/เดือน คิดเป็นร้อยละ 66.7 

 

กิจกรรมที่ 2 ศูนย์เรียนรู้ต้นแบบในการท่องเท่ียวชุมชน  Eco print Ecotourism  และเช่ือมโยงสู่
มาตรฐานโฮมสเตย์  ระหว่างวันท่ี 3-5 พฤษภาคม 2568  ณ  บ้านนาสวนสามขา มีผลการประเมิน ดังนี ้

ผู้เข้าร่วมกิจกรรมเป็นเพศหญิง จำนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 80.0  มีอายุต่ำสุด 15 ปี สูงสุด 72 ปี 
ส่วนใหญ่มีรายได้มากกว่า 10,000 บาท/เดือน มีอาชีพเป็นเกษตรกร แหล่งข่าวมาจากสมาชิกกลุ่ม  ส่วนใหญ่เคย
ได้รับการอบรมจากคลินิกเทคโนโลยี 

 

ตาราง 3.19 ผลความพึงพอใจและการปรับปรุงหลักสูตรของผู้รับบริการกิจกรรมท่ี 2  
รายการ    คะแนน S.D. แปลผล 

ด้านกระบวนการ เจ้าหน้าที่ สิ่งอำนวยความสะดวก 4.64 .53 มากที่สุด 
1. ด้านกระบวนการ ข้ันตอนการให้บริการ (เช่น การประกาศรับสมคัร การติดต่อเชิญ
อบรม การประสานงานและให้ข้อมูล การดูแล และการทำงานอย่างมีข้ันตอน ฯลฯ) 

4.60 .51 
มากท่ีสุด 

2. เจ้าหน้าท่ีผู้ให้บริการ (เช่น อัธยาศัยดี ย้ิมแย้มแจ่มใส มีใจในการให้บริการ ฯลฯ) 4.87 .35 มากท่ีสุด 
3. สิ่งอำนวยความสะดวก (สถานที่อบรม อาหาร เครื่องโสตฯ เอกสารอบรม ฯลฯ) 4.47 .74 มาก 
ข้อมูลเพื่อการปรับปรุงหลักสูตร 4.68 .57 มากที่สุด 
4. หลักสูตรสามารถนำไปใช้ได้จริงหลงัฝึกอบรม 4.20 .77 มาก 
5. หลักสูตรการฝึกอบรมมคีวามน่าสนใจ เน้ือหาเข้าใจง่าย 4.53 .64 มาก 
6. วิทยากรมีความรู้ ความเชี่ยวชาญ 4.67 .62 มากท่ีสุด 
7. ระยะเวลาในการอบรม (จำนวนวัน) มีความเหมาะสม 4.67 .49 มากท่ีสุด 
8. มุ่งเน้นให้ผู้เข้าอบรมเกิดทักษะอย่างแท้จริง 4.80 .41 มากท่ีสุด 
9. ความคุ้มค่าเมื่อเทียบกับเวลาและค่าใช้จ่าย 4.73 .46 มากท่ีสุด 

คะแนนเฉลี่ยรวม 2 ด้าน  4.61 .15 มากที่สุด 
 

รายได้ที่คาดว่าจะเพิ่มขึ้น/เดือน จำนวน  ร้อยละ 
น้อยกว่า 1,000 1 6.7 
1,001 - 2,000 1 6.7 
2,001 - 3,000 1 6.7 
3,001 - 4,000 2 13.3 
4,001- 5,000 10 66.7 

รวม 15 100.0 



133 
 
 

 

 

จากตาราง 3.19   พบว่า ผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีความพึงพอใจภาพรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด (𝑥̅= 4.61, S.D 
= .15) คิดเป็นร้อยละ 92.20  มีความพึงพอใจในด้านกระบวนการ เจ้าหน้าท่ี ส่ิงอำนวยความสะดวก ระดับมาก

ท่ีสุด (𝑥̅= 4.64, S.D = .53)  ความพึงพอใจข้อมูลเพื่อการปรับปรุงหลักสูตร ระดับมากท่ีสุด  (𝑥̅= 4.68, S.D = 
.57)  ซึ่งข้อย่อยท่ีมีคะแนนค่าเฉล่ียสูงสุด คือ เจ้าหน้าท่ีผู้ให้บริการ (เช่น อัธยาศัยดี ยิ้มแย้มแจ่มใส มีใจในการ

ให้บริการ ฯลฯ) (𝑥̅= 4.87, S.D = .35)2 
 

ตาราง 3.20 แสดงจำนวนและร้อยละ จำแนกตามการคาดหวังรายได้ท่ีเพิ่มขึ้น 

 

จากตาราง 3.20 พบว่า ผู้ท่ีเข้าร่วมกิจกรรมท้ังหมดจำนวน 15 ราย คาดหวังว่ามีรายได้เพิ่มขึ้นระหว่าง 
4,001 – 5,000 บาท/เดือน คิดเป็นร้อยละ 46.6 

 
 
 

  

 

2 หลักเกณฑ์การจัดระดับค่าเฉลี่ย  
มีความสำคัญในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.55 – 5.00 
มีความสำคัญในระดับมาก   ค่าเฉลี่ย 3.55 – 4.54 
มีความสำคัญในระดับปานกลาง ค่าเฉลี่ย 2.55 – 3.54 
มีความสำคัญในระดับน้อย ค่าเฉลี่ย 1.55 – 2.54 
มีความสำคัญในระดับน้อยที่สุด ค่าเฉลี่ย 1.00 – 1.54 

รายได้ที่คาดว่าจะเพิ่มขึ้น/เดือน จำนวน  ร้อยละ 
2,001 - 3,000 5 33.3 
3,001 - 4,000 3 20.0 
4,001 - 5,000 7 46.6 

รวม 15 100.0 
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ตาราง 3.21 การคาดหวังการนำเทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์กิจกรรมท่ี 2 

**หมายเหตุ T4 การออกแบบกิจกรรมในศูนย์เรียนรู้ T5 มาตรฐานโฮมสเตย์  T6 การตัดเย็บผลิตภัณฑ์จากเศษผ้า 
 

จากตาราง 3.21  การนำเทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ของผู้เข้ารับบริการกิจกรรมท่ี 2 พบว่า มีจำนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 100.0  หากพิจารณาหัวข้อเทคโนโลยี
ย่อย พบว่า การออกแบบกิจกรรมในศูนย์เรียนรู้ (T4) จำนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 100.0, มาตรฐานโฮมสเตย์  (T2) จำนวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 73.3 และ การตัด
เย็บผลิตภัณฑ์จากเศษผ้า(T3) จำนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 100.0 
 
  

ID ชื่อ ที่อยู่ อาชีพ การศึกษา รายได ้ แหล่งข่าว การอบรม 
จากคลินิกฯ 

ลงทะเบียน 
คนจน 

สถานะ การนำเทคโนโลยี
ไปใช้ประโยชน์ 

1 นางนงค์รัก  วฒุ ิ 75 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน รับราชการ ปริญญาตรี >10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T4  T5  T6   

2 นายณัฐสิทธิ   วุฒ ิ  166 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน รับราชการ ปริญญาตรี >10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T4  T5  T6   

3 นายณัฐพล พรมคำ 164 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน ค้าขาย ปริญญาตรี >10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T4  T5  T6   

4 นางกอน  พัดเกิด  21 หมู่ 3 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน เกษตรกร มัธยมปลาย 4,001-5,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T4       T6 

5 นางรันยู  ราทธะพงษ ์  20 หมู่ 3 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน ผู้ใหญ่บ้าน มัธยมปลาย >10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T4  T5   T6 

6 นางวรัญญา  วุฒ ิ 154 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน เกษตรกร ประถม >10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T4  T5  T6   

7 นายศุภวิชญ์  ป่ินเฟือง กทม. อาสาสมัครพัฒนาชุมชน ปริญญาตรี - สมาชิกเชิญชวน ไม่เคย ไม่เคย สมาชิกใหม่ T4  T5  T6   

8 นส.วรรณวิภา ชาวโพธิ  28 หมู่ 3 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน แม่บ้าน ปริญญาตรี >10,000 สมาชิกเชิญชวน ไม่เคย ไม่เคย เครือข่าย T4  T5  T6   

9 ด.ญ.กัญญาภัทร ภิวงศ ์ 75 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน นักเรียน มัธยมศึกษาตอนต้น - สมาชิกเชิญชวน ไม่เคย ไม่เคย สมาชิกใหม่ T4  T5  T6   

10 นางจันทร์ศรี  ภิวงค ์  75 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน เกษตรกร ไม่จบ <1,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T4  T5  T6   

11 นางศรีคำ พรมคำ 65 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน เกษตรกร มัธยมปลาย >10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T4        T6 

12 นางไข่  นะรินทร ์ 89 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน แม่บ้าน มัธยมปลาย >10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T4        T6 

13 นางค้าย  ทะมา  18 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน แม่บ้าน ประถม <1,000 Line group ป่าแลว เคย เคย สมาชิก T4  T5  T6 

14 นางวราภรณ์ บุญเรือง  103 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน เกษตรกร มัธยมปลาย 9,001-10,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T4  T5  T6   

15 นางนอม  วุฒ ิ  118 หมู่ 2 ต.ป่าแลวหลวง อ.สันติสุข จ.น่าน เกษตรกร ประถม 1,001-2,000 Line group ป่าแลว เคย ไม่เคย สมาชิก T4        T6 
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กิจกรรมที่ 3 การทดสอบเส้นทางท่องเท่ียวชุมชนและเช่ือมโยงเครือข่ายการท่องเท่ียวชุมชน 

กำหนดจัดในวันท่ี 21-23 พฤศจิกายน 2568 มีผู้เข้าร่วมกิจกรรม ดังนี้ 
               -สมาชิกวิสาหกิจชุมชน จำนวน 15 คน (ร่วมกิจกรรม 21 – 23 พฤศจิกายน 2568) 
               -นักท่องเท่ียวจำลอง จำนวน 6 คน (ร่วมกิจกรรม 21 -22 พฤศจิกายน  2568)  

    -นักท่องเท่ียวจำลองในวันท่ี 23 พฤศจิกายน 2568 จำนวน 10 คน 
               -ผู้เข้าร่วมกิจกรรมงานป่าแลวคราฟท์ ในวันท่ี 22 พฤศจิกายน 2568 จำนวน 83  คน   
มีผลการประเมิน ดังนี้ 
  

1. แบบประเมินผลการเข้าร่วมกิจกรรมของสมาชิกวิสาหกิจชุมชน จำนวน 15 คน 
ตาราง 3.22 ผลความพึงพอใจและการปรับปรุงหลักสูตรของผู้รับบริการกิจกรรมท่ี 3  

รายการ    คะแนน S.D. แปลผล 

ด้านกระบวนการ เจ้าหน้าที่ สิ่งอำนวยความสะดวก 4.73 .50 มากที่สุด 
1. ด้านกระบวนการ ข้ันตอนการให้บริการ (เช่น การประกาศรับสมคัร การติดต่อเชิญ
อบรม การประสานงานและให้ข้อมูล การดูแล และการทำงานอย่างมีข้ันตอน ฯลฯ) 

4.67 .62 
มากท่ีสุด 

2. เจ้าหน้าท่ีผู้ให้บริการ (เช่น อัธยาศัยดี ย้ิมแย้มแจ่มใส มีใจในการให้บริการ ฯลฯ) 4.73 .46 มากท่ีสุด 
3. สิ่งอำนวยความสะดวก (สถานที่อบรม อาหาร เครื่องโสตฯ เอกสารอบรม ฯลฯ) 4.80 .41 มากที่สุด 
ข้อมูลเพื่อการปรับปรุงหลักสูตร 4.63 .56 มากที่สุด 
4. หลักสูตรสามารถนำไปใช้ได้จริงหลงัฝึกอบรม 4.53 .64 มากที่สุด 
5. หลักสูตรการฝึกอบรมมคีวามน่าสนใจ เน้ือหาเข้าใจง่าย 4.87 .35 มากที่สุด 
6. วิทยากรมีความรู้ ความเชี่ยวชาญ 4.47 .83 มาก 
7. ระยะเวลาในการอบรม (จำนวนวัน) มีความเหมาะสม 4.93 .26 มากท่ีสุด 
8. มุ่งเน้นให้ผู้เข้าอบรมเกิดทักษะอย่างแท้จริง 4.60 .63 มากท่ีสุด 
9. ความคุ้มค่าเมื่อเทียบกับเวลาและค่าใช้จ่าย 4.40 .63 มาก 

คะแนนเฉลี่ยรวม 2 ด้าน  4.67 .51 มากที่สุด 
**ใช้ประเมินผลสำหรับสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน  
 

จากตาราง 3.22   พบว่า ผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีความพึงพอใจภาพรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด (𝑥̅= 4.67, S.D 
= .51) คิดเป็นร้อยละ 93.40  มีความพึงพอใจในด้านกระบวนการ เจ้าหน้าท่ี ส่ิงอำนวยความสะดวก ระดับมาก

ท่ีสุด (𝑥̅= 4.73, S.D = .50)  ความพึงพอใจข้อมูลเพื่อการปรับปรุงหลักสูตร ระดับมากท่ีสุด  (𝑥̅= 4.63, S.D = 

.56)  ซึ่งข้อย่อยท่ีมีคะแนนค่าเฉล่ียสูงสุด คือ หลักสูตรการฝึกอบรมมีความน่าสนใจ เนื้อหาเข้าใจง่าย (𝑥̅= 4.87, 
S.D = .35) 
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ตาราง 3.23 แสดงจำนวนและร้อยละ จำแนกตามการคาดหวังรายได้ท่ีเพิ่มขึ้น 

 

จากตาราง 3.23 พบว่า ผู้ท่ีเข้าร่วมกิจกรรมท้ังหมดจำนวน 15 ราย คาดหวังว่ามีรายได้เพิ่มขึ้นระหว่าง 
4,001 – 5,000 บาท/เดือน คิดเป็นร้อยละ 66.7 
 
ตาราง 3.24 การคาดหวังว่าสามารถนำเทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ของสมาชิกกลุ่มฯ 

 
 

จากตาราง 3.24 พบว่า ผู ้ที ่เข้าร่วมกิจกรรมที่เป็นสมาชิกของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน จำนวน 15 ราย 
คาดหวังว่าสามารถนำความรู้ท่ีได้รับจากการถ่ายทอดเทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ได้ คิดเป็นร้อยละ 100.0 
  

รายได้ที่คาดว่าจะเพิ่มขึ้น/เดือน จำนวน  ร้อยละ 
2,001 - 3,000 1 6.6 
3,001 - 4,000 4 26.7 
4,001 - 5,000 10 66.7 

รวม 15 100.0 
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2. แบบประเมินผลนักท่องเที่ยวจำลอง Workshop 2 Days (ร่วมกิจกรรม 21 -22 พฤศจิกายน  2568)  
   ผลการประเมิน พบว่า นักท่องเท่ียวจำลองส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 83.3  

มีอายุเฉล่ีย 47 ปี  อายุต่ำสุด 36 ปี อายุสูงสุด 59 ปี มีระดับการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี จำนวน 3 คน และ
สูงกว่าปริญญาตรี จำนวน 3 คน  มีอาชีพเป็นผู้ประกอบการ จำนวน 2 คน, รับราชการ 3 คน และ บริษัทเอกชน 
จำนวน 1 คน รายได้ต่อเดือนเฉล่ีย 33,333 บาท  ส่วนใหญ่เดินทางมากับเพื่อน จำนวน 3 คน อาศัยอยู่ในจังหวัด
แพร่ จำนวน 3 คน จังหวัดน่าน จำนวน 2 คน และเป็นนักท่องเท่ียวที่มาจากจังหวัดเชียงใหม่ จำนวน 1 คน และ
ส่วนใหญ่ยังไม่เคยทำ Eco print มาก่อน  เหตุผลในการเลือกเข้าร่วม เพราะชอบงานคราฟท์ และเรียนรู้
ธรรมชาติ 
 
ตาราง 3.25 ผลการประเมินประสบการณ์จากการทำ Eco print Workshop 2 Days 
 

รายการ ค่าเฉลี่ย S.D. แปลผล 
ประสบการณ์เชิงประสาทสัมผัส (Sense)  4.92 .23 มากที่สุด 
1.บรรยากาศสถานที่เหมาะสมกับการเรียนรู้ 4.83 .41 มากท่ีสุด 
2. สิ่งแวดล้อมช่วยสร้างอารมณ์ร่วม 4.83 .41 มากท่ีสุด 
3. คุณภาพวัสดุและอุปกรณ์สนับสนุนการเรียนรู้ 5.00 .00 มากท่ีสุด 
4. ความสวยงามของผ้าท่ีทำสำเร็จ 5.00 .00 มากท่ีสุด 
ประสบการณ์ทางอารมณ์ (Feel) 4.92 .20 มากที่สุด 
5. ความผ่อนคลายระหว่าง Workshop 4.83 .41 มากท่ีสุด 
6. ความสนุกและประทับใจกับการสร้างลวดลาย 4.83 .41 มากท่ีสุด 
7. ประสบการณ์ในการทำ Workshop สร้างความสุขหรอืความทรงจำท่ีดีให้คุณมาก
น้อยเพียงใด 

5.00 .00 มากท่ีสุด 

8. ความเป็นกันเองของวิทยากร 5.00 .00 มากท่ีสุด 
ความคิดสร้างสรรค์และแรงบันดาลใจ (Think) 4.94 .23 มากที่สุด 
9.งาน Workshop น้ีกระตุ้นให้คุณรู้สึกว่า “มีความคิดสรา้งสรรค์/แตกต่าง” เพียงใด 5.00 .00 มากท่ีสุด 
10. Workshop เปิดมุมมองใหม่เกี่ยวกับการใช้พืชให้สี ทำให้ได้เรียนรู้หลักการทาง
ธรรมชาติ 

4.83 .41 มากท่ีสุด 

11. การทดลองพืชกระตุ้นความอยากรู้อยากลอง 5.00 .00 มากท่ีสุด 
พฤติกรรมและไลฟ์สไตล์ (Act) 4.67 .46 มากที่สุด 
12. ความมั่นใจในการทำ Eco print ด้วยตัวเอง 3.83 .98 มาก 
13. Workshop น้ีพัฒนาทักษะด้านงานคราฟท์ของคุณเพียงใด 4.83 .41 มากท่ีสุด 
14. หลังทำ Workshop คุณมีความต้ังใจทดลองกลับไปทำที่บ้าน 5.00 .00 มากท่ีสุด 
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ตาราง 3.25 (ต่อ) 
 

รายการ ค่าเฉลี่ย S.D. แปลผล 
15. เทคนิคที่สอนสามารถนำไปใช้ได้จริง 5.00 .00 มากท่ีสุด 
ความเชื่อมโยง (Relate) 4.88 .39 มากที่สุด 
16.ความรู้สึกเชื่อมต่อกับธรรมชาติจากการทำ Workshop 5.00 .00 มากท่ีสุด 
17. ได้แลกเปลี่ยนกับผู้เข้าร่วมคนอื่น 4.83 .41 มากท่ีสุด 
18. รู้สึกเป็นส่วนหน่ึงของกลุ่มผู้รักงานคราฟท ์ 5.00 .00 มากท่ีสุด 
19. เรื่องราวของพ้ืนที่เพ่ิมความหมายให้ Workshop 4.67 .82 มากท่ีสุด 
เนื้อหาและการสอน 4.83 .41 มากที่สุด 
20. เน้ือหาการสอนเรื่องชนิดของพืชเข้าใจง่าย 4.83 .41 มากท่ีสุด 
21. ความชัดเจนของการสาธิตสารช่วยติดสี 4.83 .41 มากท่ีสุด 
22. ความเป็นระบบของข้ันตอนม้วน–น่ึง–แกะผ้า 4.83 .41 มากท่ีสุด 
23. ความเหมาะสมของเวลาในแต่ละกิจกรรม 4.83 .41 มากท่ีสุด 
24. ความเชี่ยวชาญของวิทยากร 4.83 .41 มากท่ีสุด 
การประเมินด้านโปรแกรมกิจกรรมและเวลา 4.83 .28 มากที่สุด 
25.ลำดับกิจกรรมมีความเหมาะสม 5.00 .00 มากท่ีสุด 
26.ระยะเวลาของแต่ละกิจกรรมเพียงพอ 5.00 .00 มากท่ีสุด 
27.กิจกรรมไม่เร่งหรือยืดเย้ือเกินไป 4.50 .84 มาก 
การประเมินด้านการจัดการและความพร้อมของชุมชน 4.83 .18 มากที่สุด 
28.ทีมงานให้คำแนะนำและดูแลอย่างเหมาะสม 4.50 .84 มาก 
29.การประสานงานเป็นไปอย่างราบรื่น 5.00 .00 มากท่ีสุด 
30.ชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม 4.83 .41 มากท่ีสุด 
การประเมินด้านศักยภาพการต่อยอดและการบอกต่อ 4.78 .41 มากที่สุด 
31.มีความต้ังใจจะแนะนำเส้นทางน้ีให้ผู้อื่น 4.83 .41 มากท่ีสุด 
32.เห็นศักยภาพในการพัฒนาเป็นแพ็กเกจท่องเท่ียว 5.00 .00 มากท่ีสุด 
33.กิจกรรมมีเอกลักษณ์และจดจำได้ 4.50 .84 มาก 

 
 จากตาราง 3.25  พบว่า Workshop 2 Days มีการประเมินอยู่ในระดับมากท่ีสุดทุกด้านของการสร้าง
ประสบการณ์  โปรแกรมกิจกรรม เวลา การจัดการและความพร้อมของชุมชน การต่อยอดและบอกต่อ โดยด้าน

ท่ีมีคะแนนสูงสุด คือ  สามารถก่อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์และแรงบันดาลใจ (Think) (𝑥̅= 4.94, S.D = .23)  
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ตาราง 3.26 ผลการประเมินประสบการณ์จากการทำ Eco print Workshop 2 Days 
 

รายการ ค่าเฉลี่ย S.D. แปลผล 
1. ประสบการณ์เชิงประสาทสัมผัส (Sense)  4.92 .23 มากท่ีสุด 
2. ประสบการณ์ทางอารมณ์ (Feel) 4.92 .23 มากท่ีสุด 
3. ความคิดสร้างสรรค์และแรงบันดาลใจ (Think) 4.94 .23 มากท่ีสุด 
4. พฤติกรรมและไลฟ์สไตล์ (Act) 4.67 .46 มากท่ีสุด 
5. ความเช่ือมโยง (Relate) 4.88 .39 มากท่ีสุด 
6. เนื้อหาและการสอน 4.83 .41 มากท่ีสุด 
7. การประเมินด้านโปรแกรมกิจกรรมและเวลา 4.83 .28 มากท่ีสุด 
8. การประเมินด้านการจัดการและความพร้อมของชุมชน 4.83 .18 มากท่ีสุด 
9. การประเมินด้านศักยภาพการต่อยอดและการบอกต่อ 4.78 .41 มากท่ีสุด 

ผลประเมินรวม 4.84 .10 มากที่สุด 
 

จากตาราง 3.26  พบว่า Workshop 2 Days มีการประเมินอยู่ในระดับมากท่ีสุดทุกด้าน (𝑥̅= 4.84, 

S.D = .10) โดยด้านท่ีมีคะแนนสูงสุด คือ  ความคิดสร้างสรรค์และแรงบันดาลใจ (Think) (𝑥̅= 4.94, S.D = 

.23)  รองลงมา คือ ด้านประสบการณ์เชิงประสาทสัมผัส (Sense) และประสบการณ์ทางอารมณ์ (Feel) (𝑥̅= 
4.92, S.D = .23) มีค่าเฉล่ียเท่ากันท้ัง 2 ด้าน 

ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม   
1. ข้อเสนอแนะเพื่อการปรับปรุงเส้นทาง พบว่า หากมีผลิตภัณฑ์หรือของฝากในชุมชนจะสามารถช่วย

เพิ่มรายได้ให้กับชุมชนได้  ระยะเวลาในการทำสีธรรมชาติ อาจต้องเพิ่มการเรียนรู้ในสวนหรือแปลงพืช เพื่อให้
เกิดการเรียนรู้เกี่ยวกับต้นไม้ ดอกไม้ท่ีเป็นวัตถุดิบในการทำลวดลายผ้า 

2. กิจกรรมท่ีประทับใจมากท่ีสุด  พบว่า นักท่องเท่ียวจำลองท่ีเข้ารับการบริการ มีความประทับใจใน
กิจกรรมตามเส้นทางท่ีกำหนด มีความรู้สึกตื่นเต้นเมื่อได้เห็นลวดลายผ้าท่ีลงมือทำ 

3. กิจกรรมท่ีควรปรับปรุง อาจต้องมีป้ายเล็ก ๆ ติดตามจุดท่ีเป็นแหล่งเรียนรู้ของแต่ละฐาน เนื่องจากมี
แต่ป้ายใหญ่ท่ีใช้บอกจุด แต่จุดเล็ก ๆ ท่ีเข้าไปเยี่ยมชมอาจต้องทำป้ายไว้เพิ่มเติม 
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3. แบบประเมินผลนักท่องเที่ยวจำลอง Workshop 1 Day (ร่วมกิจกรรม 23 พฤศจิกายน  2568)  
  ผลการประเมิน พบว่า นักท่องเท่ียวจำลองส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จำนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 70.0  

มีอายุเฉล่ีย 49 ปี  อายุต่ำสุด 36 ปี อายุสูงสุด 59 ปี  มีระดับการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี ร้อยละ 80.0  มี
อาชีพเป็นผู้ประกอบการ จำนวน 4 คน, รับราชการ 4 คน และ บริษัทเอกชน จำนวน  2 คน รายได้ต่อเดือน
เฉลี่ย 29,500 บาท  เดินทางมากับเพื่อน จำนวนเฉลี่ย 3 คน นักท่องเที่ยวจำลองมีจำนวนทั้งสิ้น 10 คน อาศัย
อยู่ในจังหวัดแพร่ จำนวน 3 คน จังหวัดน่าน จำนวน 5 คน และเป็นนักท่องเที่ยวที่มาจากจังหวัดเชียงใหม่ 
จำนวน 1 คน เป็นชาวต่างชาติท่ีอาศัยอยู่กรุงเทพฯ จำนวน 1 คน เคยทำผ้า Eco print มาแล้ว 1 ครั้ง จำนวน 6 
คน และยังไม่เคยทำจำนวน 4 คน  เหตุผลในการเลือกเข้าร่วม เพราะชอบงานคราฟท์ และเรียนรู้ธรรมชาติ 
 
ตาราง 3.27 ผลการประเมินประสบการณ์จากการทำ Eco print Workshop 1 Day 
 

รายการ ค่าเฉลี่ย S.D. แปลผล 
ประสบการณ์เชิงประสาทสัมผัส (Sense)  4.75 .16 มากที่สุด 
1.บรรยากาศสถานที่เหมาะสมกับการเรียนรู้ 4.70 .48 มากท่ีสุด 
2. สิ่งแวดล้อมช่วยสร้างอารมณ์ร่วม 4.60 .70 มากท่ีสุด 
3. คุณภาพวัสดุและอุปกรณ์สนับสนุนการเรียนรู้ 4.90 .32 มากท่ีสุด 
4. ความสวยงามของผ้าท่ีทำสำเร็จ 4.80 .42 มากท่ีสุด 
ประสบการณ์ทางอารมณ์ (Feel) 4.75 .50 มากที่สุด 
5. ความผ่อนคลายระหว่าง Workshop 4.50 .71 มาก 
6. ความสนุกและประทับใจกับการสร้างลวดลาย 4.90 .32 มากท่ีสุด 
7. ประสบการณ์ในการทำ Workshop สร้างความสุขหรอืความทรงจำท่ีดีให้คุณ
มากน้อยเพียงใด 

4.90 .32 มากท่ีสุด 

8. ความเป็นกันเองของวิทยากร 4.70 .67 มากท่ีสุด 
ความคิดสร้างสรรค์และแรงบันดาลใจ (Think) 4.87 .29 มากที่สุด 
9.งาน Workshop น้ีกระตุ้นให้คุณรู้สึกว่า “มีความคิดสรา้งสรรค์/แตกต่าง” 
เพียงใด 

5.00 .00 มากท่ีสุด 

10. Workshop เปิดมุมมองใหม่เกี่ยวกับการใช้พืชให้สี ทำให้ได้เรียนรู้หลักการ
ทางธรรมชาติ 

4.60 .52 มากท่ีสุด 

11. การทดลองพืชกระตุ้นความอยากรู้อยากลอง 5.00 .00 มากท่ีสุด 
พฤติกรรมและไลฟ์สไตล์ (Act) 4.48 .14 มาก 
12. ความมั่นใจในการทำ Eco print ด้วยตัวเอง 3.90 .74 มาก 
13. Workshop น้ีพัฒนาทักษะด้านงานคราฟท์ของคุณเพียงใด 4.80 .42 มากท่ีสุด 
14. หลังทำ Workshop คุณมีความต้ังใจทดลองกลับไปทำที่บ้าน 4.60 .52 มากท่ีสุด 
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ตาราง 3.27 (ต่อ) 
 

รายการ ค่าเฉลี่ย S.D. แปลผล 
15. เทคนิคที่สอนสามารถนำไปใช้ได้จริง 4.60 .70 มากท่ีสุด 
ความเชื่อมโยง (Relate) 4.68 .40 มากที่สุด 
16. ความรู้สึกเชื่อมต่อกับธรรมชาติจากการทำ Workshop 5.00 .00 มากท่ีสุด 
17. ได้แลกเปลี่ยนกับผู้เข้าร่วมคนอื่น 4.70 .67 มากท่ีสุด 
18. รู้สึกเป็นส่วนหน่ึงของกลุ่มผู้รักงานคราฟท ์ 4.70 .67 มากท่ีสุด 
19. เรื่องราวของพ้ืนที่เพ่ิมความหมายให้ Workshop 4.30 .95 มาก 
เนื้อหาและการสอน 4.76 .41 มากที่สุด 
20. เน้ือหาการสอนเรื่องชนิดของพืชเข้าใจง่าย 4.70 .48 มากท่ีสุด 
21. ความชัดเจนของการสาธิตสารช่วยติดสี 4.60 .70 มากท่ีสุด 
22. ความเป็นระบบของข้ันตอนม้วน–น่ึง–แกะผ้า 4.90 .32 มากท่ีสุด 
23. ความเหมาะสมของเวลาในแต่ละกิจกรรม 4.70 .48 มากท่ีสุด 
24. ความเชี่ยวชาญของวิทยากร 4.90 .32 มากท่ีสุด 
การประเมินด้านโปรแกรมกิจกรรมและเวลา 4.70 .61 มากที่สุด 
25.ลำดับกิจกรรมมีความเหมาะสม 4.60 .52 มากท่ีสุด 
26.ระยะเวลาของแต่ละกิจกรรมเพียงพอ 4.80 .63 มากท่ีสุด 
27.กิจกรรมไม่เร่งหรือยืดเย้ือเกินไป 4.70 .67 มากท่ีสุด 
การประเมินด้านการจัดการและความพร้อมของชุมชน 4.73 .37 มากที่สุด 
28.ทีมงานให้คำแนะนำและดูแลอย่างเหมาะสม 4.40 .70 มาก 
29.การประสานงานเป็นไปอย่างราบรื่น 5.00 .00 มากท่ีสุด 
30.ชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม 4.80 .42 มากท่ีสุด 
การประเมินด้านศักยภาพการต่อยอดและการบอกต่อ 4.63 .65 มากที่สุด 
31.มีความต้ังใจจะแนะนำเส้นทางน้ีให้ผู้อื่น 4.80 .42 มากท่ีสุด 
32.เห็นศักยภาพในการพัฒนาเป็นแพ็กเกจท่องเท่ียว 4.70 .67 มากท่ีสุด 
33.กิจกรรมมีเอกลักษณ์และจดจำได้ 4.40 .84 มาก 

 
 จากตาราง 3.27  พบว่า Workshop 1 Day มีการประเมินอยู่ในระดับมากท่ีสุดทุกด้านของการสร้าง
ประสบการณ์  โปรแกรมกิจกรรม เวลา การจัดการและความพร้อมของชุมชน การต่อยอดและบอกต่อ โดยด้าน

ท่ีมีคะแนนสูงสุด คือ  สามารถก่อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์และแรงบันดาลใจ (Think) (𝑥̅= 4.87, S.D = .29)  
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ตาราง 3.28 ผลการประเมินประสบการณ์จากการทำ Eco print Workshop 1 Day 
 

รายการ ค่าเฉลี่ย S.D. แปลผล 
1. ประสบการณ์เชิงประสาทสัมผัส (Sense)  4.75 .16 มากท่ีสุด 
2. ประสบการณ์ทางอารมณ์ (Feel) 4.75 .50 มากท่ีสุด 

3. ความคิดสร้างสรรค์และแรงบันดาลใจ (Think) 4.87 .29 มากท่ีสุด 
4. พฤติกรรมและไลฟ์สไตล์ (Act) 4.48 .14 มาก 
5. ความเช่ือมโยง (Relate) 4.68 .40 มากท่ีสุด 
6. เนื้อหาและการสอน 4.68 .40 มากท่ีสุด 
7. การประเมินด้านโปรแกรมกิจกรรมและเวลา 4.70 .61 มากท่ีสุด 
8. การประเมินด้านการจัดการและความพร้อมของชุมชน 4.73 .37 มากท่ีสุด 
9. การประเมินด้านศักยภาพการต่อยอดและการบอกต่อ 4.63 .65 มากท่ีสุด 

ผลประเมินรวม 4.69 .17 มากที่สุด 
 

จากตาราง 3.28  พบว่า Workshop 1 Day  มีการประเมินอยู่ในระดับมากที่สุดทุกด้าน (𝑥̅= 4.69, 

S.D = .17) โดยด้านท่ีมีคะแนนสูงสุด คือ  ความคิดสร้างสรรค์และแรงบันดาลใจ (Think) (𝑥̅= 4.87, S.D = .29)  

รองลงมา คือ ด้านประสบการณ์เชิงประสาทสัมผัส (Sense) และประสบการณ์ทางอารมณ์ (Feel) (𝑥̅= 4.75) มี
ค่าเฉล่ียเท่ากันท้ัง 2 ด้าน 

ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม   
1. ข้อเสนอแนะเพื่อการปรับปรุงเส้นทาง พบว่า อาจต้องเพิ่มการเรียนรู้ในสวนหรือแปลงพืช เพื่อให้เกิด

การเรียนรู้เกี่ยวกับต้นไม้ ดอกไม้ท่ีเป็นวัตถุดิบในการทำลวดลายผ้า 
2. กิจกรรมท่ีประทับใจมากท่ีสุด  พบว่า นักท่องเท่ียวจำลองท่ีเข้ารับการบริการ มีความประทับใจใน

กิจกรรมตามเส้นทางท่ีกำหนด มีความรู้สึกตื่นเต้นเมื่อได้เห็นลวดลายผ้าท่ีลงมือทำ   
3. กิจกรรมท่ีควรปรับปรุง อาจต้องปรับเปล่ียนเวลาไปไหว้พระก่อนในตอนเช้า แล้วทำผ้าให้ครบ

กระบวนการ เนื่องจากระยะเวลารอคอยผ้าท่ีนึ่งนาน 2 ช่ัวโมง อาจหากิจกรรมอื่น ๆ เสริมให้กับนักท่องเท่ียว 
เนื่องจากบางคนเหนื่อยกับการทำผ้า แล้วไม่อยากไปเท่ียวยังจุดในชุมชนท่ีกำหนด 
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ตาราง 3.29 ประเด็นเปรียบเทียบ Workshop 2 เส้นทาง 
 

ประเด็นเปรียบเทียบ Workshop 2 Days Workshop 1 Day 
บทบาทเชิงกลยุทธ์ของเส้นทาง เส้นทางหลัก (Flagship Route) เส้นทางทดลอง / เปิดตลาด (Entry Route) 

ระดับประสบการณ์ที่มอบให้ เชิงลึก ครบกระบวนการ เรียนรู้ต่อเน่ือง กระชับ เข้าถึงง่าย ใช้เวลาสั้น 

ความคิดสร้างสรรค์และแรงบันดาลใจ สูงมาก เหมาะกับการเรียนรู้เชิงลึกและการ
ค้นพบตัวตน 

สูง เหมาะกับการสร้างแรงบันดาลใจเบื้องต้น 

ประสบการณ์เชิงอารมณ์และความผูกพัน สร้างความผูกพันกับธรรมชาติ ชุมชน และผู้
ร่วมกิจกรรมได้ชัดเจน 

สร้างความประทับใจและความสนุกในระยะ
สั้น 

การพัฒนาทักษะและการนำไปใช้จริง เสริมความมั่นใจในการนำไปต่อยอดและ
ทดลองทำเองได้มากกว่า 

ให้ภาพรวมและทักษะพื้นฐาน 

ศักยภาพในการสร้างรายได้ต่อหวั สูง เหมาะกับตลาดคุณภาพ (High-value 
Tourists) 

ปานกลาง เหมาะกับการขยายฐาน
นักท่องเที่ยว 

ศักยภาพการต่อยอดเป็นแพ็กเกจ สูงมาก สามารถพัฒนาเป็นแพ็กเกจพักค้าง
คืน / Retreat / Creative Camp 

ปานกลาง–สูง เหมาะเป็นกิจกรรมเสริมใน
โปรแกรมท่องเที่ยว 

ความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย วัยทำงาน–ใกล้เกษียณ, นักท่องเทีย่วเชิง
คุณค่า, กลุ่ม Wellness 

นักท่องเที่ยวเวลาจำกัด, กลุ่มศึกษาดูงาน, 
CSR 

บทบาทต่อการพฒันาชุมชน กระตุ้นการมีส่วนร่วมของชุมชนและสินค้าใน
พื้นที่ได้มาก 

สร้างการรับรู้และเชื่อมโยงชุมชนในระยะสั้น 

ความพร้อมต่อการขยายผลเชิงนโยบาย พร้อมเป็นต้นแบบเส้นทางท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ 

พร้อมใช้เป็นเคร่ืองมือขยายตลาดและ
ประชาสัมพันธ์ 

 

 
 

ภาพ 3.67 เปรียบเทียบการทดสอบเส้นทางทำ Workshop  2 เส้นทาง 
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จากตาราง 3.29 และภาพ 3.67 ประเด็นเปรียบเทียบ Workshop 2 เส้นทาง พบว่า เส้นทาง 
Workshop 2 Days มีความเหมาะสมในการพัฒนาเป็นเส้นทางท่องเที่ยวหลักของพื้นที่ เนื่องจากสามารถสร้าง
คุณค่าเชิงประสบการณ์เชิงลึกและมีศักยภาพในการสร้างรายได้ต่อหัวในระดับสูง ขณะท่ีเส้นทาง Workshop 1 
Day มีบทบาทสำคัญในการขยายฐานนักท่องเที่ยวและสร้างการรับรู้ต่อกิจกรรมท่องเที่ยวของชุมชน ทั้งสอง
เส้นทางควรได้รับการบริหารจัดการในลักษณะเสริมกัน เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน 
 
4. แบบสอบถามการสร้างประสบการณ์ท่องเที่ยวชุมชน กิจกรรมงานป่าแลวคราฟท์  
    วันท่ี 22 พฤศจิกายน 2568 จำนวนผู้เข้าร่วมทั้งส้ิน  83  คน แต่เก็บแบบสอบถามได้เพียง 68 ตัวอย่าง  
    มีผลการประเมิน ดังนี้ 
 

  ตาราง 3.30  ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

รายการ จำนวน (N= 68)  ร้อยละ (100.0) 
1.เพศ     

ชาย 23 33.8 
หญิง 45 66.2 

2. อายุ         ค่าเฉล่ีย=  42  ปี     ต่ำสุด= 35    สูงสุด = 49                               
   น้อยกว่าหรือเท่ากับ 30 11 16.2 
   31 - 40 ปี 20 29.4 
   41 - 50 ปี  28 41.2 
   51 ปีขึ้นไป 9 13.2 
3. ระดับการศึกษา    
    ต่ำกว่าปริญญาตรี            37 54.4 
    ปริญญาตรี 25 36.8 

สูงกว่าปริญญาตร ี 6 8.8 
4. อาชีพ    

รับราชการ 4 5.9 
รับจ้างท่ัวไป   16 23.5 
นักเรียน/นักศึกษา   6 8.8 
เกษตรกร 11 16.2 
ผู้ประกอบการ 17 25.0 
อื่น ๆ  14 20.6 



145 
 
 

 

 

  ตาราง 3.30 (ต่อ) 
 

รายการ จำนวน (N= 68)  ร้อยละ (100.0) 
5. รายได้ต่อเดือน  ค่าเฉล่ีย= 9,808.82     ต่ำสุด= 0     สูงสุด =  40,000    SD. 10791.45                        
6. เดินทางมางานนี้ก่ีคน    

1 - 2  คน 37 54.4 
3-  4  คน 20 29.4 
5 คนขึ้นไป 11 16.2 

         *ค่าเฉล่ีย= 2.51          ต่ำสุด=  1         สูงสุด = 5  SD. 1.36 
7. ท่านอาศัยอยูใ่นเขตจังหวัด   

ลำพูน 2 2.9 
น่าน 40 58.8 
พะเยา 2 2.9 
แพร่ 23 33.8 
อุดรธานี 1 1.5 

8. เหตุผลที่เลือกเข้าร่วมงาน   
    ชอบงานคราฟท์        34  50.0 
    มาออกบูธแสดงสินค้า 38 55.9 

ท่องเท่ียวประสบการณ์ 12 17.6 
มาช้อปป้ิงซื้อของ 13 19.1 
เพื่อนชวน 11 16.2 
หาแรงบันดาลใจในการทำงานและสร้างเครือข่าย 27 39.7 
อื่น ๆ 3 4.5 

 
 จากตาราง 3.30 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 66.2  อายุค่าเฉล่ีย  42  ปี   
มีอายุระหว่าง  41 - 50 ปี จำนวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 41.2   มีระดับการศึกษา ต่ำกว่าปริญญาตรี  ร้อยละ 
54.4 ส่วนใหญ่เป็นผู้ประกอบการ คิดเป็นร้อยละ 25.0  มีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 9,808.82 บาท เดินทางมางานใน
ครั้งนี้ อยู่ระหว่าง 1- 2 คน คิดเป็นร้อยละ 54.4 อาศัยอยู่ในจังหวัดน่าน ร้อยละ 58.8 รองลงมา คือ จังหวัดแพร่ 
ร้อยละ 33.8  เหตุผลท่ีเลือกเข้าร่วมงานป่าแลวคราฟท์ คือ มาออกบูธแสดงสินค้า คิดเป็นร้อยละ 55.9 รองลงมา 
คือ ชอบงานคราฟท์   คิดเป็นร้อยละ 50.0 
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ตาราง 3.31 ผลการประเมินประสบการณ์จากการมาเท่ียวในงานป่าแลวคราฟท์ 
 

ข้อคำถาม ค่าเฉลี่ย SD. แปลผล 
ประสบการณ์เชิงประสาทสัมผัส (Sense)  4.27 .08 มาก 

1. ความสวยงามของการจัดงานและบรรยากาศโดยรวม 4.44 .70 มาก 
2. กล่ิน เสียง หรือองค์ประกอบทางธรรมชาติท่ีช่วยสร้างบรรยากาศ 4.12 .68 มาก 
3. ดีไซน์งานคราฟท์และการจัดแสดงท่ีดึงดูดสายตา 4.26 .84 มาก 
ประสบการณ์ทางอารมณ์ (Feel) 4.49 .14 มาก 
4. งานทำให้คุณรู้สึกผ่อนคลายหรือสบายใจเพียงใด 4.50 .59 มาก 
5. คุณรู้สึกประทับใจกับความอบอุ่นของชุมชนหรือบรรยากาศงานเพียงใด 4.63 .52 มาก 
6. ประสบการณ์ในงานสร้างความสุขหรือความทรงจำท่ีดีให้คุณมากน้อยเพียงใด 4.34 .80 มาก 
ความคิดสร้างสรรค์และแรงบันดาลใจ (Think) 4.16 .29 มาก 
7.งานคราฟท์นี้กระตุ้นให้คุณรู้สึกว่า “มีความคิดสร้างสรรค์/แตกต่าง” มาก
น้อยเพียงใด 

4.22 .79 มาก 

8. เรื่องราวของชุมชน/ช่างฝีมือทำให้คุณอยากเรียนรู้มากขึ้นหรือไม่ 4.26 .77 มาก 
9. คุณได้รับความรู้ใหม่เกี่ยวกับงานคราฟท์หรือวัฒนธรรมท้องถิ่นหรือไม่ 3.99 1.29 มาก 
พฤติกรรมและไลฟ์สไตล์ (Act) 4.25 .08 มาก 
10.การเข้าร่วมงานทำให้คุณอยากลองทำงานคราฟท์ด้วยตนเองหรือไม่ 4.12 .87 มาก 
11.ประสบการณ์ในงานมีผลต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้า/ของฝากของ
คุณหรือไม่ 

4.24 .81 มาก 

12.งานนี้ช่วยให้คุณมองเห็นคุณค่าของสินค้าแฮนด์เมดหรือสินค้าชุมชน
เพิ่มขึ้นหรือไม ่

4.41 .70 มาก 

ความเชื่อมโยงทางสังคมและชุมชน (Relate) 4.44 .08 มาก 
13.คุณรู้สึกเป็นส่วนหนึ่งของชุมชนหรือกิจกรรมในงานนี้มากน้อยเพียงใด 4.37 .83 มาก 
14. งานนี้ช่วยให้คุณเช่ือมโยงหรือรู้จักผู้คนใหม่ ๆ หรือไม่ 4.43 .78 มาก 
15. งานทำให้คุณรู้สึกว่าเป็นกิจกรรมท่ีส่งเสริมความเข้มแข็งของชุมชน
เพียงใด 

4.53 .66 มาก 

ความพึงพอใจโดยรวมและความต้ังใจในอนาคต 4.40 .72 มาก 
16. ความพึงพอใจโดยรวมและความต้ังใจในอนาคต 4.40 .72 มาก 

 

จากตาราง 3.31 พบว่า มีการประเมินอยู่ในระดับมากทุกด้าน (𝑥̅= 4.16 – 4.49) โดยด้านที่มีคะแนน

สูงสุด คือ  ประสบการณ์ทางอารมณ์ (Feel) (𝑥̅= 4.49, S.D = .14)   
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ตาราง 3.32 ผลการประเมินประสบการณ์ในงานป่าแลวคราฟท์ในแต่ละด้าน 
 

รายการ ค่าเฉลี่ย SD. แปลผล 
ประสบการณ์เชิงประสาทสัมผัส (Sense)   4.27 .08 มาก 

ประสบการณ์ทางอารมณ์ (Feel) 4.49 .14 มาก 
ความคิดสร้างสรรค์และแรงบันดาลใจ (Think) 4.16 .29 มาก 
พฤติกรรมและไลฟ์สไตล์ (Act) 4.25 .08 มาก 
ความเช่ือมโยงทางสังคมและชุมชน (Relate) 4.44 .08 มาก 
ความพึงพอใจโดยรวมและความต้ังใจในอนาคต 4.40 .72 มาก 
ผลรวมค่าเฉลี่ย 4.34 .25 มาก 

 

จากตาราง 3.32 พบว่า มีการประเมินอยู่ในระดับมากทุกด้าน (𝑥̅= 4.34, S.D = .25) โดยด้านที ่มี

คะแนนสูงสุด คือ  ประสบการณ์ทางอารมณ์ (Feel) (𝑥̅= 4.49, S.D = .14)  รองลงมา คือ ความเชื่อมโยงทาง

สังคมและชุมชน (Relate)  (𝑥̅= 4.44, S.D = .08)  
สำหรับการต้ังใจกลับมาร่วมงานในปีถัดไปหรือไม่ พบว่า ส่วนใหญ่จะกลับมาแน่นอน คิดเป็นร้อยละ 

79.4 อาจจะกลับมา คิดเป็นร้อยละ 20.6  อีกท้ัง พบว่า ส่วนใหญ่คิดว่า แน่นอนว่าจะแนะนำ คิดเป็นร้อยละ 
51.5  และยินดีแนะนำงานนี้ให้เพื่อน/ครอบครัว คิดเป็นร้อยละ 48.5 
 
ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
1. ส่ิงใดท่ีคุณประทับใจท่ีสุดจากงาน “ป่าแลวคราฟท์”? 
    ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ ให้ข้อคิดเห็นว่า ชอบงานคราฟท์ท่ีมีชาวบ้านและชุมชนมาร่วมกันจัดงาน 
เพราะทำให้รู้สึกถึงวิถีชีวิตของชุมชนอย่างแท้จริง  เช่น การทำไหข้าวโบราณ การเล่นเปตอง  
2. มีส่ิงใดท่ีอยากให้ปรับปรุงสำหรับปีต่อไป? 
    ผู้ตอบแบบสอบถามให้ข้อคิดเห็นเกี่ยวกับ สถานท่ีจัดงานควรปรับปรุงเรื่องกล่ินขี้หมูมาเป็นระยะ ๆ ควร
ปรับปรุงเรื่องกล่ินให้ดีกว่านี้ 
3. งานนี้ทำให้คุณได้รับประสบการณ์อะไรท่ีเป็นเอกลักษณ์? 
    เห็นวิถีชีวิตชาวบ้าน บรรยากาศอบอุ่น ดนตรีไพเราะ และมีการนำเอาใบไม้ ดอกไม้ มาสร้างให้เกิดรายได้
ให้กับชุมชน  ได้เห็นงานคราฟท์ท่ีเช่ือมโยงกับวิถีชุมชน 
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3.3.2 การประเมินผลโครงการโดยใช้แบบสอบถามและการสัมภาษณ์กับผู้เข้าร่วมโครงการ        
การประเมินผลโครงการโดยใช้แบบสอบถามกับผู้เข้าร่วมโครงการสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ  จำนวน 

15 คน  มีผลดังนี้ 
 

ตาราง 3.33 ความพึงพอใจผู้รับบริการภายใต้โครงการส่งเสริมการนำ วทน.เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิตและ
เศรษฐกิจชุมชน 

รายการ คะแนน S.D. แปลผล 
1. มีช่องทางการให้บริการท่ีหลากหลาย 4.00 .65 มาก 
2. การให้บริการขั้นตอน ไม่ยุ่งยาก ซับซ้อน 4.87 .35 มากท่ีสุด 
3. การให้บริการมีความสะดวก รวดเร็ว 4.47 .74 มาก 
4. เจ้าหน้าท่ี ให้บริการด้วยความสุภาพ เต็มใจ ยินดี 4.53 .64 มาก 
5. เจ้าหน้าท่ี ให้บริการด้วยความสะดวก รวดเร็ว 4.27 .80 มาก 
6. เจ้าหน้าท่ี ให้บริการตอบข้อซักถามปัญหาได้น่าเช่ือถือ 4.67 .62 มากท่ีสุด 
7. ท่านได้รับความรู้เพิ่มขึ้นจากเดิม  4.80 .41 มากท่ีสุด 
8. ข้อมูลท่ีได้รับ ถูกต้อง และตรงความต้องการ 4.60 .63 มากท่ีสุด 
9. ข้อมูลท่ีได้รับมีประโยชน์ สามารถนำไปแก้ไขปัญหาได้ 4.80 .41 มากท่ีสุด 
10. ความพึงพอใจในภาพรวมของการรับบริการ 4.56 .16 มาก 

ภาพรวม 4.56 .54 มากที่สุด 
 

จากตาราง 3.33 พบว่า ผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีความพึงพอใจภาพรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด (𝑥̅= 4.56, S.D 

= .54) คิดเป็นร้อยละ 91.2 โดยข้อย่อยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ การให้บริการขั้นตอน ไม่ยุ่งยาก ซับซ้อน (𝑥̅= 4.87, 
S.D = .35)  
 

ตาราง 3.34 แสดงจำนวนและร้อยละ จำแนกตามความรู้ท่ีได้รับท่ีสามารถนำไปใช้ประโยชน์ (สามารถตอบได้
มากกว่า 1 ข้อ) 

การนำไปใช้ประโยชน ์ จำนวน ร้อยละ 
เพิ่มรายได้  15 100.00 
ลดรายจ่าย - - 
เพิ่มคุณภาพชีวิต  8 53.33   

 

จากตาราง 3.34 พบว่า ผู้ท่ีเข้าร่วมกิจกรรมท้ังหมดจำนวน 15 คน สามารถนำความรู้ท่ีได้รับจากการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ในการเพิ่มรายได้ คิดเป็นร้อยละ 100 รายได้ท่ีเพิ่มขึ้นต่ำสุด 2,000 บาท สูงสุด 
8,000  บาท  ค่าเฉล่ียของรายได้ท่ีเพิ่มขึ้น 5,000 บาท/เดือน หากมีการทำและจำหน่ายอย่างต่อเนื่อง การเพิ่ม
คุณภาพชีวิต จำนวน 8  คน คิดเป็นร้อยละ 53.33   
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 การเพิ่มคุณภาพชีวิต พบว่า มีการสามารถสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน กลุ่มสมาชิกให้เกิดการจ้างงาน  
มีอาชีพเสริมทำอยู่ท่ีบ้าน เกิดความสุขในการทำกิจกรรมร่วมกันระหว่างสมาชิกและคนในครอบครัว 
 

3.3.3 การประเมินผลทั้งโครงการทางเศรษฐศาสตร์ (เทียบกับการลงทุนโครงการ) 
 เมื่อรายได้รวมของผู้เข้ารับการถ่ายทอดเทคโนโลยี ในท่ีนี้เป็นรายได้รวมของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่ีมียอด
จำหน่าย  ดังตารางต่อไปนี้ 
ตาราง 3.35 แหล่งรายได้ของกลุ่มวิสาหกิจฯ ปี 2568 

แหล่งรายได้ มูลค่า (บาท) 
จำหน่ายผ้า Eco print 42,221 
บริการท่องเท่ียวชุมชน / เดินป่า / Workshop (เพจไก่ป่าแคมป์) 245,000 
บริการท่ีพักและ Workshop (เพจบ้านนาสวนสามขา) 90,000 
รวมรายได้ทั้งหมด (Total Outcome – Economic) 377,221 

**การจำหน่ายผ้า (ตามบัญชีแนบท้าย)  

 

ผลตอบแทนโครงการแบบ “ต่อคน” (15 คน) 
• รายได้เฉล่ียต่อคน (ช่วงรายงาน) 

= 377,221 ÷ 15 = 25,148 บาท/คน 
• รายได้ต่อคนต่อปี (คูณ 12 เดือน) 

= (25,148 x 12) = 301,776 บาท/คน/ปี 
• ต้นทุนโครงการต่อคน 

= 223,470 ÷ 15 = 14,898 บาท/คน 
 

ผลตอบแทนต่อคน (เท่า) = 
301,776

14,898
= 20.26 เท่า 

 
กล่าวคือ การลงทุน 1 บาทต่อคน สร้างรายได้เฉล่ีย 20.26 บาทต่อปีต่อคน 
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ตาราง 3.36  ผลตอบแทนโครงการต่อคน (Per Capita Economic Return) 

รายการ สูตรคำนวณ ค่า 
รวมรายได้ท้ังหมดของโครงการ (บาท) – 377,221 
ต้นทุนโครงการรวม (บาท) – 223,470 
จำนวนผู้ได้รับประโยชน์โดยตรง (คน) – 15 
รายได้เฉล่ียต่อคน (บาท) รวมรายได้ ÷ จำนวนคน 25,148 
รายได้เฉล่ียต่อคนต่อปี (บาท/คน/ปี) รายได้ต่อคน × 12 301,776 
ต้นทุนโครงการต่อคน (บาท/คน) ต้นทุนรวม ÷ จำนวนคน 14,898 
ผลตอบแทนโครงการ (เท่า) รายได้ต่อคนต่อปี ÷ ต้นทุนต่อคน 20.26 เท่า 

  
การคำนวณผลตอบแทนจากการลงทุน (SROI – Economic) 

สูตรพื้นฐาน:  SROI = มูลค่าผลลัพธ์ (Outcome) ÷ เงินลงทุน (Investment) 
แทนค่า:  SROI = 377,221 ÷ 223,470 
SROI = 1.68 : 1 
ความหมายเชิงนโยบาย  ทุกการลงทุน 1 บาท  ก่อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ ประมาณ 1.68 บาท 

 
 เมื่อพิจารณาความคุ้มค่าของโครงการในสองมิติ ได้แก่ (1) ผลตอบแทนทางเศรษฐกิจเชิงงบประมาณ 

และ (2) ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (Social Return on Investment: SROI)  พบว่า โครงการมี
ศักยภาพในการสร้างผลลัพธ์ท่ีคุ้มค่าอย่างชัดเจน โดยการคำนวณผลตอบแทนโครงการในมิติทางเศรษฐกิจแบบ
ต่อคน พบว่า รายได้เฉลี่ยต่อคนต่อปีเทียบกับต้นทุนโครงการต่อคน มีค่าเท่ากับ 20.26 เท่า สะท้อนว่า การใช้
งบประมาณ 1 บาทต่อคน สามารถสร้างรายได้เฉลี่ยได้ประมาณ 20.26 บาทต่อปี หากประเมินความคุ้มค่าท้ัง
โครงการของปี 2568 พบว่า SROI = 1.68 : 1 ความหมายเชิงนโยบาย  ทุกการลงทุน 1 บาท  ก่อให้เกิดมูลค่า
ทางเศรษฐกิจ ประมาณ 1.68 บาท  ขณะเดียวกันการประเมินดังกล่าวเป็นเพียงการประเมินผลการตอบแทน
เบื้องต้น ยังไม่ได้รวมการประเมินผลด้านสังคม และสิ่งแวดล้อม และยังไม่ได้ทำการประเมิน SROI แบบเต็ม
รูปแบบ  
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3.3.4 สรุปแบบประเมินผลการติดตามผลภายหลังการถ่ายทอดเทคโนโลยี 
   

ตาราง 3.37 สรุปแบบประเมินผลการติดตามผลภายหลังการถ่ายทอดเทคโนโลยี  
 

รายการประเมิน จำนวน  หน่วยนับ 
จำนวนผู้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยีตามแผน 15 คน 
จำนวนผู้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยี 15 คน 
จำนวนผู้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยีท่ีติดตามผล 15 คน 
จำนวนผู้ท่ีนำองค์ความรู้ไปใช้ประโยชน์ 15 คน 
มูลค่าทางเศรษฐกิจจากรายได้ท่ีเพิ่มขึ้น 25,148 บาท/เดือน 
ผลตอบแทนโครงการ = รายได้ต่อคนต่อปี ÷ ต้นทุนต่อคน 20.26 เท่า/คน 
ผลตอบแทนโครงการ = มูลค่าผลลัพธ์ (Outcome) ÷ เงินลงทุน  1.68 เท่า 

 

 จากตาราง 3.37 จำนวนกลุ่มเป้าหมายที่จะเข้ารับการถ่ายทอดเทคโนโลยีตามแผน คือ 15 คน การ
ติดตามประเมินผลท้ังหมด 15 คน พบว่า ผู้เข้ารับการถ่ายทอดเทคโนโลยีทุกคน สามารถนำความรู้ท่ีได้รับไปใช้
ประโยชน์ได้จริง มูลค่าทางเศรษฐกิจจากรายได้ที่เพิ่มขึ้นเท่ากับ 25,148 บาทต่อเดือน มีผลตอบแทนโครงการ 
20.26 เท่า/คน หากพิจารณาผลตอบแทนโครงการรวม คือ  1.68 เท่า 
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บทที่  4 
สรุปผลการดำเนินโครงการ 

 

4.1 สรุปผลการการดำเนินงานตามค่าเป้าหมาย/ตัวชี้วัดของโครงการในภาพรวม 

ผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ 
ตาราง 4.1 ค่าเป้าหมายในแต่ละปี ( 3 ปี) ของผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ 

ผลผลิต/ผลลัพธ์ หน่วย ค่าเป้าหมายในแต่ละปี 
ปีที่ 1 (2566) ปีที่ 2 (2567) ปีที่ 3 (2568) 

 แผน ผล แผน ผล แผน ผล 

1. จำนวนคนที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยี  
 ปี 2566 
   1.1 การถ่ายทอดเทคโนโลยีการการย้อมสีธรรมชาติและการทำ Eco print  
   1.2 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และการสร้างตราสินค้า  
   1.3  การบัญชีต้นทุน การตั้งราคา และการตลาดออนไลน์  
ปี 2567 
  1.4  ถ่ายทอดเทคโนโลยีการตัดเย็บและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจากผ้า Eco print  
   1.5 การฝึกอบรมการขอมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนและการบริหารจัดการกลุ่มแบบมีส่วนร่วม
และโมเดลธุรกิจเพ่ือสังคม  
   1.6  การวางแผนการตลาดผลิตภัณฑ์และเส้นทางการท่องเที่ยวชุมชนบนฐานคิดธุรกิจเพ่ือสังคม  
ปี 2568 
   1.7  การสร้างสื่อเพ่ือสร้างการรับรู้การท่องเที่ยวในชุมชนและการตลาดออนไลน์  
   1.8  ศูนย์เรียนรู้ต้นแบบในการท่องเที่ยวชุมชน  Eco print Ecotourism และการขอมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชนและเชื่อมโยงสู่มาตรฐานโฮมสเตย์  
   1.9  การทดสอบเส้นทางท่องเที่ยวชุมชนและเชื่อมโยงเครือข่ายการท่องเที่ยวชุมชน 
          -สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
          - นักท่องเที่ยวจำลอง 
          - เครือข่ายงานคราฟท์และนักท่องเที่ยวในงานป่าแลวคราฟท์ 

คน 15 

 

 

15 
 

15 
15 
30 
 
 

 

15 

 
 
 
 
 
 

15 

 
 
 
 

15 
15 
 

15 
 

15 15 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

15 
15 
 
 

15 
10 
83 

2. จำนวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด(ระบุรายละเอียดองค์ความรู้เทคโนโลยี) 
ปี 2566 
   T1 การถ่ายทอดเทคโนโลยีการย้อมสีธรรมชาติและการทำ Eco print  
   T2  การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และการสร้างตราสินค้า  
   T3 การบัญชีต้นทุน การตั้งราคา และการตลาดออนไลน์ 
ปี 2567 
   T1 การตัดเย็บและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจากผ้า Eco print 
   T2 การขอมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน  
   T3 การบริหารจัดการกลุ่มแบบมีส่วนร่วม 
   T4 โมเดลธุรกิจเพ่ือสังคม 
   T5 การวางแผนการตลาดผลิตภัณฑ์ 
   T6 การสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวชุมชนบนฐานคิดธุรกิจเพ่ือสังคม 
ปี 2568  
   T1 การสร้างสื่อภาพนิ่ง 
   T2 การสร้างเนื้อหาและตลาดออนไลน์   
   T3  การตัดต่อ VDO 
   T4 การออกแบบกิจกรรมในศูนย์เรียนรู้  
   T5 มาตรฐานโฮมสเตย์   
   T6 การตัดเย็บผลิตภัณฑ์จากเศษผ้า 
   T7 การทดสอบและประเมินการท่องเที่ยวชุมชน   

เร่ือง 
 

3 

 

 

3 3 6 2 6 
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ตาราง 4.1 (ต่อ) 
ผลผลิต/ผลลัพธ์ หน่วย ค่าเป้าหมายในแต่ละปี 

ปีที่ 1 (2566) ปีที่ 2 (2567) ปีที่ 3 (2568) 
 แผน ผล แผน ผล แผน ผล 

3. จำนวนวิทยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อื่นได้ ได้แก่  
ปี 2566 
   1. นางสาวนภัส ตุลยาพิศิษฐ์ วทิยากรถ่ายทอดเร่ืองสีธรรมชาติ 
   2. วิทยากรถ่ายทอดเร่ืองเทคนิคการเลือกพรรณไม้และการวางลวดลาย การทำผ้า Eco-print 
   3. นางนงค์รัก วุฒิ วิทยากรด้านบัญชี ต้นทุน และการตัง้ราคา 

ปี 2567 
   1. นายณัชพล  พรมคำ วทิยากรถ่ายทอดเร่ืองการวางแผนการตลาดผลติภัณฑ์และเส้นทาง
ท่องเที่ยวชุมชนบนฐานคดิธุรกิจเพ่ือสังคม 
   2. นายณัฐสิทธิ   วฒุิ  วทิยากรถ่ายทอดเร่ืองการขอมาตรฐานชุมชน การบริหารจัดการกลุ่มแบบ
มีส่วนร่วมและโมเดลธุรกิจเพ่ือสังคม 
   3. นางนางนงนุช  ฝายนันทะ วิทยากรด้านการตดัเย็บและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้า Eco print 

ปี 2568 
   1.  นายดนัยภัตร  ภิวงศ์  วทิยากรด้านการสร้างสื่อภาพนิ่ง 
   2.  นายณัชพล  พรมคำ วิทยากรด้านการสร้างเนื้อหา การตัดต่อ VDO  (**ซ้ำกับปีที่ 1)    
   3.  นางจันทรศ์รี  ภิวงค์  วทิยากรดา้นมาตรฐานโฮมสเตย ์
   4.  นางวราภรณ์ บุญเรือง  วิทยากรดา้นการออกแบบกิจกรรมในศูนย์เรียนรู้ 
   5.  นางรันย ู ราทธะพงษ์  วิทยากรการทดสอบ/ประเมินเส้นทางท่องเที่ยว Workshop 1 day 
    6. นส.กนิษฐากานต์  นันต๊ะ  วิทยากรการทดสอบเส้นทางท่องเที่ยว Workshop 2 days 

คน 3 3 3 3 6 5 

4. จำนวนผลิตภัณฑ์ที่ได้จากกระบวนการพัฒนา/ต่อยอด(ระบุชื่อผลิตภัณฑ์)  
ปี 2566  
 P1 ผ้าชิ้นขนาดกว้าง 45 นิ้ว ยาว 2 เมตร แบบพ้ืนฐานและแบบห่มสี 
 P2 ผ้าคลุมไหล่ ขนาด 55x200 ซม. แบบพ้ืนฐานและแบบห่มสี 
 P3 ผ้าชิ้นขนาดกว้าง 22 นิ้ว ยาว 2 เมตร แบบพ้ืนฐานและแบบห่มสี 
 P4 ผ้าถุงเป็นการนำผ้าชินขนาดกว้าง 45 นิ้ว ยาว 2 เมตรนำไปตัดเย็บเป็นผ้าถงุ 
ปี 2567 
 P1 ผ้าเส้ือสูทเข้ารูป 
 P2 ปลอกหมอน 
 P3  กระเป๋าแบบคล้องแขน 
 P4 กระเป๋าคาดเอว 
 P5 กระเป๋าถือ 
ปี 2568 
P1 ผ้าปูโต๊ะ                      
P2 ผ้ากันเป้ือนผ้า Eco print 
P3 พวงกุญแจผ้า Eco print ปลา  
P4 พวงกุญแจผ้า Eco print แมว  
P5 พวงกุญแจจากเศษผ้า Ugly doll 

ผลิตภัณฑ ์
 

3 4 3 5 2 5 

5. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 80 84.4 80 84.4 80 91.2 

6. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีที่ได้ปรับไปใชป้ระโยชน์ คน 15 15 15 15 15 15 

7. สัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจที่จะเกิดขึ้น (เทียบจากเงินลงทุน/คน) เท่า 4 4 4 4 4 20.26 

8. จำนวนโครงการหรือกิจกรรมที่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน นำความรู้ไปประยุกต์ใช้ กิจกรรม - - - - 2 2 
9. จำนวนศูนย์เรียนรู ้ ศูนย ์ - - - - 1 1 
10. SROI ของโครงการ เท่า - - - - - 1.68 
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4.2 สรุปผลการดำเนินงานตามค่าเป้าหมาย/ตัวชี้วัดของโครงการในภาพรวมปีงบประมาณ 2568 

ตาราง 4.2 ผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ 
 

ผลผลิต/ผลลัพธ ์ หน่วย แผน ผล 
2568 2568 

1. จำนวนคนที่ได้รับการถ่ายทอดความรู/้เทคโนโลยี คน 15 15 
2. จำนวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด(ระบุรายละเอียดองค์ความรู้เทคโนโลยี) 
    1. การสร้างสื่อเพ่ือสร้างการรับรู้การท่องเที่ยวในชุมชนและการตลาดออนไลน์  
        T1 การสร้างสื่อภาพนิ่ง 
        T2 การสร้างเนื้อหาและตลาดออนไลน์   
        T3  การตดัต่อ VDO 
    2. ศูนย์เรียนรู้ต้นแบบในการท่องเที่ยวชุมชน  Eco print Ecotourism และการขอมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนและเชื่อมโยง
สู่มาตรฐานโฮมสเตย์  
       T4 การออกแบบกิจกรรมในศูนย์เรียนรู้  
       T5 มาตรฐานโฮมสเตย์   
       T6 การตัดเย็บผลิตภัณฑ์จากเศษผ้าT4 
   3.การทดสอบเส้นทางท่องเที่ยวชุมชนและเช่ือมโยงเครือข่ายการท่องเที่ยวชุมชน 
       T7 การทดสอบและประเมินการท่องเที่ยวชุมชน   

เร่ือง 
 

2 6 

3. จำนวนวิทยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อ่ืนได้ 

    3.1 นายดนัยภัตร  ภิวงศ์  วิทยากรด้านการสร้างสื่อภาพนิ่ง 
    3.2 นายณัชพล  พรมคำ วิทยากรด้านการสร้างเน้ือหา การตัดต่อ VDO      
    3.3 นางจันทร์ศรี  ภิวงค์  วิทยากรด้านมาตรฐานโฮมสเตย์ 
    3.4 นางวราภรณ์ บุญเรือง  วิทยากรด้านการออกแบบกิจกรรมในศูนย์เรียนรู้ 
    3.5 นางรันยู  ราทธะพงษ์  วิทยากรด้านการทดสอบ/ประเมินเส้นทางท่องเที่ยว Workshop 1 day 
    3.6  นส.กนิษฐากานต์  นันต๊ะ  วิทยากรด้านการทดสอบเส้นทางท่องเที่ยว Workshop 2 days 

คน 6 5 
 
**นับซ้ำปีท่ี1 

4. จำนวนผลิตภัณฑ์ที่ได้จากกระบวนการพัฒนา/ต่อยอด(ระบุชื่อผลิตภัณฑ์)  
4.1 ผ้าปูโต๊ะ                      
4.2 ผ้ากันเป้ือนผ้า Eco print 
4.3 พวงกุญแจผ้า Eco print ปลา  
4.4 พวงกุญแจแมว  
4.5 พวงกุญแจ Ugly doll 

ผลิตภัณฑ์ 
 
 

2 
 

5 

5. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 80 91.2 
6. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีที่ได้รับไปใช้ประโยชน์ คน 15 15 
7. สัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจที่จะเกิดขึ้น/คน เท่า 4 20.26 
8. จำนวนโครงการหรือกิจกรรมที่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน นำความรู้ไปประยุกต์ใช้  กิจกรรม 2 2 
9. จำนวนศูนย์เรียนรู ้ ศูนย์เรียนรู ้ 1 1 
10. SROI ของโครงการ เท่า - 1.68 

 

 จากตาราง 4.2  พบว่า ผลการดำเนินงานท่ีผ่านมามีจำนวนผู้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยีจำนวน 
15 คน จำนวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอดจำนวน 7 เรื่อง จำนวนวิทยากรชุมชน 6 คน จำนวนผลิตภัณฑ์ที่ได้จาก
กระบวนการพัฒนา/ต่อยอด จำนวน 5 ผลิตภัณฑ์ ร้อยละความพึงพอใจ 91.2 จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีไป
ปรับใช้ประโยชน์ 15 คน สัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจที่จะเกิดขึ้นหากมีการดำเนินการผลิตสินค้าอย่างต่อเนื่อง 
20.26 เท่า 
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4.3 การประเมินผลกระทบจากการดำเนินโครงการ 

     ผลกระทบการดำเนินงาน 

1. ด้านเศรษฐกิจ 

15. ผลกระทบ : (แสดงผลกระทบที่เกิดขึ้นจากโครงการทั้งที่เกิดกับผู้ประกอบการ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่ได้รับประโยชน์จากการดำเนินโครงการ) 

  15.1 เศรษฐกิจ สำหรับด้านเศรษฐกิจ จะเป็นการเปรียบเทียบรายได้จากการดำเนินโครงการระหว่าง ปี พ.ศ. 
2566 – 2568 เนื่องจากเป็นการพัฒนาต่อเนื่อง 3 ปี เพื่อให้เห็นอัตราการเติบโตของรายได้จากการดำเนินงาน เพราะ
การพัฒนาและสร้างผู้ประกอบการชุมชนอาจมีข้อจำกัดด้านปัจจัยต่าง ๆ ของสมาชิกกลุ่มที่ส่วนใหญ่เป็นผู้สูงอายุ 
อย่างไรก็ตามกลุ่มวิสาหกิจชุมชนป่าแลวคราฟท์ ได้มีกลุ่มวัยทำงานเข้ามาช่วยขับเคล่ือน อีกท้ังพยายามเปิดโอกาสให้คน
ในชุมชน เยาวชน และเครือข่ายเข้ามาร่วมเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง  จนสามารถดำเนินงานสร้างรายได้ทางเศรษฐกิจ ดังนี้  
 

ตาราง 4.3 เปรียบเทียบยอดขายก่อนและหลังดำเนินโครงการระหว่างปี 2566 -2568 
รายการ มูลค่า (บาท) หมายเหตุ 
ยอดขายปี 2566 29,750 รายได้จากการจำหน่ายผ้า 
ยอดขายปี 2567 30,850 รายได้จากการจำหน่ายผ้า 
ยอดขายปี 2568 377,221 รายได้จากการจำหน่ายผ้า+การบริการนักท่องเท่ียว 

** ยอดขายและรายได้ปี 2568 แสดงแล้วในตาราง 3.35 หน้า 149 
 

ตาราง 4.4 เปรียบเทียบยอดขายรายปี และอัตราการเติบโต 
 

ปี 
(พ.ศ.) 

ยอดขาย 
(บาท) 

การเปลี่ยนแปลงจาก
ปีก่อน (บาท) 

อัตราการเติบโต YoY (%) หมายเหตุ 

2566 29,750 – – จำหน่ายผ้า Eco print 

2567 30,850 +1,100 +3.70% จำหน่ายผ้า Eco print 

2568 377,221 +346,371 +1,122.0% ผ้า + บริการท่องเท่ียว 

สูตรที่ใช ้
• YoY (%) = (ยอดขายปีปัจจุบัน − ยอดขายปีก่อน) ÷ ยอดขายปีก่อน × 100 

การวิเคราะห์เชิงโครงสร้าง (Structural Growth Analysis) 
 ช่วงปี 2566–2567: การเติบโตเชิงเสถียร (Organic Growth) 
• อัตราการเติบโต 3.70% 
• เป็นการเพิ่มขึ้นจากการจำหน่ายสินค้าเดิม (ผ้า Eco print) 
• สะท้อนการเติบโตแบบค่อยเป็นค่อยไป ไม่มีการเปล่ียนโครงสร้างรายได้ 

ดังนั้น แสดงให้เห็นว่าในช่วงปี 2566 -2567 เป็นการเติบโตเชิง “การผลิต–จำหน่ายสินค้า” แบบด้ังเดิม 
ความสามารถในการขยายรายได้ยังจำกัดด้วยกำลังผลิตและตลาด 
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 ช่วงปี 2567–2568: การเติบโตแบบก้าวกระโดด (Transformational Growth) 
• อัตราการเติบโตสูงถึง 1,122.0% 
• เกิดจาก การเปลี่ยนโมเดลรายได้ 

o จาก “ขายสินค้าอย่างเดียว” 
o สู่ “ขายสินค้า + บริการท่องเท่ียว/Workshop/ท่ีพัก” 

จากการกำหนดแผนการดำเนินงานเพื่อมุ่งไปสู่การบริการนักท่องเท่ียว เนื่องจากการทำผ้า Eco print 
เพื่อจำหน่ายต้องใช้แรงงาน และต้องบริหารจัดการต้นทุนในการทำ อีกท้ังแรงงานผู้สูงอายุไม่สามารถทำได้ทุกวัน 
เนื่องจากอาจทำให้เกิดการบาดเจ็บของร่างกายจากการพันผ้า  ดังนั้น จึงกำหนดรายได้ท่ีไม่ใช่การเติบโตจาก
ยอดขายสินค้าเพียงอย่างเดียว  แต่เป็นการ เพิ่มแหล่งรายได้ (Revenue Diversification) และสร้างรายได้
เชิงประสบการณ์ (Experience-based Revenue) 
       วิเคราะห์สัดส่วนรายได้ (Revenue Mix – ปี 2568) 

ประเภทรายได้ มูลค่า (บาท) สัดส่วน (%) 

จำหน่ายผ้า Eco print 42,221 11.2% 

บริการท่องเท่ียว / Workshop / ท่ีพัก 335,000 88.8% 

รวม 377,221 100% 

 

ฉะนั้น จากการวิเคราะห์สัดส่วนรายได้ พบว่า รายได้หลักย้ายจาก “สินค้า” → “บริการ” ทำให้  
ผ้า Eco print กลายเป็น ตัวสร้างประสบการณ์ (Value Anchor) มากกว่าสินค้าหลัก  ผลการวิเคราะห์ 
ยอดขายย้อนหลัง 3 ปี พบว่า ในช่วงปี 2566–2567 รายได้จากการจำหน่ายผ้า Eco print เติบโตในอัตราร้อย
ละ 3.70 ซึ่งเป็นการเติบโตเชิงเสถียรจากกิจกรรมเดิม อย่างไรก็ตาม ในปี 2568 รายได้รวมเพิ่มขึ้นอย่างก้าว
กระโดดเป็น 377,221 บาท คิดเป็นอัตราการเติบโตจากปีก ่อนหน้าสูงถึงร้อยละ 1,122.0 สะท้อนการ
เปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้างของโมเดลรายได้ จากการจำหน่ายสินค้าเพียงอย่างเดียว สู่การผสานการท่องเที่ยว
ชุมชนและกิจกรรมเชิงประสบการณ์ ส่งผลให้รายได้เฉลี่ยเติบโตในอัตราสูงและสนับสนุนความยั่งยืนของ
โครงการในระยะยาว 
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ภาพ 4.1 ตัวชี้วัดด้านเศรษฐกิจของโครงการ 
 

 
 

ภาพ 4.2 ตัวชี้วัดด้านสังคมของโครงการ 
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15.2 สังคม (เช่น เกิดการจ้างงาน ลดการย้ายถิ่นฐาน ครอบครัวเป็นสุข เป็นต้น) โปรดระบุ 

             

ภาพ 4.3 ฐานข้อมูลผลิตภัณฑ์ OTOP อ.สันติสุข 
 

- สร้างความเข้มแข็งให้แก่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน  ซึ่งทำให้กลุ่มได้รับการรับรองข้อมูลผลิตภัณฑ์ 
 OTOP จำนวน 2 รายการ คือ ลำดับท่ี 36 ผ้าปูโต๊ะ และ ลำดับท่ี 40 ผ้าคลุมไหล่ ผ้า Eco print และกำลังรอ
ขึ้นทะเบียน มผช. เนื่องจากปี 2568 ได้ยื่นไปแล้ว แต่น้ำท่วมในเขตอำเภอเมือง จังหวัดน่าน   ส่งผลให้เอกสาร
ต่าง ๆ ท่ีส่งไปยังอุตสาหกรรมจังหวัดได้รับความเสียหาย จึงรอดำเนินการในรอบประเมินปี 2569 ต่อไป 

- สร้างเครือข่ายร่วมการท่องเท่ียวในจังหวัดน่านร่วมกันมากกว่า 10 หน่วยงาน ได้แก่ ททท. 
สำนักงานน่าน, น่านบันดาลใจ ภายใต้การดูแลของ อพท. สำนักงานน่าน, อุตสาหกรรมจังหวัดน่าน, หน่วยงาน
ภาครัฐในท้องถิ่น เช่น เกษตรตำบล สำนักงานพัฒนาชุมชนอำเภอสันติสุข, เครือข่ายงานคราฟท์ในจังหวัดแพร่
และจังหวัดน่านท่ีร่วมออกบูธ, ผู้ประกอบการในชุมชน, เสน่ห์น่าน  (แสดงรายละเอียดเครือข่ายต่าง ๆ ในกิจกรร
ท่ี 3 การทดสอบเส้นทางการท่องเท่ียวในงานป่าแลวคราฟท์) 

          - ลดการย้ายถิ่นฐาน และทำให้คนในชุมชนสำนึกรักบ้านเกิด  ส่งผลให้ครอบครัวเป็นสุข ลูกหลาน 
กลับมาทำงานท่ีบ้าน 

      -การพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวชุมชนเพื่อสร้างความยั่งยืนต่อเนื่องของโครงการโดยมีหน่วยงานจาก 
ภาครัฐในท้องถิ่นเป็นฝ่ายสนับสนุน  เช่น ททท.สำนักงานน่าน, การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.)  โดย
ได้รับการคัดเลือกให้เข้าร่วมโครงการ  Village to the World อีกท้ังมีการจัดทริปการท่องเท่ียวในชุมชนร่วมกับ
หน่วยงานบริษัททัวร์ภาคเอกชน 
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ภาพ 4.4 เครือข่ายภาคเอกชนและการเข้าร่วมโครงการ Village to the World 
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15.3 สิ่งแวดล้อม (เช่น การลดปัญหามลพิษ การเพิ่มพื้นท่ีป่า การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ เป็นต้น)  
Output (ผลผลิตที่เกิดขึ้นโดยตรง) 
• มีการปลูกพืชวัตถุดิบท่ีใช้ทำ Eco print เพิ่มขึ้นจริงในระดับครัวเรือนและระดับกลุ่ม 
• เกิดแหล่งวัตถุดิบใบ/ดอกท่ีสามารถเก็บใช้ได้ตามฤดูกาล 
• สมาชิกทุกคนมีส่วนร่วมในการเพิ่มพื้นท่ีสีเขียวและความหลากหลายของพืช 
• เกิด “สวนวัตถุดิบ Eco print” กระจายตัวในชุมชน ไม่กระจุกตัวท่ีจุดเดียว 

ตัวชี้วัด Output ท่ีตรวจสอบได้ 
• จำนวนต้น/กอท่ีปลูกเพิ่ม 
• จำนวนชนิดพืชท่ีใช้ทำ Eco print ได้ 
• จำนวนจุดปลูก/แปลงปลูกในชุมชน (บริเวณบ้านของสมาชิกตามรายช่ือท่ีปรากฎในตาราง 3.11) 

Outcome (ผลลัพธ์ที่เกิดขึ้นกับชุมชนและสิ่งแวดล้อม) 
• ลดการพึ่งพาวัตถุดิบจากภายนอก และลดการเก็บพืชจากธรรมชาติ 
• ลดต้นทุนการผลิต ผ้า Eco print ในระยะกลาง 
• เพิ่มความมั่นคงด้านวัตถุดิบ รองรับการจัด workshop และการท่องเท่ียวเชิงเรียนรู้ได้ต่อเนื่อง 
• เพิ่มคุณค่าด้านส่ิงแวดล้อม เช่น ความร่มรื่น ความหลากหลายทางชีวภาพ และภาพลักษณ์การ

ท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ 
  การดำเนินกิจกรรมปลูกพืชวัตถุดิบเพื่อใช้ในการทำ Eco print โดยสมาชิกจำนวน 15 คนตาม
มาตรฐานเดียวกัน ส่งผลให้เกิดผลลัพธ์ด้านส่ิงแวดล้อมอย่างเป็นรูปธรรม ท้ังในระดับผลผลิต (Output) คือการ
เพิ่มจำนวนและความหลากหลายของพืชวัตถุดิบ และในระดับผลลัพธ์ (Outcome) คือการลดการพึ่งพาวัตถุดิบ
จากภายนอก การลดการเก็บทรัพยากรจากธรรมชาติ และการเสริมสร้างความยั่งยืนของกิจกรรม Eco print 
Ecotourism ในชุมชน  
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ตาราง 4.5 แสดงพืชวัตถุดิบ Eco print ที่สมาชิกปลูก 
ID ชื่อ-สกุล ละหุ่ง 

(ต้น) 
สบู่เลือด 

(ต้น) 
ดาวกระจาย 

(ต้น) 
ฝิ่นต้น (ต้น) ผักกูด (กอ) แคนา (ต้น) เพกา (ต้น) คูน 

(ต้น) 

1 นางวรัญญา วฒุ ิ 3 2 10 2 10 2 2 2 

2 นางศรีคำ พรมคำ 3 2 10 2 10 2 2 2 

3 นางนงค์รัก วฒุ ิ 3 2 10 2 10 2 2 2 

4 นางไข่ นะรินทร ์ 3 2 10 2 10 2 2 2 

5 นางค้าย ทะมา 3 2 10 2 10 2 2 2 

6 นายณัฐพล พรมคำ 3 2 10 2 10 2 2 2 

7 นางกอน พัดเกิด 3 2 10 2 10 2 2 2 

8 นางรันยู ราทธะพงษ ์ 3 2 10 2 10 2 2 2 

9 นส.กนิษฐากานต์ นันต๊ะ 3 2 10 2 10 2 2 2 

10 นางจันทร์ศรี ภิวงค ์ 3 2 10 2 10 2 2 2 

11 นางวรรณวลี สอนสมฤทธิ ์ 3 2 10 2 10 2 2 2 

12 นางชฎาพร พรมคำ 3 2 10 2 10 2 2 2 

13 นายณัฐสิทธิ์ วฒุ ิ 3 2 10 2 10 2 2 2 

14 นางนอม วุฒ ิ 3 2 10 2 10 2 2 2 

15 นางแสงดาว วฒุ ิ 3 2 10 2 10 2 2 2 

 
ตาราง 4.6 สรุปผลรวมการปลูกพืชของสมาชิก 

รายการ จำนวนรวม (15 คน) 
ละหุ่ง (ต้น) 45 
สบู่เลือด (ต้น) 30 
ดาวกระจาย (ต้น) 150 
ฝิ่นต้น (ต้น) 30 
ผักกูด (กอ) 150 
แคนา (ต้น) 30 
เพกา (ต้น) 30 
คูน (ต้น) 30 

รวมหน่วยปลูกทั้งหมด 495 
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ตาราง 4.7 แสดงการใช้ประโยชน์และผลลัพธ์ที่เกิดข้ึนจากการปลูกพืช 
ID ชื่อ ชนิดพืชที่ปลูกเพิ่ม  

(ตามมาตรฐาน) 
จำนวนรวม 

(ต้น/กอ) 
การใช้ประโยชน์ (Output) ผลลัพธ์ที่เกิดขึ้น  

(Outcome) 
1 นางวรัญญา วฒุ ิ ละหุ่ง, สบู่เลือด, ดาวกระจาย, 

ฝิ่นต้น, ผักกูด, แคนา, เพกา, 
คูน 

33 ใบ/ดอกใช้ทำลายพิมพ์ Eco 
print 

ลดการซ้ือวัตถุดิบจากภายนอก เพ่ิม
ความพร้อมผลิต 

2 นางศรีคำ พรมคำ ชนิดเดียวกัน 33 วัตถุดิบใบ/ดอกจากแปลง
บ้าน 

ลดการเก็บจากธรรมชาติ เพ่ิมความ
ยั่งยืน 

3 นางนงค์รัก วฒุ ิ ชนิดเดียวกัน 33 ใช้สาธิตในกิจกรรมเรียนรู้ เพ่ิมคุณค่าศูนย์เรียนรู้ชุมชน 
4 นางไข่ นะรินทร ์ ชนิดเดียวกัน 33 ใบ/ดอกสำหรับงาน 

workshop 
รองรับนักท่องเที่ยวได้ต่อเนื่อง 

5 นางค้าย ทะมา ชนิดเดียวกัน 33 วัตถุดิบจากสวนครัว ลดต้นทุนการผลติต่อรอบ 
6 นายณัฐพล พรมคำ ชนิดเดียวกัน 33 ใช้สร้างคอนเทนต์การตลาด เพ่ิมการรับรู้ Eco print เชิงอนุรักษ์ 
7 นางกอน พัดเกิด ชนิดเดียวกัน 33 ใบ/ดอกสำหรับการทดลอง

ลายผ้า 
เพ่ิมความหลากหลายของลวดลาย 

8 นางรันยู ราทธะพงษ ์ ชนิดเดียวกัน 33 เช่ือมกับกิจกรรมท่องเที่ยว
ชุมชน 

เพ่ิมภูมิทัศน์และภาพลักษณ์พ้ืนที่ 

9 นส.กนิษฐากานต์ นันต๊ะ ชนิดเดียวกัน 33 ใช้เป็นแหล่งเรียนรู้เยาวชน สร้างจิตสำนึกด้านสิ่งแวดล้อม 
10 นางจันทร์ศรี ภิวงค ์ ชนิดเดียวกัน 33 ใบ/ดอกใช้ผลิตจริง เพ่ิมสัดส่วนวัตถุดิบจากการปลูกเอง 
11 นางวรรณวลี สอนสมฤทธิ  ชนิดเดียวกัน 33 ใช้ร่วมกับการอบรม เพ่ิมความต่อเนื่องกิจกรรม 
12 นางชฎาพร พรมคำ ชนิดเดียวกัน 33 วัตถุดิบใน workshop 

นักท่องเที่ยว 
เพ่ิมรายได้จากกิจกรรมเรียนรู้ 

13 นายณัฐสิทธิ  วฒุ ิ ชนิดเดียวกัน 33 ดูแลไม้ยืนต้น เพ่ิมพ้ืนที่สีเขียวถาวร 
14 นางนอม วุฒ ิ ชนิดเดียวกัน 33 ใบ/ดอกใช้ตามฤดูกาล ลดความเส่ียงขาดวัตถดุิบ 
15 นางแสงดาว วฒุ ิ ชนิดเดียวกัน 33 วัตถุดิบกลุ่มกลาง สร้างความมั่นคงด้านทรัพยากร 

  จากตาราง 4.7  พบว่า การปลูกจะช่วยทำให้สามารถใช้ใบ/ดอกใช้ทำลายพิมพ์ Eco print  การใช้พืช
จากแปลงในบ้าน สามารถใช้สาธิตในกิจกรรมเรียนรู้  จะส่งผลให้ทางกลุ่มฯ สามารถลดการซื้อวัตถุดิบจาก
ภายนอก เพิ่มความพร้อมผลิต ลดการเก็บจากธรรมชาติ เพิ่มความยั่งยืน เพิ่มคุณค่าศูนย์เรียนรู้ชุมชน รองรับ
นักท่องเท่ียวได้ต่อเนื่อง  อีกท้ังสามารถใช้สร้างเนื้อหาการตลาด เพิ่มการรับรู้ Eco print เชิงอนุรักษ์  เช่ือมกับ
กิจกรรมท่องเท่ียวชุมชน เพิ่มภูมิทัศน์และภาพลักษณ์พื้นท่ี  ใช้เป็นแหล่งเรียนรู้เยาวชน สร้างจิตสำนึกด้าน
ส่ิงแวดล้อม  
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 ภาพ 4.5 ตัวชี้วัดด้านส่ิงแวดล้อมของโครงการ 
 

 
 

ภาพ 4.6 ผลสำเร็จของโครงการ 
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ตาราง 4.8 วิเคราะห์ผลกระทบโครงการ (Input–Output–Outcome–Impact) 
 

มิต ิ รายละเอียด ตัวชี้วัด/KPI หลักฐาน มูลค่า/ผลลัพธ ์

Input 
 

งบประมาณโครงการ งบประมาณรวม เอกสารงบประมาณ 223,470 บาท 

ทรัพยากรบุคคล/องคค์วามรู ้ สมาชิกเข้าร่วม 15 คน รายชื่อสมาชิก กลุ่มเป้าหมายฐานราก 
ทรัพยากรธรรมชาต ิ พ้ืนที่ปลูกพืชวัตถุดิบ ตารางพืชที่ปลูกของสมาชิก 495 หน่วยปลูก 

Output 
 

พัฒนาทักษะ Eco print และดิจิทัล  
(T1–T7) 

จำนวนผู้ผ่านการอบรม รายชื่อผู้เข้าร่วม 15 คน 

การปลูกพืชวัตถุดิบ Eco print จำนวนต้น/กอที่ปลูกเพ่ิม บันทึกการปลูก 495 หน่วย 
การจัดกิจกรรม Workshop/ท่องเที่ยว จำนวนกิจกรรม รายงานกิจกรรม หลายกิจกรรม 

Outcome 
 

รายได้จากการจำหน่ายผ้า Eco print รายได้จริง บัญชีรายรับ 42,221 บาท 

รายได้จากท่องเที่ยว/Workshop รายได้จากบริการ เพจไก่ป่าแคมป์ 245,000 บาท 
รายได้จากที่พัก/Workshop รายได้จากบริการ เพจบ้านนาสวนสามขา 90,000 บาท 
การลดต้นทุนวตัถุดิบ สัดส่วนวัตถดุิบจากการปลูกเอง บันทึกการใช้วัตถุดิบ เพ่ิมขึ้นอย่างมีนัยสำคัญ 
การยกระดับทักษะและรายได ้ ผู้ใช้ทักษะได้จริง แบบติดตามผล 15 คน 

Impact 
 

ความมั่นคงด้านรายได้ชุมชน ช่องทางรายได้หลากหลาย สรุปรายได้รวม 377,221 บาท 
การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ การลดการเก็บจากป่า หลักฐานการปลูก พ้ืนที่สีเขียวเพ่ิม 
ระบบ Eco print Ecotourism ยัง่ยืน ความต่อเนื่องกิจกรรม การประเมิน SROI SROI 1.59–2.06 เท่า 
เครือข่ายงานคราฟทแ์ละการท่องเทีย่ว กิจกรรม “ป่าแลวคราฟท์” แบบสอบถาม ผลการประเมิน 

-สมาชิกกลุ่มฯ 
-นักท่องเที่ยวจำลอง 
-นักท่องเที่ยวในงาน 
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4.4 สรุปกิจกรรมที่บรรลุเป้าหมายตามแผนการดำเนินงานของโครงการ (ต้ังแต่ปีแรก – ปีปัจจุบัน) และที่ไม่
สามารถดำเนินการได้ตามแผนการดำเนินงานของโครงการ  
ตาราง 4.9 สรุปกิจกรรมท่ีบรรลุเป้าหมายตามแผนการดำเนินงาน 

เทคโนโลยี/องค์ความรู้/
กิจกรรม 

ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ค่าใช้จ่าย 
(บาท) 

การดำเนินงาน หมายเหตุ 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 
ปี 2566 

1.การถ่ายทอดเทคโนโลยีการ
การย้อมสีธรรมชาติและการ
ทำ Eco print  เช่น การทำผ้า
ชิ้น ผ้าคลุมไหล่ ผ้าถงุ 

            114,000  
 
 
 
บรรลุตาม
แผนงาน 

 

2.การพัฒนาบรรจุภัณฑแ์ละ
การสร้างตราสินค้า 

            37,650 

3. การบัญชีต้นทุน การต้ัง
ราคา และการตลาดออนไลน์ 

            30,150 

4. ติดตาม ประเมินผลการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยี การนำ
เทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ เก็บ
ข้อมูลเพื่อจัดทำรายงานผล
การดำเนินโครงการ และค่า
รับรองคณะทำงานผู้ตรวจ
ประเมินโครงการ 

            39,200 

ปี 2567 

5. ถ่ายทอดเทคโนโลยีการตดัเย็บ
และพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรม
จากผ้า Eco print  

            85,780  
 
 
 
 
บรรลุตาม
แผนงาน 

 

6. อบรมความรู้เรื่องการขอ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน การ
บริหารจัดการกลุ่มแบบมีส่วน
ร่วมและโมเดลธุรกิจเพื่อสังคม 

            54,300 
 

7. การวางแผนการตลาด
ผลิตภัณฑ์และเส้นทางการ
ท่องเที่ยวชุมชนบนฐานคิดธุรกิจ
เพื่อสังคม 

            60,900 

8. ติดตาม ประเมินผลการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยี การนำ
เทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ เก็บ
ข้อมูลเพื่อจัดทำรายงานผลการ
ดำเนินโครงการ และค่ารับรอง
คณะทำงานผู้ตรวจประเมิน
โครงการ 

            24,020 
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ตาราง 4.9 (ต่อ) 
เทคโนโลยี/องค์ความรู้/
กิจกรรม 

ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ค่าใช้จ่าย 
(บาท) 

การดำเนินงาน หมายเหตุ 

ปี 2568 

9. การสร้างสื่อเพื่อสร้างการ
รับรู้การท่องเที่ยวในชุมชน
และการตลาดออนไลน์ 

            92,590 บรรลุตาม
แผนงาน 

 

10. ศูนย์เรียนรู้ต้นแบบในการ
ท่องเที่ยวชุมชน  Eco print 
Ecotourism และเชื่อมโยงสู่
มาตรฐาน 
โฮมสเตย์ 

            47,850 บรรลุตาม
แผนงาน 

 

11. การทดสอบเส้นทาง
ท่องเที่ยวชุมชนและเชื่อมโยง
เครือข่ายการท่องเที่ยวชุมชน 

            50,450 ขอขยายเวลา 
ตค.-ธค. 68 

**เนื่องจาก
เกิดน้ำท่วม
และฝนตก
หนัก ทำให้
ไม่สามารถ
ทดสอบ
เส้นทาง
ท่องเที่ยวได ้

12. ติดตาม ประเมินผลการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยี การนำ
เทคโนโลยีไปใช้ประโยชน์ 
เก็บข้อมูลเพื่อจัดทำรายงาน
ผลการดำเนินโครงการ และ
ค่ารับรองคณะทำงานผู้ตรวจ
ประเมินโครงการ 

                32,580 ขอขยายเวลา 
ตค.- ธค. 68 

สรุปงบประมาณ งบปีท่ี 1 
221,000 

งบปีท่ี 2 
225,000 

 

งบปีท่ี 3 
223,470 

งบท้ังหมด 
669,470 

  

 

 จากตาราง 4.9  พบว่า ในปี 2566 -2567 ได้มีการดำเนินงานตามแผนงานที่กำหนดไว้ในโครงการ
ครบถ้วน และมีการใช้จ่ายงบประมาณตามที ่กำหนดในแผน  สำหรับปีงบประมาณ 2568 มีการขอขยาย
ระยะเวลาการดำเนินงานออกไป 3 เดือน คือ ตุลาคม -ธันวาคม 2568 เนื่องจากจังหวัดน่านเจอภาวะฝนตกหนัก 
น้ำท่วม การเดินทางไปยังอำเภอสันติสุขท่ีต้องผ่านอำเภอเมืองน่านไม่สามารถสัญจรได้ ผนวกกับชาวบ้านในพื้นท่ี
ได้รับความเสียหายบางส่วนจากน้ำท่วม ฝนตก จึงมีการเล่ือนแผนการดำเนินงานการทดสอบการท่องเท่ียวชุมชน
ออกไป  จึงทำให้สามารถดำเนินการได้ครบตามแผนงานที่วางไว้ แต่อาจเกิดความล่าช้าของการดำเนินงาน 
อย่างไรก็ตามแนวทางการแก้ไข สำหรับโครงการอื่น ๆ อาจทำการหาแนวทางทดสอบเส้นทางต้ังแต่ต้นฤดูฝน คือ 
ไตรมาสที่ 3 ช่วงเดือน เมษายน – มิถุนายน เพื่อจะได้สามารถทำให้ชุมชนได้ประเมินเส้นทางท่องเที่ยว ทำให้
สามารถเตรียมตัวรับนักท่องเท่ียวได้ในสถานการณ์จริงช่วงฤดูกาลท่องเท่ียว ตุลาคม - ธันวาคม และ มกราคม - 
กุมภาพันธ์ ในปีต่อไปได้ 
 
 



167 
 
 

 

 

4.5 สรุปผลการใช้จ่ายงบประมาณตามรายกิจกรรมที่ระบุไว้ในข้อเสนอโครงการ 

ตาราง 4.10 สรุปผลการใช้จ่ายงบประมาณในแต่ละปี 

ปีงบประมาณ 

(พ.ศ.) 

งบประมาณที่

ได้รับการ

สนับสนนุ (บาท) 

งบประมาณที่ใช้

จ่าย (บาท) 

งบประมาณ

คงเหลือ (บาท) 
หมายเหตุ 

2566 221,000 221,000 -  

2567 225,000 225,000 -  

2568 223,470 223,470 -  

รวม 669,470 669,470 -  

 

 
 

ภาพ 4.7 ผลสำเร็จวิสาหกิจชุมชนป่าแลวคราฟท์ 3 ปี 
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บทที่ 5 
 ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะ 

 
ปัญหาและอุปสรรคในการดำเนินโครงการถ่ายทอดเทคโนโลยี  

1. ภาวะน้ำท่วมส่งผลกระทบต่อการดำเนินงานโครงการทำให้การดำเนินงานไม่เป็นไปตามแผนงานท่ี
กำหนดไว้ 

2. การทำผ้า Eco print มีกระบวนการท่ีหลากหลายขั้นตอนและหลากหลายเทคนิค รวมถึงการวาง 
ใบไม้ต่าง ๆ จำเป็นต้องอาศัยการฝึกประสบการณ์ในการทำให้มากยิ่งขึ้น จึงจะทำให้ลวดลายผ้า
ออกมาสวยงาม อีกท้ังในช่วงฤดูฝนและฤดูร้อนจะส่งผลต่อพืชพรรณไม้บางชนิดท่ีอาจหาได้ยาก 
หรือการหาพรรณไม้ท่ีให้สีอาจต้องเป็นไปตามฤดูกาล 

3. การกำหนดเส้นทางท่องเท่ียว 4 เส้นทาง อาจไม่ครอบคลุมกับนักท่องเท่ียวที่มีพฤติกรรมท่ี
หลากหลาย  

 
ข้อเสนอแนะ  

1. สมาชิกกลุ่มมีจำนวนเพียง 15 คน ควรมีการเพิ่มจำนวนสมาชิกกลุ่มโดยเฉพาะกลุ่มเยาวชนในพื้นท่ี 
เพื่อจะได้ขับเคล่ือนในการทำส่ือสร้างการรับรู้การท่องเท่ียวในชุมชนอย่างต่อเนื่อง 

2. การทำผ้า Eco print ต้องมีการฝึกฝนให้มีความชำนาญ เพื่อจะได้สามารถตอบสนองความต้องการ
หรือความรู้ของนักท่องเท่ียวที่มีหลากหลายกลุ่ม  

3. ควรมีการปรับปรุงเส้นทางการท่องเท่ียวชุมชนอยู่เสมอ เพื่อตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเท่ียวที่หลากหลาย อาจมีการเพิ่ม Workshop อื่น ๆ หรือ ผนวกการสอนทำอาหารท้องถิ่น รวมถึงการ
ปลูกป่าเพื่อเรียนรู้เรื่องสีจากพืชให้กับชุมชน รวมท้ังสามารถจัดเป็นสถานท่ีศึกษาดูงานต่อไปในอนาคต 
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ภาคผนวก 
 

ก. ข้อมูลการนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใช้ประโยชน์ 
ข. แบบประเมินผลกิจกรรม 
ค. แบบวัดความพึงพอใจผู้รับบริการภายใต้โครงการส่งเสริมการนำ  
    วทน.เพ่ือเพ่ิมศักยภาพการผลิตและเศรษฐกิจชุมชน 
ง .แบบลงทะเบียนผู้เข้าร่วมโครงการ 
จ. รายละเอียดการทำบัญชีของกลุ่มฯ 
ฉ. Story Board VDO 
ช. เกียรติบัตรการดำเนินโครงการ ผลงานดีเด่น จาก สปอว. ปี 2567 
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ก. ข้อมูลการนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใช้ประโยชน์ 
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ข. แบบประเมินผลกิจกรรม 
 

กิจกรรมที่ 1 การสร้างสื่อเพื่อสร้างการรับรู้การท่องเที่ยวในชุมชนและการตลาดออนไลน์ 
1. แบบทดสอบความรู้และทักษะ (Pre–Post Test) 
โครงการ: การสร้างส่ือเพื่อการรับรู้การท่องเท่ียวชุมชนและการตลาดออนไลน์ 
กลุ่มเป้าหมาย: สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน  
คำช้ีแจง 
แบบทดสอบฉบับนี้ใช้ประเมินความรู้และความเข้าใจของผู้เข้าอบรม ก่อนและหลังการอบรม 
โดยให้เลือกคำตอบท่ีถูกต้องเพียง 1 ข้อ 
ข้อสอบมีท้ังหมด 20 ข้อ ข้อละ 1 คะแนน รวม 20 คะแนน 
 
หมวดที่ 1 การถ่ายภาพนิ่ง (ข้อ 1–7) 
1. การถ่ายภาพเพื่อการท่องเท่ียวชุมชนควรเน้นเรื่องใดมากท่ีสุด 

ก. ความสวยงามอย่างเดียว 
ข. เรื่องราวและอัตลักษณ์ของชุมชน 
ค. ราคาอุปกรณ์ 
ง. ถ่ายตามความชอบ 

2. ส่ิงใดช่วยให้ภาพถ่ายดูชัดและสวยขึ้น 
ก. ราคาโทรศัพท์ 
ข. แสงและมุมกล้อง 
ค. ขนาดไฟล์ 
ง. สีหน้าจอ 

3. หากแสงน้อย ควรทำอย่างไร 
ก. ถ่ายทันที 
ข. หันเข้าหาแสง 
ค. ลดแสง 
ง. ปิดไฟ 

4. มุมใดเหมาะกับการถ่ายสินค้า 
ก. มุมต่ำมาก 
ข. มุมเอียง 
ค. มุมระดับสายตา 
ง. มุมไกล 
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5. ภาพแบบใดเหมาะใช้ประชาสัมพันธ์ 
ก. ภาพเบลอ 
ข. ภาพมืด 
ค. ภาพชัด เห็นกิจกรรม 
ง. ภาพย้อนแสง 

6. การจัดองค์ประกอบภาพท่ีดีคือข้อใด 
ก. ใส่ของเยอะ 
ข. มีจุดเด่นชัดเจน 
ค. ภาพมืด 
ง. ถ่ายไกล 

7. ภาพท่ีดีควรส่ืออะไร 
ก. แบรนด์ดัง 
ข. วิถีชีวิตชุมชน 
ค. เมืองใหญ่ 
ง. เทคโนโลยี 

หมวดที่ 2 การสร้างเนื้อหาและการตลาดออนไลน์ (ข้อ 8–14) 
8. เนื้อหาท่ีดีควรเป็นแบบใด 

ก. ยาวมาก 
ข. เข้าใจง่าย 
ค. ซับซ้อน 
ง. ไม่มีภาพ 

9. Caption แคปช่ัน คืออะไร 
ก. ช่ือภาพ 
ข. ข้อความอธิบายภาพ 
ค. เพลง 
ง. โลโก้ 

10. การเล่าเรื่องชุมชนควรเล่าอะไร 
ก. ราคา 
ข. ประสบการณ์จริง 
ค. ข่าว 
ง. โฆษณา 



173 
 
 

 

 

11. ช่องทางใดเหมาะกับชุมชน 
ก. โทรสาร 
ข. Facebook เฟสบุ๊ค/ TikTok ต๊ิกต๊อก 
ค. วิทยุ 
ง. หนังสือพิมพ ์

12. Hashtag แฮทแทก มีไว้เพื่ออะไร 
ก. ความสวยงาม 
ข. ให้คนค้นหาเจอ 
ค. ยืดข้อความ 
ง. ไม่มีประโยชน ์

13. เนื้อหาแบบใดดึงดูดคน 
ก. เรื่องราวกิจกรรม 
ข. ตารางบัญชี 
ค. ข้อความส้ัน 
ง. ไม่มีภาพ 

14. การตลาดชุมชนควรเน้นอะไร 
ก. โฆษณาหนัก 
ข. ความจริงใจ 
ค. แข่งขัน 
ง. ราคา 

หมวดที่ 3 การตัดต่อคลิปวิดีโอ (ข้อ 15–20) 
15. คลิปส้ันควรยาวเท่าใด 

ก. 10 นาที 
ข. 30–60 วินาที 
ค. ไม่จำกัด 
ง. 5 วินาที 

16. ขั้นตอนแรกของการตัดต่อคืออะไร 
ก. ใส่เพลง 
ข. ตัดส่วนเกินออก 
ค. ใส่ข้อความ 
ง. ส่งไฟล์ 
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17. ข้อความในคลิปควรเป็นอย่างไร 
ก. เล็กมาก 
ข. อ่านง่าย 
ค. เยอะ 
ง. เต็มจอ 

18. เพลงประกอบควรเป็นแบบใด 
ก. ดังมาก 
ข. ไม่เกี่ยวข้อง 
ค. เหมาะกับเนื้อหา 
ง. ไม่สำคัญ 

19. คลิปท่ีดีควรส่ืออะไร 
ก. เทคนิค 
ข. เรื่องราวเข้าใจง่าย 
ค. ราคา 
ง. โลโก้ 

20. ก่อนโพสต์คลิปควรทำอะไร 
ก. ลบไฟล์ 
ข. ตรวจสอบความถูกต้อง 
ค. เปล่ียนช่ือ 
ง. เก็บไว ้
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แบบประเมินผลความพึงพอใจการจัดกิจกรรม 1-3 
  

รายการ 

ระดับ 

มากที่สุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อยที่สุด 
(1) 

ไม่พึงพอใจ 
(0) 

ข้อมูลวัดความพึงพอใจ       

1. ด้านกระบวนการ ขั้นตอนการให้บริการ (เช่น การประกาศรับสมัคร การติดตอ่
เชิญอบรม การประสานงานและให้ข้อมูล การดูแล และการทำงานอย่างมีขั้นตอน 
ฯลฯ) 

      

2. เจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการ (เช่น อัธยาศัยดี ยิ้มแย้มแจ่มใส มีใจในการให้บริการ ฯลฯ)       

3. สิ่งอำนวยความสะดวก (สถานที่อบรม อาหาร เครื่องโสตฯ เอกสารอบรม ฯลฯ)       

ข้อมูลเพื่อการปรับปรุงหลักสูตร       

4. หลักสูตรสามารถนำไปใช้ได้จริงหลงัฝึกอบรม       

5. หลักสูตรการฝึกอบรมมคีวามน่าสนใจ เน้ือหาเข้าใจง่าย       

6. วิทยากรมีความรู้ ความเชี่ยวชาญ       

7. ระยะเวลาในการอบรม (จำนวนวัน) มีความเหมาะสม       

8. มุ่งเน้นให้ผู้เข้าอบรมเกิดทักษะอย่างแท้จริง       

9. ความคุ้มค่าเมื่อเทียบกับเวลาและค่าใช้จ่าย       

 
10. ท่าน คาดว่า จะมีรายได้เพ่ิมขึ้นก่ีบาทรายไดต้่อเดือน (เลือกเพียง 1 ข้อ) 
  1     น้อยกว่า 1,000 บาท    2     1,000 - 2,000 บาท 

 3     2,001 – 3,000 บาท    4     3,0001 – 4,000 บาท 
 5     4,0001 – 5,000 บาท    6     5,0001 – 6,000 บาท 

  7     6,0001 – 7,000 บาท    8     7,0001 – 8,000 บาท 
  9     8,0001 – 9,000 บาท                10     9,0001 – 10,000 บาท 
             11     มากกว่า 10,000 บาท  (โปรดระบุจำนวน...........................บาท)   
 

  
  

IDProject= 

................

... 
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แบบประเมินผลการจัดกิจกรรม 3 
1.  แบบประเมินผลกิจกรรม “Work shop ผ้า Eco print” 
คำช้ีแจง   1. แบบประเมินนี้เป็นส่วนหนึ่งของโครงการ “Eco print Ecotourism ชุมชนป่าแลวหลวง อำเภอ
สันติสุข จังหวัดน่าน ”ทุกคำตอบจะถูกเก็บรวบรวมไว้เป็นความลับ คณะผู้ดำเนินงานขอกราบขอบพระคุณเป็น
อย่างสูงสำหรับการตอบแบบประเมินครั้งนี ้
ส่วนที ่1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
คำช้ีแจง โปรดทำเครื่องหมาย  ในช่องท่ีท่านต้องการเลือก  
1.  เพศ  
          1.ชาย           2. หญิง    อื่น ๆ  
2.  อายุ............................ปี 
3.  ระดับการศึกษา  
  1.  ต่ำกว่าปริญญาตรี    2. ปริญญาตรี   3. สูงกว่าปริญญาตรี 
4.  อาชีพ 
  1. บริษัทเอกชน   2. รับราชการ    3. พนักงานรัฐวิสาหกิจ  
            4. รับจ้างท่ัวไป     5. นักเรียน/นักศึกษา   6. เกษตรกร       
            7. ผู้ประกอบการ    8. อื่นๆ (โปรดระบุ).....................................  
5.  รายได้ต่อเดือน……………………………………..บาท 
6.  ท่านเดินทางมางานนี้กี่คน................................. 
7. ท่านอาศัยอยู่ในเขตจังหวัด................................................ 
8. เคยทำ Ecoprint มาก่อนหรือไม่ 

     ☐ ครั้งแรก    ☐ เคยทำมาแล้ว 1 ครั้ง   ☐ มากกว่า 1 ครั้ง 
9. เหตุผลท่ีเลือกเข้าร่วม 

    ☐ ชอบงานคราฟท์ 

    ☐ อยากทำเป็นอาชีพ 

    ☐ ท่องเท่ียวประสบการณ์ 

    ☐ เรียนรู้ธรรมชาติ 

    ☐ เพื่อนชวน 

    ☐ อื่น ๆ _________ 
 
 
 

 
ID……………………………………… 
ว/ด/ป..................................... 
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ส่วนที ่2 ประสบการณ์จากการทำ Eco print Workshop 
คำช้ีแจง โปรดอ่านข้อความและทำเครื่องหมาย √ ลงในช่อง ตามความคิดเห็นของท่าน 
 

ข้อคำถาม 5 
มาก
ที่สุด 

4 
มาก 

3 
ปาน
กลาง 

2 
น้อย 

1 
น้อยที่สุด 

ประสบการณ์เชิงประสาทสัมผัส (Sense)       
1.บรรยากาศสถานที่เหมาะสมกับการเรียนรู้      
2. สิ่งแวดล้อมช่วยสร้างอารมณ์ร่วม      
3. คุณภาพวัสดุและอุปกรณ์สนับสนุนการเรียนรู้      
4. ความสวยงามของผ้าท่ีทำสำเร็จ      
ประสบการณ์ทางอารมณ์ (Feel)      
5. ความผ่อนคลายระหว่าง Workshop      
6. ความสนุกและประทับใจกับการสร้างลวดลาย      
7. ประสบการณ์ในการทำ Workshop สร้าง
ความสุขหรือความทรงจำท่ีดีให้คุณมากน้อย
เพียงใด 

     

8. ความเป็นกันเองของวิทยากร      
ความคิดสร้างสรรค์และแรงบันดาลใจ (Think)      
9.งาน Workshop นี้กระตุ้นให้คุณรู้สึกว่า “มี
ความคิดสร้างสรรค์/แตกต่าง” เพียงใด 

     

10. Workshop เปิดมุมมองใหม่เกี่ยวกับการใช้
พืชให้สี ทำให้ได้เรียนรู้หลักการทางธรรมชาติ 

     

11. การทดลองพืชกระตุ้นความอยากรู้อยากลอง      
พฤติกรรมและไลฟ์สไตล์ (Act)      
12. ความมั่นใจในการทำ Eco print ด้วยตัวเอง      
13. Workshop นี้พัฒนาทักษะด้านงานคราฟท์
ของคุณเพียงใด 

     

14. หลังทำ Workshop คุณมีความต้ังใจทดลอง
กลับไปทำท่ีบ้าน 

     

15. เทคนิคท่ีสอนสามารถนำไปใช้ได้จริง  
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ข้อคำถาม 5 
มาก
ที่สุด 

4 
มาก 

3 
ปาน
กลาง 

2 
น้อย 

1 
น้อยที่สุด 

ความเชื่อมโยง (Relate)      
16.ความรู้สึกเช่ือมต่อกับธรรมชาติจากการทำ 
Workshop 

     

17. ได้แลกเปล่ียนกับผู้เข้าร่วมคนอื่น      
18. รู้สึกเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่มผู้รักงานคราฟท์      
19. เรื่องราวของพื้นท่ีเพิ่มความหมายให้ 
Workshop 

     

เนื้อหาและการสอน 
20. เนื้อหาการสอนเรื่องชนิดของพืชเข้าใจง่าย 

     

21. ความชัดเจนของการสาธิตสารช่วยติดสี      
22. ความเป็นระบบของขั้นตอนม้วน–นึง่–แกะผ้า      
23. ความเหมาะสมของเวลาในแต่ละกิจกรรม      
24. ความเช่ียวชาญของวิทยากร      
การประเมินด้านโปรแกรมกิจกรรมและเวลา      
25.ลำดับกิจกรรมมีความเหมาะสม      
26.ระยะเวลาของแต่ละกิจกรรมเพียงพอ      
27.กิจกรรมไม่เร่งหรือยืดเยื้อเกินไป      
การประเมินด้านการจัดการและความพร้อม
ของชุมชน 

     

28.ทีมงานให้คำแนะนำและดูแลอย่างเหมาะสม      
29.การประสานงานเป็นไปอย่างราบรื่น      
30.ชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม      
การประเมินด้านศักยภาพการต่อยอดและการ
บอกต่อ 

     

31.มีความต้ังใจจะแนะนำเส้นทางนี้ให้ผู้อื่น      
32.เห็นศักยภาพในการพัฒนาเป็นแพ็กเกจ
ท่องเท่ียว 

     

33.กิจกรรมมีเอกลักษณ์และจดจำได้      
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คำถามปลายเปิด ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
1. ข้อเสนอแนะเพื่อการปรับปรุงเส้นทาง

.................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................... 

2. กิจกรรมท่ีประทับใจมากท่ีสุด 

.................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................... 

3. กิจกรรมท่ีควรปรับปรุง 

.................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................... 

 

ขอขอบพระคุณยิ่ง 
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แบบประเมินผลสำหรับนักท่องเที่ยวในงาน “ป่าแลวคราฟท์” 
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ค. แบบวัดความพึงพอใจผู้รับบริการภายใต้โครงการส่งเสริมการนำ วทน.เพ่ือเพ่ิม
ศักยภาพการผลิตและเศรษฐกิจชุมชน 

 
แบบสอบถามวัดความพึงพอใจผู้รับบริการภายใต้โครงการส่งเสริมการนำ วทน. 

เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิตและเศรษฐกิจชุมชน 
รหัสโครงการ…………………………………………………………………………………………………………………... 

รายการ 
ระดับ 

มากที่สุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อยที่สุด 
(1) 

ไม่พึงพอใจ 
(0) 

มีช่องทางการให้บริการท่ีหลากหลาย       
การให้บริการขั้นตอน ไม่ยุ่งยาก ซับซ้อน       
การให้บริการมีความสะดวก รวดเร็ว       
เจ้าหน้าท่ี ให้บริการด้วยความสุภาพ เต็มใจ ยินดี       
เจ้าหน้าท่ี ให้บริการด้วยความสะดวก รวดเร็ว       
เจ้าหน้าท่ี ให้บริการตอบข้อซักถามปัญหาได้น่าเช่ือถือ       
ท่านได้รับความรู้เพิ่มขึ้นจากเดิม        
ข้อมูลท่ีได้รับ ถูกต้อง และตรงความต้องการ       
ข้อมูลท่ีได้รับมีประโยชน์ สามารถนำไปแก้ไขปัญหาได้       
ความพึงพอใจในภาพรวมของการรับบริการ       

 
ความรู้ท่ีได้รับ สามารถนำไปใช้ประโยชน์ในเรื่องใด 
(     ) เพิ่มรายได้    (      ) ลดรายจ่าย     (       )  เพิ่มคุณภาพชีวิต 
รายได้ท่ีเพิ่มขึ้นกี่บาท…………………………………………………… 
รายจ่ายท่ีลดลง กี่บาท…………………………………………………… 
คุณภาพชีวิตท่ีดีขึ้น คืออย่างไร อธิบาย 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………… 

ช่ือ นามสกุลผู้ตอบแบบสอบถาม............................................................................................................ 
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ง. แบบลงทะเบียนผู้เข้าร่วมโครงการ 
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รายช่ือสมาชิกกลุ่มท่ีเข้าร่วมกิจกรรม 21- 23 พฤศจิกายน 2568 

 

 
รายช่ือนักท่องเท่ียวจำลองท่ีเข้าร่วมกิจกรรม 21- 23 พฤศจิกายน 2568 
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รายช่ือนักท่องเท่ียวที่เข้าร่วมกิจกรรมงานป่าแลวคราฟท์ วันท่ี 22 พฤศจิกายน 2568  

จำนวน 83 คน 
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จ. รายละเอียดการทำบัญชีของกลุ่มฯ 
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ฉ. Story Board VDO 
 

Story Board การถ่ายทำ VDO  
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ช. เกียรติบัตรการดำเนินโครงการ ผลงานดีเด่น จาก สปอว. ปี 2567 
 
 

 
 


