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คำนำ 
  
 รายงานฉบับนี้เป็นส่วนหนึ่งของการดำเนินโครงการโลชั่นน้ำนมข้าว : นวัตกรรมเครื่องสำอาง
จากพืชท้องถิ่น จังหวัดชัยภูมิ ภายใต้แผนงานการบริการให้คำปรึกษาและข้อมูลเทคโนโลยี ซึ่งได้รับ
งบประมาณสนับสนุนจากกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ในปีงบประมาณ 
2568 แพลตฟอร์มเพิ ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community Enterprise : BCE) เพื ่อให้
นักวิจัยนำความรู้ด้าน วทน. และการบริหารจัดการ การผลิต การตลาด ยกระดับขีดความสามารถ   
ในการแข่งขันและวางรากฐานทางเศรษฐกิจให้ก ับผู ้ประกอบการชุมชน โดยรายงานฉบับนี้ 
ประกอบด้วยข้อมูลรายละเอียดโครงการ ข้อมูลการขอปรับแผนการดำเนินงานขอขยายเวลา         
ผลการดำเนินโครงการ สรุปผลการดำเนินงาน ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะ ประจำปีงบประมาณ 
2568 
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บทสรุปผู้บริหาร 
 

 
 โครงการ โลชั่นน้ำนมข้าว: นวัตกรรมเครื่องสำอางจากพืชท้องถิ่น จังหวัดชัยภูมิ ดำเนินการ
โดยมหาวิทยาลัยราชภัฏชัยภูมิ ภายใต้แพลตฟอร์ม Building Community Enterprise (BCE) 
ระยะเวลา 3 ปี (ปีงบประมาณ 2568-2570) โดยมีเป้าหมายหลักคือ การนำองค์ความรู ้ด ้าน
วิทยาศาสตร์เทคโนโลยีและนวัตกรรมยกระดับการดำเนินการของ วิสาหกิจชุมชน จังหวัดชัยภูมิ ซึ่งมี
ประสบการณ์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่ำ ราคาวัตถุดิบ (ข้าว) มีความผันผวน อีกทั้งมีข้อจำกัดในการ
ขยายตลาด เนื ่องจากเป็นข้าวอินทรีย์ปลอดสารพิษ โครงการนี ้จึงมุ ่งเน้นการนำวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยี และนวัตกรรม มายกระดับขีดความสามารถโดยเน้นถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ กระบวนการผลิตให้ได้ตามมาตรฐาน รวมถึงการถ่ายทอดองค์ความรู้เพื่อสร้างมูลค่าเพ่ิม
เพ่ือแก้ไขปัญหาการจำหน่ายวัตถุดิบ    
 เพื่อให้เกิดการพัฒนาอย่างเป็นระบบ ปีที่ 1 มุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้ได้มาตรฐาน    
โดยการขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ (อย./เลขที่จดแจ้งเครื่องสำอาง) ถ่ายทอดความรู้ด้านฉลากสินค้า  
และบรรจุภัณฑ ์การคำนวณต้นทุนการผลิตและการกำหนดราคาขายเพ่ือความเข้มแข็งของชุมชน 
 โครงการได้สร้างผลกระทบที่ชัดเจนทั้งมิติด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม โดยในมิติ
เศรษฐกิจคาดการณ์ว่าจะมีการเพิ่มขึ้นของรายได้รวมจากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ที่ได้มาตรฐาน 
สามารถคำนวณต้นทุนและค่าแรงในการผลิต ประหยัดค่าใช้จ่ายด้วยการซื้อผลิตภัณฑ์ของชุมชน      
เกิดการหมุนเวียนของเงินในชุมชน ส่งเสริมการจ้างงานในชุมชนโดยเฉพาะผู ้สูงอายุ มิติด้าน
สิ่งแวดล้อม ลดการใช้สารเคมี ทำให้เกิดระบบเกษตรปลอดภัยที่ยั่งยืน 
 จึงสามารถสรุปได้ว่า โครงการ โลชั่นน้ำนมข้าว : นวัตกรรมเครื่องสำอางจากพืชท้องถิ่น 
จังหวัดชัยภูมิ ได้นำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม มาสร้างรากฐานที่มั่นคงให้กับวิสาหกิจ
ชุมชน โดยเริ่มจาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าว ลดการใช้สารเคมี เข้าสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ ได้รับการรับรองมาตรฐาน สร้างรายได้เพิ่มขึ้นและกระจายรายได้อย่างยั่งยืน  
สู่ชุมชนในระยะยาว 
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บทที่ 1  
รายละเอียดโครงการ  

 
                แบบฟอร์มข้อเสนอโครงการเพื่อขอรับการสนับสนุนงบประมาณ 
                            การส่งเสรมิการนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อเพิม่ศักยภาพการผลิต 
                            และเศรษฐกิจชุมชน 

                                                           ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน 

                                                   (Building Community Enterprise: BCE 
 
แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community Enterprise: BCE) จัดทำขึ้นเพื่อให้
นักวิจัยนำความรู้ด้าน วทน. และการบริหารจัดการ การตลาด ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขัน
และวางรากฐานทางเศรษฐกิจให้กับผู้ประกอบการชุมชน ทั้งนี้ แพลตฟอร์ม BCE มุ่งเน้นการพัฒนา
สินค้า (Product) และบริการ (Service) ตลอดห่วงโซ่คุณค่า(ต้นทาง กลางทาง ปลายทาง) มีการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการด้วยการต่อยอดภูมิปัญญา นำไปสู่การพัฒนาคุณภาพและมาตรฐาน 
(Quality & Standard) มีกระบวนการในการช่วยผู ้ประกอบการในการจัดทำโมเดลธุรกิจ (Business 
model) และแผนธุรกิจ (Business plan) ที่ชัดเจนตอบโจทย์ทั้งตลาดออฟไลน์และออนไลน์ ซึ่งจะ
นำไปสู่การเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับสินค้าและบริการของธุรกิจชุมชนและส่งเสรมิวิธี
คิดและการดำเนินธุรกิจในรูปแบบของธุรกิจเพื่อชุมชน (Business for Community) หรือธุรกิจเพ่ือ
สังคม (Social Enterprise) ได้ในอนาคต 

 

ขั้นตอนการพัฒนา แนวทางเบ้ืองต้น 
ปีที ่๑ มาตรฐาน เตรียมพร้อมสู่การขอ
รับรองมาตรฐาน 

การให้ความรู ้ เทคโนโลยี เพื ่อนำไปสู ่การขอรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ เช่น GMP อย. มผช.  

ปีที ่ ๒ โมเดลธุรกิจ ขับเคลื่อนโมเดล
ธุรกิจ 

นำโมเดลธุรกิจมาใช้ในการขายสินค้าและบริการผ่านช่องทาง
ออฟไลน์และออนไลน์ 

ปีที่ ๓ ธุรกิจยั่งยืน พัฒนาธุรกิจสู่ธุรกิจ
เพื่อสังคม 

ส่งเสริมการดำเนินงานของธุรกิจเพื่อพัฒนาไปสู่การเป็นธุรกิจเพื่อ
สังคม 

 โครงการใหม่   โครงการต่อเนื่องปีที่ 2    โครงการต่อเนื่อง 

1. ชื่อหน่วยงาน  :มหาวิทยาลัยราชภัฏชัยภูมิ  

2. ชื่อโครงการ  :โลชั่นน้ำนมข้าว: นวัตกรรมเครื่องสำอางจากพืชท้องถิ่น จังหวัดชัยภูมิ 
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3. ห่วงโซ่คุณค่า (Value chain) : NE-04: นวัตกรรมเพ่ือเกษตรปลอดภัยครบวงจร (พืชและสัตว์) 

4. รายช่ือผู้รับผิดชอบโครงการและผู้ร่วมโครงการ 
รายชื่อผู้ร่วมโครงการ 
ระบุช่ือ นามสกลุ 
ตำแหน่ง เบอร์โทร 
อีเมล ์

หน้าท่ี
รับผิดชอบใน
โครงการ1 

องค์ความรู้/
เทคโนโลยี/นวตักรรมที่
รับผิดชอบในโครงการ 

ประสบการทำงานท่ีเกี่ยวข้องกับ
โครงการ2 

1.วาสนา คำไทย หัวหน้าโครงการ 1. องค์ความรู้การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์  
2. องค์ความรู้การทำแผน
ธุรกิจ แผนการตลาดและ
โมเดลแผนธุรกิจ 
3. องค์ความรู้ด้านการ
พัฒนานำเสนอแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 
4. ความเชี่ยวชาญด้าน
บริหารธุรกิจ 

1.ร่วมพัฒนากระเป๋าจากเส่ือกกในโครงการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนท้องถิ่น OTOP 
ประจำป ี2565 ของชุมชน กลุ่มทอเสือ่บ้าน
เปือยเกษตรสมบูรณ์ จังหวัดชยัภูม ิ
2. เป็นวิทยากรในโครงการพัฒนาสินค้า
ชุมชนวิถีใหม่ กลุ่มบ้านนาเสียวผลิตข้าว
เกรียบปากหม้อ 
3. เป็นผู้ร่วมโครงการออมสินยวุพัฒน์รักษ์
ถิ่นผลิตข้าวเกรียบอินทผาลัม,ข้าวเกรียบ
กล้วยโฮมเตย์ซับสีทอง, พัฒนาเครื่องจักสาน
ไม้ไผ่ 
4. เป็นวิทยากรในโครงการยกระดับ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่ University 
Marketplace กลุ่มทอเสื่อกกตำบลโนนกอก
และครีมอาบน้ำ 
 

2.สุภร วรรณสิงห ์ ผู้ร่วมโครงการ 1. องค์ความรู้
กระบวนการพัฒนาชอ่ง
ทางการจัดจำหน่าย
ออนไลน ์
2. องค์ความรู้การทำแผน
ธุรกิจ แผนการตลาดและ
โมเดลแผนธุรกิจ 
3. องค์ความรู้ด้านการช่อง
ทางการจัดจำหน่าย
ออฟไลน์ 

1.ร่วมพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ใน
โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนท้องถิ่น 
OTOP ประจำปีงบประมาณ 2564 ของ
วิสาหกจิชุมชนแปลงใหญ่นาบ้านเพชร บ้าน
กุดขอนแก่น อำเภอภูเขียว จังหวัดชัยภมูิ 
2. เป็นวิทยากรในโครงการวิศกรสังคมบ้าน
นาเสียว ผลิตปลาร้าบองหมูสับ 
3. เป็นผู้ร่วมโครงการออมสินยวุพัฒน์รักษ์
ถิ่นผลิตข้าวเกรียบอินทผาลัม, ลกูชิ้นเหด็
ฟาร์มกาญจนา, ขา้วเกรยีบกลว้ยโฮมเตย์ซับสี
ทอง 

3.สุนันทา สุภพล ผู้ร่วมโครงการ 1. องค์ความรู้การวิเคราะห์
ต้นทุนการผลิตผลิตภัณฑ์ 
2. องค์ความรู้การวาง
แผนการทำกำไร 
3. องค์ความรู้การกำหนด
ราคาขาย  
4. ความเชี่ยวชาญด้าน
การเงินและบัญช ี

1.ร่วมพัฒนากระเป๋าจากผ้าทอมือใน
โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนท้องถิ่น 
OTOP ประจำปี 2564 จังหวัดชัยภูม ิ 
2.ร่วมพัฒนาลูกประคบสมุนไพรในโครงการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนท้องถิ่น OTOP 
ประจำปี3 2565    
3.เป็นวิทยากรในโครงการพัฒนาคุณภาพ
ชีวิตและยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ประจำป ี
2567 ผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกก 4.เป็นผู้
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ร่วมโครงการออมสินยวุพัฒน์รักษ์ถิ่นผลติ
กระเป๋าจักสานจากไม้ไผ่,กระเป๋าจากขาวม้า
,โฮมสเตย์ซับสีทอง  
5.เป็นวิทยากรบรรยายเกีย่วกับการต้นทุน
ผลิตภัณฑ์, การบัญชีครัวเรือน ในโครงออม
สินยุวพัฒน์รักษถ์ิ่น 

4.วาสนา แสงทอง ผู้ร่วมโครงการ 1. องค์ความรู้ด้านการ
บริหารธุรกิจ 
2. ความเชี่ยวชาญด้าน
การตลาด 

1.โครงการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชนยั่งยืนสู่เพลตฟอร์มออนไลน์ แหนมเห็ด
และข้าวเกรียบเห็ด  
2.ร่วมโครงการออมสินยุวพัฒน์รักษ์ถิ่นผลิต
ข้าวเกรียบเห็ดและแหนมเห็ด 

5.ว่าท่ีร้อยตรีแพทย์แผน
ไทยธนพล อัครวาณิชสิริ
กุล 

ที่ปรึกษาและ
ผู้เชี่ยวชาญด้าน
เครื่องสำอางค ์

1. แพทย์แผนไทยสาขา 
เวชกรรม เภสัชกรรม 
2. ผลิตภัณฑ์ ลูกประคบ
สมุนไพร กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม 
3. รางวัลผลิตภัณฑ์ดีเด่น 
ประเภทสมุนไพรที่ไม่ใช่
อาหาร ผลิตภัณฑ์ ลูก
ประคบสมุนไพร กรม
ส่งเสริมอุตสาหกรรม 

1. วิทยากรสอนการแปรรูปสมุนไพร การ
ผลิตเครื่องสำอางและเกษตรอินทรีย์ 
2. วิทยากรสอนการแปรรูปสมุนไพรและ
เครื่องสำอางให้กับมหาวิทยาลยัราชภัฎชัยภูมิ
และหน่วยงานองค์การปกครองส่วนท้องถิ่น 

1 หน้าที่ความรับผิดชอบ ได้แก่ หวัหน้าโครงการ ผู้ร่วมโครงการ ประธานกลุ่ม เจ้าหน้าที่รัฐ เจา้หน้าที่ทอ้งถิ่น อื่น ๆ 
2แนบประวัติแบบย่อ (การศึกษา ประสบการณ์ทำงาน งานวิจยัที่เกี่ยวข้อง) ในส่วนที่เกี่ยวข้องกับบทบาทหนา้ที่ในโครงการของ
ผู้เข้าร่วมโครงการทุกคน 
 

5. ลักษณะโครงการ  :  โปรดใส่เครื่องหมาย   ใน  ที่ต้องการและกรอกข้อมูลพร้อมหลักฐาน
ตามท่ีระบ ุ

 5.1 เป็นโครงการที่กลุ่มเป้าหมายอยู่ในฐานข้อมูลแผนงานการให้บริการคำปรึกษาและข้อมูลเทคโนโลยี 
  (ปีท่ีให้คำปรึกษา   ) 
 5.2 เป็นโครงการที่มีผู้ร่วมโครงการ ด้านผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด และแผนธุรกิจเข้ามาร่วมวางแผนธุรกิจชุมชน 

(ปรากฎในช่ือผู้เสนอโครงการและผู้ร่วมโครงการหรือแผนการดำเนินโครงการ) 
 5.3 เป็นโครงการต่อเนื่องที่เคยได้รับการสนับสนุนฯจากโครงการคลินิกฯหรือโครงการที่เคยดำเนินการ 

มาแล้วจากแหล่งทุนอื่น (ปีท่ีดำเนินการ   ) 
 แนบผลการดำเนินงานและผลสำเร็จที่ผ่านมาประกอบดว้ย 

  5.4  เป็นโครงการใหม่ (ไม่เคยดำเนินการหรือรับงบประมาณจากแหล่งใด) โดยเป็นโครงการที่....... 
 1) เป็นความต้องการของชุมชน (เกษตรกร แม่บ้านเป็นรายบุคคลหรือเป็นกลุ่ม หรือ วิสาหกิจ

ชุมชน หรือ SMEs โดยได้แนบหลักฐานตามแบบสำรวจความต้องการ (แบบสำรวจข้อมูล
ความต้องการเทคโนโลยี) 

2) มาจากสมาชิกอาสาสมัครวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (โปรดระบุช่ือผู้นำ)          โ ด ย ไ ด้
แนบหนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการ (แบบหนังสือขอความช่วยเหลือทาง
วิชาการหรือเทคโนโลยี) 
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 3) กลุ่มเป้าหมายมาจากสมาชิกของกองทุนหมู่บ้าน (โปรดระบุช่ือผู้นำ)       โดยได้แนบ
หนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการ (แบบหนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการหรือเทคโนโลยี) 
 4) เป็นข้อเสนอความต้องการของ  จังหวัด /ท้องถิ่น (ผ่านหน่วยปฏิบัติการเครือข่าย อว. 
ระดับภาค) 
  5.5 เป็นผลงานวิจัยและพัฒนาท่ีมีพร้อมในการนำมาดำเนินการจริงตามแผนธุรกิจชุมชน  

โปรดระบุแหล่งทุน     ปีท่ีได้รับทุน  
หมายเลขโทรศัพท์แหล่งทุน   โดย   ไมเ่คยดำเนินการ 

               เคยดำเนินการ ใหร้ะบไุว้ในข้อ 5.3 

6. หลักการและเหตุผล: 
  

ปัจจุบันอุตสาหกรรมเครื่องสำอางมีการเติบโตอย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่เน้น
การใช้ส่วนผสมจากธรรมชาติและพืชท้องถิ่น เนื่องจากผู้บริโภคมีแนวโน้มให้ความสำคัญกับสุขภาพ
และการใช้ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม โลชั่นที่ใช้ส่วนผสมจากพืชธรรมชาติจึงได้รับความนิยม
เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง หนึ่งในวัตถุดิบท้องถิ่นที่มีศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง คือ
น้ำนมข้าว ซึ่งเป็นวัตถุดิบจากพืชที่มีอยู่มากมายในประเทศไทย น้ำนมข้าวมีสารอาหารที่สำคัญและ
คุณสมบัติที่จำเป็นประโยชน์ต่อผิวพรรณ เช่น การให้ความชุ่มชื้น ปรับสภาพผิวให้เรียบเนียน และ  
ลดการระคายเคือง 
          นอกจากนี้ น้ำนมข้าวยังมีสารต้านอนุมูลอิสระที่ช่วยชะลอการเกิดริ้วรอยและฟื้นฟูสภาพผิว  
ที่เสื่อมโทรม ทำให้เป็นที่สนใจของนักวิจัยและผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมเครื่องสำอาง  ในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สามารถตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคที่มองหาผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ 
การพัฒนาโลชั่นน้ำนมข้าวจากพืชท้องถิ่นไทยจึงเป็นโอกาสสำคัญที่จะสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับวัตถุดิบ
ท้องถิ่น ขณะเดียวกันก็ช่วยส่งเสริมเศรษฐกิจท้องถิ่นและรักษาวัฒนธรรมการใช้ปร ะโยชน์จากพืช
พ้ืนบ้านของไทย เพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของผลิตภัณฑ์ไทยในตลาดเครื่องสำอางธรรมชาติ 
รวมถึงการสร้างนวัตกรรมใหม่ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและสนับสนุนการใช้ทรัพยากรท้องถิ่น      
อย่างยั่งยืน 
         นายจำนงค์ มณีโชติ วิสาหกิจชุมชนข้าวอินทรีย์บ้านหนองแดงใหญ่ จังหวัดชัยภูมิเป็นกลุ่ม
เกษตรกรผลิตข้าวอินทรีย์ในพ้ืนที่ 800 กว่าไร่ โดยมีที่นาเป็นของตนเองและใช้วิธีการปลูกแบบปลอด
สารพิษ 
           การพัฒนาโลชั่นน้ำนมข้าวจากพืชท้องถิ่นไทยจึงเป็นโอกาสสำคัญที่จะสร้างมูลค่าเพ่ิม     
ให้กับวัตถุดิบท้องถิ ่น ขณะเดียวกันก็ช่วยส่งเสริมเศรษฐกิจท้องถิ ่นและรักษาวัฒนธรรมการใช้
ประโยชน์จากพืชพื้นบ้านของไทย เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของผลิตภัณฑ์ไทยในตลาด
เครื่องสำอางธรรมชาติ รวมถึงการสร้างนวัตกรรมใหม่ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและสนับสนุนการใช้
ทรัพยากรท้องถิ่นอย่างยั่งยืน   
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รายช่ือกลุ่มเป้าหมายและสมาชิกกลุ่ม 
1. นายจำนงค์ มณีโชติ  ประธานกลุ่มวิสาหกิจข้าวอินทรีย์บ้านหนองแดงใหญ่ 
2. นางทองสุข  สิมมาวงศ์  สมาชิก 
3. นางอร่าม  สู้ศึก   สมาชิก 
4. นายวันชัย  รอดสูงเนิน  สมาชิก 
5. นางพานุช  แสงชัยภูมิ  สมาชิก 
6. นายขาวพร  คะลีล้วน  สมาชิก 
7. นายคำหวา  แน่นอุดร  สมาชิก 
8. นางอังคณา  แสงชัยภูมิ  สมาชิก 
9. นางจันทร์  กุลแดง  สมาชิก 
10. นางบัวไข  จันดรา  สมาชิก 
11. นางลานาด  สง่าแดน  สมาชิก 
12. นางทองมี  หงส์เวหา  สมาชิก 
13. นายอึ้ม พลเดช   สมาชิก 
14. นางอัฉรา งามจำรัส  สมาชิก 
15. นางทองขันธ์  แก้วมูลมุข  สมาชิก 
16. นางนิกุล แน่นอุดร  สมาชิก 
17. นางบังอร  หงส์วิไล  สมาชิก 
18. นางลำไย พิตอน   สมาชิก 
19. นางงามฤทัย มณีโชติ  สมาชิก 
20. นางมะณีรัตน์  มีครไทย  สมาชิก 
21. นายทองสำราญ  เวียงชัยภูมิ สมาชิก 
22. นายวันชัย  รอดสูงเนิน  สมาชิก 
23. นางแดง  วิไลวรรณ์  สมาชิก 
24. นางปัญญา  วิไลวรรณ์  สมาชิก 
25. นายวิลาส  วิไลวรรณ์  สมาชิก 
26. นายอดุลย์  หงส์ประเสริฐ สมาชิก 
27. นางเพ็งพวง  บุญเกื้อ  สมาชิก 
28. นางทองมา  หงส์วิหก  สมาชิก 
29. นางสาวอนงต์  เวียงอินทร์ สมาชิก 
30. นางพานุช  แสงชัยภูมิ  สมาชิก 
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TARGET  INSIGHT            VISION 
             กลุ่มเป้าหมาย โอกาส/ช่องว่าง  ภาพความสำเร็จที่เราอยากเห็น 
 
 
 
 
 
          AREAพ้ืนที่ทำงาน 
 
 
 
 PROBLEM SITUATION      GOALS 
  ปัญหาและสถานการณ์              เป้าหมายที่ต้องการทำให้
สำเร็จ 
 
 
 
 
 
                                                       ACTIVITIES 
     กิจกรรมที่เราต้องทำ 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 TARGET  INSIGHT            VISION 
กลุ่มเป้าหมาย   โอกาส/ช่องว่าง           ภาพความสำเร็จที่เราอยากเห็น 
 
 
 
 
 

         AREAพ้ืนที่ทำงาน 
 
 
 

PROBLEM SITUATION     GOALS 
     ปัญหาและสถานการณ์                         เป้าหมายท่ีต้องการทำให้สำเร็จ 
 
 
 

                                                          ACTIVITIES 
    กิจกรรมที่เราต้องทำ 

 
 

ผลิตภัณฑ์ใหม่ 
ขยายตลาดใหม ่

วิสาหกิจชุมชน
ข้าวอินทรีย์บ้าน
หนองแดงใหญ่ 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนสามารถ
ยกระดับสู่การเป็น 
ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อมได ้

1. ข้าวได้ผลผลิตน้อย 
2. ราคาไม่สูง 
3. ผู้ผลิตเป็นกลุ่ม
เกษตรกรขาดความรู้ใน           
การออกแบบผลิตภัณฑ์
ใหม่ 
4. ขาดความรู้ด้านการ
คำนวณต้นทุนและการ
กำหนดราคาขาย 

อ.คอนสวรรค์  จ.ชัยภูม ิ

1. ผลิตภัณฑ์ใหม่ 3 ผลิตภัณฑ์ 
2. ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ใหม ่
3. ผลิตภัณฑ์เข้าสู่การจดแจ้ง
เครื่องสำอาง 
4. สมาชิกสามารถผลิตได้ด้วย
ตนเองอย่างมีมาตรฐาน 
5. สมาชิกมีรายได้เพิ่ม 1. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม ่

2. ออกแบบตราสินค้าและบรรจภุัณฑ ์
3. ให้ความรู้ในการคำนวณต้นทุนและ
กำหนดราคาขาย 
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ข้อมูลวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมที่นำไปใช้แก้ปัญหา 
ประเด็นปัญหา แนวทางแก้ไขปัญหาด้วย วทน. / การบริหาร

จัดการ 
1. เนื่องจากไม่ใช้สารเคมีข้าวจึงได้ผลผลิตน้อย การเพิ่มมูลค่าด้วยการพัฒนาเป็นครีมน้ำนมข้าว 
2. ขาดความรู้ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์  
การสร้างสัญลักษณ์สินค้า 

การใช้องค์ความร ู ้ ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก
งานวิจัยเพื่อให้เป็นผลิตภัณฑ์ระดับชุมชน มีตรา
สินค้า บรรจุภัณฑ์ 

3. ขาดความรู้ด้านการคำนวณต้นทุนและการกำหนด
ราคาขาย 

ให้ความรู ้ด้านการคำนวณต้นทุนและการกำหนด
ราคาขาย 

4. ขาดทักษะในการพัฒนาและจัดการระบบการผลิต 
การพัฒนามาตรฐานการผลิตสินค้า 

การใช้องค์ความร ู ้ด ้านการบร ิหารจัดการ การ
ปฏิบัติการร่วมกันภายใต้การผลิตที่เป็นที่ยอมรับของ
ตลาด 

 

7. วัตถุประสงค์  : 
 1. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์โลชั่นน้ำนมข้าวที่ใช้วัตถุดิบจากพืชท้องถิ่นจังหวัดชัยภูมิ 
 2. เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของผู้บริโภคกับน้ำนมข้าวในการผลิตภัณฑ์โลชั่นบำรุงผิว   
 

8. กลุ่มเป้าหมาย  : 

 ในการดำเนินโครงการมีการกำหนดกลุ่มเป้าหมายในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ สร้างความยั่งยืน
ให้แก่กลุ่ม  มีข้อมูลดังนี้ 

ชื่อกลุ่มเป้าหมาย  

กลุ่มวิสาหกิจข้าวอินทรีย์บ้านหนองแดงใหญ่ อำเภอคอนสวรรค์ จังหวัดชัยภูมิ 

ชื่อประธานกลุ่ม 

นายจำนงค์ มณีโชติ 

ที่อยู่ บ้านเลขที่ 155 หมู่ 1 ตำบลช่องสามหมอ อำเภอคอนสวรรค์ จังหวัดชัยภูมิ 

พิกัดของกลุ่มเป้าหมาย 

พิกัด 16.036908514733714,102.29401674135158 

9. ระยะเวลาดำเนินการ : วันเร่ิมต้น -สิ้นสุดโครงการจากการวางแผนระยะยาว 3 ป ี

 ระยะเวลาการดำเนินการในภาพรวม 3 ปี เริ่มตั้งแต่ 1 ตุลาคม 2567 ถึง 30 กันยายน 2570 
ตามข้อมูลดังต่อไปนี้ 
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ปีที ่ ระยะเวลา 

ปีที่ 1 1 ตุลาคม 2567 – 30 กันยายน 2568 

ปีที่ 2 1 ตุลาคม 2568 – 30 กันยายน 2569 

ปีที่ 3 1 ตุลาคม 2569 – 30 กันยายน 2570 
 
10. ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) : 

การดำเนินโครงการครั้งนี้เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อตอบสนองแนวทางการพัฒนาในห่วง
โซ่คุณค่า Value Chain ที่ NE-04: นวัตกรรมเพ่ือเกษตรปลอดภัยครบวงจร (พืชและสัตว์) 

 

ห่วงโซ่คุณค่า Value chain  

 
 

ผลผลิต ผลผลิต โลช่ันน้ำนมข้าวดไีซน์ใหม่ที่ผสมผสานระหว่างข้าวและสมุนไพรที่มีกลิ่นหอม 
    ผู้รับผิดชอบโครงการสามารถตัง้ตัวช้ีวัดของโครงการได ้

      1. ผู้รับบริการที่ไดร้ับการพัฒนาความรู้ จำนวน 30 คน 
      2. จำนวนผลิตภัณฑ์ท่ีไดร้ับการพฒันาใหม่ 3 ผลิตภัณฑ์ (สูตรอ่อนโยน สูตรผสมวิตามิน และสูตรผสม  

อโรเวลา่ 
      3. จำนวนองค์ความรู้/ทักษะที่ใหก้ับกลุ่มเป้าหมาย 3 เรื่อง ได้แก่ การออกแบบผลติภณัฑ์ การผลิต

ผลิตภณัฑ์ การคดิคำนวณต้นทุนและการกำหนดราคาขาย  



  9 

 

 
 
 
 
 

ผลลัพธ์ ผู้รับบริการสามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ในการประกอบอาชีพ ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการ
พัฒนาผ่านการรับรองมาตรฐาน 

          ผู้นำการเปลี่ยนแปลงด้าน วทน. ที่ได้รับการพัฒนา  
     1. จำนวนผลิตภัณฑ์ที่ผ่านเลขท่ีจดแจ้งจำนวน 1 ผลิตภัณฑ ์
      2. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 
ผลกระทบ มูลค่าทางเศรษฐกิจที่จะเกิดขึ้นในอนาคต การจ้างงาน  
     1. รายได้ท่ีเพ่ิมข้ึนของกลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10 
     2. จำนวนผู้ได้รับการจ้างงานเพ่ิมข้ึน 5 คน 
      3. การปลูกข้าวปลอดสารพิษ เกิดพ้ืนที่สีเขียวเพิ่มขึ้น 20 ไร่  
      4. เครื่องสำอางที่ใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ ช่วยส่งเสริมการใช้ทรัพยากรท้องถิ่นอย่างยั่งยืน 

และลดการพ่ึงพาวัตถุดิบจากต่างประเทศ 
 

11. แผนธุรกิจชุมชนหรือโมเดลธุรกิจ : 
นำเสนอโมเดลธุรกิจ(Business Model Canvas) และแผนธุรกิจ(Business Plan) ในการพัฒนาสินค้าและ
บริการของผู้ประกอบการตลอดระยะเวลาที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ อ่านเพิ่มเติมในบทที่ 6-7) 
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12. แผนการดำเนินงาน (Gantt Chart) :  
ระบุแผนการดำเนินงานให้สอดคล้องกับข้อ 12 ตลอดระยะเวลาที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ  

12.1 แผนการดำเนินงานรายปี 
เทคโนโลยี/องค์ความรู้/กจิกรรม ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ค่าใช้จ่าย 

(บาท) 
ผู้รับผิดชอบ4 วิธีการดำเนินงาน5 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

ปีท่ี 1 การให้ความรู้ เทคโนโลยี เพื่อนำไปสู่การขอรับรองมาตรฐานผลิตภณัฑ์ เช่น มผช. อย. เลขท่ีจดแจ้ง 
1.1 กิจกรรมลงพื้นที่และวิเคราะห์ศกัยภาพชุมชน             7,440 วาสนา คำไทย และ

คณะ 
การบรรยายและลงมือ
ปฏิบัต ิ

1.2 กิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการและการผลิตผลิตภัณฑ์             70,800 วาสนา คำไทย 
 และคณะ 

การบรรยายและลงมือ
ปฏิบัต ิ

1.3 กิจกรรมปรับปรุงผลิตภัณฑ์             33,800 วาสนา คำไทย 
และคณะ 

การบรรยายและลงมือ
ปฏิบัต ิ

1.4 กิจกรรมออกแบบตราสัญลกัษณ์และบรรจุภัณฑ์             11,800 วาสนา คำไทย 
และคณะ 

การบรรยายและลงมือ
ปฏิบัต ิ

1.5 กิจกรรมอบรมความรูก้ารคำนวณต้นทุนและกำหนดราคาขาย             13,600 วาสนา คำไทย 
และคณะ 

การบรรยายและลงมือ
ปฏิบัต ิ

1.6 กิจกรรมอบรมให้ความรู้เรื่องการจดแจ้งแลขที่เครื่องสำอาง             9,400 วาสนา คำไทย 
และคณะ 

บรรยาย 

1.7 กิจกรรมทดสอบตลาดสำรวจความพึงพอใจ             21,210 วาสนา คำไทย 
และคณะ 

บรรยาย 

ปีท่ี 2 เป้าหมายนำโมเดลธุรกิจมาใช้ในการขายสินค้าและบริการผ่านช่องทางออฟไลน์และออนไลน์ 
2.1 กิจกรรมการขยายสายผลิตภัณฑ์             50,000 สุนันทา สุภพลและ

คณะ 
การบรรยายและลงมือ
ปฏิบัต ิ

2.2 กิจกรรมการพัฒนาด้านการขับเคลื่อนโมเดลธุรกิจชุมชน             20,000 สุนันทา สุภพลและ
คณะ 

การบรรยายและลงมือ
ปฏิบัต ิ

10 
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2.3 กิจกรรมเสริมศักยภาพกิจกรรมตามโมเดลธุรกิจ ระดับต้นนำ้             30,000 สุนันทา สุภพลและ
คณะ 

การบรรยายและลงมือ
ปฏิบัต ิ

2.4 กิจกรรมเสริมศักยภาพกิจกรรมตามโมเดลธุรกิจ ระดับกลางน้ำ             75,000 สุนันทา สุภพลและ
คณะ 

การบรรยายและลงมือ
ปฏิบัต ิ

2.5 กิจกรรมเสริมศักยภาพกิจกรรมตามโมเดลธุรกิจ ระดับปลายนำ้             75,000 สุนันทา สุภพลและ
คณะ 

การบรรยายและลงมือ
ปฏิบัต ิ

ปีท่ี 3 ส่งเสริมการดำเนินงานของธุรกิจเพื่อพัฒนาไปสู่การเป็นธุรกิจเพื่อสังคม 
3.1 กิจกรรมการขับเคลื่อนความยั่งยืนแบบมีส่วนร่วมกบัชุมชนใน
ท้องถิ่น 

            50,000 สุนันทา สุภพลและ
คณะ 

การบรรยายและลงมือ
ปฏิบัต ิ

3.2 กิจกรรมขับเคลื่อนความยั่งยืนด้านเศรษฐกิจสีเขียวแบบ  มีสว่น
ร่วมกับชุมชน 

            50,000 สุนันทา สุภพลและ
คณะ 

การบรรยายและลงมือ
ปฏิบัต ิ

3.3 กิจกรรมขับเคลื่อนความยั่งยืนด้านเศรษฐกิจสีเขียวแบบมีส่วน
ร่วมกับชุมชน 

            50,000 สุนันทา สุภพลและ
คณะ 

การบรรยายและลงมือ
ปฏิบัต ิ

3.4 กิจกรรมขับเคลื่อนความยั่งยืนด้านเศรษฐกิจสีเขียวแบบมีส่วน
ร่วมกับชุมชน 

            50,000 สุนันทา สุภพลและ
คณะ 

การบรรยายและลงมือ
ปฏิบัต ิ

3.5 กิจกรรมถอดองค์ความรู้ในการพัฒนาธุรกิจชุมชนสูก่ารเป็น Green 
BCE 

            50,000 สุนันทา สุภพลและ
คณะ 

ประชุมกลุ่มสัมมนา 

สรุปงบประมาณ 168,050 250,000 250,000 750,000   
 

4ผู้รับผิดชอบต้องมีชื่อปรากฏตามขอ้ 4 
5วิธกีารดำเนินงาน เช่น การบรรยายและลงมือปฏิบัติ การให้คำปรึกษา บรรยายออนไลน์ ประชุมออนไลน์ ฯลฯ 
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12.2 แผนการดำเนินงานของปีทีข่อรับการสนับสนนุงบประมาณ 
เทคโนโลยี/องค์ความรู้/
กิจกรรม 

ต.ค พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ค่าใช้จ่าย
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ วิธีการ
ดำเนินงาน 

1.1 กิจกรรมลงพื้นที่และวิเคราะห์
ศักยภาพชุมชน 

            7,440 วาสนา คำไทย 
และคณะ 

อบรมเชิง
ปฏิบัติการ 

1.2 กิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการ
การผลิตผลิตภัณฑ์ 

            70,800 วาสนา คำไทย 
และคณะ 

อบรมเชิง
ปฏิบัติการ 

1.3 กิจกรรมปรับปรุงและ
พัฒนาการผลิตผลิตภัณฑ์ 

            33,800 วาสนา คำไทย 
และคณะ 

อบรมเชิง
ปฏิบัติการ 

1.4 กิจกรรมออกแบบตราและบรรจุ
ภัณฑ์ 

            11,800 วาสนา คำไทย 
และคณะ 

อบรมเชิง
ปฏิบัติการ 

1.5 กิจกรรมอบรมความรูก้าร
คำนวณต้นทุนและกำหนดราคาขาย 

            13,600 วาสนา คำไทย 
และคณะ 

อบรมเชิง
ปฏิบัติการ 

1.6 กิจกรรมอบรมให้ความรู้
เกี่ยวกบัมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 

            9,400 วาสนา คำไทย 
และคณะ 

อบรมเชิง
ปฏิบัติการ 

1.7 กิจกรรมทดสอบตลาดสำรวจ
ความพึงพอใจ 

            21,210 วาสนา คำไทย 
และคณะ 

อบรมเชิง
ปฏิบัติการ 

สรุปงบประมาณ     168,050   

12 
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13. ผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ :  
ผลผลติ/ผลลัพธ์ หน่วย ค่าเป้าหมายในแต่ละป ี

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 
1. จำนวนคนท่ีได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลย ี คน 30 30 30 
2. จำนวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด (ระบุรายละเอยีดองค์ความรู้
เทคโนโลยี) 

เรื่อง 
3 2 2 

3. จำนวนวิทยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้ใหผู้้อื่นได ้ คน 2 2 2 
4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ  80 85 90 
5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยทีี่ได้รับไปใช้ประโยชน์ คน 15 20 20 
6. สัดส่วนมลูค่าทางเศรษฐกิจท่ีจะเกิดขึ้น เท่า 1 1.5 2 

 

14. หน่วยงานสนับสนุน :  
ชื่อหน่วยงานสนับสนุน 

ระบุชื่อหน่วยงานที่ร่วมใหก้ารสนับสนุนโครงการ 
รูปแบบการสนับสนุน 

ระบุรูปแบบของการสนับสนุน เช่น งบประมาณ อาคาร
สถานที่ วิทยากร การจัดกิจกรรม ฯลฯ 

1. องค์การบริหารส่วนตำบล อาคารสถานท่ี การจัดกิจกรรม 
วิทยากรให้ความรูด้้านผลิตภัณฑ์ การคัดเลือก การ
ผ่านเกณฑ์ One Tambon One Product 

2. สำนักงานสาธารณสุขจังหวัด วิทยากรในการให้ความรู้เกี่ยวกับการขอเลขท่ีจด
แจ้ง 

3. พัฒนาชุมชน/ พาณิชย์จังหวัด ตรวจสอบปรับปรุงผลติภณัฑ ์
4. คณะศิลปศาสตร์และวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยราช
ภัฏชัยภูม ิ

วิทยากรในการให้ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาตรา
สินค้า และบรรจุภณัฑ ์
วิทยากรในการให้ความรู้การคำนวณต้นทุน 
และการกำหนดราคาขาย 

 

15. ผลกระทบ : (แสดงผลกระทบที่เกิดขึ้นจากโครงการทั้งที่เกิดกับผู้ประกอบการ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่ได้รับ
ประโยชน์จากการดำเนินโครงการ) 

15.1 เศรษฐกิจ  
  เพิ่มรายได้ (แสดงรายการ วิธีการหารายไดจ้ากการนำองค์ความรู้/เทคโนโลยีไปพัฒนาธรุกิจของ 
ผู้ประกอบการ) โปรดระบ ุ

1. รายได้ที่เพ่ิมข้ึนเกิดจากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
ยอดขายเพ่ิมขึ้น 20% 

 รายได้จากยอดขาย (128 บาท x 300 ชิ้น)  38,400 บาท ต่อเดือน 
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 ต้นทุน (108 บาท x 300 ชิ้น)   32,400 บาท ต่อเดือน 
 กำไร (20 บาท x 300 ชิ้น)     6,000 บาท ต่อเดือน 
คิดเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจที่เพิ่มข้ึน    72,000 บาทต่อปี  
   
2. กำลังดำเนินการนำผลิตภัณฑ์เข้าสู่เกณฑ์ One Tambon One Product 

  ลดรายจ่าย (แสดงรายการ วิธีการที่ช่วยลดค่าใช้จ่ายให้กับผู้ประกอบการเมื่อได้นำองค์ความรู้/ 
เทคโนโลยีไปปรับใช้ในการประกอบธุรกิจ) โปรดระบ ุ

1. ลดรายจ่ายการพึ่งพาผลิตภัณฑ์ดูแลผิวภายนอกชุมชน  
2. สมาชิกมีรายได้ลดภาระทางการเงินจากลูกหลาน 

15.2 สังคม (เช่น เกิดการจ้างงาน ลดการยา้ยถิ่นฐาน ครอบครัวเป็นสุข เป็นต้น) โปรดระบ ุ
1. การส่งเสริมให้คนในชุมชนสนับสนุนการปลูกข้าวอินทรีย์เพ่ิมข้ึน นอกจากนี้สมาชิก 

ในกลุ่มท่ีเข้าร่วมโครงการได้รับการพัฒนาทักษะในการใช้ วทน. ในกระบวนการทำงานร่วมกัน  
การรับฟังแนวคิดท่ีแตกต่าง ทำให้เกิดความเข้มแข็งของกลุ่ม เข้าใจการคิดคำนวณต้นทุนการผลิต 
และการกำหนดราคาขายผลิตภัณฑ์ 

2. เพ่ิมการมีส่วนร่วมของชุมชนและสร้างความสัมพันธ์ในท้องถิ่น ชุมชนร่วมมือกัน 
พัฒนาและคุณภาพชีวิตร่วมกันลดความขัดแย้ง 
 15.3 สิ่งแวดล้อม (เช่น การลดปัญหามลพิษ การเพิ่มพื้นท่ีป่า การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ เป็นต้น) 
โปรดระบ ุ

1. ลดการใช้สารเคมีในผลิตภัณฑ์เนื่องจากเป็นข้าวอินทรีย์  ลดปริมาณสารตกค้าง 
2. การอนุรักษ์ความหลากหลายทางชีวภาพ ลดการพ่ึงพาพืชเชิงเดี่ยว 
3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ทำให้เกิดอาชีพใหม่และการจ้างงานในพ้ืนที่ เป็นการ 
กระจายรายได้ให้คนในชุมชน 

 

16. บประมาณขอรับการสนับสนุน :  
จำนวนทั้งสิ้น  750,000 บาท (รวมทุกปีท่ีขอรับงบประมาณ) 
ปีที่ 1 พ.ศ. 2568 จำนวน  168,050   บาท 
ปีที่ 2 พ.ศ. 2569 จำนวน  250,000   บาท 
ปีที่ 3 พ.ศ. 2570 จำนวน  250,000   บาท 
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รายการงบประมาณ ดังนี้ 
ปีงบประมาณ พ.ศ........2568......ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ จำนวน.........168,050.....บาท ประกอบด้วย 

กิจกรรม รายการคา่ใช้จ่าย ปริมาณ ราคาต่อหน่วย รวมเงิน 
1.1 กิจกรรมลง
พื้นที่และวิเคราะห์
ศักยภาพชุมชน 

- ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปลง
พื้นที่ ณ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนข้าว
อินทรีย์บ้านหนองแดงใหญ่   

ค่าเบี้ยเลี้ยง 240 x 
4 คน x 9 วัน 
 

8,640 
 
 

8,640 

- ค่าเช่ารถตู้พร้อมน้ำมันเชื้อเพลิง 3,000 x 9 วัน 27,000 27,000 

1.2 กิจกรรมอบรม
เชิงปฏิบัติการและ
การผลิตผลิตภณัฑ ์

- ค่าจ้างผู้เช่ียวชาญ 
 

1 คน x 10,000 
บาทx 3 เดือน 

30,000 
 

30,000 

- ค่าจ้างวิเคราะหศ์ักยภาพชุมชน 1 งาน 5,000 5,000 

1.3 กิจกรรม
ปรับปรุงผลิตภัณฑ ์

- ค่าจ้างออกแบบและจัดทำ
ผลิตภณัฑ์ต้นแบบ  

3 ผลิตภณัฑ์ x 
10,000 บาท 

30,000 30,000 

1.4 กิจกรรม
ออกแบบตรา
สัญลักษณ์และบรรจุ
ภัณฑ ์

- ค่าจ้างออกแบบตราสญัลักษณ์
และบรรจุภณัฑ ์

1 งาน 10,000 10,000 

1.5 กิจกรรมอบรม
ความรู้การคำนวณ
ต้นทุนและกำหนด
ราคาขาย 

- ค่าจ้างจัดกิจกรรมถ่ายทอด
ความรู้การคำนวณต้นทุนและการ
กำหนดราคาขาย 

1 งาน 7,410 7,410 

1.6 กิจกรรมอบรม
ให้คามรู้เรื่องการจด
แจ้งเลขท่ี
เครื่องสำอาง 

- ค่าจ้างจัดกิจกรรมถ่ายทอด
ความรู้เรื่องการจดแจ้งเลขที่
เครื่องสำอาง 

1 งาน 20,000 20,000 

- ค่าจ้างจัดเตรียมเอกสารและ
ดำเนินการจดแจ้งเลขท่ี
เครื่องสำอาง 

1 งาน 10,000 10,000 

1.7 กิจกรรม
ทดสอบตลาดสำรวจ
ความพึงพอใจ 

- ค่าจ้างจัดทำทดสอบตลาด
สำรวจความพึงพอใจ 

1 งาน 20,000 20,00 

รวมงบประมาณทั้งสิ้น 168,050 
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17. การรายงานความก้าวหน้าติดตามและประเมินผล: ผู้รับผิดชอบโครงการต้องดำเนินการ ดังนี้ 
(1) รายงานความก้าวหน้าโครงการผ่านระบบคลินิกเทคโนโลยีออนไลน์ (CMO) รายไตรมาส 

(2) ผู้รับผิดชอบโครงการต้องให้ผู้รับบริการตอบแบบสำรวจวัดความพึงพอใจผู้รับบริการ 
ในขณะจัดกิจกรรมและผู้รับผิดชอบโครงการต้องให้ผู้รับบริการตอบแบบติดตามผลการ 
นำไปใช้ประโยชน์หลังสิ้นสุดการดำเนินงานของโครงการ ก่อนจัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์  

(3) ผู้รับผิดชอบโครงการต้องคำนวณมูลค่าทางเศรษฐกิจ และ B/C ratio ของโครงการ 

(4) จัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์เป็นอิเล็กทรอนิกส์ไฟล์พร้อมหนังสือนำส่งจากหน่วยงาน  

ไม่เกินวันที่ 30 กันยายน (วันสิ้นสุดปีงบประมาณ) ยกเว้นมีเหตุจำเป็น หรือสุดวิสัย  

(5) การขอขยายเวลาหากคาดว่าโครงการจะไม่สามารถจัดกิจกรรมตามแผนที่วางไว้และ 

มีความจำเป็นต้องขอขยายเวลาผู้รับผิดชอบโครงการต้องจัดทำหนังสือขอขยายเวลาโดยผู้บริหาร
หน่วยงานเป็นผู้ลงนาม ในหนังสือถึง ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 
ก่อนวันที่ 15 กันยายน แจ้งให้ สป.อว. ทราบ เพ่ือดำเนินการในส่วน  ที่เก่ียวข้องต่อไป 
 
 

18. การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการ :   

การจัดกิจกรรมหรือการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการในรูปแบบต่างๆเช่น แผ่นพับ ป้าย
ประชาสัมพันธ์ จดหมายข่าว วารสาร และสื่ออื่นใด ต้องมีข้อความและสัญลักษณ์ของกระทรวงการ
อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมซึ่งเป็นผู้ให้การสนับสนุนงบประมาณปรากฏทุกครั้ง และ
โครงการยินดีให้ความร่วมมือเข้าร่วมจัดแสดงผลงานในกิจกรรมต่างๆ ตามท่ี สป.อว. ร้องขอ พร้อมทั้ง
ทำตามหลักเกณฑ์และเงื่อนไขที่ระบุในคู่มือการดำเนินงานฯ ทุกประการ 

 

 

 

 
 

 

 
 
 
 

 
(ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.วาสนา คำไทย) 

ผู้เสนอโครงการ 
ตำแหน่ง ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 

อาจารย์ประจำสาขาการเป็นผู้ประกอบการสตาร์ทอัพ 
ด้านการท่องเที่ยวและโรงแรม 
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บทที่ 2 
ข้อมูลการขอปรับแผนการดำเนินงาน (ขอขยายเวลา)  

จากข้อเสนอโครงการที่ได้รับอนุมัติ  
 
 

2.1 แผนปฏิบติังาน (ท่ีระบุไว้ในข้อเสนอโครงการ) 
 

แบบขอปรับแผนปฏิบัติงาน/ขอขยายเวลา 
กิจกรรมส่งเสริมการนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ือเพ่ิมศักยภาพการผลิต 

และเศรษฐกิจชุมชน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
 
1. ชื่อหน่วยงาน..........มหาวิทยาลัยราชภฏัชัยภมูิ..................................................................................... 
2. ชื่อโครงการ............โลช่ันน้ำนมข้าว: นวัตกรรมเครื่องสำอางจากพืชท้องถิ่น จังหวัดชัยภูมิ.................. 
3. แพลตฟอร์ม....BCE  สถานะโครงการ (ใหม่/ต่อเนื่อง) …….ใหม่……………………………………………......... 
4. แผนปฏิบัติงาน (ที่ระบุไว้ในข้อเสนอโครงการ) 

กิจกรรม 
ระยะเวลาดำเนินการ 
(ระบุแต่ละกจิกรรม 

เช่น 1 มค. – 30 กย.) 

สถานะการดำเนินงาน 
ในแต่ละกิจกรรม งบประมาณที่

ใช้จ่ายไปแล้ว 
(บาท) 

เสร็จแล้ว ขอขยาย
เวลา 

1. กิจกรรมลงพื้นที่และ
วิเคราะหศ์ักยภาพชุมชน 

1 ตค. 67 - 31 ตค 67    

2. กิจกรรมอบรมเชิง
ปฏิบัติการและการผลิต
ผลิตภณัฑ ์

1 ตค. 67- 30 พย. 67    

3. กิจกรรมปรบัปรุงผลิตภัณฑ ์ 1 ธค. 67 - 31 ธค. 67    

4. กิจกรรมออกแบบตรา
สัญลักษณ์และบรรจุภณัฑ ์

1 มค. 68 - 31 มีค. 68    

5. กิจกรรมอบรมให้ความรู้
การคำนวณต้นทุนและกำหนด
ราคาขาย 

1 เมย. 68 - 30 มิย. 68    
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2.2 กิจกรรมที่ขอปรับ/ขอขยายเวลา  

6.  กิจกรรมอบรมใหค้วามรู้
เรื่องการจดแจ้งเลขที่
เครื่องสำอาง 

1 เมย. 68 - 30 มิย. 68    

7. กิจกรรมทดสอบตลาด
สำรวจความพึงพอใจ 

1 กค. 68 – 30 กย. 68    

แผนเงิน : ตามไตรมาส     

กิจกรรมที่ขอ
ปรับ/ 

ขอขยายเวลา 

ระยะเวลาที่ขอ
ปรับ/ 

ขอขยายเวลา 
(โปรดระบุ เช่น  

1 ตค. – 31 
ธค.) 

เหตุผลความจำเป็นที่ต้องปรับแผน 
(ระบุทุกกิจกรรมที่ขอปรับแผน) 

งบประมาณที่
คาดว่าจะใช้
จ่าย (บาท) 

1. กิจกรรมลงพื้นที่
และวิเคราะห์
ศักยภาพชุมชน 

1 กย. - 30 กย. 68 การบูรณาการหลายหน่วยงาน ทั้งภาควิชา
การ ชุมชนและองค์กรภายนอก ทำให้การ
กำหนดตารางกิจกรรมปรับเปลี่ยน จึงขอ
ขยายเวลาเพื่อให้ความร่วมมือน้ีเกดิ
ผลสำเร็จตามเป้าหมาย 

7,440 

2. กิจกรรม
ออกแบบตรา
สัญลักษณ์และบรรจุ
ภัณฑ ์

1 กย. - 30 กย. 68 กิจกรรมสามารถดำเนินการก่อนทีร่อบการ
เพาะปลูกจะออกรวง จึงขอปรับดำเนินการ 
และขยายระยะเวลาเพื่อดำเนินกิจกรรม 

11,800 

3. กิจกรรมอบรมให้
ความรู้เรื่อง 
การจดแจ้งเลขท่ี
เครื่องสำอาง 

1 กย. - 30 กย. 68 กิจกรรมสามารถดำเนินการก่อนทีร่อบการ
เพาะปลูกจะออกรวง จึงขอปรับดำเนินการ 
และขยายระยะเวลาเพื่อดำเนินกิจกรรมได้
อย่างเหมาะสม 

9,400 

4. อบรมเชิง
ปฏิบัติการและการ
ผลิตผลิตภณัฑ ์

1 ตค. – 31 ตค.68 น้ำนมข้าวอินทรีย์ปลอดสารเคมเีปน็วัตถุดิบ
หลัก รอบการเพาะปลูกข้าวอินทรยี์จะเริ่ม
ออกรวงในช่วงเดือนตุลาคมซึ่งเปน็ช่วงเวลา
ที่สามารถเก็บเกี่ยวผลผลติเพื่อนำมาสกัด
เป็นน้ำนมข้าวสำหรับใช้ในกระบวนการผลิต
ครีมทาผิวน้ำนมข้าว 

70,800 
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หมายเหตุ : หากประสงค์จะขอรับการสนับสนุนต่อเนื่อง จะต้องขอขยายเวลาในแต่ละกิจกรรม  
ไม่เกินเดือนธันวาคม 
 
2.3 ปัญหา/อุปสรรคที่พบ พร้อมข้อเสนอแนะแนวทางการแก้ไข 

6.1. เนื่องจากข้อจำกัดของรอบการเพาะปลูกข้าวอินทรีย์จะเริ่มออกรวงในช่วงเดือนตุลาคม 
ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่สามารถเก็บเกี่ยวผลผลิตเพื่อนำมาสกัดเป็นน้ำนมข้าวสำหรับใช้ในกระบวนการผลิต
เครื่องสำอาง ส่งผลให้การดำเนินกิจกรรมภาคสนามล่าช้า 

แนวทางแก้ไข  ปรับตารางกิจกรรมการเข้าพ้ืนที่ให้เหมาะสมกับช่วงฤดูกาล เพ่ือให้การดำเนินงาน 
ได้อย่างต่อเนื่องและครบถ้วนตามแผน 
 
 
 
 
 
 
 

5. กิจกรรมทดสอบ
ตลาดสำรวจ 
ความพึงพอใจ 

1 พย. – 30 พย.68 การทดสอบความพึงพอใจของผู้ใช้ผลิตภณัฑ์ 
เพื่อนำมาเป็นแนวทางในการแก้ไขปรับปรุง
ผลิตภณัฑ์ให้สอดคล้องกับความตอ้งการ 

21,210 

6. กิจกรรมปรบัปรุง
ผลิตภณัฑ ์

1 พย. – 30 พย.68 การทดลองและการประเมินผลเนือ่งจากเป็น
โครงการด้านเทคโนโลยีและนวตักรรมจึงมี
การทดสอบ ปรบัปรุงเพื่อให้ผลิตภณัฑ์มี
คุณภาพและสอดคล้องกับความตอ้งการของ
ชุมชน นำข้อเสนอแนะจากกลุม่ผู้ใช้
ผลิตภณัฑ์มาปรับปรุงจึงขอขยายระยะเวลา
เพื่อให้กิจกรรมสอดคล้องกัน 

33,800 

7. กิจกรรมอบรมให้
ความรู้การคำนวณ
ต้นทุนและกำหนด
ราคาขาย 

1 ธค. – 31 ธค. 68 หลังจากได้ผลิตภัณฑต์้องคำนวณต้นทุนและ
กำหนดราคาขายให้เหมาะสมกับผลิตภณัฑ ์

13,600 

แผนเงิน : ตาม 
ไตรมาส 
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บทที่ 3 
ผลการดำเนินงานโครงการ 

 
 
3.1 แผนการดำเนินงานของโครงการ 

 การดำเนินการโครงการโลชั่นน้ำนมข้าว : นวัตกรรมเครื่องสำอางจากพืชท้องถิ่น จังหวัด
ชัยภูมิ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์โลชั่นน้ำนมข้าวที่ใช้วัตถุดิบจากพืชท้องถิ่นและศึกษา
ความคิดเห็นของผู้บริโภคกับน้ำนมข้าวในการผลิตผลิตภัณฑ์โลชั่นบำรุงผิว  การสร้างแบรนด์ในการ
กำหนดราคาขายซึ่งเป็นกลยุทธ์การตลาด เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์และขยายกลุ่มผู้บรโิภค
เป็นการขับเคลื่อนธุรกิจเพ่ือชุมชน 
 ประเด็นปัญหาและความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ ่มคือ ข้าวอินทรีย์ไม่ใช้
สารเคมีจึงมีผลผลิตน้อย ขาดความรู้ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ บรรจุภัณฑ์และการสร้างสัญลักษณ์
สินค้า ขาดความรู้ด้านการคำนวณต้นทุนและการกำหนดราคาขาย ขาดทักษะในการจัดการและ     
นำผลิตภัณฑ์เข้าสู่มาตรฐานสินค้า แนวทางในการแก้ไขปัญหาจึงควรเพิ่มมูลค่าด้วยการพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์ครีมทาผิวน้ำนมข้าว ให้มีมูลค่าท่ีสูงขึ้น มีบรรจุภัณฑ์ที่สวยงามทันสมัยตรงกับความต้องการ
ของผู้บริโภค รวมถึงตราสัญลักษณ์/ฉลากสินค้าให้ดูสวยงาม มีเลขที่จดแจ้งเครื่องสำอาง เพ่ือยกระดับ
ผลิตภัณฑ์สู่มาตรฐาน จึงได้แบ่งกิจกรรมการดำเนินงานออกเป็น 7 กิจกรรมแสดงผลการดำเนินงาน
ดังนี้ 

กิจกรรม 
ระยะเวลาดำเนินการ 
(ระบุแต่ละกิจกรรม 

เช่น 1 มค. – 30 กย.) 

สถานะการดำเนินงาน 
ในแต่ละกิจกรรม 

เสรจ็แลว้ ขอขยาย

เวลา 

1.กิจกรรมลงพื้นที่และวิเคราะหศ์กัยภาพ
ชุมชน 

1 กย. – 31 กย. 68   

2.กิจกรรมออกแบบตราสญัลักษณ์และ
บรรจภุัณฑ ์

1 กย. – 31 กย. 68   

3.กิจกรรมอบรมให้ความรู้เรื่องการจดแจ้ง
เลขท่ีเครื่องสำอาง 

1 กย. – 31 กย. 68   
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3.2 สรุปขั้นตอนการดำเนินงานตามแผนของแต่ละกิจกรรม 

กิจกรรมที่ 1 กิจกรรมลงพ้ืนที่และวิเคราะห์ศักยภาพชุมชน 
    ชี้แจงภาพรวมโครงการและแผนการดำเนินงานตลอด ระยะเวลาโครงการ 3 ปี โดย      

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.วาสนา คำไทย หัวหน้าโครงการ โดยจัดขึ้นในวันที่ 5 กันยายน 2568         
ณ บ้านเลขท่ี 155 บ้านหนองแดงใหญ่ โดยมีข้ันตอนดังนี้ 

1. บรรยายให้ทราบแผนดำเนินงานโครงการ ในปีที่ 1 เปิดรับฟังปัญหาของกลุ่มวิสาหกิจข้าว
อินทรีย์ในปัจจุบัน และเสนอแนวทางในการเข้าร่วมโครงการเพื่อแก้ปัญหาของกลุ่ม แนะนำสมาชิก
กลุ่มเพ่ือเกิดแนวคิดใหม่ในการพัฒนาข้าวให้เป็นผลิตภัณฑ์ชนิดต่างๆ 

2. ภาพการดำเนินงาน 
 

 
 

4.อบรมเชิงปฏิบัติการและการผลติ
ผลิตภณัฑ ์

1 ตค. - 31 ตค. 68   

5.กิจกรรมทดสอบตลาดสำรวจความพึง
พอใจ 

1 พย. – 30 พย. 68   

6.กิจกรรมปรับปรุงผลิตภัณฑ ์ 1 พย. – 30 พย. 68   
7.กิจกรรมอบรมให้ความรู้การคำนวณ
ต้นทุนและกำหนดราคาขาย 

1 พย. – 30 พย. 68   

แผนเงิน : ตามไตรมาส    
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 3. ผลการดำเนินงาน 
              สมาชิกกลุ่มได้รับทราบแผนการดำเนินงานของโครงการ  มีการเสนอความคิดเห็นและ    
ความต้องการผลิตผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย เช่น โลชั่นทาผวิกาย สบู่ แป้ง และโลชั่นอาบน้ำเป็นต้น 
และพร้อมเข้าร่วมโครงการตามที่กำหนด 
 
 กิจกรรมที่ 2 กิจกรรมออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ 
       ลงพื้นที่ในวันที่ 11 กันยายน 2568 ณ บ้านเลขที่ 155 บ้านหนองแดงใหญ่ โดยมีขั้นตอน
ดังนี้ 

1. กล่าวต้อนรับและแนะนำวิทยากร ในการออกแบบตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์ โดยอาจารย์ 
ปราชญ์ ผดุงพล วิทยากรแนะนำให้กลุ่มเสนอชื่อผลิตภัณฑ์ ทั้งนี้ต้องเป็นชื่อที่ง่ายต่อการจดจำ โดยกลุ่ม
ร่วมกันเสนอชื่อผลิตภัณฑ์ 3 ชื่อดังนี้  หอมนวล น้ำนมข้าว ห้อมหอม กลุ่มร่วมกันโหวตคัดเลือกชื่อ
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม หลังจากนั้นวิทยากรเสนอให้กลุ่มคัดเลือกบรรจุภัณฑ์โดยยกตัวอย่าง 3 รูปแบบ
ได้แก่ แบบขวดแก้วสูญญากาศ แบบหลอดพลาสติก และแบบขวดปั๊มพลาสติก 

2. ภาพการดำเนินงาน 
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 ภาพบรรจุภัณฑ์ 
               ขวดแก้วสุญญากาศ           หลอดพลาสติก            ขวดปั๊มพลาสติก 

                                        
 
 ภาพสัญลักษณ์/ฉลากติดข้างบรรจุภัณฑ์ 
 

ภาพที่ 1 
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ภาพที่ 2 

 
 

  3. ผลการดำเนินงาน 
              จากการถ่ายทอดความรู้ พบว่าสมาชิกกลุ่มได้เลือกชื่อผลิตภัณฑ์ “หอมนวล บอดี้โลชั่น”  
ส่วนบรรจุภัณฑ์กลุ่มเลือก  ขวดแก้วสูญญากาศ ภาพสัญลักษณ์/ฉลากบรรจุภัณฑ์ สมาชิกกลุ่มเลือก
ภาพสัญลักษณ์ที่ 2 
 การประเมินความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรมถ่ายทอดความรู้การออกแบบตราสัญลักษณ์
และบรรจุภัณฑ์ การประเมินความคิดเห็นเกี่ยวกับความพึงพอใจต่อการจัดโครงการ  โดยทำการ
ประเมินความพึงพอใจในด้านต่างๆ  

1. ข้อมูลเบื้อต้น 
1.1 เพศ กลุ่มวิสาหกิจข้าวอินทรีย์ที่เข้าร่วมกิจกรรมจำนวนทั้งสิ้น 30 คนเป็นเพศชาย 

จำนวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ  เป็นเพศหญิงจำนวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 
2. ความพึงพอใจต่อการจัดโครงการ 

การประเมินความคิดเห็นเกี่ยวกับความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรม ได้ทำการประเมิน 
ทั้งหมด 4 ด้าน ได้แก่ ด้านกระบวนการ/ขั้นตอนการให้บริการ ด้านวิทยากร ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 
และด้านการนำไปใช้ประโยชน์ โดยระดับความพึงพอใจจำแนกได้เป็น 5 ระดับได้แก่  
 5 = พึงพอใจมากท่ีสุด 
 4 = พึงพอใจมาก 
 3 = พึงพอใจปานกลาง 
 2 = พึงพอใจน้อย 
 1 = พึงพอใจน้อยที่สุด 
โดยมีเกณฑ์ในการประเมินผลการดำเนินงาน ดังนี้ 
 ค่าเฉลี่ย  1.00 – 1.50  หมายถึง  การดำเนินงานต้องปรับปรุงเร่งด่วน 
  ค่าเฉลี่ย 1.51 – 2.50  หมายถึง  การดำเนินงานต้องปรับปรุง 
 ค่าเฉลี่ย  2.51 – 3.50  หมายถึง  การดำเนินงานระดับพอใช้ 
 ค่าเฉลี่ย  3.51 – 4.50  หมายถึง  การดำเนินงานระดับดี 
 ค่าเฉลี่ย  4.51 – 5.00  หมายถึง  การดำเนินงานระดับดีมาก 
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 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรมในด้านต่างๆ ทั้ง 4 ด้าน แสดงในตารางที่ 1 
โดยมีรายละเอียดผลการประเมินดังนี้ 
 

ตารางที่ 1 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดโครงการในด้านต่างๆ 
ลำดับที ่ รายการประเมิน ความพึงพอใจ ผลการดำเนินงาน 

1 ด้านกระบวนการ/ขัน้ตอนการให้บริการ 4.42 ดี 
2 ด้านวิทยากร 4.56 ดีมาก 
3 ด้านสิง่อำนวนความสะดวก 4.06 ดี 
4 ด้านการนำไปใชป้ระโยชน์ 3.91 ดี 

ผลรวมการประเมิน 4.23 ดี 
  

3. ความพึงพอใจในการร่วมกิจกรรมแต่ละด้าน 
3.1 ความพึงพอใจด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ 

ระดับความพึงพอใจด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ จำแนกได้เป็น 5  
ระดับ ได้แก่ 5 = มากที่สุด 4 = มาก  3 = ปานกลาง  2 = น้อย และ 1 = น้อยที่สุด ซึ่งสามารถสรุป
ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการในประเด็นต่างๆ ได้ดังตารางที่ 2 
 

ตารางที่ 2 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านกระบวนการและขั้นตอนการให้บริการ 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนนิงาน 

1.มีการประชาสัมพันธ์กิจกรรมอย่างชัดเจนและทั่วถึง 4.37 ดี 
2.ความสะดวกในการเข้าร่วมกิจกรรม 4.37 ดี 
3.ระยะเวลาการอบรมเหมาะสมกับเนื้อหา 4.53 ดีมาก 
ผลรวมการประเมิน 4.42 ดี 

 จากตารางที่ 2 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการด้านกระบวนการและ
ขั้นตอนการให้บริการ เรียงตามลำดับจากมากไปน้อยได้ ดังนี้ ระยะเวลาเหมาะสมกับเนื้อหา มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.53  มีการประชาสัมพันธ์กิจกรรมอย่างชัดเจนและทั่วถึง และความสะดวกในการ
เข้าร่วมกิจกรรมมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37 เมื่อพิจารณาในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจ
ของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการมีผลการดำเนินงานในระดับดี 
 

3.2 ความพึงพอใจด้านวิทยากร 
ระดับความพึงพอใจด้านวิทยากรสามารถสรุปความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการ 

ด้านวิทยากรดังตารางที่ 3 
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ตารางที่ 3 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านวิทยากร 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนนิงาน 

1.วิทยากรเป็นผู้มีความรู้ ความสามารถและความเชี่ยวชาญ 4.93 ดีมาก 
2.วิทยากรมีวิธีบรรยายที่ทำให้ผูฟ้ังเข้าใจง่ายและนา่สนใจ 4.20 ดีมาก 
ผลรวมการประเมิน 4.56 ดีมาก 

 จากตารางที่ 3 พบว่าระดับความพึงพอใของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านวิทยากร  เรียงลำดับ
จากมากไปน้อยได้ ดังนี้ วิทยากรเป็นผู้มีความรู้ ความสามารถและความเชี่ยวชาญ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.93 และวิทยากรมีวิธีบรรยายที่ทำให้ผู ้ฟังเข้าใจง่ายและน่าสนใจ มีค่าเฉลี ่ยเท่ากับ 4.20 เมื่อ
พิจารณาในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านวิทยากรมีผลการ
ดำเนินงานในระดับดีมาก 

3.3 ความพึงพอใจด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 
ระดับความพึงพอใจด้านสิ่งอำนวยความสะดวก สามารถสรุปความพึงพอใจของ 

ผู้เข้าร่วมโครงการ ดังตารางที่ 4 
ตารางที่ 4 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 

ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนนิงาน 
1.เอกสารประกอบ/วัสดุ อปุกรณ์ มีเพียงพอต่อความต้องการ 3.97 ดี 
2.สถานที่จัดอบรม สะอาด เปน็ระเบียบ 4.17 ดี 
ผลรวมการประเมิน 4.06 ดี 

 จากตารางที่ 4 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความ
สะดวกเรียงตามลำดับมากไปน้อย ดังนี้ สถานที่จัดอบรม สะอาด เป็นระเบียบ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.17
และเอกสารประกอบ/วัสดุ อุปกรณ์ มีเพียงพอต่อความต้องการ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.06 เมื่อพิจารณา
ในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความสะดวกมีผล
การดำเนินงานในระดับดี 
 3.4 ความพึงพอใจด้านการนำไปใช้ประโยชน์ 
  ระดับความพึงพอใจด้านการนำไปใช้ประโยชน์ สามารถสรุปความพึงพอใจของ
ผู้เข้าร่วมโครงการ ดังตารางที่ 5 
 

ตารางที่ 5 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านการนำไปใช้ประโยชน์ 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนินงาน 

1.ได้รับความรู้ไปพัฒนาตนเอง ก่อให้เกิดอาชีพ สร้างรายได้แก่
ครอบครัวและชุมชนตัวเองได้ 

4.17 ดี 

2.สามารถนำความรู้ไปเผยแพร่/ถ่ายทอดแก่ชุมชนได้ 3.67 ดี 
ผลรวมการประเมิน 3.91 ดี 
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 จากตารางที ่ 5 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู ้เข้าร่วมกิจกรรมด้านการนำไปใช้
ประโยชน์ เรียงตามลำดับมากไปน้อย ดังนี้ ได้รับความรู้ไปพัฒนาตนเอง ก่อให้เกิดอาชีพ สร้างรายได้
แก่ครอบครัว มีค่าเฉลี่ยวเท่ากับ 4.17 และสามารถนำความรู้ไปเผยแพร่/ ถ่ายทอดแก่ชุมชนได้         
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.67 เมื่อพิจารณาในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจของผู้เข้าร่วม
กิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความสะดวกมีผลการดำเนินงานในระดับดี 
 
 กิจกรรมที่ 3 กิจกรรมอบรมให้ความรู้เรื่องการจดแจ้งเลขที่เครื่องสำอาง 
       ลงพื้นที่ในวันที่ 18 กันยายน 2568 ณ บ้านเลขที่ 155 บ้านหนองแดงใหญ่ โดยมีขั้นตอน
ดังนี้ 

1. กล่าวต้อนรับและแนะนำวิทยากร ในการอบรมให้ความรู้เรื่องการจดแจ้งเลขท่ี 
เครื่องสำอาง โดยเภสัชกรหญิง ดุสิตา ไชยธรรม วิทยากรให้ความรู้เรื่องแบบคำขอ หลักเกณฑ์ วิธีการ 
และเงื ่อนไขเกี่ยวกับการจดแจ้ง การต่ออายุ และค่าธรรมเนียม การแจ้งสถานประกอบการ และ
สถานที่ผลิต 

2. ภาพการดำเนินงาน 
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 3. ผลการดำเนินงาน 
              สมาชิกกลุ่มได้ทราบวิธีการและค่าใช้จ่ายในการขอจดแจ้งเลขที่เครื่องสำอาง และการจะ
สามารถขอได้ต้องมีสถานที่ผลิตที่ได้มาตรฐานตามสาธารสุขจังหวัดกำหนด ดังนั้นเมื่อชุมชนยังไม่มี
สถานที่ผลิต ทางสาธารสุขจังหวัดจึงได้นำรายชื่อสถานที่ผลิตที่ผ่านมาตรฐานจำนวน 10 รายชื่อ 
 
 การประเมินความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรมถ่ายทอดความรู้เรื่องการจดแจ้งเลขที่เครื่องสำอาง 
การประเมินความคิดเห็นเกี่ยวกับความพึงพอใจต่อการจัดโครงการ  โดยทำการประเมินความพึงพอใจ     
ในด้านต่างๆ ทั้ง 4 ด้าน 
 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรมในด้านต่างๆ ทั้ง 4 ด้าน แสดงในตารางที่ 6 
โดยมีรายละเอียดผลการประเมินดังนี้ 
 

ตารางที่ 6 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดโครงการในด้านต่างๆ 
ลำดับที ่ รายการประเมิน ความพึงพอใจ ผลการดำเนินงาน 

1 ด้านกระบวนการ/ขัน้ตอนการให้บริการ 3.96 ดี 
2 ด้านวิทยากร 4.30 ดี 
3 ด้านสิง่อำนวนความสะดวก 4.53 ดีมาก 
4 ด้านการนำไปใชป้ระโยชน์ 4.08 ดี 

ผลรวมการประเมิน 4.21 ดี 
  
 3. ความพึงพอใจในการร่วมกิจกรรมแต่ละด้าน 
  3.1 ความพึงพอใจด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ 
  ระดับความพึงพอใจด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ สามารถสรุปความพึง
พอใจของผู้เข้าร่วมโครงการในประเด็นต่างๆ ได้ดังตารางที่ 7 
 

ตารางที่ 7 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านกระบวนการและขั้นตอนการให้บริการ 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนนิงาน 

1.มีการประชาสัมพันธ์กิจกรรมอย่างชัดเจนและทั่วถึง 4.27 ดี 
2.ความสะดวกในการเข้าร่วมกิจกรรม 4.23 ดี 
3.ระยะเวลาการอบรมเหมาะสมกับเนื้อหา 4.40 ดีมาก 
ผลรวมการประเมิน 4.30 ดี 

 จากตารางที่ 7 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการด้านกระบวนการและ
ขั้นตอนการให้บริการ เรียงตามลำดับจากมากไปน้อยได้ดังนี้ ระยะเวลาเหมาะสมกับเนื้อหา มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.40  มีการประชาสัมพันธ์กิจกรรมอย่างชัดเจนและทั่วถึง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.27 และความ
สะดวกในการเข้าร่วมกิจกรรมมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.23 เมื่อพิจารณาในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของ
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ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านกระบวนการและขั้นตอนการให้บริการมีผลการดำเนินงานใน
ระดับด ี
 3.2 ความพึงพอใจด้านวิทยากร 
 ระดับความพึงพอใจด้านวิทยากรสามารถสรุปความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการ 
ด้านวิทยากรดังตารางที่ 8 
 

ตารางที่ 8 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านวิทยากร 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนนิงาน 

1.วิทยากรเป็นผู้มีความรู้ ความสามารถและความเชี่ยวชาญ 4.80 ดีมาก 
2.วิทยากรมีวิธีบรรยายที่ทำให้ผูฟ้ังเข้าใจง่ายและนา่สนใจ 4.27 ดี 
ผลรวมการประเมิน 4.53 ดีมาก 

 จากตารางที่ 8 พบว่าระดับความพึงพอใของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านวิทยากร  เรียงลำดับ
จากมากไปน้อยได้ดังนี้ วิทยากรเป็นผู้มีความรู้ ความสามารถและความเชี่ยวชาญ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.80 และวิทยากรมีว ิธ ีบรรยายที ่ทำให้ผ ู ้ฟ ังเข้าใจง่ายและน่าสนใจ มีค่าเฉลี ่ยเท่ากับ 4.27             
เมื่อพิจารณาในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านวิทยากรมผีล
การดำเนินงานในระดับดีมาก 
 3.3 ความพึงพอใจด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 
 ระดับความพึงพอใจด้านสิ่งอำนวยความสะดวก สามารถสรุปความพึงพอใจของ 
ผู้เข้าร่วมโครงการ ดังตารางที่ 9 
 

ตารางที่ 9 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนนิงาน 

1.เอกสารประกอบ/วัสดุ อปุกรณ์ มีเพียงพอต่อความต้องการ 3.90 ดี 
2.สถานที่จัดอบรม สะอาด เปน็ระเบียบ 4.27 ดี 
ผลรวมการประเมิน 4.08 ดี 

 จากตารางที่ 9 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความ
สะดวกเรียงตามลำดับมากไปน้อย ดังนี้ สถานที่จัดอบรม สะอาด เป็นระเบียบ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.27
และเอกสารประกอบ/วัสดุ อุปกรณ์ มีเพียงพอต่อความต้องการ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.90 เมื่อพิจารณา
ในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความสะดวกมีผล
การดำเนินงานในระดับดี 
 3.4 ความพึงพอใจด้านการนำไปใช้ประโยชน์ 
  ระดับความพึงพอใจด้านการนำไปใช้ประโยชน์ สามารถสรุปความพึงพอใจของ
ผู้เข้าร่วมโครงการ ดังตารางที่ 10 
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ตารางที่ 10 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านการนำไปใช้ประโยชน์ 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนินงาน 

1.ได้รับความรู้ไปพัฒนาตนเอง ก่อให้เกิดอาชีพ สร้างรายได้แก่
ครอบครัวและชุมชนตัวเองได้ 

4.17 ดี 

2.สามารถนำความรู้ไปเผยแพร่/ถ่ายทอดแก่ชุมชนได้ 3.67 ดี 
ผลรวมการประเมิน 3.91 ดี 

 จากตารางที ่ 10 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านการนำไปใช้
ประโยชน์ เรียงตามลำดับมากไปน้อย ดังนี้ ได้รับความรู้ไปพัฒนาตนเอง ก่อให้เกิดอาชีพ สร้างรายได้
แก่ครอบครัว มีค่าเฉลี่ยวเท่ากับ 4.17 และสามารถนำความรู้ไปเผยแพร่/ ถ่ายทอดแก่ชุมชนได้         
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.67 เมื่อพิจารณาในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจของผู้เข้าร่วม
กิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความสะดวกมีผลการดำเนินงานในระดับดี 
 3.2.4) กิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการและการผลิตผลิตภัณฑ์ 
       ลงพื้นที่ระหว่างวันที่  24 - 26  ตุลาคม 2568 ณ บ้านเลขท่ี 155 บ้านหนองแดงใหญ่ 
โดยมีขั้นตอนดังนี้ 

1. กล่าวต้อนรับและแนะนำวิทยากร ความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับน้ำนมข้าวและสาระสำคัญ 
ที่มีประโยชน์ต่อผิว โดยคุณสุดาลักษณ์ ภู่พงษ์ วิทยากรแนะนำกระบวนการผลิตโลชั่นเบื้องต้น         
มีสูตรน้ำนมข้าว 3 สูตร ดังนี้ สูตรอ่อนโยน เป็นสูตรที่ไม่ใช้ความร้อนในการผลิตครีมทาผิว ที่เหมาะ
สำหรับเด็ก สูตรผสมวิตามินซี เป็นสูตรที่ใช้ความร้อนในการผลิตเหมาะสำหรับวัยรุ่นและวัยทำงาน 
สูตรผสมอโรเวล่า เป็นสูตรที่ใช้ความร้อนในการผลิตเหมาะสำหรับผู้สูงอายุ โดยทั้ง 3 สูตรไม่ผสม
น้ำหอม 

ภาพต้นข้าวระยะน้ำนมอายุ 7 – 14 วัน 
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ภาพกิจกรรมสกัดน้ำนมข้าว 
การผลิตเพ่ือจำหน่ายจะมีการใส่หมวก สวมถุงมือ ใส่หน้ากากและเสื้อกันเปื้อน  ในการสัมผัส

กับส่วนผสมและอุปกรณ์ที่ใช้ต้องเป็นอลูมิเนียมหรือไม้พายซิลิโคนเพื่อรักษาความสะอาด เนื่องจาก
การผลิตไม่ใช่ห้องสำหรับการผลิตจริง เป็นเพียงการสาธิต ให้ สมาชิกกลุ ่มทราบกระบวนการต่างๆ        
อย่างครบถ้วน  
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2. ภาพการดำเนินงาน 
 ภาพกิจกรรมวันที่ 24 ตุลาคม 2568 สูตรอ่อนโยน 
 

 
 

 
   
 ภาพกิจกรรมวันที่ 25 ตุลาคม 2568 สูตรผสมวิตามินซี 
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   ภาพกิจกรรมวันที่ 26 ตุลาคม 2568 สูตรผสมอโรเวล่า 
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 3. ผลการดำเนินงาน 
              สมาชิกกลุ่มได้ลงมือปฏิบัติจริงในการผสมวัตถุดิบ ผลิตผลิตภัณฑ์ 3 สูตรดังนี้ 
 
          สูตรอ่อนโยน                   สูตรผสมวิตามินซี                  สูตรผสมอโรเวล่า 
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 การประเมินความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการและการผลิตผลิตภัณฑ์  
การประเมินความคิดเห็นเกี่ยวกับความพึงพอใจต่อการจัดโครงการ  โดยทำการประเมินความพึงพอใจ
ในด้านต่างๆ ทั้ง 4 ด้าน  
 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรมในด้านต่างๆ ทั้ง 4 ด้าน แสดงในตารางที่ 11 
โดยมีรายละเอียดผลการประเมินดังนี้ 
 

ตารางที่ 11 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดโครงการในด้านต่างๆ 
ลำดับที ่ รายการประเมิน ความพึงพอใจ ผลการดำเนินงาน 

1 ด้านกระบวนการ/ขัน้ตอนการให้บริการ 4.32 ดี 
2 ด้านวิทยากร 4.57 ดีมาก 
3 ด้านสิง่อำนวนความสะดวก 4.00 ดี 
4 ด้านการนำไปใชป้ระโยชน์ 3.95 ดีมาก 

ผลรวมการประเมิน 4.21 ดี 
  
  3. ความพึงพอใจในการร่วมกิจกรรมแต่ละด้าน 
  3.1 ความพึงพอใจด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ 
  ระดับความพึงพอใจด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ สามารถสรุปความพึง
พอใจของผู้เข้าร่วมโครงการในประเด็นต่างๆ ได้ดังตารางที่ 12 
 

ตารางที่ 12 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนนิงาน 

1.มีการประชาสัมพันธ์กิจกรรมอย่างชัดเจนและทั่วถึง 4.37 ดี 
2.ความสะดวกในการเข้าร่วมกิจกรรม 4.17 ดี 
3.ระยะเวลาการอบรมเหมาะสมกับเนื้อหา 4.43 ดีมาก 
ผลรวมการประเมิน 4.32 ดี 

 จากตารางที่ 12 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการด้านกระบวนการและ
ขั้นตอนการให้บริการ เรียงตามลำดับจากมากไปน้อยได้ดังนี้ ระยะเวลาเหมาะสมกับเนื้อหา มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.43  มีการประชาสัมพันธ์กิจกรรมอย่างชัดเจนและทั่วถึง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37 และความ
สะดวกในการเข้าร่วมกิจกรรมมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.17 เมื่อพิจารณาในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของ
ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านกระบวนการและขั้นตอนการให้บริการมีผลการดำเนินงานใน
ระดับด ี
 3.2 ความพึงพอใจด้านวิทยากร 
 ระดับความพึงพอใจด้านวิทยากรสามารถสรุปความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการ 
ด้านวิทยากรดังตารางที่ 13 
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ตารางที่ 13 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านวิทยากร 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนนิงาน 

1.วิทยากรเป็นผู้มีความรู้ ความสามารถและความเชี่ยวชาญ 4.80 ดีมาก 
2.วิทยากรมีวิธีบรรยายที่ทำให้ผูฟ้ังเข้าใจง่ายและนา่สนใจ 4.33 ดี 
ผลรวมการประเมิน 4.57 ดีมาก 

 จากตารางที่ 13 พบว่าระดับความพึงพอใของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านวิทยากร  เรียงลำดับ
จากมากไปน้อยได้ดังนี้ วิทยากรเป็นผู้มีความรู้ ความสามารถและความเชี่ยวชาญ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.80 และวิทยากรมีว ิธ ีบรรยายที ่ทำให้ผ ู ้ฟ ังเข้าใจง่ายและน่าสนใจ มีค่าเฉลี ่ยเท่ากับ 4.33             
เมื่อพิจารณาในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านวิทยากรมผีล
การดำเนินงานในระดับดีมาก 
 3.3 ความพึงพอใจด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 
 ระดับความพึงพอใจด้านสิ่งอำนวยความสะดวก สามารถสรุปความพึงพอใจของ 
ผู้เข้าร่วมโครงการ ดังตารางที่ 14 
 

ตารางที่ 14 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนนิงาน 

1.เอกสารประกอบ/วัสดุ อปุกรณ์ มีเพียงพอต่อความต้องการ 3.80 ดี 
2.สถานที่จัดอบรม สะอาด เปน็ระเบียบ 4.20 ดี 
ผลรวมการประเมิน 4.00 ดี 

 จากตารางที่ 14 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความ
สะดวกเรียงตามลำดับมากไปน้อย ดังนี้ สถานที่จัดอบรม สะอาด เป็นระเบียบ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.20
และเอกสารประกอบ/วัสดุ อุปกรณ์ มีเพียงพอต่อความต้องการ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.80 เมื่อพิจารณา
ในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความสะดวกมีผล
การดำเนินงานในระดับดี 
 3.4 ความพึงพอใจด้านการนำไปใช้ประโยชน์ 
  ระดับความพึงพอใจด้านการนำไปใช้ประโยชน์ สามารถสรุปความพึงพอใจของ
ผู้เข้าร่วมโครงการ ดังตารางที่ 15 
 

ตารางที่ 15 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านการนำไปใช้ประโยชน์ 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนินงาน 

1.ได้รับความรู้ไปพัฒนาตนเอง ก่อให้เกิดอาชีพ สร้างรายได้แก่
ครอบครัวและชุมชนตัวเองได้ 

4.17 ดี 

2.สามารถนำความรู้ไปเผยแพร่/ถ่ายทอดแก่ชุมชนได้ 3.73 ดี 
ผลรวมการประเมิน 3.95 ดี 
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 จากตารางที ่ 15 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านการนำไปใช้
ประโยชน์ เรียงตามลำดับมากไปน้อย ดังนี้ ได้รับความรู้ไปพัฒนาตนเอง ก่อให้เกิดอาชีพ สร้างรายได้
แก่ครอบครัว มีค่าเฉลี่ยวเท่ากับ 4.17 และสามารถนำความรู้ไปเผยแพร่/ ถ่ายทอดแก่ชุมชนได้         
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.73 เมื่อพิจารณาในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจของผู้เข้าร่วม
กิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความสะดวกมีผลการดำเนินงานในระดับดี 
 
 3.2.5) กิจกรรมทดสอบตลาดสำรวจความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ 
       เก็บข้อมูลช่วงเดือนพฤศจิกายน 2568  
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 การประเมินความคิดเห็นของผู้บริโภคที่มีต่อโลชั่นน้ำนมข้าว: นวัตกรรมเครื่องสำอางจากพืช
ท้องถิ่น จังหวัดชัยภูมิ  โดยใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูล แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 
ตอนดังนี้ 
 ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
 ตอนที่ 2 ข้อมูลความคิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์โลชั่นน้ำนมข้าว  
 ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ  
 เก็บข้อมูลจำนวน 100 ชุด ผู้วิจัยนำเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามลำดับต่อไปนี้ 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน โดยใช้
ค่าร้อยละมีดังนี้ 
 ตารางที่ 16 จำนวนและร้อยละ จำแนกตามเพศ อายุ อาชีพ และรายได ้

ข้อมูลทั่วไป กลุ่ม จำนวน ร้อยละ 
เพศ ชาย 24 24 

หญิง 76 76 
รวม 100 100 

อายุ ต่ำกว่า 20 ป ี 24 24 
21 – 30 ปี 49 49 
31 – 40 ปี 27 27 

รวม 100 100 
อาชีพ นักเรียน/นักศึกษา   

พนักงานบริษัท 27 27 
ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว 42 42 
รับราชการ/รัฐวสิาหกิจ 10 10 
เกษตรกร 5 5 

รวม 100 100 
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ข้อมูลทั่วไป กลุ่ม จำนวน ร้อยละ 
รายได ้ ต่ำกว่าหรือเท่ากับ 5,000 บาท 12 12 

 5,001-10,000 บาท 10 10 
 10,001-15,000 บาท 42 42 
 15,001 – 20,000 บาท 30 30 
 20,001 บาทขึ้นไป 6 6 
 รวม 100 100 

 จากตารางที่ 16 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงจำนวน 76 คน มีอายุ
ระหว่าง 21 – 30 ปี จำนวน 49 คน อาชีพส่วนใหญ่ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว จำนวน 42 คน และมี
รายได้ระหว่าง 10,001 – 15,000 บาท 
 
ตอนที่ 2 ข้อมูลความคิดเห็นของผู ้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์โลชั ่นน้ำนมข้าว  โดยใช้ค่าเฉลี่ยและ            
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานมีดังนี้ 
 

ตารางที่ 17 ความคิดเห็นของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โลชั่นน้ำนมข้าว 

รายการ 
 

ค่าเฉลี่ย 
x  

ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

S.D. 

ระดับ 
ความคิดเห็น 

1. ความน่าสนใจของบรรจุภัณฑ์ 3.41 0.78 ปานกลาง 
2. สีและลักษณะเนื้อครีม 4.09 0.37 มาก 
3. กลิ่นหอมของผลิตภัณฑ์ 4.15 0.43 มาก 
4. ความชุ่มชื้นหลังการใช้ 3.86 0.42 มาก 
5. ความอ่อนโยน ไม่ก่อให้เกิดการระคายเคือง 3.88 0.57 มาก 
6. ความซึมซับเข้าสู่ผิว 3.39 0.54 ปานกลาง 
7. ราคาสมเหตุสมผล 3.61 0.49 มาก 
8. ความเหมาะสมในการเป็นของที่ระลึก 3.55 0.65 มาก 
9. ความเหมาะสมในการเป็นของฝาก 3.52 0.74 มาก 
10. ความสะดวกในการเปิดบรรจุภัณฑ์ 3.33 0.58 ปานกลาง 
โดยรวม 3.68 0.19 มาก 

 จากตารางที่ 17 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแสดงให้เห็นว่าระดับความคิดเห็นของผู้บริโภคมีความ
คิดเห็นด้วยกับผลิตภัณฑ์โดยรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 3.68) โดยเรียงลำดับค่าเฉลี่ยความคิดเห็น
จากมากไปหาน้อยคือ กลิ่นหอมของผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมาก ( x = 4.15) สีและลักษณะเนื้อครีม 
อยู่ในระดับมาก ( x = 4.09) ความอ่อนโยน ไม่ก่อให้เกิดการระคายเคืองอยู่ในระดับมาก ( x = 3.88) 
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ความชุ ่มช ื ้นหลังการใช้  อยู ่ในระดับมาก ( x = 3.86) ความเหมาะสมในการเป็นของที ่ระลึก             
อยู่ในระดับมาก ( x = 3.55) ความเหมาะสมในการเป็นของฝาก อยู่ในระดับมาก ( x = 3.52) 
 
 3.2.6) กิจกรรมปรับปรุงผลิตภัณฑ์ 
       ลงพื้นที่ระหว่างวันที่  7 - 8  พฤศจิกายน 2568 ณ บ้านเลขท่ี 155 บ้านหนองแดงใหญ่ 
โดยมีขั้นตอนดังนี้ 

(1) กล่าวต้อนรับและแนะนำวิทยากร นายสุรวิทย์ บุญมาก พัฒนาชุมชนประจำองค์การ 
บริหารส่วนตำบลช่องสามหมอ โดยวิทยากรเสนอแนะความน่าสนใจของบรรจุภัณฑ์  สีและลักษณะ
ของเนื้อครีม การสัมผัสเนื้อครีม ความละมุนและความหอมของครีมทาผิว โดยเฉพาะการซึมเข้าสู่ผิว
อย่างรวดเร็ว ให้ความชุ่มชื้นหลังการใช้  ราคาขายผลิตภัณฑ์ ความเหมาะสมใช้เป็นของฝากของ        
ที่ระลึก ความสะดวกในการเปิด-ปิดบรรจุภัณฑ์ 

(2) ภาพการดำเนินงาน 
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ภาพผลิตภัณฑ์ก่อนการปรับปรุง 

    
 

ภาพผลิตภัณฑ์หลังการปรับปรุง 

    
 (3) ผลการดำเนินงาน 
  กลุ ่มวิสาหกิจข้าวอินทรีย์ได้ร ับข้อเสนอแนะให้นำผลิตภัณฑ์เข้าสู ่การรับรอง
มาตรฐานและในส่วนขององค์การบริหารส่วนตำบลจะสนับสนุนให้ผลิตภัณฑ์เข้าสู่การขอหนึ่งตำบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์ต่อไป 
 
 การประเมินความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรมถ่ายทอดความรู้การออกแบบตราสัญลักษณ์
และบรรจุภัณฑ์ การประเมินความคิดเห็นเกี่ยวกับความพึงพอใจต่อการจัดโครงการ  โดยทำการ
ประเมินความพึงพอใจในด้านต่างๆ  
 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรมในด้านต่างๆ ทั้ง 4 ด้าน แสดงในตารางที่ 18 
โดยมีรายละเอียดผลการประเมินดังนี้ 
 

ตารางที่ 18 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดโครงการในด้านต่างๆ 
ลำดับที ่ รายการประเมิน ความพึงพอใจ ผลการดำเนินงาน 

1 ด้านกระบวนการ/ขัน้ตอนการให้บริการ 4.28 ดี 
2 ด้านวิทยากร 4.60 ดีมาก 
3 ด้านสิง่อำนวนความสะดวก 4.03 ดี 
4 ด้านการนำไปใชป้ระโยชน์ 3.92 ดี 

ผลรวมการประเมิน 4.21 ดี 
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  3. ความพึงพอใจในการร่วมกิจกรรมแต่ละด้าน 
  3.1 ความพึงพอใจด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ 
  ระดับความพึงพอใจด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ สามารถสรุปความพึง
พอใจของผู้เข้าร่วมโครงการในประเด็นต่างๆ ได้ดังตารางที่ 19 
 
 
 

ตารางที่ 19 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนนิงาน 

1.มีการประชาสัมพันธ์กิจกรรมอย่างชัดเจนและทั่วถึง 4.47 ดี 
2.ความสะดวกในการเข้าร่วมกิจกรรม 4.10 ดี 
3.ระยะเวลาการอบรมเหมาะสมกับเนื้อหา 4.27 ดี 
ผลรวมการประเมิน 4.28 ดี 

 จากตารางที่ 19 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการด้านกระบวนการและ
ขั้นตอนการให้บริการ เรียงตามลำดับจากมากไปน้อยได้ดังนี้ มีการประชาสัมพันธ์กิจกรรมอย่าง
ชัดเจนและทั่วถึง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.47 ระยะเวลาเหมาะสมกับเนื้อหา มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.27  และ
ความสะดวกในการเข้าร่วมกิจกรรมมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.10 เมื่อพิจารณาในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ย
ของความพึงพอใจของผู ้เข้าร่วมกิจกรรมด้านกระบวนการและขั ้นตอนการให้บริการมีผลการ
ดำเนินงานในระดับด ี
 3.2 ความพึงพอใจด้านวิทยากร 
 ระดับความพึงพอใจด้านวิทยากรสามารถสรุปความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการ 
ด้านวิทยากรดังตารางที่ 20 
ตารางที่ 20 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านวิทยากร 

ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนนิงาน 
1.วิทยากรเป็นผู้มีความรู้ ความสามารถและความเชี่ยวชาญ 4.80 ดีมาก 
2.วิทยากรมีวิธีบรรยายที่ทำให้ผูฟ้ังเข้าใจง่ายและนา่สนใจ 4.40 ดี 
ผลรวมการประเมิน 4.60 ดีมาก 

 จากตารางที่ 20 พบว่าระดับความพึงพอใของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านวิทยากร  เรียงลำดับ
จากมากไปน้อยได้ดังนี้ วิทยากรเป็นผู้มีความรู้ ความสามารถและความเชี่ยวชาญ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.80 และวิทยากรมีว ิธ ีบรรยายที ่ทำให้ผ ู ้ฟ ังเข้าใจง่ายและน่าสนใจ มีค่าเฉลี ่ยเท่ากับ 4.40             
เมื่อพิจารณาในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านวิทยากรมผีล
การดำเนินงานในระดับดีมาก 
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 3.3 ความพึงพอใจด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 
 ระดับความพึงพอใจด้านสิ่งอำนวยความสะดวก สามารถสรุปความพึงพอใจของ 
ผู้เข้าร่วมโครงการ ดังตารางที่ 21 
 

ตารางที่ 21 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนนิงาน 

1.เอกสารประกอบ/วัสดุ อปุกรณ์ มีเพียงพอต่อความต้องการ 3.87 ดี 
2.สถานที่จัดอบรม สะอาด เปน็ระเบียบ 4.20 ดี 
ผลรวมการประเมิน 4.03 ดี 

 จากตารางที่ 21 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความ
สะดวกเรียงตามลำดับมากไปน้อย ดังนี้ สถานที่จัดอบรม สะอาด เป็นระเบียบ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.20
และเอกสารประกอบ/วัสดุ อุปกรณ์ มีเพียงพอต่อความต้องการ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.87 เมื่อพิจารณา
ในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความสะดวกมีผล
การดำเนินงานในระดับดี 
 3.4 ความพึงพอใจด้านการนำไปใช้ประโยชน์ 
  ระดับความพึงพอใจด้านการนำไปใช้ประโยชน์ สามารถสรุปความพึงพอใจของ
ผู้เข้าร่วมโครงการ ดังตารางที่ 22 
 

ตารางที่ 22 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านการนำไปใช้ประโยชน์ 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนินงาน 

1.ได้รับความรู้ไปพัฒนาตนเอง ก่อให้เกิดอาชีพ สร้างรายได้แก่
ครอบครัวและชุมชนตัวเองได้ 

4.17 ดี 

2.สามารถนำความรู้ไปเผยแพร่/ถ่ายทอดแก่ชุมชนได้ 3.67 ดี 
ผลรวมการประเมิน 3.92 ดี 

 จากตารางที ่ 22 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านการนำไปใช้
ประโยชน์ เรียงตามลำดับมากไปน้อย ดังนี้ ได้รับความรู้ไปพัฒนาตนเอง ก่อให้เกิดอาชีพ สร้างรายได้
แก่ครอบครัว มีค่าเฉลี่ยวเท่ากับ 4.17 และสามารถนำความรู้ไปเผยแพร่/ ถ่ายทอดแก่ชุมชนได้         
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.67 เมื่อพิจารณาในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจของผู้เข้าร่วม
กิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความสะดวกมีผลการดำเนินงานในระดับดี 
 
 3.2.7) กิจกรรมอบรมให้ความรู้การคำนวณต้นทุนและกำหนดราคาขาย 
       ลงพื้นที่ระหว่างวันที่  14  พฤศจิกายน 2568 ณ บ้านเลขท่ี 155 บ้านหนองแดงใหญ่ 
โดยมีขั้นตอนดังนี้ 
 



  44 

 

 
 
 
 
 

(1) กล่าวต้อนรับและแนะนำวิทยากร ผู้ช่วยศาสตราจารย์ หทัยกาญจน์ ทองศรีสุข  
โดยวิทยากรให้ความรู ้ความหมายของต้นทุน ส่วนประกอบของต้นทุน วิธ ีการคำนวณต้นทุน 
ความหมายของราคาขาย การตั้งราคาขาย รวมถึงการฝึกปฏิบัติจริงเป็นการคำนวณต้นทุนของครีมทาผิว 
ที่กลุ่มผลิตขึ้น 

(2) ภาพการดำเนินงาน 
 

              
 
 

           
 

(3) ผลการดำเนินงาน 
  สมาชิกกลุ่มได้รับการถ่ายทอดความรู้ด้านการคำนวณต้นทุนสินค้า และการกำหนด
ราคาขาย จะเห็นได้ว่าสมาชิกมีความสนใจเป็นอย่างมาก มีการสอบถามวิทยากรตลอดเวลา ร่วมกัน
กำหนดราคาขายรวมถึงกำไรที่ต้องการ 
 
 การประเมินความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรมถ่ายทอดความรู้การออกแบบตราสัญลักษณ์
และบรรจุภัณฑ์ การประเมินความคิดเห็นเกี่ยวกับความพึงพอใจต่อการจัดโครงการ  โดยทำการ
ประเมินความพึงพอใจในด้านต่างๆ  
 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรมในด้านต่างๆ ทั้ง 4 ด้าน แสดงในตารางที่ 23 
โดยมีรายละเอียดผลการประเมินดังนี้ 
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ตารางที่ 23 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดโครงการในด้านต่างๆ 
ลำดับที ่ รายการประเมิน ความพึงพอใจ ผลการดำเนินงาน 

1 ด้านกระบวนการ/ขัน้ตอนการให้บริการ 4.22 ดี 
2 ด้านวิทยากร 4.53 ดีมาก 
3 ด้านสิง่อำนวนความสะดวก 4.03 ดี 
4 ด้านการนำไปใชป้ระโยชน์ 3.85 ดี 

ผลรวมการประเมิน 4.15 ดี 
 
 3. ความพึงพอใจในการร่วมกิจกรรมแต่ละด้าน 
  3.1 ความพึงพอใจด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ 
  ระดับความพึงพอใจด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ สามารถสรุปความพึง
พอใจของผู้เข้าร่วมโครงการในประเด็นต่างๆ ได้ดังตารางที่ 24 
 

ตารางที่ 24 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนนิงาน 

1.มีการประชาสัมพันธ์กิจกรรมอย่างชัดเจนและทั่วถึง 4.30 ดี 
2.ความสะดวกในการเข้าร่วมกิจกรรม 4.10 ดี 
3.ระยะเวลาการอบรมเหมาะสมกับเนื้อหา 4.27 ดี 
ผลรวมการประเมิน 4.22 ดี 

 จากตารางที่ 24 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการด้านกระบวนการและ
ขั้นตอนการให้บริการ เรียงตามลำดับจากมากไปน้อยได้ดังนี้ มีการประชาสัมพันธ์กิจกรรมอย่าง
ชัดเจนและทั่วถึง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.30 ระยะเวลาเหมาะสมกับเนื้อหา มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.27  และ
ความสะดวกในการเข้าร่วมกิจกรรมมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.10 เมื่อพิจารณาในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ย
ของความพึงพอใจของผู ้เข้าร่วมกิจกรรมด้านกระบวนการและขั ้นตอนการให้บริการมีผลการ
ดำเนินงานในระดับด ี
 3.2 ความพึงพอใจด้านวิทยากร 
 ระดับความพึงพอใจด้านวิทยากรสามารถสรุปความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการ 
ด้านวิทยากรดังตารางที่ 25 
ตารางที่ 25 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านวิทยากร 

ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนนิงาน 
1.วิทยากรเป็นผู้มีความรู้ ความสามารถและความเชี่ยวชาญ 4.73 ดีมาก 
2.วิทยากรมีวิธีบรรยายที่ทำให้ผูฟ้ังเข้าใจง่ายและนา่สนใจ 4.33 ดี 
ผลรวมการประเมิน 4.53 ดีมาก 
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 จากตารางที่ 25 พบว่าระดับความพึงพอใของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านวิทยากร  เรียงลำดับ
จากมากไปน้อยได้ดังนี้ วิทยากรเป็นผู้มีความรู้ ความสามารถและความเชี่ยวชาญ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.73 และวิทยากรมีว ิธ ีบรรยายที ่ทำให้ผ ู ้ฟ ังเข้าใจง่ายและน่าสนใจ มีค่าเฉลี ่ยเท่ากับ 4.33             
เมื่อพิจารณาในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านวิทยากรมผีล
การดำเนินงานในระดับดีมาก 
 3.3 ความพึงพอใจด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 
 ระดับความพึงพอใจด้านสิ่งอำนวยความสะดวก สามารถสรุปความพึงพอใจของ 
ผู้เข้าร่วมโครงการ ดังตารางที่ 26 
 

ตารางที่ 26 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนนิงาน 

1.เอกสารประกอบ/วัสดุ อปุกรณ์ มีเพียงพอต่อความต้องการ 3.87 ดี 
2.สถานที่จัดอบรม สะอาด เปน็ระเบียบ 4.20 ดี 
ผลรวมการประเมิน 4.03 ดี 

 จากตารางที่ 26 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความ
สะดวกเรียงตามลำดับมากไปน้อย ดังนี้ สถานที่จัดอบรม สะอาด เป็นระเบียบ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.20
และเอกสารประกอบ/วัสดุ อุปกรณ์ มีเพียงพอต่อความต้องการ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.87 เมื่อพิจารณา
ในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความสะดวกมีผล
การดำเนินงานในระดับดี 
 3.4 ความพึงพอใจด้านการนำไปใช้ประโยชน์ 
  ระดับความพึงพอใจด้านการนำไปใช้ประโยชน์ สามารถสรุปความพึงพอใจของ
ผู้เข้าร่วมโครงการ ดังตารางที่ 27 
 

ตารางที่ 27 ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านการนำไปใช้ประโยชน์ 
ประเด็นวัดความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย ผลการดำเนินงาน 

1.ได้รับความรู้ไปพัฒนาตนเอง ก่อให้เกิดอาชีพ สร้างรายได้แก่
ครอบครัวและชุมชนตัวเองได้ 

4.03 ดี 

2.สามารถนำความรู้ไปเผยแพร่/ถ่ายทอดแก่ชุมชนได้ 3.67 ดี 
ผลรวมการประเมิน 3.85 ดี 

 จากตารางที ่ 27 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมด้านการนำไปใช้
ประโยชน์ เรียงตามลำดับมากไปน้อย ดังนี้ ได้รับความรู้ไปพัฒนาตนเอง ก่อให้เกิดอาชีพ สร้างรายได้
แก่ครอบครัว มีค่าเฉลี่ยวเท่ากับ 4.03 และสามารถนำความรู้ไปเผยแพร่/ ถ่ายทอดแก่ชุมชนได้         
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.67 เมื่อพิจารณาในภาพรวมแล้วพบว่าค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจของผู้เข้าร่วม
กิจกรรมด้านสิ่งอำนวยความสะดวกมีผลการดำเนินงานในระดับดี 
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บทที่ 4 
สรุปผลการดำเนินงานโครงการ 

 
4.1 สรุปผลการดำเนินงานตามค่าเป้าหมาย/ตัวชี้วัดของโครงการในภาพรวม 
ผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ 

ผลผลติ/ผลลัพธ์ หน่วย 
ค่าเป้าหมายในแต่ละป ี

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 
แผน ผล แผน ผล แผน ผล 

1. จำนวนคนที่ได้รับการถา่ยทอดความรู้/
เทคโนโลยี 

คน 30 30 30  30  

2. จำนวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด เร่ือง 3 4 2  2  
3. จำนวนวิทยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้
ให้ผู้อื่นได้ 

คน 2 5 2  2  

4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 80  85  90  
5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีที่ได้รบัไป
ใช้ประโยชน ์

คน 15 17 20  20  

6. สัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจที่จะเกิดขึน้  เท่า 1 1 1.5  2  
7. ผลิตภัณฑ์ใหม่ ผลิตภัณฑ์ 1 1 2  2  

 
4.2 สรุปผลการดำเนินงานตามค่าเป้าหมาย/ตัวชี้วัดของโครงการในปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 

ผลผลติ/ผลลัพธ์ หน่วย ค่าเป้าหมาย ผลลัพธ์ 
1. จำนวนคนท่ีได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลย ี คน 30 30 
2. จำนวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด 
1) การออกแบบตราสญัลักษณ์และบรรจภุณัฑ์ 
2) อบรมความรู้เรื่องการจดแจ้งเลขท่ีเครื่องสำอาง 
3) อบรมเชิงปฏิบัติการการพัฒนาผลิตภณัฑ ์
4) อบรมความรู้เรื่องการคำนวณตน้ทุนและกำหนดราคาขาย 

เรื่อง 3 4 

3. จำนวนวิทยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้ใหผู้้อื่นได ้ คน 2 5 
4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 80 93 
5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยทีี่ได้รับไปใช้ประโยชน์ คน 15 17 
6. สัดส่วนมลูค่าทางเศรษฐกิจท่ีจะเกิดขึ้น เท่า 1 1 
7. ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ไดร้ับการพัฒนา ผลิตภณัฑ ์ 1 1 

 
4.3 การประเมินผลกระทบจากการดำเนินโครงการ 
 อธิบายผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการดำเนินโครงการทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม 
การจ้างงานดังนี้ 
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(1) ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ 
-รายได้ที่เพ่ิมข้ึนจากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์บำรุงผิวกายท่ีได้รับการรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ ยอดขายเพ่ิมขึ้น 20% 

รายได้จากยอดขาย (128 บาท x 300 ชิ้น)  38,400 บาท ต่อเดือน 
 ต้นทุน (108 บาท x 300 ชิ้น)   32,400 บาท ต่อเดือน 
 กำไร (20 บาท x 300 ชิ้น)     6,000 บาท ต่อเดือน 
คิดเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจที่เพิ่มข้ึน    72,000 บาทต่อปี  

 -ลดรายจ่ายจากการพ่ึงพาผลิตภัณฑ์บำรุงผิวจากภายนอก  
 -การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ทำให้เกิดอาชีพใหม่มีการจ้างงานในพ้ืนที่ เป็นการกระจายรายได้
ให้คนในชุมชน 

(2) ผลกระทบด้านสังคม 
การส่งเสริมให้คนในชุมชนปลูกข้าวอินทรีย์เพิ่มมากข้ึน การทำงานร่วมกัน แลกเปลี่ยนเรียนรู้ 

ลดความขัดแย้ง เครือข่ายชุมชนมีความเข้มแข็ง 
(3) ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม 

ลดการใช้สารเคมี สิ่งแวดล้อมเกิดความหลากหลายทางชีวภาพเพ่ิมข้ึน 
 
4.4 สรุปผลการใช้จ่ายงบประมาณตามรายกิจกรรมที่ระบุไว้ในข้อเสนอโครงการ 

ปีงบ 
ประมาณ 

กิจกรรม งบประมาณ 
ที่ได้รับสนับสนุน 

งบประมาณ
ที่ใช้จ่าย 

งบประมาณ
คงเหลือ 

หมายเหต ุ

2568 กิจกรรมที่ 1 กิจกรรมลงพื้นที่
และวิเคราะหศ์ักยภาพชุมชน 

7,440 7,440   

 กิจกรรมที่ 2 กิจกรรมออกแบบ
ตราสญัลักษณ์และบรรจุภณัฑ์ 

11,800 11,800   

 กิจกรรมที่ 3 กิจกรรมอบรม
ความรู้เรืองการจดแจ้งเลขที่
เครื่องสำอาง 

9,400 9,400   

 กิจกรรมที่ 4 กิจกรรมอบรมเชิง
ปฏิบัติการและการพัฒนา
ผลิตภณัฑ ์

70,800 70,800   

 กิจกรรมที่ 5 กิจกรรมทดสอบ
ตลาดสำรวจความพึงพอใจ 

21,210 21,210   

 กิจกรรมที่ 6 กิจกรรมปรับปรุง
ผลิตภณัฑ ์

33,800 33,800   
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 กิจกรรมที่ 7 กิจกรรมอบรมควา
มารู้การคำนวณต้นทุนและ
กำหนดราคาขาย 

13,600 13,600   

สรุปงบประมาณ 168,050 168,050   
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บทที่ 5 
ปัญหาอุปสรรค และข้อเสนอแนะ 

 
 
ปัญหาอุปสรรค และข้อเสนอแนะในการทำเนินงานโครงการ 
 
5.1 ปัญหาข้าวยังไม่ออกรวงในช่วงลงพื้นที่ 
 สาเหตุเกิดจาก ช่วงเวลาเก็บเกี่ยวไม่ตรงฤดูกาล ตัวอย่างไม่สอดคล้องกับช่วงน้ำนมของข้าว ชุมชน
ไม่สามารถควบคุมรอบการเพาะปลูกได้ อีกทั ้งปัจจัยสภาพอากาศทำให้ระยะเวลาการออกรวง
คลาดเคลื่อน เป็นเหตุให้ต้องขยายเวลาในการลงพ้ืนที่ 
 แนวทางแก้ไข (เชิงปฏิบัติ) ปลูกข้าวรอบทดลองในแปลงสาธิต วางแผนสกัดสารล่วงหน้า 
   
5.2 ข้าวที่ใช้ทำโลชั่นมีอายุระหว่าง 7-14 วัน  

สาเหตเกิดจาก ช่วงที่น้ำนมข้าวมีประโยชน์มากที่สุด คือ 7-14 วัน แตเ่มื่อสกัดแล้ว
เสื่อมสภาพเร็ว ชุมชนไม่มีระบบสกัดหรือเก็บรักษาที่ได้มาตรฐาน  
 แนวทางในการแก้ไข ใช้จมูกข้าวที่เก็บเกี่ยวไม่เกิน 2 เดือนทดแทน การคัดแยกกากหรือ    
ใช้เทคนิค Freeze drying เพ่ือให้เป็นผงสกัด เพ่ือเก็บได้หลายเดือนและคงคุณภาพได้ดีกว่าแบบสด 
 
5.3 ชุมชนไม่มีสถานที่ผลิตที่ได้มาตรฐาน  

สาเหตุเกิดจากการผลิตภาคครัวเรือนยังไม่ผ่านมาตรฐาน อย.  
 แนวทางในการแก้ไข ในช่วงเริ่มต้นเพ่ือให้การผลิตมีมาตรฐาน อย./เลขท่ีจดแจ้ง จึงร่วมกับ
โรงงานที่ได้มาตรฐาน เป็นการลดต้นทุนในการจัดตั้งโรงงานเอง 
 
5.4 ปัญหา ต้องจ้างแรงงานผลิต ทำให้ต้นทุนสูง  
 สาเหตุเกิดจาก จำนวนสมาชิกในชุมชนที่ร่วมผลิตยังมีน้อย ปริมาณข้าวที่ใช้ในการผลิตโลชั่น
ยังใช้ไม่มาก 
 แนวทางการแก้ไข อบรมทักษะให้คนในชุมชนทำหน้าที่ในการขายผลิตภัณฑ์ เป็นการสร้าง
รายได้หมุนเวียนในชุมชนเอง 
 
5.5 ปัญหา ผู้บริโภคไม่ม่ันใจในตัวผลิตภัณฑ์ 
 สาเหตุเกิดจาก การสร้างแบรนด์ยังไม่ชัดเจน ไม่เป็นที่รู้จัก 
 แนวทางในการแก้ไข ควรจัดกิจกรรมทดลองใช้ ให้ชุมชนใกล้เคียงทดลองใช้ เพ่ิมส่วนผสม
ของน้ำหอม ทำแผนธุรกิจ Business Model ให้ชุมชน 
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ภาคผนวก 
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ภาคผนวก ก 
 

หนังสือเชิญวิทยากร 
แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการ 
แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ 
ใบรับจดแจ้งเลขที่เคร่ืองสำอาง 
ภาพผลิตภัณฑ์ 
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ภาพผลิตภัณฑ์ 

 

 
 
 
 

 


