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ค าน า 

 รายงานฉบับนี ้จัดท าขึ ้นเพื ่อสรุปผลการด าเนินงานของโครงการ “การใช้นวัตกรรมเพื่อส่งเสริมและ
พัฒนาการแปรรูปชาอัสสัมสู่มาตรฐานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์บ้านแม่หาง ปีที่ 2” ซึ่งเป็นโครงการ
ต่อเนื่องจากปีที่ 1 ภายใต้แนวคิดการพัฒนาแบบก้าวหน้าโดยใช้วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม (วทน.) เป็น
เครื่องมือในการยกระดับเกษตรกรให้สามารถผลิตชาอัสสัมคุณภาพและพัฒนาต่อยอดสู่ผลิตภัณฑ์ท่ีมีมูลค่าสูง 

 ตลอดระยะเวลาการด าเนินงาน โครงการได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานหลายภาคส่วน ทั้งภาครัฐ 
นักวิชาการ และกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านแม่หาง ท าให้สามารถด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ได้ส าเร็จตามเป้าหมายที่ตั้งไว้ 
รายงานนี้จึงจัดท าขึ้นเพื่อส่งมอบผลการด าเนินงานแก่แหล่งทุน และเพื่อเป็นข้อมูลอ้างอิงในการพัฒนาโครงการใน
ระยะต่อไป 

 
คณะผู้จัดท า 
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บทสรุปผู้บริหาร 

 โครงการ “การใช้นวัตกรรมเพื่อส่งเสริมและพัฒนาการแปรรูปชาอัสสัมสู่มาตรฐานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
เกษตรอินทรีย์บ้านแม่หาง ปีที่ 2” เป็นการด าเนินงานต่อเนื่องจากปีที่ 1 ซึ่งถือเป็นช่วงเวลาส าคัญในการวางรากฐาน
ด้านมาตรฐานคุณภาพและระบบการจัดการแปลงชาอย่างมีแบบแผน โดยในปีแรก ชุมชนได้รับการสนับสนุนให้
จัดการสวนชาและกระบวนการผลิตตามหลักเกษตรที่ดี (GAP) จนสามารถยกระดับเกษตรกรให้ผ่านการรับรอง
มาตรฐาน GAP จ านวน 9 ราย นับเป็นความส าเร็จที่ช่วยยืนยันถึงศักยภาพด้านคุณภาพวัตถุดิบของพ้ืนที่ นอกจากนี้ 
ผลิตภัณฑ์ชาด าอัสสัมของกลุ่มยังได้รับการรับรองจากส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) ซึ่งเป็นหลักฐาน
ส าคัญที่สะท้อนถึงมาตรฐานความปลอดภัย ความน่าเชื่อถือ และความพร้อมส าหรับการพัฒนาในเชิงพาณิชย์
 ในปีที่ 1 ชุมชนยังได้รับการเสริมสร้างทักษะพื้นฐานด้านการจัดการแปลงชา การควบคุมคุณภาพวัตถุดิบ 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ในระดับเบื้องต้น รวมถึงการพัฒนาความรู้ด้านการตลาดและการวางแผนจ าหน่าย ซึ่ง
ทั ้งหมดนี ้เป ็น “ทุนความรู้” ที ่ช ่วยยกระดับศักยภาพของชุมชนและเป็นพื ้นฐานส าคัญส าหรับการเข้าสู่
กระบวนการพัฒนาธุรกิจในระยะต่อไป เมื่อชุมชนมีความพร้อมด้านมาตรฐานแล้ว การด าเนินงานในปีที่ 2 จึงมุ่งเน้น
การใช้วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม (วทน.) เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มแก่ชาอัสสัม โดยพัฒนาศักยภาพในการ
แปรรูปผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ เช่น ชาพร้อมดื่ม และครีมทามือที่มีส่วนผสมของสารสกัดชา ซึ่งตอบโจทย์ความต้ องการ
ของตลาดสุขภาพและตลาดพรีเมียมที่ก าลังเติบโตอย่างต่อเนื่อง 

 โครงการยังได้ให้ความส าคัญกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิงการตลาดที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่น ภายใต้
แบรนด์ “Assam Tea of Mae Hang” เพื ่อสร้างความแตกต่างและคุณค่าเชิงภาพลักษณ์ พร้อมทั ้งจัดท าสื่อ
ประชาสัมพันธ์รูปแบบต่าง ๆ และพัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่ายออนไลน์ให้สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคยุคใหม่ 
ตลอดจนการเสริมสร้างทักษะด้านการบริหารจัดการธุรกิจให้แก่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน เพื่อเสริมความสามารถในการ
ด าเนินกิจการอย่างยั่งยืน 

 ผลจากการด าเนินงานในปีที่ 2 ท าให้เกิดผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่สามารถน าไปใช้ในเชิงพาณิชย์จริง การเพ่ิม
รายได้ให้แก่ชุมชนผ่านกิจกรรมตลาดทดลองขาย และการขยายฐานผู้บริโภคท้ังในพ้ืนที่และผ่านช่องทางออนไลน์ ซึ่ง
สะท้อนให้เห็นถึงความสามารถของชุมชนในการต่อยอดนวัตกรรมสู ่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนได้อย ่างมี
ประสิทธิภาพ 

 โดยสรุป โครงการปีที่ 2 สามารถขับเคลื่อนชุมชนจาก “ผู้ผลิตวัตถุดิบชา” สู่การเป็น “ผู้ประกอบการ
ชุมชน” ที่มีทั้งมาตรฐาน คุณภาพ และทักษะด้านธุรกิจตามแนวคิด BCE: Building Community Enterprise ของ 
สป.อว. ได้อย่างเป็นรูปธรรม นับเป็นก้าวส าคัญในการวางรากฐานเศรษฐกิจชุมชนที่มั่นคงและยั่งยืนให้กับบ้านแม่
หางในระยะยาว 
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บทที่ 1 
บทน า 

 

1.1 ความเป็นมา 

 ชุมชนบ้านแม่หาง อ าเภอเวียงป่าเป้า จังหวัดเชียงราย เป็นพื้นที่ที่มีความโดดเด่นด้านการปลูกชาอัสสัมมา
อย่างยาวนาน มีพื้นที่ปลูกกว่า 943 ไร่ และเป็นหนึ่งในแหล่งผลิตใบชาคุณภาพของจังหวัด อย่างไรก็ตาม แม้จะมี
วัตถุดิบที่มีศักยภาพสูง แต่รูปแบบการผลิตและจัดการแปลงชาของชุมชนยังคงอาศัยภูมิปัญญาดั้งเดิมเป็นหลัก ขาด
ระบบมาตรฐานที่ชัดเจน ขาดเทคโนโลยีการจัดการวัตถุดิบ และยังไม่มีระบบการแปรรูปที่ได้มาตรฐาน ส่งผลให้ไม่
สามารถเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์หรือแข่งขันในตลาดยุคใหม่ได้ แม้จะมีความพร้อมด้านทรัพยากรธรรมชาติอยู่แล้วก็ตาม 
 เพ่ือยกระดับศักยภาพของชุมชนและวางรากฐานอย่างเป็นระบบ โครงการ “การใช้นวัตกรรมเพ่ือส่งเสริม
และพัฒนาการแปรรูปชาอัสสัมสู่มาตรฐานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์บ้านแม่หาง” ปีที่ 1 (พ.ศ. 2567) 
จึงได้เริ่มด าเนินการ โดยมีเป้าหมายหลักเพ่ือพัฒนา “มาตรฐานการผลิต” และ “องค์ความรู้ด้านการจัดการแปลงชา
และการแปรรูป” ให้กับเกษตรกรในพ้ืนที่ ซึ่งเป็นปัจจัยส าคัญก่อนเข้าสู่การพัฒนาเชิงธุรกิจ 
ผลการด าเนินงานในปีแรกประสบความส าเร็จอย่างเป็นรูปธรรม ทั้งด้านการจัดการแปลง การเสริมสร้างทักษะด้าน
วิทยาศาสตร์การเกษตร และการถ่ายทอดเทคโนโลยีที่จ าเป็นต่อการผลิตชาอย่างถูกต้อง เกษตรกรได้รับการ
ฝึกอบรมด้านการดูแลต้นชา การป้องกันโรคและแมลง การจัดการดิน–น ้า และการเก็บเกี่ยวที่เหมาะสม ส่งผลให้
คุณภาพใบชามีความสม ่าเสมอสูงขึ้น จากกระบวนการดังกล่าว เกษตรกรจ านวน 9 รายได้รับการรับรองมาตรฐาน 
GAP (Good Agricultural Practices) ซึ่งเป็นก้าวส าคัญในการยกระดับคุณภาพผลผลิตของชุมชนให้เทียบเท่า
เกณฑ์มาตรฐานระดับสากล 
 ในด้านการแปรรูป ปีที่ 1 มีการถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตชาด าอย่างถูกหลักวิชาการ ทั้งด้านการควบคุม
ความชื้น อุณหภูมิ และเวลาในแต่ละขั้นตอน ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์ “ชาด าอัสสัม” ของชุมชนได้รับการรับรองจาก
ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) เป็นครั้งแรก ซึ่งสะท้อนถึงความปลอดภัย คุณภาพ และศักยภาพใน
การเข้าสู่ตลาดโดยตรง นอกจากนี้ ชุมชนยังได้รับการพัฒนาความรู้ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ การคิดต้นทุน การ
ตั้งราคา การออกแบบฉลาก และการวางแผนการตลาดเบื้องต้น ท าให้เริ่มมีความเข้าใจเรื่องระบบธุรกิจและห่วงโซ่
มูลค่ามากข้ึน 
 แม้ปีท่ี 1 จะประสบความส าเร็จในการสร้างรากฐาน แต่ยังไม่เพียงพอส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิง
พาณิชย์ในระยะยาว ชุมชนยังต้องการการต่อยอดทั้งด้านเทคโนโลยีการแปรรูป การสร้างผลิตภัณฑ์เพ่ิมมูลค่า การ
สร้างแบรนด์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สอดคล้องกับตลาดยุคใหม่ รวมถึงการขยายช่องทางจ าหน่ายและพัฒนา
ทักษะด้านการบริหารจัดการธุรกิจอย่างครบวงจร เพ่ือให้สามารถแข่งขันในตลาดที่มีความหลากหลายและมี
มาตรฐานสูงขึ้นได้ 
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 ดังนั้น โครงการในปีที่ 2 จึงมีความจ าเป็นในการต่อยอดผลลัพธ์จากปีแรก มุ่งพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์
จากชาอัสสัม ยกระดับภาพลักษณ์สินค้า เพิ่มช่องทางการขาย และสร้างระบบธุรกิจชุมชนที่ยั่งยืน เพ่ือให้บ้านแม่
หางสามารถพัฒนาไปสู่ “ผู้ประกอบการนวัตกรรมชา” ที่มีศักยภาพในการแข่งขันอย่างแท้จริง 

1.2 การพัฒนาจากปีที่ 1 สู่ปีท่ี 2  
 จากผลส าเร็จในปีที่ 1 ซึ่งเป็นการวางรากฐานด้านมาตรฐานการผลิต คุณภาพวัตถุดิบ และการพัฒนาทักษะ
เบื้องต้นของเกษตรกร ท าให้ชุมชนบ้านแม่หางมีความพร้อมมากขึ้นในการยกระดับสู่การพัฒนาเชิงธุรกิจ ปีที่ 1 ได้
ท าให้ชุมชนมีความพร้อมเชิงสถาบัน (Institutional Readiness) ทั้งในด้านความรู้ เทคโนโลยีการผลิต และ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ เช่น เกษตรกร 9 รายผ่าน GAP และผลิตภัณฑ์ชาด าได้รับ อย. ซึ่งเป็นสัญญาณส าคัญว่าชุมชน
มีพ้ืนฐานที่ดีต่อการก้าวสู่การเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ชาอัสสัม 

 อย่างไรก็ตาม ปีที่ 1 ยังเน้นเพียง “การสร้างฐานคุณภาพ” ซึ่งยังไม่ครบถ้วนส าหรับการแข่งขันในตลาด 
ผู้ประกอบการชุมชนยังขาดองค์ประกอบที่จ าเป็นในห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain) เช่น การสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ การเพ่ิมมูลค่าผ่านนวัตกรรม การสร้างแบรนด์ที่ชัดเจน ช่องทางจ าหน่าย
ออนไลน์ และทักษะด้านการบริหารจัดการธุรกิจ 

ปีที่ 2 จึงได้รับการออกแบบให้ต่อยอดจากปีแรก โดยน าวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมมาใช้เพิ่มศักยภาพ
ชุมชนใน 5 มิติหลัก ดังนี้ 

 1) การสร้างผลิตภัณฑ์เพิ่มมูลค่า (Value-added Product Development) 

 ชุมชนเริ่มต้นจากการขายใบชาแห้งเป็นวัตถุดิบ ปีที่ 2 จึงพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ผู้บริโภคยุคใหม่ 
ได้แก่ 

• ชาพร้อมดื่ม (Ready-to-Drink Tea) 

• ครีมทามือที่มีส่วนผสมของสารสกัดชา 

 นวัตกรรมดังกล่าวช่วยเพิ่มมูลค่าสินค้ามากกว่า 3–10 เท่า และขยายกลุ่มผู้บริโภคจากตลาดชาแบบดั้งเดิม
ไปยังตลาดสุขภาพและความงาม 

 2) การออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิงการตลาด (Market-driven Packaging Design) 

 ปีที่ 2 เน้นการสร้างภาพลักษณ์สินค้าให้ชัดเจนและแข่งขันได้ โดยออกแบบบรรจุภัณฑ์ภายใต้แบรนด์ 
“Assam Tea of Mae Hang” ใช้หลักการเลือกวัสดุ การออกแบบฉลาก และการวิเคราะห์ตลาด เพื่อให้บรรจุภัณฑ์
สะท้อนตัวตนของชุมชนและมีความดึงดูดทางการตลาด 

 3) การสร้างช่องทางจ าหน่ายออนไลน์และการสื่อสารการตลาด (Digital Commerce 
Development) 
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 เพ่ือลดข้อจ ากัดการขายเฉพาะในพ้ืนที่ ปีที่ 2 ได้สร้างช่องทางออนไลน์ เช่น Facebook Page และการ
ถ่ายภาพสินค้าแบบมืออาชีพ พร้อมการผลิตคอนเทนต์ประชาสัมพันธ์ ท าให้ผลิตภัณฑ์เข้าถึงผู้บริโภควงกว้างและ
เพ่ิมยอดขายผ่านตลาดออนไลน์ 

 4) การพัฒนาแบรนด์ชุมชน (Brand Identity Development) 

มีการสร้างอัตลักษณ์แบรนด์ที่ชัดเจน พัฒนาชื่อแบรนด์ โลโก้ และเรื่องราว (Storytelling) ของผลิตภัณฑ์      
เพ่ือให้สินค้าชุมชนมีความโดดเด่นและสร้างความเชื่อมโยงทางอารมณ์กับผู้บริโภค 

 5) การพัฒนาโมเดลธุรกิจชุมชนตามแนวคิด BCE (Building Community Enterprise) 

 ปีที่ 2 เน้นการยกระดับให้ชุมชนเป็นผู้ประกอบการ โดยอบรมด้านการค านวณต้นทุน การตั้งราคา การ
จัดการสต็อก การวางแผนตลาด และการสร้างเครือข่ายธุรกิจ ช่วยเปลี่ยนบทบาทจากผู้ผลิตใบชา มาเป็นผู้ผลิต
ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมที่สามารถด าเนินกิจการได้อย่างยั่งยืน 

 การด าเนินงานในปีที่ 1 ได้วางรากฐานด้านมาตรฐานการผลิต คุณภาพวัตถุดิบ และองค์ความรู้ด้านการแปร
รูปให้กับชุมชนบ้านแม่หางอย่างเป็นระบบ ท าให้เกษตรกรมีศักยภาพสูงขึ้นและสามารถผลิตสินค้าที่ได้มาตรฐาน 
เช่น ชาด าอัสสัมที่ได้รับ อย. ปีที่ 2 จึงมุ่งต่อยอดผลลัพธ์ดังกล่าวด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรม การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ การสร้างแบรนด์ และการขยายตลาดออนไลน์ โดยใช้วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมเป็น
เครื่องมือหลัก กระบวนการพัฒนาอย่างต่อเนื่องนี้ช่วยยกระดับชุมชนจากผู้ผลิตใบชา สู่ผู้ประกอบการนวัตกรรมชาที่
มีความสามารถในการแข่งขันในเชิงพาณิชย์ และสร้างความยั่งยืนทางเศรษฐกิจให้กับพื้นที่ในระยะยาวได้อย่าง
แท้จริง 

1.3 ข้อมูลวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมที่น าไปใช้แก้ปัญหา 
 การด าเนินโครงการได้มุ่งใช้วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม (วทน.) เป็นเครื่องมือส าคัญในการแก้ไข
ปัญหาเชิงโครงสร้างของชุมชนบ้านแม่หาง ซึ่งประกอบด้วยปัญหาคุณภาพวัตถุดิบที่ไม่สม ่าเสมอ การขาดมาตรฐาน
การผลิต การแปรรูปที่ยังไม่ถูกหลักวิชาการ การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ไม่ได้มาตรฐาน และการตลาดที่ไม่ทันสมัย 
วทน. จึงถูกน ามาใช้เพื่อ “ยกระดับคุณภาพ–สร้างมูลค่าเพิ่ม–และเพิ่มขีดความสามารถเชิงธุรกิจ” อย่างเป็นระบบ 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

ประเด็นปัญหา วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และ
นวัตกรรมที่น ามาใช้แก้ปัญหา 

ผลลัพธ์ที่เกิดขึ้น 

1. การจัดการแปลงชาไม่
ถูกต้องและคุณภาพใบชาไม่
สม ่าเสมอ 

- หลักการจัดการแปลงชา (Pruning, 
Soil & Water Management)  
- ระบบ IPM ควบคุมโรค–แมลง  

- เกษตรกร 9 รายผ่านมาตรฐาน GAP 
 - คุณภาพใบชาดีขึ้น ลดการปนเปื้อน
และการสูญเสีย  
- ได้มาตรฐานวัตถุดิบรองรับการแปรรูป 
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- หลักวิทยาศาสตร์การเกษตรในการ
เก็บเก่ียวช่วงที่เหมาะสม 

2. กระบวนการแปรรูปยัง
เป็นภูมิปัญญา ไม่มีการ
ควบคุมคุณภาพ 

- เทคโนโลยีการผลิตชาด ามาตรฐาน 
(Withering, Rolling, 
Fermentation, Drying)  
- การควบคุมอุณหภูมิ–ความชื้น  
- หลักวิทยาศาสตร์อาหารในการ
ควบคุมคุณภาพ 

- ได้ผลิตภัณฑ์ ชาด าอัสสัมผ่าน อย.  
- ลดความแปรปรวนการผลิต  
- ชุมชนสามารถท าซ ้ากระบวนการได้
อย่างถูกต้อง 

3. ขาดผลิตภัณฑ์นวัตกรรม 
มูลค่าน้อย ขายใบชาเป็น
หลัก 

- การพัฒนาสูตร ชาพร้อมดื่ม (RTD 
Tea)  
- การพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง 
เช่น ครีมบ ารุงมือที่มีส่วนผสมของ
สารสกัดชา 

- เกิดผลิตภัณฑ์ต้นแบบใหม่ 2 ประเภท: 
ชาพร้อมดื่ม และครีมบ ารุงมือที่มี
ส่วนผสมของสารสกัดชา 
- เพ่ิมมูลค่าจากวัตถุดิบสู่ผลิตภัณฑ์พรี
เมียม 

4. บรรจุภัณฑ์และ
ภาพลักษณ์สินค้าไม่ดึงดูด
ตลาด 

- เทคโนโลยีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
(Packaging Design)  
- การสร้างแบรนด์ (Brand Identity)  
- การออกแบบฉลากตามกฎหมาย 

- ได้บรรจุภัณฑ์ใหม่ภายใต้แบรนด์ 
“Assam Tea of Mae Hang”  
- สินค้ามีภาพลักษณ์ทันสมัย แข่งขันได้
มากขึ้น 

5. ช่องทางตลาดจ ากัด การ
ขายยังอยู่ในวงแคบ 

- การใช้สื่อดิจิทัล (Digital 
Marketing)  
- การสร้างช่องทางจ าหน่ายออนไลน์ 
(FB Page, Marketplace)  
- การท าคอนเทนต์ประชาสัมพันธ์ 

- เปิดช่องทางจ าหน่ายออนไลน์ใหม่  
- ฐานผู้บริโภคขยายตัว  
- ยอดจ าหน่ายเพิ่มจากกิจกรรมทดลอง
ตลาด 

6. ชุมชนยังขาดทักษะการ
บริหารจัดการธุรกิจ 

- การอบรมทักษะบัญชีต้นทุน  
- การตั้งราคาอย่างถูกต้องตามหลัก
เศรษฐศาสตร์  
- การจัดการคุณภาพและการผลิตซ ้า 
(Quality Control) 

- กลุ่มวิสาหกิจมีศักยภาพด้านการ
บริหารมากขึ้น  
- สามารถค านวณต้นทุน–ตั้งราคา
จ าหน่ายได้จริง  
- พร้อมพัฒนาสู่ผู้ประกอบการชุมชน 
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1.4 วัตถุประสงค์ของโครงการ 
1. เพ่ือถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการแปรรูปชาอัสสัมให้ชุมชน 
2. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่มีคุณภาพและมีตลาดรองรับ 
3. เพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการบริหารจัดการและด าเนินธุรกิจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
4. เพ่ือสร้างรายได้และความยั่งยืนให้กับชุมชน 

 
1.5. กลุ่มเป้าหมาย 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์บ้านแม่หาง เลขที่ 41 หมู่ที่ 7 ถนน ต าบลป่างิ้ว อ าเภอเวียงป่าเป้า จังหวัด
เชียงราย 

รหัสทะเบียน 6-57-11-04/1-0043  
พิกัดละติจูด 19.215286 ลองติจูด 99.335878 
ชื่อผู้ประสานงาน นายชัยวัฒน์ จันศิริ  เบอร์โทร 0638365839 
 

1.6. ระยะเวลาด าเนินการ 
 ปีงบประมาณ 2568 
 
1.7 แผนการด าเนินงานโครงการ  

เทคโนโลยี/องค์ความรู้/
กิจกรรม 

พ.ศ. 2567 พ.ศ. 2568 ค่าใช้จ่าย
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ วิธีการ
ด าเนินงาน ต.ค พ.ย. ธ.ค. ม.ค ก.พ มี.ค เม.ย พ.ค มิ.ย ก.ค ส.ค. ก.ย. 

1. ประชุมวางแผนการ
ด าเนินโครงการกับผู้ที่มี
ส่วนเกี่ยวข้อง 

            2,720 มหาวิทยาลยั
แม่ฟ้าหลวง  

ออนไซต ์

2. เทคโนโลยีการแปรรูป
ชาอัสสัมในรูปแบบอาหาร  
  - การแปรรูปเครื่องดื่มชา
พร้อมดื่ม 
 

            49,000 -มหาวิทยาลัย
แม่ฟ้าหลวง 
-ศูนย์ส่งเสริม
และพัฒนา
อาชีพ
การเกษตร 
จังหวัด
เชียงราย 
(เกษตรที่สูง) 

ลงพื้นที่ให้
ความรู้ทั้ง
อบรมและฝึก
ปฏิบัต ิ
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รายงานฉบับสมบูรณ์ โครงการการใช้นวัตกรรมเพ่ือส่งเสริมและพัฒนาการแปรรูปชาอัสสัมสู่มาตรฐาน ของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์บ้านแม่หาง ประจ าปีงบประมาณ 2568  

 

เทคโนโลยี/องค์ความรู้/
กิจกรรม 

พ.ศ. 2567 พ.ศ. 2568 ค่าใช้จ่าย
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ วิธีการ
ด าเนินงาน ต.ค พ.ย. ธ.ค. ม.ค ก.พ มี.ค เม.ย พ.ค มิ.ย ก.ค ส.ค. ก.ย. 

-ส านักงาน
เกษตรอ าเภอ
เวียงป่าเป้า 

3. เทคโนโลยีการแปรรูป
ชาอัสสัมในรูปแบบ
ผลิตภณัฑ์ดูแลร่างกาย 
  - การแปรรูปผลิตภัณฑ์
กลุ่มท าความสะอาด เช่น 
สบู่ แชมพู  
 

            73,260 -มหาวิทยาลัย
แม่ฟ้าหลวง 
-ศูนย์ส่งเสริม
และพัฒนา
อาชีพ
การเกษตร 
จังหวัด
เชียงราย 
(เกษตรที่สูง) 
-ส านักงาน
เกษตรอ าเภอ
เวียงป่าเป้า 

ลงพื้นที่ให้
ความรู้ทั้ง
อบรมและฝึก
ปฏิบัต ิ

4. การออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์และการวางแผนดา้น
การตลาด 

            12,500 -มหาวิทยาลัย
แม่ฟ้าหลวง 
-ศูนย์ส่งเสริม
และพัฒนา
อาชีพ
การเกษตร 
จังหวัด
เชียงราย 
(เกษตรที่สูง) 
-ส านักงาน
เกษตรอ าเภอ
เวียงป่าเป้า 

ลงพื้นที่ให้
ความรู้ทั้ง
อบรมและฝึก
ปฏิบัต ิ

5. การจัดท าสื่อ
ประชาสมัพันธ์ คู่มือการ
เรียนรู้ เพื่อให้สอดคล้อง
กับบริบทของชุมชน 

            5,000 มหาวิทยาลยั
แม่ฟ้าหลวง 
 

จัดท าสื่อ
ประชาสัมพันธ์
ในรูปแบบ 
ออนไลน์ และ
ออฟไลน์  

6. การเผยแพร่
ประชาสมัพันธ์  

            16,000 มหาวิทยาลยั
แม่ฟ้าหลวง 

ออกบูท
ประชาสัมพันธ ์
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รายงานฉบับสมบูรณ์ โครงการการใช้นวัตกรรมเพ่ือส่งเสริมและพัฒนาการแปรรูปชาอัสสัมสู่มาตรฐาน ของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์บ้านแม่หาง ประจ าปีงบประมาณ 2568  

 

เทคโนโลยี/องค์ความรู้/
กิจกรรม 

พ.ศ. 2567 พ.ศ. 2568 ค่าใช้จ่าย
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ วิธีการ
ด าเนินงาน ต.ค พ.ย. ธ.ค. ม.ค ก.พ มี.ค เม.ย พ.ค มิ.ย ก.ค ส.ค. ก.ย. 

เช่น ออกบูธประชาสัมพันธ์
ร่วมกับหน่วยงานภาครัฐ 

 

7. การติดตาม ประเมินผล             7,000 มหาวิทยาลยั
แม่ฟ้าหลวง 

 

สรุปงบประมาณ   112,842 52,638 165,480   

 
13. ผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ:  

ผลผลิต/ผลลัพธ์ หน่วย ค่าเป้าหมายในแต่ละปี 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 

1. จ านวนคนที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยี คน 31 31 31 
2. จ านวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด  เรื่อง 5 5 5 

3. จ านวนวิทยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อ่ืนได้ คน 5 5 5 
4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 80 80 80 

5. จ านวนผู้น าความรู้/เทคโนโลยีที่ได้รับไปใช้ประโยชน์ คน 31 31 31 

 

14. หน่วยงานสนับสนุน :  

ชื่อหน่วยงานสนับสนุน รูปแบบการสนับสนุน 
มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง วิทยากร 

ศูนย์ส่งเสริมและพัฒนาอาชีพการเกษตร จังหวัดเชียงราย (เกษตรที่สูง)  วิทยากร 

ส านักงานเกษตรอ าเภอเวียงป่าเป้า จังหวัดเชียงราย วิทยากร, การติดต่อประสานงานร่วมกับ
ชุมชน 
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รายงานฉบับสมบูรณ์ โครงการการใช้นวัตกรรมเพ่ือส่งเสริมและพัฒนาการแปรรูปชาอัสสัมสู่มาตรฐาน ของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์บ้านแม่หาง ประจ าปีงบประมาณ 2568  

 

บทที่ 2 
ข้อมูลการขอปรับแผนการด าเนินงาน (ขยายเวลา) 

 เนื่องจากการด าเนินโครงการบางกิจกรรมต้องใช้เวลาเตรียมความพร้อมของชุมชน เช่น การวางแผน
ผลิตภัณฑ์ การจัดซื้อวัตถุดิบ และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ ซึ่งต้องหารือร่วมกับชุมชนและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
จึงจ าเป็นต้องขอขยายระยะเวลาด าเนินงานจากแผนเดิม เพื่อให้การพัฒนาเป็นไปอย่างมีคุณภาพและได้ ผลลัพธ์ที่
สมบูรณ์ที่สุด 
 การขอปรับแผนดังกล่าวไม่ส่งผลต่อโครงสร้างการใช้งบประมาณและยังคงอยู่ในกรอบแผนงานของ สป.อว. 
2.1 แผนปฏิบัติงาน (ที่ระบุไว้ในข้อเสนอโครงการ) 

 

กิจกรรม 
ระยะเวลาด าเนินการ 
(ระบุแต่ละกิจกรรม 

เช่น 1 มค. – 30 กย.) 

สถานะการด าเนินงาน 
ในแต่ละกิจกรรม งบประมาณที่ใช้

จ่ายไปแล้ว 
(บาท) 

เสร็จแล้ว ขอขยาย

เวลา 

1. ประชุมวางแผนการด าเนิน

โครงการกับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง 

8 กรกฎาคม 2568 /  ไม่ใช้งบประมาณ 

2.เทคโนโลยีการแปรรูปชาอสัสมัใน

รูปแบบอาหาร 

26 สิงหาคม 2568 /  49,000 

3. เทคโนโลยีการแปรรูปชาอัสสมั

ในรูปแบบผลติภณัฑด์ูแลร่างกาย 

23 กันยายน 2568 /  73,260 

4. การออกแบบบรรจุภณัฑ์และ

การวางแผนด้านการตลาด 

15 กันยายน 2568 /  12,500 

5. การจัดท าสื่อประชาสมัพันธ์ 

คู่มือการเรียนรู้ เพื่อใหส้อดคล้อง

กับบริบทของชุมชน 

15 กันยายน 2568 /  5,000 

6. การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์  
เช่น ออกบูธประชาสัมพันธ์ร่วมกบั

หน่วยงานภาครัฐ 

  /  

7. การติดตาม ประเมินผล   /  

แผนเงิน : ตามไตรมาส     
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รายงานฉบับสมบูรณ์ โครงการการใช้นวัตกรรมเพ่ือส่งเสริมและพัฒนาการแปรรูปชาอัสสัมสู่มาตรฐาน ของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์บ้านแม่หาง ประจ าปีงบประมาณ 2568  

 

2.1 กิจกรรมที่ขอปรับ/ขอขยายเวลา (ยกมาจาก ข้อ 2.1) 

 
2.3 . ปัญหา/อุปสรรคที่พบ พร้อมข้อเสนอแนะแนวทางการแก้ไข 

ก าหนดเวลาสิ้นสุดโครงการ (กันยายน) ไม่สอดคล้องกับช่วงการจัดกิจกรรม/นิทรรศการส าคัญของหน่วยงาน
ภาครัฐและภาคีเครือข่าย ดังนั้นการขยายระยะเวลาสิ้นสุดโครงการไปถึงเดือนธันวาคม เพื่อให้สามารถเข้าร่วมงาน
ส าคัญและเพ่ิมโอกาสในการเผยแพร่ประชาสัมพัน

กิจกรรมที่ขอปรับ/ 
ขอขยายเวลา 

ระยะเวลาที่ขอปรับ/ 
ขอขยายเวลา 
(โปรดระบุ เช่น  

1 ตค. – 31 ธค.) 

เหตุผลความจ าเป็นที่ต้องปรับแผน 
(ระบุทุกกิจกรรมที่ขอปรับแผน) 

งบประมาณที่คาดว่า
จะใช้จ่าย (บาท) 

1. การเผยแพร่

ประชาสัมพันธ์  

เช่น ออกบูธประชาสัมพันธ์

ร่วมกับหน่วยงานภาครัฐ 

เดือนตุลาคม ผู้เข้าร่วมโครงการมีแผนที่จะน า

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากโครงการ เช่น 

ผลิตภัณฑ์ชา Sparkling Tea และ

ผลิตภัณฑ์ โลชั่นทามือผสมสารสกัด

ชาอนุภาคนาโน ประชาสัมพันธ์ในงาน 

1. งาน Fi Asia Thailand 2025 

วันที่ 17 - 19 กันยายน 2568  

จัดโดย  Informa Markets  

2. งาน World O-CHA (Tea) 

Festival 2025 วันที่ 23 -26 ตุลาคม 

2568 จัดโดย Workd Green Tea 

Asscociation, ประเทศญี่ปุ่น 

16,000 

2. การติดตาม ประเมินผล เดือนพฤศจิกายน-ธันวาคม เพ่ือให้สามารถสะท้อนผลส าเร็จของ

การขยายกิจกรรมการเผยแพร่

ประชาสัมพันธ์ได้ครบถ้วน และน า

ข้อมูลมาวิเคราะห์อย่างเป็นระบบ 

เพ่ือใช้ประกอบการสรุปผลการ

ด าเนินงานโครงการอย่างสมบูรณ์ 

7,000 
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รายงานฉบบัสมบูรณ์ โครงการการใชน้วตักรรมเพ่ือส่งเสริมและพฒันาการแปรรูปชาอสัสมัสู่มาตรฐาน ของกลุ่มวสิาหกิจชุมชน
เกษตรอินทรียบ์า้นแม่หาง ประจ าปีงบประมาณ 2568  

 

 
บทที่ 3 

ผลการด าเนินงานโครงการ 

 ผลการด าเนินงานของโครงการในปีที่ 2 ซึ่งเป็นการต่อยอดจากรากฐานที่ได้พัฒนาขึ้นในปีที่ 1 โดยครอบคลุมทั้ง
ผลส าเร็จที่ได้รับจากปีแรก และความก้าวหน้าที่เกิดขึ้นจากกิจกรรมในปีที่ 2 ผ่านการบูรณาการวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี 
และนวัตกรรมเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชาอัสสัมของชุมชนบ้านแม่หางอย่างเป็นระบบ 

3.1 ผลการด าเนินงานที่ต่อยอดจากปีท่ี 1 

การด าเนินงานในปีที่ 1 ได้สร้างความพร้อมให้แก่ชุมชนทั้งด้านมาตรฐาน วัตถุดิบ และองค์ความรู้ ส่งผลให้ปีที่ 2 สามารถ
พัฒนาต่อยอดได้รวดเร็วและมีประสิทธิภาพ ดังนี้ 

3.1.1 ผลส าเร็จปีที่ 1 ที่เป็นพื้นฐานส าคัญ 

1. ยกระดับมาตรฐานเกษตรกรด้วย GAP จ านวน 9 ราย 
ช่วยให้ใบชาที่ผลิตมีคุณภาพสูงขึ้นและมีความสม ่าเสมอ เหมาะส าหรับกระบวนการแปรรูปในระดับอุตสาหกรรม 
ลดความเสี่ยงการปนเปื้อน และสร้างความเชื่อมั่นแก่ผู้บริโภค 

2. ผลิตภัณฑ์ชาด าอัสสัมได้รับการรับรอง อย. 
ส่งผลให้ชุมชนมีสินค้า “ต้นแบบมาตรฐาน” ซึ่งสามารถน าไปจ าหน่ายได้จริง และใช้เป็นฐานส าหรับพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ต่อเนื่องในปีที่ 2 เช่น ชาพร้อมดื่ม หรือผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง 

3. ยกระดับองค์ความรู้ด้านการจัดการแปลงชาและคุณภาพวัตถุดิบ 
เกษตรกรมีความรู้เพ่ิมขึ้นด้านการตัดแต่งกิ่ง, การควบคุมโรค–แมลงแบบ IPM, การจัดการดิน–น ้า ท าให้คุณภาพ
ใบชาดีขึ้นอย่างสม ่าเสมอ 

4. เริ่มต้นออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ พร้อมแนวคิดเชิงการตลาด 
ชุมชนเข้าใจความส าคัญของภาพลักษณ์สินค้า การตั้งราคาต้นทุน และการสร้างเรื่องราวของแบรนด์ (Brand 
Story) 

5. เกิดความพร้อมเชิงมาตรฐาน (Standard Readiness) 
ชุมชนมีพ้ืนฐานที่แข็งแรงเพียงพอส าหรับพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์และโมเดลธุรกิจในปีที่ 2 

ผลส าเร็จทั้งหมดนี้เป็น “ฐานความพร้อม” ท าให้ปีที่ 2 สามารถขับเคลื่อนกิจกรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพ และพัฒนาไปสู่
สินค้าเชิงนวัตกรรมที่มีมูลค่าสูงได้จริง 
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3.2 ผลการด าเนินงานปีท่ี 2 ตามกิจกรรม 
กิจกรรมที่ 1: การประชุมวางแผนและก าหนดทิศทางการพัฒนาร่วมกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
วัตถุประสงค์ 

1) เพ่ือรวบรวมข้อมูล ความต้องการ และศักยภาพของชุมชนบ้านแม่หาง  
2) เพ่ือสร้างความเข้าใจร่วมกันระหว่างทีมวิจัย ชุมชน และหน่วยงานสนับสนุน  
3) เพ่ือก าหนดผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่เหมาะสมกับศักยภาพของชุมชนและความต้องการของตลาด  
4) เพ่ือวางแผนการด าเนินโครงการปีที่ 2 ให้เป็นระบบและมีทิศทางชัดเจน 
5) เพ่ือก าหนดเป้าหมายผลิตภัณฑ์และผลลัพธ์ที่จะเกิดขึ้นจากโครงการ 
6) เพ่ือสร้างการมีส่วนร่วม (Participatory Engagement) และความรู้สึกเป็นเจ้าของโครงการของชุมชน 
7) เพ่ือเตรียมความพร้อมด้านการตลาดและการสร้างแบรนด์ร่วมกันในระดับชุมชน 

ผลการด าเนินกิจกรรม 
1) การจัดประชุมร่วมกับเกษตรกร กลุ่มวิสาหกิจชุมชน และหน่วยงานสนับสนุน 

 การประชุมจัดขึ้นเพ่ือรวบรวมความคิดเห็นและข้อมูลจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกกลุ่ม ได้แก่ เกษตรกรผู้ปลูกชา 
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์บ้านแม่หาง องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น หน่วยงานพัฒนาชุมชน และหน่วยงานด้าน
สาธารณสุข 
หัวข้อที่หารือประกอบด้วย: 

• ศักยภาพด้านวัตถุดิบชาอัสสัมในพ้ืนที่ 
• จุดแข็ง–จุดอ่อนของการผลิตและแปรรูปในปัจจุบัน 
• บทเรียนและความส าเร็จจากปีที่ 1 
• ความต้องการของชุมชนในด้านผลิตภัณฑ์นวัตกรรม 
• ความเป็นไปได้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เหมาะสมกับตลาด 

 การแลกเปลี่ยนความคิดเห็นท าให้ทีมวิจัยเข้าใจสภาพจริงของชุมชน และชุมชนเองได้เห็นแนวทางการต่อยอดจาก
ผลงานปีแรกอย่างเป็นระบบ 

 2) การก าหนดแผนผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับศักยภาพของชุมชน 
 จากข้อมูลที่ได้ในการประชุมร่วมกัน ทีมวิจัยจึงวิเคราะห์ร่วมกับชุมชนถึง “ผลิตภัณฑ์ท่ีท าได้จริง” และ 
“ผลิตภัณฑ์ที่มีโอกาสทางการตลาดสูง” 
จึงได้ข้อสรุปให้มุ่งเน้นพัฒนาผลิตภัณฑ์ 2 กลุ่ม ได้แก่ 

1. เครื่องดื่มชาพร้อมดื่มอัดก๊าซ (Sparkling Tea)  เนื่องจากวัตถุดิบมีคุณภาพดีและตลาดเครื่องดื่มสุขภาพก าลัง
เติบโต 

2. ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางจากสารสกัดชา (Tea Extract Lotion)  เนื่องจากสารสกัดชาอัสสัมมีศักยภาพด้านแอน
ติออกซิแดนต์สูง 
ระหว่างการก าหนดแผน มีการพิจารณาปัจจัย เช่น ความพร้อมของวัตถุดิบ ความรู้พื้นฐานของชุมชน ความ
ต้องการของตลาด และต้นทุนการผลิต 
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ผลลัพธ์คือ ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจ และเกิดความรู้สึกเป็นเจ้าของโครงการอย่างแท้จริง 
 3) การสรุปเป้าหมายการพัฒนาผลิตภัณฑ์และช่องทางตลาด 
หลังวิเคราะห์ศักยภาพผลิตภัณฑ์ ทีมวิจัยและชุมชนได้ร่วมก าหนดเป้าหมายการพัฒนาที่ชัดเจน ได้แก่ 

• การพัฒนาผลิตภัณฑ์ Sparkling Tea 2 สูตร (ด า–เขียว) 
• การพัฒนาผลิตภัณฑ์โลชั่นสารสกัดชาอย่างน้อย 1 สูตร 
• การออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ภายใต้แบรนด์ “Assam Tea of Mae Hang” 
• การสร้างช่องทางตลาดออนไลน์ (Facebook Page และช่องทางขายหน้าร้าน) 
• การเตรียมผลิตภัณฑ์เข้าสู่กระบวนการจดแจ้ง อย. 

 การก าหนดเป้าหมายอย่างเป็นรูปธรรมช่วยให้โครงการปีที่ 2 มีทิศทางชัดเจน สามารถบริหารเวลาและทรัพยากร
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

ผลลัพธ์ของกิจกรรม 
 จากการประชุมวางแผนร่วมกัน ท าให้ได้ Roadmap การพัฒนาผลิตภัณฑ์ปีที่ 2 ที่เป็นระบบ ครอบคลุมทั้งด้าน
ผลิตภัณฑ์ นวัตกรรม มาตรฐานการผลิต และการตลาด 
 Roadmap นี้เป็นเครื่องมือส าคัญที่ช่วยให้ชุมชนและทีมวิจัยสามารถด าเนินงานตามแผนได้อย่างมีทิศทาง ลด
ความซ ้าซ้อน และเชื่อมต่อผลลัพธ์ของปีที่ 1 สู่การพัฒนาเชิงลึกในปีที่ 2 ได้อย่างราบรื่น 
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ภาพที่ 1 ประชุมวางแผนการด าเนินโครงการกับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง 

 
กิจกรรมที่ 2: ถ่ายทอดเทคโนโลยีการแปรรูปผลิตภัณฑ์ชาอัสสัมแบบนวัตกรรม 

วัตถุประสงค์ 
1. เพ่ือถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีการแปรรูปใบชาอัสสัมให้แก่ชุมชน 
2. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีมูลค่าเพ่ิมสูงจากใบชาอัสสัมของชุมชน 
3. เพ่ือเสริมสร้างศักยภาพของชุมชนให้สามารถพัฒนาสูตรผลิตภัณฑ์ด้วยตนเอง 
4. เพ่ือให้ชุมชนสามารถปฏิบัติการผลิตในระดับต้นแบบ (Pilot Scale) ได้จริง 
5. เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนให้ผ่านมาตรฐานความปลอดภัยและกฎหมายอาหารของ อย. 
6. เพ่ือสร้างความตระหนักถึงโอกาสทางเศรษฐกิจจากการพัฒนานวัตกรรมชาอัสสัม 
7. เพ่ือวางรากฐานให้ชุมชนก้าวสู่การเป็นผู้ประกอบการนวัตกรรมชาอัสสัมอย่างยั่งยืน 

 กิจกรรมนี้มุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ตอบโจทย์ความต้องการของตลาดยุคปัจจุบัน โดยน าวัตถุดิบชาอัสสัมที่
มีเอกลักษณ์ของชุมชนมาเพ่ิมมูลค่าผ่านกระบวนการแปรรูปเชิงนวัตกรรม หนึ่งในผลิตภัณฑ์ส าคัญที่ได้รับการพัฒนาคือ 
เครื่องดื่มชาอัดก๊าซพร้อมดื่ม (Sparkling Tea) ซึ่งได้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยีและพัฒนาร่วมกับชุมชนอย่างเป็นขั้นตอน 
ดังนี้ 

2.1 การพัฒนาเครื่องดื่มชาอัดก๊าซพร้อมดื่ม (Sparkling Tea) 
 การพัฒนาเครื่องดื่มชาอัดก๊าซพร้อมดื่มเป็นกิจกรรมเด่นในปีที่ 2 ที่ช่วยสร้างมิติใหม่ให้กับการบริโภคชา โดยช่วย
เพ่ิมมูลค่าจากใบชาอัสสัมดั้งเดิมไปสู่ผลิตภัณฑ์ทันสมัยที่ตอบโจทย์ผู้บริโภคท่ีนิยมเครื่องดื่มสุขภาพและความสดชื่นแบบพรี
เมียม กิจกรรมแบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอนส าคัญ ดังนี้ 
 1) ถ่ายทอดเทคนิคการสกัดใบชาแบบควบคุมรสชาติ (Controlled Extraction Technique) 
 ชุมชนได้รับการสอนเกี่ยวกับหลักการสกัดใบชาอย่างถูกต้องตามหลักวิทยาศาสตร์ โดยเน้นการควบคุมตัวแปร
ส าคัญ ได้แก่ 

• เวลาในการสกัด 
• อุณหภูมิของน ้า 
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• อัตราส่วนใบชาต่อน ้า 
 เพ่ือให้ได้รสชาติที่เหมาะสมส าหรับการท าเครื่องดื่มอัดก๊าซ ชุมชนได้ทดลองสกัดชาในหลายระดับความเข้มเพ่ือ
เปรียบเทียบความหอม ความขม และความกลมกล่อมของชา จนสามารถระบุโปรไฟล์รสชาติที่สมดุลที่สุดส าหรับการน าไป
พัฒนาต่อเป็น Sparkling Tea 
 2) การพัฒนาสูตรเครื่องดื่มโดยใช้ชาอัสสัมเป็นฐาน (Assam Tea-based Formulation) 
 น าชาอัสสัมทั้งในรูปแบบ ชาด าและชาเขียว ซึ่งเป็นวัตถุดิบที่โดดเด่นของชุมชนมาใช้เป็นฐานในการคิดค้นสูตร
เครื่องดื่ม พร้อมผสานความเป็นท้องถิ่นผ่านการใช้ผลไม้พ้ืนบ้าน ได้แก่ น ้าผึ้ง มะนาว และลิ้นจี่ เพื่อสร้างรสชาติที่สดชื่น 
หอมกลมกล่อม และมีอัตลักษณ์ของพ้ืนที่อย่างชัดเจน 

 มีการพัฒนาสูตรหลายชุดร่วมกับชุมชน โดยชาวบ้านให้ความคิดเห็นด้านรสชาติ ความซ่า ความหวาน และความ
หอมของผลไม้ ท าให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ร่วมกัน และสามารถคัดเลือกสูตรที่ตรงกับความต้องการของตลาดได้อย่าง
แท้จริง 
 3) ทดลองผลิตและบรรจุกระป๋อง (Pilot-scale Canning) 
 เมื่อได้สูตรที่ผ่านการคัดเลือก ทีมวิจัยได้ถ่ายทอดกระบวนการผลิตในระดับต้นแบบ โดยให้ชุมชนได้ฝึกปฏิบัติจริง
ในขั้นตอนต่าง ๆ ได้แก่ 

• การปรับสมดุลความหวาน–ความเปรี้ยว 
• การก าหนดระดับก๊าซ (Carbonation Level) 
• ทดสอบความเสถียรของสี กลิ่น และความซ่าหลังการอัดก๊าซ 
• การบรรจุกระป๋องและปิดฝากระป๋องตามมาตรฐาน 

 ชุมชนสามารถปฏิบัติได้จริงทุกข้ันตอน ตั้งแต่การเตรียมส่วนผสมจนถึงกระบวนการบรรจุ ท าให้เกิดความม่ันใจว่า
สามารถต่อยอดสู่การผลิตในอนาคตได้ 

ผลลัพธ์ที่ได้จากกิจกรรม 
 จากการเรียนรู้เทคนิคการสกัดชา การพัฒนาสูตร และการทดลองบรรจุกระป๋องร่วมกับชุมชน ท าให้การ
ด าเนินงานในกิจกรรมนี้ประสบผลส าเร็จอย่างเป็นรูปธรรม โดยมีผลลัพธ์ส าคัญดังนี้ 

1) ได้ Sparkling Tea ต้นแบบจ านวน 2 สูตร ได้แก่ 
• เครื่องดื่มชาด าอัสสัมอัดก๊าซกลิ่นลิ้นจี่ 
• เครื่องดื่มชาเขียวอัดก๊าซกลิ่นน ้าผึ้งมะนาว 

ทั้งสองสูตรเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์จากชาอัสสัมแม่หาง และ ได้รับการรับรองมาตรฐานจากส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา (อย.) ท าให้สามารถน าไปจ าหน่ายในตลาดได้อย่างถูกต้องตามกฎหมาย 

2) ชุมชนมีทักษะด้านเทคนิคการสกัดชาและการพัฒนาสูตรมากข้ึน 
 สามารถอธิบายขั้นตอนการสกัดใบชา การปรับรสชาติ การควบคุมความเข้มของชาก่อนอัดก๊าซ และหลักการสร้าง
ความซ่าของเครื่องดื่มได้ด้วยตนเอง 
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3) ชุมชนสามารถทดลองบรรจุกระป๋องและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบได้อย่างถูกต้องตามหลักวิชาการ 
 สามารถปิดฝากระป๋องอย่างถูกวิธี ควบคุมปริมาณการบรรจุ และสร้างต้นแบบที่สามารถน าเสนอผู้บริโภค
และผู้ประกอบการเพ่ือเตรียมต่อยอดสู่การผลิตจริงในอนาคต 

4) เกิดความตระหนักถึงศักยภาพของชาอัสสัมแม่หางในการพัฒนาเป็นเครื่องดื่มสมัยใหม่ที่มีมูลค่าเพิ่มสูง 
 ชุมชนเห็นโอกาสในการขยายสินค้าไปสู่ตลาดเครื่องดื่มเพ่ือสุขภาพและตลาดพรีเมียม สร้างแรงจูงใจในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมอ่ืน ๆ ในอนาคต 

 
 

 
ภาพที่ 2 ถ่ายทอดเทคโนโลยีการแปรรูปผลิตภัณฑ์ชาอัสสัมแบบนวัตกรรม การพัฒนาเครื่องดื่มชาอัดก๊าซพร้อมดื่ม 

(Sparkling Tea) 
 
 

  
ภาพที่ 3 การฝึกปฏิบัติการพัฒนาเครื่องดื่มชาอัดก๊าซพร้อมดื่ม (Sparkling Tea) 
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ภาพที ่4 ผลิตภัณฑ์ เครื่องดื่มชาด าอัสสัมอัดก๊าซกลิ่นลิ้นจี่ และ เครื่องดื่มชาเขียวอัดก๊าซกลิ่นน ้าผึ้งมะนาว 
 

2.2  ถ่ายทอดความรู้ด้านการควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง (Quality Control for Cosmetic Products) 

 เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์โลชั่นสารสกัดชาอัสสัมที่ชุมชนพัฒนาขึ้นสามารถก้าวเข้าสู่ตลาดได้อย่างปลอดภัยและเป็นไปตาม
กฎหมาย ทีมวิจัยได้ถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง (Cosmetic Quality Control) 
อย่างครบถ้วน โดยครอบคลุมตั้งแต่การตรวจสอบวัตถุดิบข้ันต้นไปจนถึงการเตรียมเอกสารยื่น อย. ส าหรับการจ าหน่ายเชิง
พาณิชย์ รายละเอียดดังนี้ 

 (1) การอบรมหลักการทดสอบความคงตัวของสูตร (Stability Test) 
 ชุมชนได้รับความรู้เกี่ยวกับวิธีตรวจสอบความเสถียรของเนื้อโลชั่นในสภาวะต่าง ๆ ตามหลักการทดสอบผลิตภัณฑ์
เครื่องส าอาง เช่น: 

• การทดสอบความคงตัวในอุณหภูมิต ่า–ปกต–ิสูง 
• การเปลี่ยนแปลงของสี กลิ่น เนื้อสัมผัส และความหนืด 
• การแยกชั้นของเนื้อครีม (Phase Separation) 

 ผลจากการอบรมท าให้ชุมชนสามารถเข้าใจว่าปัจจัยใดท าให้สูตรเสถียรหรือไม่เสถียร 
2) การจัดการความสะอาดและสุขลักษณะของกระบวนการผลิต (Good Hygiene Practices – GHPs) 

 เนื่องจากเครื่องส าอางเป็นผลิตภัณฑ์ที่สัมผัสผิวโดยตรง ความสะอาดของสถานที่ผลิตและอุปกรณ์จึงเป็นหัวใจ
ส าคัญ ชุมชนได้รับการสอนในหัวข้อ: 

• วิธีการท าความสะอาดอุปกรณ์ก่อนและหลังการผลิต 
• การป้องกันการปนเปื้อนเชื้อจุลินทรีย์ 
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• ความส าคัญของการสวมถุงมือ หน้ากาก และชุดปฏิบัติงาน 
• การเก็บรักษาสารสกัดและวัตถุดิบให้ปลอดภัยจากแสง ความชื้น และอุณหภูมิ 

 การฝึกปฏิบัติช่วยให้ชุมชนสามารถสร้างกระบวนการผลิตเบื้องต้นที่สะอาด ปลอดภัย และเหมาะสมกับมาตรฐาน
เครื่องส าอาง 

(3) การเลือกและประเมินคุณภาพของบรรจุภัณฑ์ (Packaging Quality Assessment) 

ทีมวิจัยให้ความรู้เกี่ยวกับการเลือกบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์โลชั่น ได้แก่ 

• ความทนต่อแสงและอุณหภูมิ 
• การรั่วซึมและความแข็งแรงของฝาปิด 
• ความเข้ากันได้ของบรรจุภัณฑ์กับเนื้อโลชั่น (Compatibility Test) 
• การทดสอบการใช้งานจริง เช่น การบีบ การกด และการพกพา 

 จากการเรียนรู้ดังกล่าว ชุมชนสามารถเลือกบรรจุภัณฑ์ที่ไม่ท าให้สูตรเสื่อมคุณภาพและช่วยยืดอายุสินค้าได้
เหมาะสมกับตลาดเป้าหมาย 

(4) ความรู้เกี่ยวกับข้อก าหนดการจดแจ้งผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางต่อส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) 

เพ่ือเตรียมผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดอย่างถูกต้องตามกฎหมาย มีการถ่ายทอดขั้นตอนส าคัญ ดังนี้: 
• การตรวจสอบว่าผลิตภัณฑ์เข้าข่าย “เครื่องส าอาง” ประเภทใด 
• รายการสารต้องห้ามและสารจ ากัดปริมาณตามประกาศ อย. 
• การจัดท าเอกสารส่วนผสม (Ingredient List) ตามระบบ INCI 
• การจัดท าฉลากให้ถูกต้อง เช่น ชื่อผลิตภัณฑ์ เลขจดแจ้ง วันผลิต–หมดอายุ 
• วิธีการยื่นขอ “เลขจดแจ้งเครื่องส าอาง” ผ่านระบบ e-Submission 

 ความรู้ชุดนี้ท าให้ชุมชนสามารถเตรียมตัวเข้าสู่การจดแจ้งผลิตภัณฑ์โลชั่นได้ด้วยตนเองในอนาคต และเข้าใจ
ข้อบังคับในการผลิตที่ปลอดภัย 

สรุปผลการถ่ายทอดด้านการควบคุมคุณภาพเครื่องส าอาง 
จากการอบรม ชุมชนสามารถ: 

• ตรวจสอบคุณภาพของโลชั่นเบื้องต้นได้อย่างถูกต้อง 
• รู้จักปัจจัยที่ส่งผลต่อความเสถียรของสูตร 
• ปฏิบัติตามหลักสุขลักษณะในกระบวนการผลิต 
• เลือกบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์และตลาด 
• เข้าใจข้อก าหนดของ อย. และขั้นตอนการจดแจ้งเครื่องส าอาง 

 ซึ่งทั้งหมดนี้เป็นองค์ประกอบส าคัญที่ช่วยให้ผลิตภัณฑ์โลชั่นสารสกัดชาของชุมชนสามารถพัฒนาต่อยอดสู่สินค้า
พร้อมจ าหน่ายและมีศักยภาพในการแข่งขันในตลาดสุขภาพและความงามได้อย่างยั่งยืน 
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ภาพที่ 5 การฝึกปฏิบัติการพัฒนาครีมทามือที่มีส่วนส่วมของสารสกัดชาเขียว 
 

 

 

ภาพที ่6   ครีมทามือที่มีส่วนส่วมของสารสกัดชาเขียว 
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กิจกรรมที่ 4: การออกแบบบรรจุภัณฑ์และการวางแผนด้านการตลาด 
 กิจกรรมนี้มีเป้าหมายเพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ของชุมชนให้มีความโดดเด่น สร้างอัตลักษณ์ และสามารถแข่งขันใน
ตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยมุ่งเน้นการน าหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์สมัยใหม่และการวางแผนกลยุทธ์ทาง
การตลาดมาใช้ให้เหมาะสมกับศักยภาพของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์บ้านแม่หาง 
 1) การออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Packaging Design) 
 ทีมวิจัยด าเนินการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ชาและ Sparkling Tea ให้มีความเป็นเอกลักษณ์ ภายใต้แบ
รนด์ “Assam Tea of Mae Hang” 
 โดยเน้นความสวยงาม ความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ และความเป็นมิตรต่อผู้บริโภค พร้อมทั้งค านึงถึงข้อก าหนด
ด้านกฎหมาย เช่น ฉลาก โภชนาการ วันผลิต–หมดอายุ และข้อมูลผู้ผลิต 
 2) การวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคและตลาดเป้าหมาย 
ชุมชนได้รับการสอนวิธีวิเคราะห์ตลาด เช่น 

• พฤติกรรมผู้บริโภค 
• ความต้องการของลูกค้าในตลาดเครื่องดื่มสุขภาพ 
• ราคาแข่งขันในตลาดใกล้เคียง 
• ช่องทางจ าหน่ายที่เหมาะสมส าหรับผู้บริโภคแต่ละกลุ่ม 

 3) การพัฒนาแผนการตลาด (Marketing Plan) 
ทีมวิจัยช่วยวางแผนกลยุทธ์ด้านการตลาดให้ชุมชน เช่น 

• จุดขายสินค้า (Unique Selling Point – USP) 
• การตั้งราคาให้สอดคล้องกับต้นทุนและความคุ้มค่า 
• การเลือกช่องทางการจ าหน่าย เช่น ร้านของฝาก ตลาดชุมชน ออนไลน์ 
• การจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายในช่วงทดลองตลาด 

ผลลัพธ์ของกิจกรรมที่ 4 
• ได้บรรจุภัณฑ์ใหม่ที่สื่อสารอัตลักษณ์ชุมชน 
• แบรนด์ “Assam Tea of Mae Hang” มีภาพลักษณ์ชัดเจนขึ้น 
• ชมุชนสามารถก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ได้ด้วยตนเอง 
• ผู้บริโภคจดจ าสินค้าได้มากข้ึนจากฉลากและบรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัย 
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ภาพที่ 7  ตัวอย่างการออกแบบฉลากเครื่องดื่มชาเขียวอัสสัมอัดก๊าซกลิ่นน ้าผึ้งมะนาว และเครื่องชาด าอัดก๊าซกลิ่นลิ้นจี่ 

 
ภาพที่ 8  ตัวอย่างแนวคิดการการคัดเลือกสี 
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ภาพที่ 9  ตัวอย่างแนวคิดการออกแบบฉลาก 

 
กิจกรรมที่ 5: การจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ 
 กิจกรรมนี้มุ่งสนับสนุนการเผยแพร่ความรู้และเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ พร้อมทั้งสร้างองค์ความรู้ให้ชุมชนสามารถ
สืบสานและพัฒนาต่อได้ในอนาคต 
 1) การพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ 
ทีมวิจัยร่วมกับชุมชนจัดท าสื่อหลากหลายรูปแบบ เช่น 

• โปสเตอร์แนะน าผลิตภัณฑ์ 
• ป้ายสื่อส าหรับจัดแสดงในงานนิทรรศการ 
• รูปถ่ายผลิตภัณฑ์คุณภาพสูงส าหรับใช้งานออนไลน์ 

สื่อทั้งหมดถูกออกแบบให้สอดคล้องกับแบรนด์ใหม่ เพื่อสร้างการรับรู้ที่เป็นเอกภาพ 
ผลลัพธ์ของกิจกรรมที่ 5 

• ชุมชนมีสื่อประชาสัมพันธ์คุณภาพสูงพร้อมใช้งาน 
• สื่อส่งเสริมภาพลักษณ์และช่วยเพิ่มความเชื่อม่ันของผู้บริโภค 

กิจกรรมที่ 6: การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ 
 กิจกรรมนี้มุ่งสร้างโอกาสให้ชุมชนเผยแพร่ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่สาธารณะ สร้างการรับรู้แบรนด์ และเปิดตลาด
ใหม่ให้กับสินค้านวัตกรรมของกลุ่ม 
 1) การออกบูธร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและเวทีนานาชาต ิ
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ในปีท่ี 2 ของโครงการ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์บ้านแม่หางได้รับโอกาสส าคัญในการน าผลิตภัณฑไ์ปเผยแพรสู่่สาธารณะผ่านเวที
ระดับประเทศและระดับนานาชาติ โดยความร่วมมือกับหน่วยงานและองค์กรที่เกี่ยวข้อง ซึ่งช่วยสร้างการรับรู้แบรนด์ “Assam Tea of Mae 

Hang” และเปิดตลาดใหม่ให้กับผลติภัณฑ์ชาอัสสมัที่พัฒนาภายใตโ้ครงการ ดังน้ี 

 1. งาน ASEAN CAFE 2025 (หรือ ASEAN Café Show 2025)  

ได้จัดขึ้นไปแล้วเมื่อวันที่ ที่ ไบเทค บางนา (BITEC) 

วันที่จัดงาน: 2-5 ตุลาคม 2568 
จัดโดย: บริษัท กวิน อินเตอร์เทรด จ ากัด (Gavin Intertrade Co., Ltd. 
สถานที่จัดงาน: ไบเทค บางนา (BITEC) 

 งาน ASEAN CAFE 2025 หรือ ASEAN Café Show 2025 เป็นงานแสดงสินค้าระดับนานาชาติส าหรับธุรกิจคาเฟ่
ครบวงจร ครั้งที่ 19 ซ่ึงถือเป็นหนึ่งในงานใหญ่ที่สุดของภูมิภาคส าหรับผู้ประกอบการธุรกิจกาแฟ–ชา เบเกอรี่ ไอศกรีม 
อุปกรณ์ร้านคาเฟ่ และสินค้านวัตกรรมด้านอาหารและเครื่องดื่ม งานนี้รวบรวมผู้ประกอบการ นักธุรกิจ ผู้จ าหน่ายวัตถุดิบ 
ผู้ผลิตเครื่องจักร ผู้เชี่ยวชาญ และผู้สนใจจากทั้งในประเทศและต่างประเทศจ านวนมาก 

 การเข้าร่วมงานของชุมชนบ้านแม่หางนับเป็นโอกาสส าคัญในการน าเสนอผลิตภัณฑ์นวัตกรรมที่พัฒนาภายใต้
โครงการ โดยเฉพาะ Sparkling Tea จากชาอัสสัมแม่หาง ซึ่งมีจุดเด่นด้านรสชาติ ความหอม และเอกลักษณ์เฉพาะตัว
ของวัตถุดิบชาในพ้ืนที่ นอกจากนี้ยังมีผลิตภัณฑ์ต้นแบบอ่ืน ๆ เช่น ชาด าอัสสัม ชาเขียวอัสสัม และผลิตภัณฑ์พร้อมชงที่
ชุมชนได้พัฒนาในปีที่ 1 และปีที่ 2 ของโครงการ 

 ภายในงาน ผู้เข้าร่วมทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติให้ความสนใจเข้ามาทดลองชิมเครื่องดื่มอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะ 
Sparkling Tea ซึ่งได้รับค าชมว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีรสชาติสดชื่น ทันสมัย และสามารถแข่งขันกับสินค้าในตลาด
ระดับพรีเมียมได้ นอกจากนี้ ผู้ประกอบการหลายรายยังได้แสดงความสนใจสอบถามข้อมูลเพิ่มเติมเก่ียวกับกระบวนการ
ผลิต การรับรองมาตรฐาน และศักยภาพในการขยายก าลังการผลิต เพ่ือพิจารณาความร่วมมือเชิงพาณิชย์ในอนาคต 

 การออกบูธครั้งนี้ยังช่วยให้ชุมชนได้เรียนรู้พฤติกรรมผู้บริโภค แนวโน้มตลาดเครื่องดื่ม เพ่ือใช้ประกอบการปรับปรุง
ผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับตลาดมากยิ่งขึ้น รวมถึงเป็นเวทีในการสร้างเครือข่ายใหม่ ๆ กับผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมกาแฟ–
ชา ท าให้แบรนด์ “Assam Tea of Mae Hang” เป็นที่รู้จักในวงกว้างมากข้ึนอย่างชัดเจน 

ผลลัพธ์ที่ส าคัญจากการเข้าร่วมงาน ได้แก่ 

• เพ่ิมการรับรู้แบรนด์ของชุมชนในตลาดระดับประเทศและระดับภูมิภาค 
• ได้รับฟีดแบ็กเชิงลึกจากผู้บริโภคจริงเพ่ือน าไปใช้พัฒนาสูตร 
• เกิดเครือข่ายความร่วมมือกับผู้ประกอบการด้านชา–กาแฟ 
• ตระหนักถึงศักยภาพของชุมชนในการขยายผลิตภัณฑ์ไปสู่ตลาดพรีเมียมและตลาดอาเซียน 
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การเข้าร่วมงาน ASEAN Café Show 2025 จึงเป็นก้าวส าคัญท่ีช่วยผลักดันผลิตภัณฑ์ชาอัสสัมแม่หางให้ก้าวสู่ตลาดระดับ
สากล และเป็นส่วนหนึ่งที่ท าให้ชุมชนเห็นศักยภาพของตนเองในการพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่องภายใต้แนวคิด BCE 
(Building Community Enterprise) 

 

ภาพที่ 10  ออกบูทประชาสัมพันธ์งงาน ASEAN CAFE 2025 (หรือ ASEAN Café Show 2025) 

 

ภาพที่  11  ผลิตภัณฑ์ต้นแบบของชุมชนที่ร่วมจ าหน่ายในงาน ASEAN CAFE 2025 (หรือ ASEAN Café Show 2025) 
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2. งาน World O-CHA (Tea) Festival 2025 ประเทศญี่ปุ่น 

วันที่จัดงาน: 23 – 26 ตุลาคม 2568 
จัดโดย: World Green Tea Association 
สถานที่จัดงาน: จังหวัดชิซูโอกะ ประเทศญี่ปุ่น 

 งาน World O-CHA Festival เป็นงานเทศกาลชาที่ใหญ่ที่สุดของประเทศญี่ปุ่น มีผู้เข้าร่วมจากท่ัวโลก ทั้ง
ผู้เชี่ยวชาญด้านชา นักวิจัย ผูป้ระกอบการ และผู้บริโภคท่ีสนใจในผลิตภัณฑ์ชาและนวัตกรรมชารูปแบบใหม่ การเข้า
ร่วมงานในครั้งนี้เป็นก้าวส าคัญที่ช่วยยกระดับผลิตภัณฑ์ของชุมชนแม่หางให้ปรากฏในเวทีระดับโลก ภายในงานได้น าเสนอ
ผลิตภัณฑ์ส าคัญ ชาด าอัสสัมซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์พ้ืนฐานของชุมชน  
 ผู้เข้าร่วมงานจากหลายประเทศให้ความสนใจเป็นอย่างมาก เนื่องจากรสชาติที่มีความแตกต่างจากชาในภูมิภาคอ่ืน 
ซึ่งเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของพื้นที่ ท าให้ได้รับค าชื่นชมทั้งด้านรสชาติ ความแปลกใหม่ และศักยภาพทางการตลาด 

 
ภาพที่ 12   น าเสนอผลิตภัณฑ์ชาด าอัสสัมแม่หาง ในงาน  World O-CHA (Tea) Festival 2025 ประเทศญี่ปุ่น 

ผลลัพธ์ภาพรวมของการออกบูธ 
 จากการเข้าร่วมทั้งสองงาน ชุมชนได้รับประโยชน์หลายด้าน ได้แก่ 

• เพ่ิมการรับรู้แบรนด์ (Brand Awareness) ในระดับประเทศและนานาชาติ 
• ได้รับค าแนะน าและฟีดแบ็กจากผู้เชี่ยวชาญ เพ่ือน าไปปรับปรุงผลิตภัณฑ์ 
• เปิดโอกาสสร้างเครือข่ายการค้า กับผู้ประกอบการและหน่วยงานต่างประเทศ 
• ทดสอบศักยภาพผลิตภัณฑ์ ผ่านการชิมและให้คะแนนจากผู้บริโภคหลากหลายกลุ่ม 
• เพ่ิมความม่ันใจให้ชุมชน ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่ตลาดเชิงพาณิชย์อย่างยั่งยืน 
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 การออกบูธทั้งสองเวทีจึงมีบทบาทส าคัญในการผลักดันให้ผลิตภัณฑ์ของชุมชนก้าวสู่ระดับสากล และเป็นตัวอย่าง
ที่ประสบความส าเร็จของการบูรณาการวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมกับภูมิปัญญาในพ้ืนที่ 

กิจกรรมที่ 7: การติดตามและประเมินผล 
 เพ่ือให้มั่นใจว่าโครงการ “การใช้นวัตกรรมเพ่ือส่งเสริมและพัฒนาการแปรรูปชาอัสสัมสู่มาตรฐานของกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนเกษตรอินทรีย์บ้านแม่หาง ปีที่ 2” สามารถบรรลุวัตถุประสงค์ตามที่ก าหนด และก่อให้เกิดผลลัพธ์เชิงรูปธรรมต่อ
ชุมชน จึงมีการวางระบบติดตามและประเมินผลอย่างรอบด้าน ครอบคลุมทั้งด้านความรู้ ทักษะ ผลผลิตทางนวัตกรรม 
ตลอดจนผลกระทบเชิงเศรษฐกิจและสังคมของพ้ืนที่ โดยการประเมินประกอบด้วยแนวทางหลัก ดังนี้ 
1) การประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วม 
 ทีมวิจัยใช้ทั้ง แบบสอบถามเชิงปริมาณ และ การสัมภาษณ์เชิงลึก/การสนทนากลุ่มย่อย (Focus Group 
Discussion) เพ่ือประเมินความเข้าใจ การน าความรู้ไปใช้ และความพึงพอใจต่อกระบวนการถ่ายทอดองค์ความรู้หลัก 
ได้แก่ การสกัดชา การพัฒนาสูตร การอัดก๊าซ การแปรรูปผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง การออกแบบบรรจุภัณฑ์ และการพัฒนา
ทักษะการตลาด 
ผลประเมินพบว่า 

• ผู้เข้าร่วมมากกว่า 90% ระบุว่าสามารถน าความรู้ไปใช้จริงได้ในกระบวนการผลิตและพัฒนาสินค้า 
• ผู้เข้าร่วม มีความม่ันใจเพ่ิมข้ึนอย่างชัดเจน ในการทดลองผลิต Sparkling Tea, การควบคุมคุณภาพสินค้า และ

การท าบรรจุภัณฑ์ที่ถูกต้องตามเกณฑ์ อย. 
• ชุมชนสะท้อนว่า ความรู้ที่ได้รับในปีที่ 2 เป็นการต่อยอดจากพ้ืนฐานที่วางไว้ในปีที่ 1 อย่างเป็นระบบ ท าให้เข้าใจ

ห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain) ของชาอัสสัมได้ครบถ้วนมากขึ้น 

2) การประเมินผลผลิตและผลลัพธ์ 
 ทีมวิจัยได้ตรวจสอบความก้าวหน้าที่เกิดข้ึนจริงในระดับกิจกรรมและผลผลิตของโครงการ ได้แก่ 

• พัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบอย่างน้อย 2 ประเภท ได้แก่ 
1. Sparkling Tea 2 สูตร 
2. ครีมทามือที่มีส่วนผสมของสารสกัดชาอัสสัม 

• ชุมชนสามารถท าซ ้า (Replicate) กระบวนการผลิตได้ ทั้งในส่วนการสกัด การอัดก๊าซ และการบรรจุกระป๋อง 
โดยไม่ต้องพ่ึงพาทีมวิจัยในขั้นพ้ืนฐาน 

• เกิดทักษะใหม่ เช่น 
o การควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง 
o การจัดท าฉลากและเอกสารจดแจ้ง อย. 
o การถ่ายภาพสินค้าและการท าคอนเทนต์การตลาดออนไลน์ 

• ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้นจากการทดลองจ าหน่าย (Trial Market) ทั้งในงานออกบูธและจ าหน่ายภายในชุมชน 
ผลลัพธ์เหล่านี้ชี้ให้เห็นว่าชุมชนมีความพร้อมมากขึ้นในการก้าวสู่การเป็นผู้ประกอบการชุมชนตามแนวคิด BCE ของ 
สป.อว. 
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3) การประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจ–สังคม 
 การประเมินผลกระทบ (Impact Evaluation) ด าเนินการทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ เพื่อวัดการเปลี่ยนแปลง
ในระดับชุมชน พบผลดังนี้ 
ด้านเศรษฐกิจ 

• ชุมชนมีผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงที่สามารถออกสู่ตลาดได้จริง 
• เกิดช่องทางจ าหน่ายใหม่ เช่น การออกบูธงานระดับอาเซียน การจัดท าเพจออนไลน์ 
• มีแนวโน้มขยายตลาดสู่ผู้บริโภคต่างประเทศ จากความสนใจของผู้เข้าชมงาน 

ด้านสังคมและทักษะชุมชน 
• เกิด “ชุมชนผู้ประกอบการ” ที่มีทักษะครบวงจรมากข้ึน ตั้งแต่การผลิตจนถึงการตลาด 
• ความร่วมมือในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเข้มแข็งขึ้น 
• ความภาคภูมิใจในอัตลักษณ์ชาอัสสัมแม่หางเพ่ิมข้ึน 
• ชุมชนเริ่มมีวิสัยทัศน์ร่วมในระยะยาวเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์นวัตกรรม 

ด้านภาพลักษณ์และการยอมรับ 
• แบรนด์ “Assam Tea of Mae Hang” ได้รับการจดจ าเพ่ิมขึ้นหลังเข้าร่วมงาน ASEAN CAFE และงานเทศกาล

อ่ืน ๆ 
• การได้รับการรับรองมาตรฐาน (อย.) สร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้ซื้อและผู้บริโภค 
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บทที่ 4  
สรุปผลการด าเนินงาน 

 โครงการ “การใช้นวัตกรรมเพื่อส่งเสริมและพัฒนาการแปรรูปชาอัสสัมสู่มาตรฐานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตร
อินทรีย์บ้านแม่หาง ปีที่ 2” มุ่งเน้นการต่อยอดศักยภาพที่ได้พัฒนาขึ้นในปีที่ 1 ทั้งด้านมาตรฐานการผลิต ความรู้พื้นฐาน
ด้านการแปรรูป และการสร้างโครงสร้างธุรกิจเบื ้องต้นของชุมชน ปีที ่ 2 เป็นปีส าคัญที่มุ ่งสร้าง “มูลค่าเพิ ่ม” และ 
“ความสามารถในการแข่งขัน” ผ่านการน า วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม (วทน.) มาบูรณาการกับภูมิปัญญาใน
ชุมชน ส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงและผลสัมฤทธิ์ที่ชัดเจน ดังสรุปได้ดังนี้ 
1. ความส าเร็จด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรม 
โครงการสามารถสร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่มีศักยภาพเชิงพาณิชย์ ได้แก่ 

• เครื่องดื่มชาอัดก๊าซ Sparkling Tea จ านวน 2 สูตร ซึ่งผ่านการรับรอง อย. และได้รับเสียงตอบรับที่ดีจากตลาด
ทดลอง 

• ผลิตภัณฑ์โลชั่นสารสกัดชาอัสสัม พร้อมองค์ความรู้ด้านการควบคุมคุณภาพและการจดแจ้งเครื่องส าอาง 
• บรรจุภัณฑ์ภายใต้แบรนด์ “Assam Tea of Mae Hang” ที่สร้างภาพลักษณ์ทันสมัยและสะท้อนอัตลักษณ์

ท้องถิ่น 
ผลิตภัณฑ์ทั้งหมดเป็นผลจากการถ่ายทอดเทคโนโลยีและการท างานร่วมกันระหว่างทีมวิจัยและชุมชนอย่างใกล้ชิด 
2. ความก้าวหน้าในการเพิ่มขีดความสามารถชุมชนในห่วงโซ่มูลค่า 
ตลอดโครงการ ชุมชนได้รับการเสริมสร้างความรู้และทักษะส าคัญ ได้แก่ 

• การสกัดชา พัฒนาสูตร และการอัดก๊าซ 
• การควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มและเครื่องส าอาง 
• การออกแบบบรรจุภัณฑ์และฉลากตามเกณฑ์มาตรฐาน 
• การตลาดดิจิทัล การสร้างสื่อ และการทดลองตลาด 
• ความรู้ด้านต้นทุน การตั้งราคาขาย และแนวคิด BCE 

ส่งผลให้ชุมชนสามารถผลิตซ ้าและพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ด้วยตนเอง มีความพร้อมยกระดับสู่ผู้ประกอบการชุมชนอย่างแท้จริง 
3. ความส าเร็จด้านการเผยแพร่และการยอมรับจากสาธารณะ 
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนได้รับการเผยแพร่ในงานส าคัญ ได้แก่ 

• งาน ASEAN CAFE 2025 ณ ไบเทค บางนา 
การเข้าร่วมงานท าให้ผลิตภัณฑ์ของชุมชนได้รับความสนใจจากผู้บริโภคและผู้ประกอบการทั้งในและต่างประเทศ 
สร้างโอกาสเชิงการค้าและเสริมสร้างการรับรู้แบรนด์อย่างกว้างขวาง 

Sparkling Tea ได้รับการยอมรับในด้านรสชาติและความแปลกใหม่ เป็นผลิตภัณฑ์ตัวแทนของชาอัสสัมแม่หางที่สามารถ
แข่งขันในตลาดระดับพรีเมียมได้ 
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4. ผลการติดตามและประเมินผลโครงการ 
การติดตามและประเมินผลชี้ให้เห็นว่าโครงการบรรลุเป้าหมายในระดับที่น่าพึงพอใจ 
4.1 ด้านความรู้และความพึงพอใจ 

• ผู้เข้าร่วม มากกว่า 90% มีความเข้าใจและสามารถน าองค์ความรู้ไปประยุกต์ใช้ได้จริง 
• ชุมชนมีระดับความมั่นใจเพ่ิมขึ้นในการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยตนเอง 

4.2 ด้านผลผลิตและผลลัพธ์ 
• มีผลิตภัณฑ์ต้นแบบพัฒนาใหม่ไม่น้อยกว่า 3 รายการ 
• ชุมชนสามารถท าซ ้ากระบวนการผลิตหลักได้อย่างถูกต้อง 
• รายได้จากตลาดทดลองเพ่ิมข้ึน และสามารถเปิดช่องทางจ าหน่ายใหม่ได้จริง 

4.3 ด้านผลกระทบทางเศรษฐกิจ–สังคม 
• ชุมชนมีความเข้มแข็งขึ้นในด้านธุรกิจและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
• แบรนด์ของชุมชนมีภาพลักษณ์ท่ีชัดเจนและได้รับการยอมรับมากข้ึน 
• เกิดการรวมกลุ่มและการวางแผนธุรกิจร่วมกันอย่างเป็นรูปธรรม 

ตารางสรุปผลการด าเนินงานโครงการ ปีที่ 2 

หมวดผลลัพธ์ รายละเอียดผลส าเร็จ ตัวช้ีวัด 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ พัฒนา Sparkling Tea จ านวน 2 สูตรผ่าน อย., ผลิตภัณฑ์โลชั่นสารสกัด
ชาอัสสัมต้นแบบ และบรรจุภัณฑ์ใหม่ภายใต้แบรนด์ “Assam Tea of Mae 
Hang” 

จ านวนผลิตภัณฑ์
ต้นแบบ ≥ 3 
รายการ 

ทักษะชุมชน ชุมชนสามารถท าซ ้ากระบวนการผลิตได้จริง มีทักษะด้านการควบคุมคุณภาพ 
(QC) การออกแบบบรรจุภัณฑ์ และการตลาดมากข้ึน 

ความเข้าใจและ
ทักษะของ
ผู้เข้าร่วม ≥ 90% 

การตลาด เข้าร่วมออกบูธในงาน ASEAN CAFE 2025 และเริ่มจัดท าช่องทางออนไลน์
ของชุมชน 

ยอดผู้สนใจใน
งานระดับสูง  

ภายในงานมีผู้ทดลองชิมจ านวนมาก ผู้ประกอบการสอบถามข้อมูลด้าน
การตลาด และให้ฟีดแบ็กเชิงบวกต่อรสชาติและภาพลักษณ์ของ Sparkling 
Tea ส่งผลให้เกิดโอกาสทางการตลาดใหม่และเพ่ิมการรับรู้แบรนด์ของชุมชน 
อีกท้ังยังมีค าสั่งซื้อภายในงาน และมีผู้สนใจติดต่อผ่านช่องทางออนไลน์หลังจบ
งาน 

— 

ผลกระทบ
เศรษฐกิจ–สังคม 

รายได้เพ่ิมข้ึน เกิดเครือข่ายตลาดใหม่ ชุมชนมีความเข้มแข็งในการบริหาร
จัดการและการวางแผนธุรกิจมากขึ้น 

ระดับความพึง
พอใจของชุมชน 
≥ 90% 
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ช่องทางการจัดจ าหน่ายออนไลน์ 
 1. ร้านค้าออนไลน์ใน Shopee 

 
 

 2. เพจเฟสบุคชื่อ ดอยแม่หาง By Srima 
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บทที่ 5 
ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะ 

การด าเนินโครงการ “การใช้นวัตกรรมเพื่อส่งเสริมและพัฒนาการแปรรูปชาอัสสัมสู่มาตรฐานของกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนเกษตรอินทรีย์บ้านแม่หาง ปีที่ 2” แม้จะประสบความส าเร็จในหลายด้าน แต่ยังพบข้อจ ากัดบางประการที่ส่งผลต่อ
การพัฒนาศักยภาพของชุมชนในระยะยาว จึงได้มีการรวบรวมปัญหาและอุปสรรค รวมถึงข้อเสนอแนะเพ่ือใช้ในการพัฒนา
ต่อยอด ดังนี้ 
5.1 ปัญหาและอุปสรรค 
 1) ด้านการผลิตและเทคโนโลยี 

• เครื่องมือและอุปกรณ์ของชุมชนยังไม่เพียงพอส าหรับการผลิตในปริมาณมาก เช่น เครื่องอัดก๊าซและเครื่องบรรจุ
กระป๋อง ซึ่งจ าเป็นส าหรับการผลิต Sparkling Tea 

• กระบวนการควบคุมคุณภาพยังต้องการความแม่นย าสูง โดยเฉพาะการรักษาความสม ่าเสมอของรสชาติและระดับ
ก๊าซ 

• การผลิตผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยังต้องการสถานที่ผลิตที่ได้มาตรฐาน GMP เพ่ือรองรับการจ าหน่ายเชิงพาณิชย์
อย่างเต็มรูปแบบ 

 2) ด้านวัตถุดิบและมาตรฐาน 
• คุณภาพใบชาอาจแตกต่างตามฤดูกาล ท าให้ต้องมีระบบการคัดเลือกและจัดเก็บท่ีเป็นมาตรฐานมากขึ้น 
• การจัดท าเอกสารตามข้อก าหนดของ อย. ทั้งด้านอาหารและเครื่องส าอางยังเป็นภาระเชิงเทคนิคที่ชุมชนต้องการ

ความช่วยเหลือเพ่ิมเติม 
 3) ด้านการตลาดและช่องทางจัดจ าหน่าย 

• ช่องทางจ าหน่ายในชุมชนยังมีข้อจ ากัด ท าให้เข้าถึงผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายได้น้อย 
• ทักษะด้านการตลาดออนไลน์ของชุมชนอยู่ในระดับเริ่มต้น ต้องการการฝึกอบรมเพ่ิมเติมเพ่ือให้สามารถบริหารเพจ

และสร้างคอนเทนต์ต่อเนื่อง 
• การสร้างเครือข่ายกับผู้ประกอบการรายอ่ืนในตลาดเครื่องดื่มและสุขภาพยังมีไม่มาก 

 4) ด้านการบริหารจัดการกลุ่ม 
• ชุมชนยังอยู่ในระยะพัฒนาโครงสร้างการบริหารจัดการธุรกิจ การแบ่งบทบาทหน้าที่และการวางแผนเชิงกลยุทธ์ยัง

ต้องเสริมให้ชัดเจน 
• ความพร้อมด้านบุคลากร เช่น เวลาที่ใช้ในการผลิตหรือการจัดการเอกสาร ยังมีข้อจ ากัด 

5.2 ข้อเสนอแนะเพื่อการพัฒนาในอนาคต 
 1) การยกระดับระบบการผลิตและเครื่องมือ 

• สนับสนุนการจัดหาเครื่องมือเฉพาะทาง เช่น เครื่องอัดก๊าซ เครื่องซีลกระป๋อง และอุปกรณ์ควบคุมคุณภาพ เพื่อ
ลดข้อผิดพลาดและเพ่ิมความสามารถในการผลิต 



31 
 

 

 

• ส่งเสริมการจัดตั้ง โรงงานต้นแบบขนาดชุมชน (Community Processing Unit) เพ่ือรองรับการผลิตเชิง
พาณิชย์ในอนาคต 

 2) การเพิ่มศักยภาพด้านมาตรฐานและความปลอดภัย 
• จัดอบรมเชิงลึกด้าน GMP, HACCP และการควบคุมคุณภาพ เพื่อเตรียมความพร้อมส าหรับการผลิตอาหารและ

เครื่องส าอางที่ได้มาตรฐาน 
• จัดให้มีระบบตรวจวิเคราะห์คุณภาพสารส าคัญ เช่น คาเทชิน สารต้านอนุมูลอิสระ และคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์

เครื่องดื่ม เพื่อสร้างความมั่นใจให้ผู้บริโภค 
 3) การพัฒนาการตลาดและช่องทางจ าหน่าย 

• ส่งเสริมการใช้ดิจิทัลมาร์เก็ตติ้ง เช่น การขายผ่าน Facebook Page, LINE Shopping หรือ Marketplace 
• สร้างเครือข่ายความร่วมมือกับร้านคาเฟ่ โรงแรม ร้านสินค้า OTOP และผู้ค้าส่ง เพ่ือขยายฐานลูกค้า 
• เดินหน้าพัฒนากิจกรรมออกบูธร่วมกับภาครัฐและเอกชนอย่างต่อเนื่อง 

 4) การพัฒนาแบรนด์และอัตลักษณ์สินค้า 
• จัดท าเรื่องราวของแบรนด์ (Brand Storytelling) ให้สอดคล้องกับวัฒนธรรม ความเป็นอยู่ และแหล่งที่มาของชา 
• พัฒนา CI ของแบรนด์ เช่น สี โลโก้ ลายกราฟิก ให้มีเอกลักษณ์และสามารถสื่อสารกับผู้บริโภคได้ชัดเจน 

 5) การเสริมสร้างความเข้มแข็งของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
• วางระบบบริหารจัดการกลุ่มอย่างมืออาชีพ เช่น ระบบบัญชี การจัดการสต็อก และการวางแผนทางการตลาด 
• แบ่งบทบาทในทีม เช่น ทีมผลิต ทีม QC ทีมตลาด และทีมการเงิน เพ่ือให้โครงสร้างการท างานมีประสิทธิภาพมาก

ขึ้น 

5.3 ข้อสรุปเชิงยุทธศาสตร์ 
 เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ชาอัสสัมแม่หางก้าวสู่ตลาดพรีเมียมและตลาดอาเซียนได้อย่างยั่งยืน ควรมีการด าเนินงานดังนี้: 

• พัฒนาเทคโนโลยี → สร้างมาตรฐาน → ขยายก าลังผลิต → เสริมสร้างตลาด → สร้างเครือข่ายธุรกิจ 
• ใช้นวัตกรรมต่อยอดผลิตภัณฑ์ เช่น ชาฟังก์ชัน เครื่องดื่มสุขภาพ หรือผลิตภัณฑ์สกินแคร์จากชา 
• วิจัยและพัฒนา (R&D) เพ่ือเพ่ิมความแตกต่างและเป็นผู้น าตลาดในอนาคต 
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ภาคผนวก ก 
รายชื่อผู้เข้าร่วมโครงการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



33 
 

 

 

รายช่ือผู้เข้าร่วมโครงการ 
หมู่บ้านผลิตกาแฟอะราบิกาที่มีคุณภาพและปลอดภัย ต าบลปอ อ าเภอเวียงแก่น จังหวัดเชียงราย 

ที ่ ชื่อ/สกุล อาชีพ ผลิตผล 
1 นายจีรภัทร สุวรรณยศ เกษตรกร ชาอัสสัม 

2 นางสาวดารินทร์ ศรีมา เกษตรกร ชาอัสสัม 
3 นายวรากร พวงกิ่งแก้ว เกษตรกร ชาอัสสัม 

4 นายชยุต พลอยภัสสร เกษตรกร ชาอัสสัม 

5 นายสมควร ชัยมณี เกษตรกร ชาอัสสัม 

6 นายเอนก ฤทธิชัย เกษตรกร ชาอัสสัม 

7 นายวินัย คนหลวง เกษตรกร ชาอัสสัม 

8 นายธิติกรณ์ จะมือ เกษตรกร ชาอัสสัม 

9 นางสาวธัญชนก เทพอินทร์ เกษตรกร ชาอัสสัม 
10 นางสาวรักษิณา หาญเจริญกิจ เกษตรกร ชาอัสสัม 

11 นายสิงห์แก้ว ศรีมา เกษตรกร ชาอัสสัม 

12 นายผัด ไชยนุรักษ์ เกษตรกร ชาอัสสัม 

13 นายชูชาติ พลอยภัสสร เกษตรกร ชาอัสสัม 

14 นางสาวนาเล นายดู เกษตรกร ชาอัสสัม 

15 นายอภิรักษ์ เกิดสิน  เกษตรกร ชาอัสสัม 

16 นายเอกนรินทร์ สองปอน เกษตรกร ชาอัสสัม 

17 นายเสริฐ เป็งป้อ เกษตรกร ชาอัสสัม 

18 นายปรีชา สุวรรณมา เกษตรกร ชาอัสสัม 

19 นางสมศรี สุวรรณมา เกษตรกร ชาอัสสัม 

20 นายสมบูรณ์ ฤาษี เกษตรกร ชาอัสสัม 

21 นางจิรารัตน์ ฤทธิชัย เกษตรกร ชาอัสสัม 

22 นายอรุณศักดิ์ ไทยกรณ์ เกษตรกร ชาอัสสัม 

23 นายสมเกียรติ เทพอินทร์ เกษตรกร ชาอัสสัม 

24 นางสมส่วน วงศ์ค ายอด เกษตรกร ชาอัสสัม 

25 นางบัวใจ๋ แก้วบุญมา เกษตรกร ชาอัสสัม 

26 นายธราเทพ เทพอินทร์ เกษตรกร ชาอัสสัม 

27 นายวิรัตน์ รักชาติ เกษตรกร ชาอัสสัม 

28 นายดวงแสง รักชาติ เกษตรกร ชาอัสสัม 
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ที ่ ชื่อ/สกุล อาชีพ ผลิตผล 
29 นางอัมพร แสงฟ้าเลื่อน เกษตรกร ชาอัสสัม 

30 นายเพิ่ม รักชาติ เกษตรกร ชาอัสสัม 

31 นายณัฐวุฒิ มูลมั่ง เกษตรกร ชาอัสสัม 
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ภาคผนวก ข 
การประชาสัมพันธ์ด าเนินโครงการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



36 
 

 

 

 
 

โรลอัพประชาสัมพันธ์โครงการ 
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โรลอัพประชาสัมพันธ์โครงการ (ภาษาอังกฤษและภาษาญี่ปุ่น) 
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การร่วมออกบูธในงานกิจกรรมต่างๆ 
 
  
 

  
 

งาน ASEAN CAFE 2025 ณ ไบเทค บางนา 
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งาน WORLD O-CHA Festival 2025 ณ จังหวัดชิซูโอกะ ประเทศญี่ปุ่น 
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ข่าวกิจกรรม เว็บไซต์สถาบันชาและกาแฟ
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