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                                                  บทสรุปผู้บริหาร 
ชื่อโครงการ     การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Products) จาก 

ถ่านกัมมันต์ เพ่ือการผลิตเชิงพาณิชย์ ของวิสาหกิจชุมชน 
คนเอาถ่านบ้านเขาปรัง 

ชื่อหน่วยงานหรือสถาบันการศึกษา    มหาวิทยาลัยนเรศวร   
สถานที่ด าเนินโครงการ   กลุ่มวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง   ที่ตั้ง 90 ม. 9  

ต. ดงประค า อ. พรหมพิราม จ. พิษณุโลก 65180 
พิกัดทางภูมิศาสตร์  UTM   ค่าละติจูด 17.190279     ค่าลองติจูด 100.181321 
ผู้รับผิดชอบโครงการ    ผู้ช่วยศาสตราจารย ์ดร. ตติยา เทพพิทักษ ์

 
หลักการและเหตุผล  

กลุ่มชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง” เกิดจากการรวมตัวของคนในหมู่บ้านเขาปรัง ต. ดงประค า         
อ.พรหมพิราม จ. พิษณุโลก และหมู่บ้านใกล้เคียงโดยมี นายเล็ก  จันทร์ทองค า  อดีตผู้ใหญ่บ้านเป็นผู้ริเริ่มที่
จะรวมกลุ่มชาวบ้านให้มาท ากิจกรรมร่วมกัน เพื่อให้เกิดการพัฒนาและสร้างความสามัคคีในชุมชน โดยการท า
การเกษตรอินทรีย์และน าเศษวัสดุทางการเกษตรในท้องถิ่นมาเพิ่มมูลค่าด้วยการแปรรูปเป็นถ่านคาร์บอน และ
ถ่านกัมมันต์ (Activated Carbon) คุณภาพสูง เพื่อส่งเสริมการพึ่งพาตนเอง สร้างเศรษฐกิจชุมชนตาม
แนวทางพระราชด าริเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งในกระบวนการผลิตถ่านกัมมันต์ 1 ครั้ง นั้น สามารถสร้าง
ผลิตภัณฑ์ได้หลายชนิดแบบครบวงจร อาทิ ถ่านคาร์บอน ถ่านกัมมันต์ น้ าส้มควันไม้ ตุ๊กตาถ่านคาร์บอน เป็น
ต้น ทางกลุ่มวิสาหกิจรวมตัวกันโดยมีเป้าหมายในการพัฒนาศักยภาพสมาชิกในกลุ่มให้มีความสามารถในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้เป็นมาตรฐาน ต้ังแต่ปี พ.ศ.2549 เป็นต้นมา 

ปัจจุบันการผลิตถ่านกัมมันตข์องวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านนั้นท าได้เพียงรูปแบบถ่านอัดแท่งที่มีลักษณะ
คล้ายถ่านหุงต้มซึ่งรูปลักษณ์ดังกล่าวส่งผลให้ขายได้ในราคาที่ไม่สูงมากนัก รวมถึงท าตลาดได้เพียงกลุ่มเล็กๆ 
ในระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนเท่านั้น  เนื่องจากทางกลุ่มประสบปัญหาเรื่องการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์  และการ
สร้างมูลค่าเพิ่มให้ผลิตภัณฑ์ ให้สามารถดึงดูดความสนใจ ตรงกับพฤติกรรมของผู้บริโภค หรือท าตลาดกลุ่ม
ใหม่ๆ ได้ นอกจากนั้นแล้วยังขาดความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับการใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์ ขาดความรู้เรื่องการบริหารจัดการต้นทุน ขาดความรู้เรื่องการตลาด และการบริหาร
จัดการธุรกิจ อีกทั้งการผลิตบางส่วน เป็นลักษณะรับจ้างผลิตโดยใช้ตราสินค้าของผู้อื่น จึงท าให้ผลิตสินค้าได้
มูลค่าไม่สูงนัก โดยเฉพาะอย่างยิ่งในสภาพปัจจุบัน เทคโนโลยีได้เข้ามามีบทบาทส าคัญในโลกธุรกิจ ส่งผลให้
การแข่งขันเพิ่มมากขึ้น วิสาหกิจชุมชนต้องปรับตัวให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงนี้ อีกทั้งยังต้องแข่งขันด้านราคา 
คุณค่าผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ ดังนั้นจึงควรมีการพัฒนาศักยภาพของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้ได้รับความรู้ 
ทั้งทางด้านความคิดสร้างสรรค์  ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ เทคโนโลยีการบรรจุภัณฑ์ องค์ความรู้ด้านการ



การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Products) จากถ่านกัมมันต์ เพื่อการผลิตเชิงพาณิชย์ ของวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง     กลุม่ทอ่งเท่ียวอารยธรรมลา้นนา 

2 
 

บริหารจัดการต้นทุน และกลยุทธ์การตลาด เพื่อพัฒนาความสามารถในการแข่งขันอันเป็นการพัฒนาวิสาหกิจ
ชุมชนซึ่งส่งผลต่อเศรษฐกิจชุมชนที่เข้มแข็งและยั่งยืน  

อุตสาหกรรมสินค้าไลฟ์สไตล์ ถือเป็นธุรกิจที่เติบโตอย่างต่อเนื่องทั้งใน และต่างประเทศ อีกทั้งมีมูลค่า
การผลิต การส่งออก และการจ าหน่ายเพิ่มสูงขึ้นทุกปี โดยมูลค่าการส่งออกสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในปี 
2562 มีมูลค่าราว 12,130 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ (ประมาณ 385,491 ล้านบาท)  สินค้าไลฟ์สไตล์ 5 กลุ่ม ยอด
นิยมในการส่งออก ประจ าปี 2562  ได้แก่ กลุ่มสินค้าของขวัญ ของฝาก ของที่ระลึก กลุ่มสินค้าเฟอร์นิเจอร์
และของตกแต่งบ้าน  กลุ่มสินค้าของเล่น กลุ่มสินค้าเครื่องหนัง เครื่องนุ่มห่ม กลุ่มสินค้าอัญมณีและ
เครื่องประดับ มีการคาดการณ์ว่าในอนาคตสินค้าไลฟ์สไตล์จะขยายตัวต่อเนื่องในทุกตลาด ปัจจัยจาก
ศักยภาพสินค้าที่เป็นที่ยอมรับในตลาดโลก และเทรนด์ของเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่มีการ
ผลักดันในหลายๆภูมิภาค (กรมส่งเสริมการส่งออก. 2562)      
       ด้วยเหตุนี้ โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Products) จากถ่านกัมมันต์ เพื่อการผลิตเชิง
พาณิชย์ ของวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง มีจุดม่งหมายในการบูรณาการภูมิปัญญาเดิมในการเผา
ถ่านกัมมันต์ของวิสาหกิจชุมชน และวิทยาการสมัยใหม่ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ตลอดจนการะบวนการ
ผลิต การบรรจุภัณฑ์ ประกอบกับองค์ความรู้ด้านการตลาด การบริหารต้นทุนเชิงกลยุทธ์ มาพัฒนาขีด
ความสามารถในการผลิต ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในรูปแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ภายใต้แนวคิดการ
ออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ (Eco-Design) สร้างคุณค่าใหม่ให้ผลิตภัณฑ์ในรูปแบบ Lifestyle Products ให้
สามารถ เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายใหม่ที่เป็นผู้บริโภคสีเชียว (Green Consumers) ซึ่งกระบวนการ
ถ่ายทอดความรู้ เพื่อเสริมสร้างและพัฒนานี้จะช่วยยกระดับขีดความสามารถในการประกอบการของกลุ่ม
ชุมชนให้มีศักยภาพในการแข่งขันเชิงธุรกิจ สร้างมูลค่าเพิ่มและเพิ่มความสามารถในการตอบสนองต่อความ
ต้องการของตลาด สร้างความมั่นคงในอาชีพและรายได้ต่อชุมชน ได้ต่อไป 

 
กลุ่มเป้าหมายทีเ่ข้าร่วมโครงการ   
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง   ที่ตั้ง 90 ม. 9 ต. ดงประค า อ. พรหมพิราม จ. พิษณุโลก 

 
รายชื่อเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด (พ.ศ. 2565-2567)  

1. ความรู้ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์
2. ความรูด้้านการค านวณต้นทุน การตลาด ส าหรับผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ 
3. ความรูด้้านกลยุทธ์การตลาดและการทดสอบตลาด ส าหรับผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์

4. ความรู้ด้านการบริหารต้นทุนเชิงกลยุทธ์ส าหรับผลิตภัณฑ ์Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์

5. ความรู้ด้านการผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ เพื่อใช้ในการทดสอบตลาด และ

การปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑ ์Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์หลังจากการทดสอบตลาด 
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ผลการด าเนินโครงการปีที่ 2 (พ.ศ. 2566)  
 การด าเนินโครงการปีที่ 1 (พ.ศ. 2566) มีรายละเอียดกิจกรรม ดังนี้  

1. การผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากถ่านกัมมันต์ เพ่ือใช้ในการทดสอบตลาด ครั้งที่ 1 
2. การถ่ายทอดแผนการบริหารจัดการต้นทุนเชิงกลยุทธ์   
3. การถ่ายทอดองค์ความรู้กลยุทธ์การตลาดและการทดสอบตลาด และฝึกปฏิบัติ 
4. กิจกรรมการทดสอบตลาด ครั้งที่ 1 และจัดท ารายงาน 
5. การพัฒนาขึ้นรูปแบบผลิตภัณฑ์จากถ่านกัมมันต์รูปภูเขาแบบใหม่ และรายงานผลการทดสอบตลาด 

ครั้งที่ 1 

สรุปงบประมาณและค่าใช้จ่ายในการด าเนินโครงการ ปีที่ 2 (พ.ศ. 2566)  
 
กิจกรรมโครงการ 

2566  
งบประมาณ

(บาท) 
ไตรมาสท่ี 1 ไตรมาสท่ี 2 ไตรมาสท่ี 3 ไตรมาสท่ี 4 

ต.ค พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. การผลิตต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์ไลฟส์ไตล์
จากถ่านกัมมันต ์เพื่อ
ใช้ในการทดสอบตลาด 
ครั้งที่ 1 

            60,000 

2. การถ่ายทอด
แผนการบริหารจัดการ
ต้นทุนเชิงกลยุทธ ์ 
และฝึกปฏิบัต ิ

            25,000 

3. การถ่ายทอดองค์
ความรูก้ลยุทธ์
การตลาดและการ
ทดสอบตลาด และฝึก
ปฏิบัต ิ

            25,000 

4. กจิกรรมการ
ทดสอบตลาด ครั้งที่ 1 
และจัดท ารายงาน 

            25,000 

5. การพัฒนาขึ้นรปู
ผลิตภัณฑ์จากถา่น กัม
มันต์รูปภูเขาแบบใหม ่
และรายงานผลการ
ทดสอบตลาด ครั้งที่ 1 

            25,000 

สรุปงบประมาณ 160,000 

หมายเหต ุสมทบค่าบ ารุงมหาวิทยาลัย ร้อยละ 10 เป็นเงิน 16,000 บาท  
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เป้าหมายผลผลิต/ผลลัพธ์ และตัวชี้วดั (ปีที่ 2 พ.ศ. 2566) 

รายการ เนื้อหา 
ปัจจัยน าเขา้ (Input) 1. ความรู้ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ 

2. ความรู้ด้านการค านวณต้นทุน การตลาด ส าหรับผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์
กระบวนการ/ แผนการ

ด าเนนิงาน 
 (Process) 

 
 
 

 

ปีที่ 2 (2566)  
1. การผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากถ่านกัมมันต์ เพ่ือใช้ในการทดสอบตลาด 

 ครั้งที่ 1 
2. การถ่ายทอดแผนการบริหารจัดการต้นทุนเชิงกลยุทธ์   
3. การถ่ายทอดองค์ความรู้กลยุทธ์การตลาดและการทดสอบตลาด และฝึกปฏิบัติ 
4. กิจกรรมการทดสอบตลาด ครั้งที่ 1 และจัดท ารายงาน 
5. การพัฒนาขึ้นรูปแบบผลิตภัณฑ์จากถ่านกัมมันต์รูปภูเขาแบบใหม่ และรายงานผลการ

ทดสอบตลาด ครั้งที่ 1 

ผลผลิต ผลลัพธ์ และ
ผลกระทบของ

โครงการ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปีที่ 2 (2566)  
ผลผลิต/ผลลัพธ ์ 
1. ต้นแบบผลิตภัณฑ ์Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์1 Lot เล็ก ส าหรับการทดสอบตลาด 

    ครั้งที่ 1 

2. ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ พร้อมต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมส าหรับผลิตภัณฑ ์Lifestyle  

    จากถ่านกัมมันต์ส าหรับการทดสอบตลาดครั้งที่ 1 

3. ได้ด าเนินการทดสอบตลาด และผลการทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์ 

    ครั้งที่ 1 

4. จ านวนคนที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยีเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่าน 

   กัมมันต ์จ านวน 30 คน  

5. จ านวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอดเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันตเ์ชิงพาณิชย ์ 

   จ านวน  3 เรื่อง  

6. จ านวนวิทยากรชุมชนที่สามารถให้ความรู้ผู้อื่นในการพฒันาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่าน            

    กัมมันตเ์ชิงพาณิชย ์จ านวน 3 คน  

ผลกระทบ 
1. วิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง ได้รูปแบบผลิตภัณฑ์จากถ่านกัมมันต์ที่มีรูปลักษณ์ 
    ทันสมัย สามารถท าก าไรต่อต้นทุนการผลิตไดเ้พิ่มขึ้นร้อยละ เพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับราคาขาย 
    ของผลิตภัณฑ์รูปแบบเก่าจาก 35 บาท มาเป็นรูปแบบใหม่ในราคา 70 บาท ซึ่งเพิ่มอัตรา 



การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Products) จากถ่านกัมมันต์ เพื่อการผลิตเชิงพาณิชย์ ของวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง     กลุม่ทอ่งเท่ียวอารยธรรมลา้นนา 
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    ก าไรขั้นต้นได้ถึง 65.52% ซึ่งเป็นความสามารถในการท าก าไรต่อหน่วยเพิ่มขึ้นมากกว่า 
    ร้อยละ 50  
2. วิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรังสามารถบริหารจัดการต้นทุนการผลิต การก าหนดราคา 
   ขายผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันตไ์ด้อย่างเหมาะสม 
3. เศรษฐกิจ สังคมในพื้นที่ดีขึ้น เกิดการกระจายรายได้สู่ชุมชนเพิ่มมากขึ้น เกิดการจ้างงานใน 
    พื้นที่ เป็นประโยชน์โดยตรงกับประชาชนในท้องถิ่นและวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขา 
    ปรัง ที่ได้รับการพัฒนาเชิงวิชาการ สร้างงาน สร้างอาชีพ 
 

ตัวชี้วัดโครงการ 
 
 

 

ปีที่ 2 (2566)  
1. ไดรู้ปแบบและต้นแบบผลิตภัณฑ ์Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ 1 Lot เล็ก ส าหรับการทดสอบ 

    ตลาดครั้งที ่1 

2. ไดต้ราสินค้า และออกแบบบรรจุภัณฑ์ พร้อมต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมส าหรบัผลิตภัณฑ์ 

    Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ส าหรับการทดสอบตลาดครั้งที่ 1 

3. ไดผ้ลการทดสอบตลาดผลิตภัณฑ ์Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ ครั้งที่ 1 

4. ก าไรต่อหน่วยจากการพัฒนาผลิตภัณฑ ์Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ เพิ่มขึ้นมากกว่าร้อยละ  
   50 เมื่อเทียบกับต้นทุนการผลิตและราคาขายผลิตภัณฑ์เดิมของวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่าน 
   บ้านเขาปรัง 
5. จ านวนคนที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยีเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่าน 

   กัมมันต ์จ านวน 30 คน  

6. จ านวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอดเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันตเ์ชิงพาณิชย ์ 

   จ านวน  3 เรื่อง  

7. จ านวนวิทยากรชุมชนที่สามารถให้ความรู้ผู้อื่นในการพฒันาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่าน            

    กัมมันตเ์ชิงพาณิชย ์จ านวน 3 คน  
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เป้าหมายผลผลิต/ผลลัพธ์และตัวชี้วัด ป ีพ.ศ. 2566  
 

ผลผลิต/ผลลัพธ์ 
 

หน่วย 
ค่าเป้าหมาย  

เป้าหมาย ผลด าเนินงาน 
1. จ านวนผู้รับบริการ คน 30 30 

2. จ านวนเทคโนโลยีที่มีการถ่ายทอด ระบุชื่อ (ปีที่ถ่ายทอด พ.ศ. 2566) 
 2.1 องค์ความรู้กลยุทธ์ตลาด การทดสอบตลาด และการท าตลาดดิจิตัล  
 2.2 การวางแผนการจัดการบริหารต้นทุนเชิงกลยุทธ์ของผลิตภัณฑ์ Lifestyle 
      จากถ่านกัมมันต์  
 2.3 การพัฒนาขึ้นรูปแบบผลิตภัณฑ์จากถ่านกัมมันต์ และรายงานผล 
      การทดสอบตลาด ครั้งที่ 1 

เรื่อง 3 3 

3. จ านวนผลิตภัณฑ์จากกระบวนการพัฒนา/ต่อยอด(ระบุชื่อผลิตภัณฑ์)  
 3.1 รูปแบบผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ 
 3.2 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์  
      (แบบตั้ง และแบบแขวนอย่างละ 100 ชิ้น) 

 
แบบ 
ชิ้น 

 
1 

100 

 
2 

200 
 

4. จ านวนวิทยากรชุมชนที่สร้างความเชี่ยวชาญในเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด  
    (แต่ละเทคโนโลยีตามข้อ 2) 

คน 3 3 

5. ประมาณการผู้น าเทคโนโลยี/องค์ความรู้ไปใช้ประโยชน์ คน 30 30 

6. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 80 90 
7. ประมาณการมูลค่าทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้น คือ ช่วยลดต้นทุนการผลิต  
    และสร้างก าไร ต่อการผลิต 1 LOT  

ร้อยละ 200 200 

 

 

 

 



 
รายงานฉบบัสมบรูณ ์

 
 

โครงการ  
 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Products) จากถ่านกัมมันต์  
เพื่อการผลิตเชิงพาณิชย์ ของวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง 

 
กิจกรรมการส่งเสริมการน าวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม 

เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิตและเศรษฐกิจชุมชน 
 
 

แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community Enterprise : BCE) 
 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๖ 
 
 

     ผู้ด าเนินโครงการ       สังกัด  
 

          ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. ตติยา เทพพิทักษ์ มหาวิทยาลัยนเรศวร 
 
 

สนับสนุนโดย 
 

ส านักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (อว.) 
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                                            ผลการด าเนินโครงการ 
รายละเอียดโครงการ 
ชื่อหน่วยงานหรือสถาบันการศึกษา    มหาวิทยาลัยนเรศวร                     

ชื่อโครงการ     การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Products) จาก 
ถ่านกัมมันต์ เพ่ือการผลิตเชิงพาณิชย ์ของวิสาหกิจชุมชน 
คนเอาถ่านบ้านเขาปรัง  

สถานที่ด าเนินโครงการ   กลุ่มวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง   ที่ตั้ง 90 ม. 9  
ต. ดงประค า อ. พรหมพิราม จ. พิษณุโลก 65180  

พิกัดทางภูมิศาสตร์  UTM   ค่าละติจูด 17.190279     ค่าลองติจูด 100.181321 
 
ผู้รับผิดชอบและผู้ร่วมโครงการ 

ข้อมูลผู้ร่วมโครงการ 
ระบุ ชื่อ นามสกุล ต าแหน่ง เบอร์โทร 

อีเมล์ 

หน้าที่รับผิดชอบใน
โครงการ1 

เทคโนโลยี/องค์ความรู้ที่
รับผิดชอบในโครงการ 

ประสบการณ์ท างานที่
เกี่ยวข้องกับโครงการ2 

1. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ตติยา         
เทพพิทักษ์ 

หัวหน้าโครงการ ความรู้ด้านการออกแบบ
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ ไลฟ์
สไตล์จากถ่านกัมมันต์, การ
ออกแบบเชิงนิเวศ
เศรษฐกิจ (Eco-Design), 
ความรู้ด้านกระบวนการ
ผลิต และการขึ้นรูป
ผลิตภัณฑ์แบบ Stamp 
Molding 
 

ความเชี่ยวชาญ  
การพัฒนาผลิตภัณฑ์,  
การออกแบบผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์ 
 
ประสบการณ์ 
- หัวหน้าโครงการ “การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากเปลือก
แมคคาเดเมีย” (2560) 
- หัวหน้าโครงการ “การ
ทดสอบตลาดเพื่อน าไปสู่การ
ผลิตเชิงพาณิชย์ของ
ผลิตภัณฑ์ Macca Life 
Style Products” (2561) 
- หัวหน้าโครงการ “ออมสิน
ยุ ว พั ฒ น์ รั ก ษ์ ถิ่ น  Plus”  ปี 
2562  “ออมสินยุวพัฒน์รักษ์
ถิ่น Plus” ปี 2562 “พัฒนา
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์จากถ่านคาร์บอน
ของวิสาหกิจชุมชนคนเอา
ถ่านบ้านเขาปรัง  อ.พรหม
พิราม จ.พิษณุโลก” 

2. ดร.เนื้อทิพย์  สุ่มแก้ว ผู้ร่วมโครงการ 
  

ความรู้ด้านการค านวณ
ต้นทุน การก าหนดราคา
ขาย, ความรู้ด้านการวาง

ความเชี่ยวชาญ  
การบัญชี  การบริหารต้นทุน
เชิงกลยุทธ์ 
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ข้อมูลผู้ร่วมโครงการ 
ระบุ ชื่อ นามสกุล ต าแหน่ง เบอร์โทร 

อีเมล์ 

หน้าที่รับผิดชอบใน
โครงการ1 

เทคโนโลยี/องค์ความรู้ที่
รับผิดชอบในโครงการ 

ประสบการณ์ท างานที่
เกี่ยวข้องกับโครงการ2 

แผนการจัดการบริหาร
ต้นทุนการผลิต  
 
 
 
 
 
 

ประสบการณ์ 
- ที่ปรึกษาโครงการ “ออมสิน
ยุ ว พั ฒ น์ รั ก ษ์ ถิ่ น  Plus”  ปี 
2562  “ออมสินยุวพัฒน์รักษ์
ถิ่น Plus” ปี 2562 “พัฒนา
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์จากถ่านคาร์บอน
ของวิสาหกิจชุมชนคนเอา
ถ่านบ้านเขาปรัง  อ.พรหม
พิราม จ.พิษณุโลก” 

3. อ.บุญสุภางค์ สุวรรณธเนศ ผู้ร่วมโครงการ ความรู้ด้านการวางแผน
การตลาด และการทดสอบ
ตลาด 
 
 
 
 
 
 
 
 

ความเชี่ยวชาญ 
กลยุทธ์การตลาด การตลาด
ดิจิทัล การบริหารจัดการธุรกิจ 
 

ประสบการณ์ 
- ที่ปรึกษาโครงการ “การ
ทดสอบตลาดเพื่อน าไปสู่การ
ผลิตเชิงพาณิชย์ของ
ผลิตภัณฑ์ Macca Life 
Style Products” (2561) 
- ที่ปรึกษาโครงการ “ออมสิน
ยุวพัฒน์รักษ์ถิ่น Plus” ปี 
2562  “ออมสินยุวพัฒน์รักษ์
ถิ่น Plus” ปี 2562 “พัฒนา
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์จากถ่านคาร์บอน
ของวิสาหกิจชุมชนคนเอา
ถ่านบ้านเขาปรัง อ.พรหม
พิราม จ.พิษณุโลก” 

 

ลักษณะโครงการ 
 1) แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน Building Community Enterprise : BCE (ปีที่ 2) พ.ศ. 2566  

 
พื้นที่ด าเนินการ  
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง   ที่ตั้ง 90 ม. 9 ต. ดงประค า อ. พรหมพิราม จ. พิษณุโลก 65180 
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หลักการและเหตุผล 
กลุ่มชมุชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง” เกิดจากการรวมตัวของคนในหมู่บ้านเขาปรัง ต.ดงประค า  อ.พรหม

พิราม จ.พิษณุโลก และหมู่บ้านใกล้เคียงโดยมี นายเล็ก  จันทร์ทองค า  อดีตผู้ใหญ่บ้านเป็นผู้ริเริ่มที่จะ
รวมกลุ่มชาวบ้านให้มาท ากิจกรรมร่วมกัน เพื่อให้เกิดการพัฒนาและสร้างความสามัคคี ในชุมชน โดยการท า
การเกษตรอินทรีย์และน าเศษวัสดุทางการเกษตรในท้องถิ่นมาเพิ่มมูลค่าด้วยการแปรรูปเป็นถ่านคาร์บอน และ
ถ่านกัมมันต์ (Activated Carbon) คุณภาพสูง เพื่อส่งเสริมการพึ่งพาตนเอง สร้างเศรษฐกิจชุมชนตาม
แนวทางพระราชด าริเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งในกระบวนการผลิตถ่านกัมมันต์ 1 ครั้ง นั้น สามารถสร้าง
ผลิตภัณฑ์ได้หลายชนิดแบบครบวงจร อาทิ ถ่านคาร์บอน ถ่านกัมมันต์ น้ าส้มควันไม้ ตุ๊กตาถ่านคาร์บอน เป็น
ต้น ทางกลุ่มวิสาหกิจรวมตัวกันโดยมีเป้าหมายในการพัฒนาศักยภาพสมาชิกในกลุ่มให้มีความสามารถในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้เป็นมาตรฐาน ตั้งแต่ปี พ.ศ.2549 เป็นต้นมา 

ปัจจุบันการผลิตถ่านกัมมันต์ของวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านนั้นท าได้เพียงรูปแบบถ่านอัดแท่งที่มี
ลักษณะคล้ายถ่านหุงต้มซึ่งรูปลักษณ์ดังกล่าวส่งผลให้ขายได้ในราคาที่ไม่สูงมากนัก รวมถึงท าตลาดได้
เพียงกลุ่มเล็กๆ ในระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนเท่านั้น  เนื่องจากทางกลุ่มประสบปัญหาเรื่องการพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์  และการสร้างมูลค่าเพิ่มให้ผลิตภัณฑ์ ให้สามารถดึงดูดความสนใจ ตรงกับพฤติกรรมของผู้บริโภค 
หรือท าตลาดกลุ่มใหม่ๆ ได้ นอกจากนั้นแล้วยังขาดความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับการใช้ความคิดสร้างสรรค์
ในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์ ขาดความรู้เรื่องการบริหารจัดการต้นทุน ขาดความรู้เรื่องการตลาด 
และการบริหารจัดการธุรกิจ อีกทั้งการผลิตบางส่วน เป็นลักษณะรับจ้างผลิตโดยใช้ตราสินค้าของผู้อื่น จึงท า
ให้ผลิตสินค้าได้มูลค่าไม่สูงนัก          

โดยเฉพาะอย่างยิ่งในสภาพปัจจุบัน เทคโนโลยีได้เข้ามามีบทบาทส าคัญในโลกธุรกิจ ส่งผลให้การแข่งขัน
เพิ่มมากขึ้น วิสาหกิจชุมชนต้องปรับตัวให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงนี้ อีกทั้งยังต้องแข่งขันด้านราคา คุณค่า
ผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ ดังนั้นจึงควรมีการพัฒนาศักยภาพของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้ได้ รับความรู้ ทั้ง
ทางด้านความคิดสร้างสรรค์  ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ เทคโนโลยีการบรรจุภัณฑ์ องค์ความรู้ด้านการ
บริหารจัดการต้นทุน และกลยุทธ์การตลาด เพื่อพัฒนาความสามารถในการแข่งขันอันเป็นการพัฒนาวิสาหกิจ
ชุมชนซึ่งส่งผลต่อเศรษฐกิจชุมชนที่เข้มแข็งและยั่งยืน 

อุตสาหกรรมสินค้าไลฟ์สไตล์ ถือเป็นธุรกิจที่เติบโตอย่างต่อเนื่องทั้งใน และต่างประเทศ อีกทั้งมีมูลค่า
การผลิต การส่งออก และการจ าหน่ายเพิ่มสูงขึ้นทุกปี โดยมูลค่าการส่งออกสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในปี 
2562 มีมูลค่าราว 12,130 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ (ประมาณ 385,491 ล้านบาท)  สินค้าไลฟ์สไตล์ 5 กลุ่ม ยอด
นิยมในการส่งออก ประจ าปี 2562  ได้แก่ กลุ่มสินค้าของขวัญ ของฝาก ของที่ระลึก กลุ่มสินค้าเฟอร์นิเจอร์
และของตกแต่งบ้าน  กลุ่มสินค้าของเล่น กลุ่มสินค้าเครื่องหนัง เครื่องนุ่มห่ม กลุ่มสินค้าอัญมณีและ
เครื่องประดับ มีการคาดการณ์ว่าในอนาคตสินค้าไลฟ์สไตล์จะขยายตัวต่อเนื่องในทุกตลาด ปัจจัยจาก
ศักยภาพสินค้าที่เป็นที่ยอมรับในตลาดโลก และเทรนด์ของเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่มีการ
ผลักดันในหลายๆภูมิภาค (กรมส่งเสริมการส่งออก. 2562)      
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       ด้วยเหตุนี้ โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Products) จากถ่านกัมมันต์ เพื่อการ
ผลิตเชิงพาณิชย์ ของวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง มีจุดม่งหมายในการบูรณาการภูมิปัญญาเดิมใน
การเผาถ่านกัมมันต์ของวิสาหกิจชุมชน และวิทยาการสมัยใหม่ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ตลอดจน
กระบวนการผลิต การบรรจุภัณฑ์ ประกอบกับองค์ความรู้ด้านการตลาด การบริหารต้นทุนเชิงกลยุทธ์ มา
พัฒนาขีดความสามารถในการผลิต ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในรูปแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ภายใต้
แนวคิดการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ (Eco-Design) สร้างคุณค่าใหม่ให้ผลิตภัณฑ์ในรูปแบบ Lifestyle 
Products ให้สามารถ เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายใหม่ที่เป็นผู้บริโภคสีเชียว (Green Consumers) ซึ่ง
กระบวนการถ่ายทอดความรู้ เพื่อเสริมสร้างและพัฒนานี้จะช่วยยกระดับขีดความสามารถในการประกอบการ
ของกลุ่มชุมชนให้มีศักยภาพในการแข่งขันเชิงธุรกิจ สร้างมูลค่าเพิ่มและเพิ่มความสามารถในการตอบสนองต่อ
ความต้องการของตลาด สร้างความมั่นคงในอาชีพและรายได้ต่อชุมชน ได้ต่อไป 

 

กลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมโครงการ   
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง   ที่ตั้ง 90 ม. 9 ต. ดงประค า อ. พรหมพิราม จ. พิษณุโลก 65180 
 

รายชื่อเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด (พ.ศ. 2565-2567) 
1. ความรูด้้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ 
2. ความรู้ด้านการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และฉลากส าหรับผลิตภัณฑ์ Lifestyle  

จากถ่านกัมมันต ์
3. ความรูด้้านการค านวณต้นทุน การตลาด ส าหรับผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ 
4. ความรูด้้านกลยุทธ์การตลาดและการทดสอบตลาด ส าหรับผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์

5. ความรู้ด้านการบริหารต้นทุนเชิงกลยุทธ์ส าหรับผลิตภัณฑ ์Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์

6. ความรู้ด้านกลยุทธ์ตลาด การทดสอบตลาด และการท าตลาดดิจิตัล 

7. ความรู้ด้านการผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ เพื่อใช้ในการทดสอบตลาด และ

การปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์หลังจากการทดสอบตลาด 
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การวิเคราะห์ข้อมูลศักยภาพ ความพร้อม ประเด็นปัญหา แนวทางแก้ไขปัญหา ของ
ผู้ประกอบการ (SWOT and TOWS Analysis) 
                        
 

            ปัจจัยภายใน 
 
 
 
 

  

ปัจจัยภายนอก 

S 
1) เป็นผู้ผลติถ่านกัมมันต์คณุภาพสงู ด้วยเตาอิวา
เตะขนาดความจุ 3 ตัน  
มีกระบวนการผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม  
2) ผลิตภัณฑ์ถ่านกัมมันต์ทีผ่ลิตได้มสี่วนประกอบ
ที่มาจากธรรมชาติ 100% ปลอดภัยในต่อผูใ้ช้งาน   
และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
3) ผลิตภัณฑ์ถา่นกัมมันต์ทีผ่ลิตได้ มีคุณภาพการ
ดูดซับกลิ่น ความช้ืนได้ดีกวา่ถ่านธรรมดาทัว่ไป อีก
ทั้งช่วยหักเหคลื่นแม่เหล็กไฟฟา้จากเครื่องใช้ ไฟฟา้
ภายในบา้น และไม่มีสารก่อมะเร็ง 

W 
1) รูปทรงผลติภัณฑ์ในปัจจุบัน เหมือนกัน
รูปทรงของถ่านหุงต้ม สง่ผลให้ท าราคาสูง
ได้ไม่มาก 
2) ผลิตภัณฑม์ีความเปราะ อาจท าให้เกิด
การแตกหักไดห้ากขึ้นรูปชิ้นงานที่บาง
เกินไป 
3) รายได้หลักมาจากการออกบูธ และ
รับจ้างผลิต ท าใหค้วบคุมต้นทุน และราคา
ขายได้ล าบาก 

O 
1) ปัจจุบันผู้บริโภคหันมาใส่ใจ
สุขภาพมากข้ึน 
2) สินค้าทีต่อบสนองการใช้งานใน
ชีวิตประจ าวัน และเป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อมนั้น มกีลุ่มเปา้หมาย
เป็นกลุ่มผู้บริโภคสีเขียว ซึ่งเป็น
กลุ่มที่มกี าลังซื้อสงู 
3) การเพิ่มนวัตกรรมและความคิด
สร้างสรรคใ์นผลิตภัณฑ์ สามารถ
สร้างมูลคา่เพิ่มในการออกแบบได้  

OS 
 

สร้างผลิตภัณฑ์ Lifestyle 
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และสอดคล้องกับ

พฤติกรรมผู้บริโภคสีเขียว 

OW 
 

น านวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ 
มาพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพื่อให้ได้รูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างจากเดิม 
แข็งแรงมากขึ้น  และเจาะกลุ่มตลาด

ใหม่ 

T 
1) อาจมสีินค้าอื่นในตลาดใช้
ทดแทนได ้
2) ผู้บริโภคส่วนใหญ่ขาดความรู้
และไม่สามารถแยกความแตกต่าง
ระหว่างถ่านหุงต้ม กับถ่านกัมมันต์
ได้ จึงอาจท าให้ตดิภาพวา่ถ่านเธร
รมดา มูลคา่น้อย 
3) คู่แข่งในตลาดปัจจบุันมีอยู่มาก 
และผลติภัณฑ์กม็รีูปแบบคล้ายกัน 
ท าใหม้ีการแขง่ขันเรื่องราคาสงู  

TS 
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้ต่างจากผลิตภัณฑ์

ของคู่แข่งและสื่อสารการตลาดด้วยการให้
ความรู้เกี่ยวกับ 

คุณสมบัติของถ่านกัมมันต์ 

TW 
เพิ่มช่องทางการขายแบบออนไลน์ 

ควบคุมบริการจดัการต้นทุนการผลิต 
และตั้งราคาขายที่สามารถสร้างก าไร 
ได้มากขึ้น และมีราคาอยู่ในระดับ 

ที่ผู้บริโภครับได้ 
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ภาพที่ 1 แสดงภาพเตาอิวาเตะ และผลิตภณัฑ์จากถ่านก ามันต์ของวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง  
ก่อนรับการถ่ายทอดเทคโนโลยี 

 

ข้อมูลวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมที่น าไปใช้แก้ปัญหา 
 
ประเด็นปัญหา แนวทางแก้ไขปัญหาด้วย วทน. / การบริหารจัดการ 
1. รูปแบบผลิตภัณฑ์เดิมของกลุ่มวิสาหกิจ ไม่

สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ 
และไม่สามารถเจาะกลุ่มตลาดใหม่ได้ 

 

ถ่ายทอดความรู้ด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ไลฟ์สไตล์จาก
ถ่านกัมมันต์, การออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ (Eco-Design), ความรู้
ด้านกระบวนการผลิต และการขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ใหมแ่บบ Stamp 
Molding 

2. ทางกลุ่มวิสาหกิจขาดความรู้ในการจัดท า
บัญชี ตน้ทุนก าไร อย่างเป็นระบบ 

ถ่ายทอดความรู้ด้านการค านวณต้นทุน การก าหนดราคาขาย, ความรู้
ด้านการวางแผนการจัดการบริหารต้นทุนการผลิต  

3. กลุ่มวิสาหกิจขาดความรู้ในการบริหาร
จัดการผลิตภัณฑ์ด้านการตลาด และในการ
สร้างสายผลิตภัณฑ์ใหม่นั้นมีความจ าเป็นใน
การทดสอบตลาดก่อนผลิตเชิงพาณิชย์ ทาง
กลุ่มวิสาหกิจจึงมีความจ าเป้นต้องรับการ
ถ่ายทอดความรู้ในเรื่องดังกล่าว 

ถ่ายทอดความรู้ด้านการสร้างตราสินค้า และภาพลักษณ์ตราสินค้าการ
วางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด การทดสอบตลาด และการท าตลาดดิ
จิตัล 
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วัตถุประสงค์โครงการ 

1. เพื่อถ่ายทอดความรู้ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัม

มันต์ของวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง  

2. เพื่อถ่ายทอดกระบวนการออกแบบ ผลิต และจัดท าต้นแบบผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์

ของวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง ส าหรับทดสอบตลาด เพื่อการผลิตเชงิพาณิชย์ 

3. เพื่อให้ค าปรึกษาและถ่ายทอดความรู้ด้านการค านวณต้นทุน การก าหนดราคาขาย และเพิ่มช่อง

ทางการท าการตลาดส าหรับผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ ให้แก่วิสาหกิจชุมชนวิสาหกิจชุมชนคนเอา

ถ่านบ้านเขาปรัง 

 

ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) ของโครงการ 
 

 

ภาพที่ 2 แสดงอินโฟกราฟิก Value Chain ของโครงการ 
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แผนธุรกิจชุมชนหรือโมเดลธุรกิจ 

 

ภาพที่ 3 แสดงแผนธุรกิจชุมชน 
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ภาพที่ 4 แสดงอินโฟกราฟิกภาพรวมของโครงการ 
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ผลการด าเนินโครงการ ปีที่ 2 (พ.ศ. 2566)  

กิจกรรมที่ 1 

การถ่ายทอดองค์ความรู้กลยทุธ์ตลาด การทดสอบตลาด และการท าตลาดดิจิตลั ส าหรับผลิตภัณฑ ์

Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ 

รายละเอียด 

กิจกรรมการถ่ายทอดองค์ความรู้กลยุทธ์ตลาด การทดสอบตลาด และการท าตลาดดิจิตัล ส าหรับผลิตภัณฑ์ 

Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ ได้ด าเนินกิจกรรม ในวันเสาร์ที่ 19 สิงหาคม 2566 ณ วิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่าน

บ้านเขาปรัง ต. ดงประค า อ. พรหมพิราม   จ. พิษณุโลก  โดยเป็นกิจกรรมการบรรยายเพื่อถ่ายทอดความรู้

เรื่องการวางแผนกลยุทธ์ตลาด การทดสอบตลาด การท าตลาดออนไลน์  และให้ทดลองใช้ application 

marketplace เช่น Lazada หรือ แพลตฟอร์มออนไลน์อย่าง Facebook  เพื่อใช้ในการท าตลาดผลิตภัณฑ์ 

Lifestyle จากถ่านกัมมันต์  ของวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง  ซึ่งกิจกรรมดังกล่าวมีผู้ร่วมโครงการ

ประมาณ 30 คน  

  
 

   
 

ภาพที่ 5 แสดงการถ่ายทอดองค์ความรู้กลยุทธ์ตลาด การทดสอบตลาด และการท าตลาดดิจิตัล 
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กิจกรรมที่ 2 

การถ่ายทอดแผนการจัดการบริหารต้นทุนเชิงกลยุทธ์ ส าหรับผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์  
 

รายละเอียด 
กิจกรรมการการถ่ายทอดแผนการจัดการบริหารต้นทุนเชิงกลยุทธ์ ส าหรับผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัม

มันต์ ได้ด าเนินกิจกรรมในวันอาทิตย์ที่ 20 สิงหาคม 2566 ณ วิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง  

ต. ดงประค า อ. พรหมพิราม จ. พิษณุโลก โดยเป็นกิจกรรมการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการด้านการจัดการบริหาร

ต้นทุนเชิงกลยุทธ ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์เป็นการบรรยาย และให้ทดลองฝึกหัดค านวณ

ต้นทุนเพื่อหาต้นทุนที่แท้จริง มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ถึงต้นทุนในรูปแบบต่างๆ ที่ควรค านึงถึงเพื่อให้สามารถ

ค านวณราคาขายที่สามารถสร้างมูลค่าเพิ่ม ลาร้างก าไรให้กับผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ได้อย่าง

เหมาะสม ซึ่งกิจกรรมดังกล่าวมีผู้ร่วมโครงการประมาณ 30 คน 

 
 

      
 
 

  
 

  
ภาพที่ 6 แสดงการถ่ายทอดองค์ความรู้แผนการจัดการบริหารต้นทุนเชิงกลยุทธ์ 

ส าหรับผลิตภณัฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์
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กิจกรรมที่ 3 

การถ่ายทอดความรู้ด้านการพัฒนาขึ้นรูปแบบผลิตภัณฑ์จากถ่านกัมมันตร์ูปภูเขา แบบที่ 2 และรายงานผลการ

ทดสอบตลาด ครั้งที่ 1  

 

รายละเอียด 
กิจกรรมการถ่ายทอดความรู้ด้านการพัฒนาขึ้นรูปแบบผลิตภัณฑ์จากถ่านกัมมันต์รูปภูเขา แบบที่ 2 และ

รายงานผลการทดสอบตลาด ครั้งที่ 1  ได้ด าเนินกิจกรรมในวันเสาร์ที่ 2 กันยายน 2566 ณ วิสาหกิจชุมชนคน

เอาถ่านบ้านเขาปรัง ต. ดงประค า อ. พรหมพิราม จ. พิษณุโลก โดยเป็นกิจกรรมรายงานผลการทดสอบตลาด

ควบคู่กับการถ่ายทอดความรู้ด้านการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์รูปภูเขา ซึ่งพัฒนา

ตามข้อเสนอแนะของผู้ซื้อ คือ “รูปทรงภูเขาควรมีเหลี่ยมมุมที่ชัดเจนยิ่งขึ้น เพื่อให้สามารถมองออกเป็นภูเขา

ได้โดยง่าย และไม่ท าให้เข้าใจผิดว่าเป็นรูปทรงของสิ่งอื่น” ซึ่งทางทีมนักวิจัยได้ออกแบบพัฒนาแม่พิมพ์ส าหรับ

ขึ้นรูปภูเขาให้มีรูปทรงที่มีเหลี่ยมมุมที่ชัดเจนมากยิ่งขึ้น และสามารถถอดแบบได้ง่ายกว่ารูปแบบเก่า จึงช่วยลด

เวลาในช้ันตอนการผลิต ท าให้ผลิตง่าย และไวขึ้น ไม่เสียเวลาตกแต่งเก็บความเรียบร้อยก่อนบรรจุเพื่อขาย 

กิจกรรมดังกล่าวมีผู้ร่วมโครงการประมาณ 30 คน 
 

   
 

     
 

ภาพที่ 7 การถ่ายทอดความรู้ด้านการพัฒนาขึ้นรูปแบบผลิตภัณฑ์จากถ่านกัมมันตร์ูปภูเขา แบบที่ 2 
และรายงานผลการทดสอบตลาด ครั้งที่ 1 
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ภาพที่ 8  การฝึกปฏิบัติขึ้นรูปถ่านกัมมันต์รูปภูเขาแบบที่ 2 
 

 

 

 

   
 

(ซ้าย) แม่พิมพ์ และรูปแบบถ่านกัมมันต์รูปภูเขาแบบที่ 1  
ที่ใช้ทดสอบตลาด 

 

 

 

  

 
 

(ขวา) แม่พิมพ์ และรูปแบบถ่านกัมมันต์รูปภูเขา 
แบบที่ 2 ที่พัฒนาปรับปรุงตามข้อเสนอแนะ 

ของลูกค้า 
 

ภาพที่ 9  แสดงภาพแม่พิมพ์และการขึ้นรูปถ่านกัมมันต์รปูภูเขาแบบที่ 1 และ แบบที่ 2
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กิจกรรมที่ 4 

การทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ 
 
รายละเอียด 
กิจกรรมการทดสอบตลาดส าหรับผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Products) จากถ่านกัมมันต์ เพื่อการผลิต

เชิงพาณิชย์ ของวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรังนั้น มีวัตถุประสงค์ เพื่อประเมินและศึกษาความเป็นไป

ได้ทางการตลาด หลังจากการออกแบบพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ ให้สามารถตรงความต้องการของกลุ่ม

ผู้บริโภคไดโ้ดยมีล าดับขั้นตอนของการด าเนินงาน ดังนี้ 

1. ขั้นตอนการออกแบบและผลิต ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Products) จากถ่านกัมมันต์          

ตรา BE BLACK 1 Lot เล็ก เพื่อใช้ในการทดสอบตลาด 

2. ขั้นตอนการทดสอบตลาด โดยใช้แนวทางการทดสอบแบบ Geographical Area จ ากัดพื้นที่การ

ทดสอบเพียงบางพื้นที่ และการทดสอบตลาดในงานแสดงสินค้า พร้อมกันนี้ได้มีการสอบถามความ

คิดเห็นและข้อเสนอแนะ จากกลุ่มเป้าหมาย 

3. ขั้นตอนการสรุปข้อมูลจากการทดสอบตลาดเพื่อน ามาวางแผนด้านการก าหนดราคาส าหรับ

ผลิตภัณฑ์ (Lifestyle Products) จากถ่านกัมมันต์ ตรา BE BLACK ให้ตรงตามความต้องการของ

ตลาด และความสามารถของผู้ประกอบการ  

 

ขั้นตอนที่ 1. การออกแบบและผลิต ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Products) จากถ่านกัมมันต์ ของ 

     วิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง 
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ถ่านบ้านเขาปรังนั้น ได้พัฒนาจากถ่านดูดกลิ่นที่มีรูปทรงเป็นทรงกระบอกแบบดั้งเดิม ให้เป็นผลิตภัณฑ์ส าหรับ

ตกแต่งบ้านให้สามารถใช้งานได้อย่างสะดวกสบาย เหมาะกับพฤติกรรมของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายที่เป็นวัย

ท างาน ที่นิยมหาสินค้าตกแต่งบ้านที่นอกจากจะช่วยให้สภาพแวดล้อมสวยงามแล้ว ยังต้องมีคุณประโยชน์ที่

ส่งเสริมให้ผู้ใช้งานมีสุขภาวะที่ดีได้ด้วย คุณสมบัติของถ่านกัมมันต์ (Activated Charcoal) ที่มีความสามารถ

ในการดับกลิ่น ความชื้น และปล่อยรังสีอินฟาเรด ช่วยหักเหคลื่นแม่เหล็กไฟฟ้าจากเครื่องใช้ไฟฟ้ารอบตัวเรา  

กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ จากถ่านกัมมันต์ ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขา

ปรัง นั้นใช้วัตถุดิบจากไม้ไผ่ และเศษวัสดุเหลือทิ้งจากการเกษตร มาผ่านกระบวนการการเผาด้วยอุณหภูมิ 

1,000 °C ได้เป็นถ่านคาร์บอน ท าให้มีคุณสมบัติดูดซับกลิ่นได้อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุดกว่าถ่านที่เผาใน
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อุณหภูมิต่ า เพราะสร้างรูพรุนไปทั่วก้อนถ่าน ท าให้ดูดซับกลิ่นดีเยี่ยม ทั้งยังช่วยหักเหคลื่นแม่เหล็กไฟฟ้าจาก

เครื่องใช้ไฟฟ้าภายในบ้านไม่ให้เข้าสู่ร่างกายได้อีกด้วย สามารถสรุปได้ดังนี ้
 

กระบวนการที่ 1 ซื้อและเตรียมวัตถุดิบไม้ไผ่ และ
กะลามะพร้าว วัตถุดิบอย่างอื่นที่น ามาใช้ขึ้นอยู่กับแต่ละ
ฤดูกาล ซึ่งจะได้มาจากเก็บจากสวนหรือซื้อมาบางส่วน 

  
 
กระบวนการที่ 2 การบรรจุวัตถุดิบลงเตาเผา และเผาใน
เตาเผาขนาด 1.5 ตัน ใช้เวลาเผารอบละ 4 – 6 วัน  

 

 
 

 
กระบวนการที่ 3 การทดสอบไฟฟ้า โดยเมื่อได้ถ่านมาแล้ว 
จะน าถ่านทุกชิ้นไปทดสอบการติดไฟฟ้า หากผ่านการ
ทดสอบในกระบวนการนี้ถึงจะน าไปใช้ในกระบวนการถัดไป 
แต่หากไม่ติดไฟฟ้า (ไม่ผ่านการทดสอบ) ก็จะน าไปเผาซ้ า 
และน ามาทดสอบไฟฟ้าอีกหนึ่งรอบ แต่ถ้าหากบางส่วนใช้
ไม่ได ้ก็จะน าไปเผาซ้ าของรอบถัดไป 

 
 

 
 
กระบวนการที่ 4 การบดถ่าน โดยจะน าถ่านที่ได้จาก
กระบวนการที่ 3 ใส่ลงในเครื่องปั่น และบดให้เป็นผง  

 

 

 
 

 
กระบวนการที่ 5 การกวนถ่านผง โดยจะใส่ถ่านผงที่ได้จาก
กระบวนการที่ 4 ลงไปในเครื่องกวน พร้อมใส่แป้งมันและ
น้ าเล็กน้อย กวนส่วนผสมให้เข้ากันเพื่อให้มีความชื้น
เพียงพอต่อการน าไปอัดแท่ง ซึ่งเนื้อของส่วนผสมที่ได้ต้อง
เหนียวติดกัน 
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กระบวนการที่ 6 น าถ่านเข้าเครื่องอัดแท่ง จะได้ถ่าน
ออกมาเป็นแท่งยาว และน าถ่านที่อัดแน่นแล้วนั้นไปขึ้นรูป
ในโมลอัดรูปภูเขา และรูปสัตว์ต่างๆ  

  
 

   
 

กระบวนการที่ 7 น าไปตากในกลางแดดให้แห้งสนิท 

 
กระบวนการที่ 8 บรรจุหีบห่อให้สวยงาม และน าไปวางขาย
หรือส่งให้ตัวแทนจ าหน่าย 

 

 
 

 

การพัฒนาตราสินค้าผลิตภัณฑส์ าหรับตกแต่งจากถ่านกัมมันต ์ของวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขา

ปรัง ได้แนวความคิดจากลักษณะทางกายภาพของถ่านที่มีสีด า  โดยใช้ตราสินค้าว่า “BE BLACK” และมี

สโลแกนว่า    “Fresh and Fun Charcoal” ซึ่งหมายถึงถ่านสีด า ที่มีบุคลิกของผลิตภัณฑ์ที่น่าสนุกไปพร้อม

กับการมอบอากาศที่สดชื่นให้แก่ผู้ใช้งาน โดยท าการออกแบบรูปทรงของผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากถ่านกัม

มันต์ ให้มีความร่วมสมัย สามารถใช้งานโดยการน าไปต้ัง หรือแขวนในพื้นที่ต่างๆ ได้โดยสะดวก 
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ภาพที่ 10 แสดงภาพการผลิต และจัดเตรียมผลิตภัณฑ์ถ่านกัมมันต์รูปภูเขา และถ่านรปูสัตว์ต่างๆ 
 

ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากถ่านกัมมันต์ ตรา BE BLACK มีผลิตภัณฑ์หลักแบ่งตามลักษณะการใช้งานดังนี ้

1) ถ่านแบบตั้งวางรูปภูเขา    น้ าหนัก 70 กรัม 

2) ถ่านแบบแขวน รูปสัตว์ต่างๆ ใช้งานได้ทั้งแบบต้ังวาง และแบบแขวน   น้ าหนัก 25 - 60 กรัม 

ดังนั้น จึงมีการจัดท าชุดทดสอบตลาดของผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากถ่านกัมมันต์ ตรา BE BLACK เป็น 2 แบบ 

คือ  

แบบที่ 1 ถ่านแบบต้ังวางรูปภูเขา 1 ชิ้น 

แบบที่ 2 ถ่านแบบแขวน รูปสัตว์ต่างๆ อย่างละ 1 ชิ้น 
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ภาพที่ 11 แสดงภาพตราสัญลักษณ์ BE BLACK และถ่านดูดกลิ่นรูปภูเขา 

 

      
ภาพที่ 12 แสดงภาพถ่านดูดกลิ่นแบบแขวนรูปสัตว์ต่างๆ 
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ภาพที่ 13 แสดงภาพถ่านดูดกลิ่นแบบแขวนรูปสัตว์ต่างๆ 

 
การค านวณการจัดการบริหารต้นทุนส าหรับผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากถ่านกัมมันต์ 

 จากการวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตส าหรับผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากถ่านกัมมันต์ สามารถระบุต้นทุน

ผลิตภัณฑ์รวม ได้ดังนี้ 

1. วัตถุดิบทางตรง ได้แก่  

 ไม้ไผ่ กะลามะพร้าว วัสดุเหลือใช้ที่รับซื้อมาเพ่ือการผลิต 

 แป้งมัน 

 น้ ามันที่ใช้ส าหรับการเผาในเตาเผาต่อรอบการเผา 

 ค่าบรรจุภัณฑ์ 
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2. ค่าแรงทางตรง 

 ค่าแรงพนักงานรายวันต่อคนต่อรอบการเผาถ่านกัมมันต ์

 ค่าแรงพนักงานที่ใช้ในการขึ้นรูปผลิตภัณฑ์และการบรรจุผลิตภัณฑ ์
3. ค่าใช้จ่ายการผลิต 

 ค่าน้ ามันดีเซลที่ใช้ส าหรับเครื่องบด 

 ค่าไฟ ค่าน้ า ที่ใช้ในการผลิต 

 ค่าเช่าสถานที่ผลิต 

 ค่าแรงพนักงานที่ใช้ในการขึ้นรูปผลิตภัณฑ์และการบรรจุผลิตภัณฑ ์

 ค่าบรรจุภัณฑ์ 

 ค่าเสื่อมราคาอุปกรณ ์
 

ต้นทุนการผลิตถ่านกัมมันต์ 1 กรัม คิดเป็นเงิน 0.064 บาท นอกจากนี้ยังมีค่าใช้จ่ายในการขายและ
บริหาร ได้แก ่

 ค่าออกบูธ ค่าเดินทาง ค่าอาหารและที่พักระหว่างออกบูธ 

 ค่าโฆษณา 

การขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ใหม่ยังมคี่าใช้จ่ายในการออกแบบและจัดท าแม่พิมพอ์ีกอันละ 10,000 บาท 

จ านวน 3 แมพ่ิมพ์ ซึ่งคาดว่าจะใช้งานส าหรับการขึ้นรูปถ่านกัมมันต์เพ่ือจ าหน่ายได้ในระยะเวลา 5 ปี และ

ตลอดระยะเวลา 5 ปีนี้คาดว่าจะผลิตและจ าหน่ายภูเขาแบบเต็ม น้ าหนัก 70 กรัมได้ 4,000 ชิ้น ค่าใช้จ่ายใน

การออกแบบและจัดท าแม่พมิพ์ควรถูกกระจายเป็นต้นทุนของการผลิตด้วย (30,000/4,000) 7.5 บาทต่อชิ้น 

ส่งผลให้ต้นทุนรวมของผลิตภณัฑ์ถ่านกัมมันต์รูปภูเขา มีมูลค่าเป็น 18.14 บาท ค านวณจาก 
 

ถ่านกัมมันต์ (70 กรัม x 0.064 บาทต่อกรัม)   4.48 บาท 

บรรจุภัณฑ์ (กล่อง+พลาสติก)     5.65 บาท 

สติกเกอร ์       0.51 บาท   

แม่พิมพ ์       7.50 บาท 

ต้นทุนการผลิตรวม      18.14 บาท 

หากกิจการต้องการก าไร 40% ควรก าหนดราคาขายต่อหน่วย 25.40 บาท เมื่อใช้ต้นทนุการผลิตรวม

เป็นฐาน ค านวณได้ดังนี้ 

 18.14 + (18.14 x 40%) = 25.40 บาท 
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และในส่วนของผลิตภัณฑ์ถ่านกัมมันต์รูปสัตว์ต่างๆ ให้ค านวณตามน้ าหนักของถ่านที่แตกต่างกันออกไป เช่น  

ถ่านรูปสัตว์ทีม่ีน้ าหนัก 60 กรัม มีตน้ทุนรวมมูลค่าเป็น 17.50 บาท ค านวณจาก 

ถ่านกัมมันต์ (60 กรัม x 0.064 บาทต่อกรัม)   3.84 บาท 

บรรจุภัณฑ์ (แผ่นกระดาษรอง+เชือกป่าน+พลาสติก)  2.82 บาท 

สติกเกอร ์       0.51 บาท  

  

แม่พิมพ ์       7.50 บาท 

ต้นทุนการผลิตรวม      14.67 บาท 

หากกิจการต้องการก าไร 40% ควรก าหนดราคาขายต่อหน่วย 20.53 บาท เมื่อใช้ต้นทนุการผลิตรวม

เป็นฐาน ค านวณได้ดังนี้ 

14.67 + (14.67 x 40%) = 20.53 บาท 
 

ถ่านรูปสัตว์ทีม่ีน้ าหนัก 25 กรัม  มีตน้ทุนรวมมูลค่าเป็น 17.50 บาท ค านวณจาก 

ถ่านกัมมันต์ (25 กรัม x 0.064 บาทต่อกรัม)   1.60 บาท 

บรรจุภัณฑ์ (แผ่นกระดาษรอง+เชือกป่าน+พลาสติก)  2.82 บาท 

สติกเกอร ์       0.51 บาท  

  

แม่พิมพ ์       7.50 บาท 

ต้นทุนการผลิตรวม      12.43 บาท 

หากกิจการต้องการก าไร 40% ควรก าหนดราคาขายต่อหน่วย 17.40 บาท เมื่อใช้ต้นทนุการผลิตรวม

เป็นฐาน ค านวณได้ดังนี้ 

12.43+ (12.43 x 40%) = 17.40 บาท 

 

ขั้นตอนที่ 2. ขั้นตอนการทดสอบตลาด โดยใช้แนวทางการทดสอบแบบ Geographical Area จ ากัดพื้นที่การ 

ทดสอบเพียงบางพื้นที่ และการทดสอบตลาดในงานแสดงสินค้า พร้อมกันนี้ได้มีการสอบถาม  

ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ จากกลุ่มเป้าหมาย 
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การทดสอบแบบ Geographical Area  

ด าเนินการทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากถ่านกัมมันต์ โดยท าการทดสอบตลาดแบบ Geographical 

Area ใน 3 พื้นที่ ได้แก ่
 

พื้นที่ ที่ 1  งานแผ่นดินสมเด็จพระนเรศวรมหาราชและกาชาด พิษณุโลก ประจ าปี 2566 

     6-20 มกราคม 2566 ณ สนามหน้าศาลากลาง จังหวัดพิษณุโลก 

พื้นที่ ที่ 2  งานแสดงนิทรรศการ และการประชุมเสวนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ “พัฒนาท่องเที่ยวท้องถิ่น 

               อารยธรรมภาคเหนืออย่างยั่งยืน บนฐานคิดการท่องเที่ยวคาร์บอนเป็นศูนย์ (Carbon Neutral  

               Tourism)”  7-8 กุมภาพันธ์ 2566 ณ โรงแรมเดอะพาร์ค จังหวัดพิษณุโลก 

พื้นที่ ที ่3  งาน Thailand BCG Plus Expo 2023 โดย กระทรวงพาณิชย ์

     7-9 กรกฎาคม 2566  ณ ฮอลล์ 7 ศูนย์ประชุมแห่งชาติสิริกิติ ์

 

    

    
ภาพที ่14 แสดงภาพการออกบูธทดสอบตลาด พื้นที่ ที่ 1 งานแผ่นดินสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

และกาชาด พิษณุโลก ประจ าปี 2566 6-20 มกราคม 2566 ณ สนามหน้าศาลากลาง จังหวัดพิษณุโลก 
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ภาพที ่15 แสดงภาพการการทดสอบตลาดพื้นที่ ที่ 2 งานการประชุมเสวนาแลกเปลี่ยนเรียนรู ้

“พัฒนาท่องเที่ยวท้องถิ่นอารยธรรมภาคเหนืออย่างยั่งยืน บนฐานคิดการทอ่งเที่ยวคาร์บอนเป็นศูนย ์

 (Carbon NeutralTourism)” 7-8 กุมภาพันธ์ 2566 ณ โรงแรมเดอะพาร์ค จังหวัดพิษณุโลก 
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การไลฟ์สดขายของ  
     ของชาวจีนและการนับจ านวน  
     สินค้าส่งมอบภายในงาน 

ภาพที่ 16 แสดงภาพงาน Thailand BCG Plus Expo 2023 โดย กระทรวงพาณิชย์ 

7-9 กรกฎาคม 2566  ณ ฮอลล์ 7 ศูนย์ประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ 
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ผลการทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากถ่านกัมมันต์ 
 

1) ท าการทดสอบตลาดด้านราคาขาย ส าหรับ ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากถ่านกัมมันต์ ได้ผลการ

ทดสอบตลาดดังนี ้

ตารางที่ 1 แสดงค่าเฉลี่ยของราคาขายผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มเป้าหมายตัดสินใจซื้อ 

รูปแบบผลิตภณัฑ์ ราคาขาย (บาท) 

ถ่านรูปภูเขา 99 

ถ่านแบบแขวนรูปสัตว์ต่างๆ 39 - 69 

 

 จากผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 50 คน พบว่าราคาขายของผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากถ่านกัมมันต์รูป

ภูเขา ที่ท าให้กลุ่มเป้าหมายตัดสินใจซื้ออยู่ที่ 99 บาทต่อ 1 ชิ้น และถ่านแบบแขวนรูปสัตว์ต่างๆ อยู่ที่ 39 – 69 

บาทต่อ 1 ชิ้น ทั้งนี้เนื่องจากวัสดุที่น ามาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์นั้นมีการออกแบบที่สามารถน าไปวาง

ตกแต่งสถานที่สร้างความสวยงาม พร้อมๆ กับให้คุณประโยชน์ด้านสุขภาพ และขนาดของพื้นที่ที่จะน าไปวาง

ตกแต่งนั้นก็มีขนาดไม่เท่ากัน จึงสามารถเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ถ่านกัมมันต์ ได้ทั้งแบบตั้ง และแบบแขวนใน

ปริมาณน้ าหนัก และจ านวนชิ้น ได้ตามความเหมาะสม ด้วยวัสดุตกแต่งนั้นเป็นวัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

และมีการออกแบบที่สวยงามกว่าถ่านธรรมดาทั่วไป จึงให้ราคาต่อชิ้นที่สูงกว่าผลิตภัณฑ์ถ่านดูดกลิ่นหรือดูด

ความช้ืนที่มีในท้องตลาด 

 

2) ข้อเสนอแนะ 

 ถ่านกัมมันต์รูปภูเขา ชิ้นที่มีเหลี่ยมมุมไม่ชัดเจน ท าให้ดูไม่ออกว่าเป็นภู เขา ควรท า

ให้มีเหลี่ยมมุมชัดเจนขึ้น  

 ควรท าบรรจุภัณฑ์ให้สามารถมองเห็นสินค้าด้านในได้  

 ควรตกแต่งด้วยสีสันอื่นบนผลิตภัณฑ์บ้างเพื่อเพิ่มความสดใส 

 

3)  อภิปรายผล 

 ผลการทดสอบตลาดช่วยให้นักออกแบบได้เข้าใจความต้องการของตลาด(กลุ่มเป้าหมาย) อีกทั้งยังช่วย

ให้กลุ่มผู้ประกอบการลดความเสี่ยงจากปัจจัยภายนอก นอกจากนี้ยังพบว่ากลุ่มเป้าหมายมีความต้องการสินค้า 

Green Product เป็นจ านวนมากเพื่อร่วมเป็นส่วนหนึ่งของ Green Society การให้ราคาส าหรับสินค้ากลุ่ม

ดังกล่าวยังมีมูลค่าสูงและยินดีจ่ายให้กับผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากวัสดุธรรมชาติ   
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 จากการก าหนดราคาตามหลักจิตวิทยา (Psychological Pricing) ซึ่งเป็นกลยุทธ์ที่ใช้ในการ

ก าหนดและตั้งราคาสินค้าที่มุง่เน้นและให้ความส าคัญกับการต้ังราคาสินค้าที่ค านึงถึงความรู้สึกนึกคิดของลูกค้า

ที่มีต่อราคาสินค้า โดยการน าหลักจิตวิทยามากระตุ้น ดึงดูด และชักจูงลกูค้าเพ่ือให้มีความอยากซื้อสินค้าและ

บริการ หรือเพื่อให้ท าการตัดสินใจซื้อด้วยการใช้ความรู้สึกมากกว่าเหตุผล สามารถท าให้ลูกค้าเกิดความรู้สึก

ตื่นเต้น มีความพึงพอใจ มีความสุข และรูส้ึกว่าคุ้มค่าแลว้ และสามารถเพิ่มยอดขาย ความสามารถในการท า

ก าไร และผลลพัธ์การด าเนินงานให้กับกจิการได้เป็นอย่างดี ซึ่งการก าหนดราคาตามหลักจิตวิทยา โดย

ผลิตภัณฑ์ถ่านกัมมันต์ภูเขาแบบเต็ม ได้เลือกใช้การต้ังราคาแบบเลขคี ่ซึ่งเป็นการก าหนดให้ราคาลงท้ายด้วย

เลขคี่ เช่น 19 บาท 59 บาท 99 บาท โดยได้ต้ังราคาไว้ดังนี้ 

1) ราคาถ่านกัมมันต์รูปภูเขามีน้ าหนัก 70 กรัม จ าหน่ายแบบขายส่ง 70 บาท และราคาขายปลีก 99 บาท/ชิ้น  

2) ราคาถ่านกมัมันต์แบบแขวนรูปสัตว์ต่างๆ  

น้ าหนัก 25 กรัม  จ าหน่ายแบบขายส่ง 18 บาท และราคาขายปลีก 39 บาท/ชิ้น 

น้ าหนัก 50-60 กรัม  จ าหนา่ยแบบขายส่ง 45 บาท และราคาขายปลีก 69 บาท/ชิ้น 
 

พบว่าราคาดังกล่าวท าให้ลูกค้าเลือกซื้อสินค้าโดยใช้ความรู้สึกมากกว่าเหตุผล และสามารถสร้างแรง

ดึงดูดและความสนใจให้กับลกูค้าได้เป็นอย่างดี และท าให้ลูกค้าเกิดการเปรียบเทียบและเร่งการตัดสินใจซื้อ

ของลูกค้าให้รวดเร็วมากขึ้น 

ตัวอย่างการตั้งราคาจ าหน่ายของถ่านกัมมันต์รูปภูเขา แบบขายส่ง 70 บาทต่อชิ้น มีอัตราก าไรขั้นต้น 

74.09% และ 99 บาทต่อช้ิน มีอัตราก าไรขั้นต้น 81.68% โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

ขายส่ง   70 บาท  99 บาท 

หักต้นทุนขาย  18.14 บาท  18.14 บาท 

ก าไรขั้นต้น  51.86 บาท  80.86 บาท 

อัตราก าไรขั้นต้น  74.09%   81.68% 

หากเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑใ์นบรรจุภัณฑ์แบบเดิม ซึ่งเป็นผงถ่านกัมมนัต์อัดก้อน บรรจุ 80 กรัมต่อ

ก้อน ต้นทุนผงถ่านกัมมันต์ 0.1 บาทต่อกรัม ค่าบรรจุภัณฑ ์24 บาท ต่อถา่นกัมมันต์อัดก้อน 1 ก้อน รวมเป็น

ต้นทุน (80 x 0.1)+24) 32 บาท คิดเป็นอัตราก าไรขั้นต้น 8.57% โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

ขายส่ง   35 บาท   

หักต้นทุนขาย  32 บาท   

ก าไรขั้นต้น  3 บาท   

อัตราก าไรขั้นต้น  8.57%    
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จะเห็นได้ว่าการออกแบบผลติภัณฑ์ให้มีรูปลักษณ์ทีท่ันสมัย และการขายผ่านหลากหลายช่องทางไม่

ว่าจะเป็นออนไลน์และออฟไลน์ เพิ่มราคาขายจาก 35 บาท เป็น 70 บาท และเพิ่มอัตราก าไรขั้นต้นได้ 

65.52% 
 

ผลกระทบหลังจากการทดสอบตลาดผลิตภัณฑใ์หม่ในพื้นที่ ที่ 1 

 การออกบธูเพื่อทดสอบตลาดภายในพื้นที่จังหวัดพษิณุโลก ท าใหผู้้บรโิภคมีการรับรูถ้ึงรูปลักษณข์อง

ผลิตภัณฑถ์่านดูดกลิ่นแบบใหม่ ที่มีภาพลักษณท์ันสมัยและสามารถวางตั้งโชว์ได้ ไม่ต้องวางซุก หรือแอบไว้

ไม่ให้ใครเห็นเหมือนแต่ก่อน ส่งผลให้ทางวิสาหกิจชุมชน ไดร้ับเชิญไปน าเสนอผลิตภณัฑผ์่านรายการ”สรรหา

มาเล่า” ออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ช่อง NBT ภาคเหนือ รายละเอียดตามลิงค ์URL ด้านล่างน้ี 

https://www.youtube.com/watch?v=NxzryGuWG9M 
 

 
 

 
ภาพที่ 17  แสดงภาพการไปร่วมรายการทางสถานี NBT เพื่อน าเสนอผลิตภณัฑ ์Lifestyle 

จากถ่านกัมมันต์รูปภูเขา และรูปสัตว์ที่ได้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยีแล้ว 
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ภาพที่ 18  แสดงภาพการไปร่วมรายการทางสถานี NBT เพื่อน าเสนอผลิตภณัฑ ์Lifestyle 
จากถ่านกัมมันต์รูปภูเขา และรูปสัตว์ที่ได้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยีแล้ว 

 

หลังการทดสอบตลาดทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนได้น าผลิตภณัฑ์ใหม่ไปยื่นขอมาตรฐาน มาตรฐาน

ผลิตภัณฑช์ุมชนถ่านดดูกลิ่น มผช 180/2563 และได้รับใบร้บรองจากส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดพิษณโุลก

เป็นที่เรียบร้อยแล้ว 
 

  
ภาพที่ 17  แสดงภาพการรับใบรับรอง มผช 180/2563 (ถา่นดูดกลิ่น) จากผูว้่าราชการจังหวัดพิษณุโลก 
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สรุปงบประมาณและค่าใช้จ่ายในการด าเนินโครงการ ปีที่ 2 (พ.ศ. 2566)  
 
กิจกรรมโครงการ 

2566  
งบประมาณ

(บาท) 
ไตรมาสที่ 1 ไตรมาสที่ 2 ไตรมาสที่ 3 ไตรมาสที่ 4 

ต.ค พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. การผลิตต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์ไลฟส์ไตล์
จากถ่านกัมมันต ์เพื่อ
ใช้ในการทดสอบตลาด 
ครั้งที่ 1 

            60,000 

2. การถ่ายทอด
แผนการบริหารจัดการ
ต้นทุนเชิงกลยุทธ ์ 
และฝึกปฏิบัต ิ

            25,000 

3. การถ่ายทอดองค์
ความรูก้ลยุทธ์
การตลาดและการ
ทดสอบตลาด และฝึก
ปฏิบัต ิ

            25,000 

4. กจิกรรมการ
ทดสอบตลาด ครั้งที่ 1 
และจัดท ารายงาน 

            25,000 

5. การพัฒนาขึ้นรปู
ผลิตภัณฑ์จากถา่น กัม
มันต์รูปภูเขาแบบใหม ่
และรายงานผลการ
ทดสอบตลาด ครั้งที่ 1 

            25,000 

สรุปงบประมาณ 160,000 
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เป้าหมายผลผลิต/ผลลัพธ์ และตัวชี้วดั (ปีที่ 2 พ.ศ. 2566) 

รายการ เนื้อหา 
ปัจจัยน าเขา้ (Input) 1. ความรู้ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ 

2. ความรู้ด้านการค านวณต้นทุน การตลาด ส าหรับผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์
 

กระบวนการ/ แผนการ
ด าเนนิงาน 
 (Process) 

 
 
 

 

ปีที่ 2 (2566)  
1. การผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากถ่านกัมมันต์ เพื่อใช้ในการทดสอบตลาด 

 ครั้งที่ 1 
2. การถ่ายทอดแผนการบริหารจัดการต้นทุนเชิงกลยุทธ์   
3. การถ่ายทอดองค์ความรู้กลยุทธ์การตลาดและการทดสอบตลาด และฝึกปฏิบัติ 
4. กิจกรรมการทดสอบตลาด ครั้งที่ 1 และจัดท ารายงาน 
5. การพัฒนาขึ้นรูปแบบผลิตภัณฑ์จากถ่านกัมมันต์รูปภูเขาแบบใหม่ และรายงานผลการ

ทดสอบตลาด ครั้งที่ 1 
 

ผลผลิต ผลลัพธ์ และ
ผลกระทบของ

โครงการ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปีที่ 2 (2566)  
ผลผลิต/ผลลัพธ ์ 
1. ต้นแบบผลิตภัณฑ ์Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์1 Lot เล็ก ส าหรับการทดสอบตลาด 

    ครั้งที่ 1 

2. ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ พร้อมต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมส าหรับผลิตภัณฑ ์Lifestyle  

    จากถ่านกัมมันต์ส าหรับการทดสอบตลาดครั้งที่ 1 

3. ได้ด าเนินการทดสอบตลาด และผลการทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์ 

    ครั้งที่ 1 

4. จ านวนคนที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยีเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่าน 

   กัมมันต ์จ านวน 30 คน  

5. จ านวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอดเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันตเ์ชิงพาณิชย ์ 

   จ านวน  3 เรื่อง  

6. จ านวนวิทยากรชุมชนที่สามารถให้ความรู้ผู้อื่นในการพฒันาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่าน            

    กัมมันตเ์ชิงพาณิชย ์จ านวน 3 คน  

ผลกระทบ 
1. วิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรัง ได้รูปแบบผลิตภัณฑ์จากถ่านกัมมันต์ที่มีรูปลักษณ์ 
    ทันสมัย สามารถท าก าไรต่อต้นทุนการผลิตไดเ้พิ่มขึ้นร้อยละ เพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับราคาขาย 
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    ของผลิตภัณฑ์รูปแบบเก่าจาก 35 บาท มาเป็นรูปแบบใหม่ในราคา 70 บาท ซึ่งเพิ่มอัตรา 
    ก าไรขั้นต้นได้ถึง 65.52% ซึ่งเป็นความสามารถในการท าก าไรต่อหน่วยเพิ่มขึ้นมากกว่า 
    ร้อยละ 50  
2. วิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขาปรังสามารถบริหารจัดการต้นทุนการผลิต การก าหนดราคา 
   ขายผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกมัมันตไ์ด้อย่างเหมาะสม 
3. เศรษฐกิจ สังคมในพื้นที่ดีขึ้น เกิดการกระจายรายได้สู่ชุมชนเพิ่มมากขึ้น เกิดการจ้างงานใน 
    พื้นที่ เป็นประโยชน์โดยตรงกับประชาชนในท้องถิ่นและวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่านบ้านเขา 
    ปรัง ที่ได้รับการพัฒนาเชิงวิชาการ สร้างงาน สร้างอาชีพ 
 

ตัวชี้วัดโครงการ 
 
 

 

ปีที่ 2 (2566)  
1. ไดรู้ปแบบและต้นแบบผลิตภัณฑ ์Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ 1 Lot เล็ก ส าหรับการทดสอบ 

    ตลาดครั้งที ่1 

2. ไดต้ราสินค้า และออกแบบบรรจุภัณฑ์ พร้อมต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมส าหรบัผลิตภัณฑ์ 

    Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ส าหรับการทดสอบตลาดครั้งที่ 1 

3. ไดผ้ลการทดสอบตลาดผลิตภัณฑ ์Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ ครั้งที่ 1 

4. ก าไรต่อหน่วยจากการพัฒนาผลิตภัณฑ ์Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ เพิ่มขึ้นมากกว่าร้อยละ  
   50 เมื่อเทียบกับต้นทุนการผลิตและราคาขายผลิตภัณฑ์เดิมของวิสาหกิจชุมชนคนเอาถ่าน 
   บ้านเขาปรัง 
5. จ านวนคนที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยีเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่าน 

   กัมมันต ์จ านวน 30 คน  

6. จ านวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอดเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันตเ์ชิงพาณิชย ์ 

   จ านวน  3 เรื่อง  

7. จ านวนวิทยากรชุมชนที่สามารถให้ความรู้ผู้อื่นในการพฒันาผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่าน            

    กัมมันตเ์ชิงพาณิชย ์จ านวน 3 คน  
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เป้าหมายผลผลิต/ผลลัพธ์และตัวชี้วัด ป ีพ.ศ. 2566  
 

ผลผลิต/ผลลัพธ์ 
 

หน่วย 
ค่าเป้าหมาย  

เป้าหมาย ผลด าเนินงาน 
1. จ านวนผู้รับบริการ คน 30 30 

2. จ านวนเทคโนโลยีที่มีการถ่ายทอด ระบุชื่อ (ปีที่ถ่ายทอด พ.ศ. 2566) 
 2.1 องค์ความรู้กลยุทธ์ตลาด การทดสอบตลาด และการท าตลาดดิจิตัล  
 2.2 การวางแผนการจัดการบริหารต้นทุนเชิงกลยุทธ์ของผลิตภัณฑ์ Lifestyle 
      จากถ่านกัมมันต์  
 2.3 การพัฒนาขึ้นรูปแบบผลิตภัณฑ์จากถ่านกัมมันต์ และรายงานผล 
      การทดสอบตลาด ครั้งที่ 1 

เรื่อง 3 3 

3. จ านวนผลิตภัณฑ์จากกระบวนการพัฒนา/ต่อยอด(ระบุชื่อผลิตภัณฑ์)  
 3.1 รูปแบบผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต์ 
 3.2 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ Lifestyle จากถ่านกัมมันต ์ 
      (แบบตั้ง และแบบแขวนอย่างละ 100 ชิ้น) 

 
แบบ 
ชิ้น 

 
1 

100 

 
2 

200 
 

4. จ านวนวิทยากรชุมชนที่สร้างความเชี่ยวชาญในเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด  
    (แต่ละเทคโนโลยีตามข้อ 2) 

คน 3 3 

5. ประมาณการผู้น าเทคโนโลยี/องค์ความรู้ไปใช้ประโยชน์ คน 30 30 

6. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 80 90 
7. ประมาณการมูลค่าทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้น คือ ช่วยลดต้นทุนการผลิต  
    และสร้างก าไร ต่อการผลิต 1 LOT  

ร้อยละ 200 200 

 

เป้าหมายผลผลิต/ผลลัพธ์และตัวชี้วัด (ระยะ 3 ปี พ.ศ. 2565-2567)  
 

ผลผลิต/ผลลัพธ์ 
หน่วย ค่าเป้าหมายในแต่ละปี 

ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 

1. จ านวนคนที่ไดร้ับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลย ี คน 20 20 20 
2. จ านวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด(ระบุรายละเอียดองค์ความรู้เทคโนโลยี) 
    2.1 เทคโนโลยีองค์ความรู้ด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
Lifestyle 
          จากถ่านกัมมันต์ ปีที่ถ่ายทอด 2565 - 2566 
    2.2 องค์ความรู้ด้านการบริหารจัดการต้นทุน (ปีที่ถ่ายทอด 2566 – 2567) 
    2.3 ความรู้ด้านการวางแผนการตลาด และการทดสอบตลาด  
         (ปีที่ถ่ายทอด 2567 -2568) 

เรื่อง  
3 
 
2 

 
2 
 
1 
 
2 

 
2 
 
 
 
1 

3. จ านวนวิทยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อื่นได้ คน 3 3 3 
4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 80 80 80 
5. จ านวนผู้น าความรู้/เทคโนโลยีที่ได้รับไปใช้ประโยชน์ คน 20 20 20 
6. สัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจที่จะเกิดขึ้น เท่า 2 2 2 
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ตัวชี้วัดโครงการ  
1. เศรษฐกิจ  
   เพิ่มรายได ้ 

ผลิตภัณฑ์ใหม ่ มีการขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ใหม่ และเพ่ิมการโฆษณา ต้นทุนการผลิตต่อก้อน มีดังนี้ 
ภูเขาแบบเต็ม น้ าหนัก 70 กรมัได้ 4,000 ชิ้น ค่าใช้จ่ายในการออกแบบและจัดท าแม่พมิพ์ควรถูก

กระจายเป็นต้นทุนของการผลิตด้วย (30,000/4,000) 7.5 บาทต่อชิ้น ส่งผลให้ต้นทุนรวมของผลิตภณัฑ์

ถ่านกัมมันต์รปูภูเขา มีมูลค่าเป็น 18.14 บาท ค านวณจาก 

ถ่านกัมมันต์ (70 กรัม x 0.064 บาทต่อกรัม)   4.48 บาท 

บรรจุภัณฑ์ (กล่อง+พลาสติก)     5.65 บาท 

สติกเกอร ์       0.51 บาท   

แม่พิมพ ์       7.50 บาท 

ต้นทุนการผลิตรวม      18.14 บาท 

หากกิจการต้องการก าไร 40% ควรก าหนดราคาขายต่อหน่วย 25.40 บาท เมื่อใช้ต้นทนุการผลิตรวม

เป็นฐาน ค านวณไดค้อื    18.14 + (18.14 x 40%) = 25.40 บาท 

ในการทดสอบตลาด ไดต้ั้งราคาจ าหน่ายของถ่านกัมมันต์รูปภูเขา แบบขายส่ง 70 บาทต่อชิ้น มีอัตรา

ก าไรขั้นต้น 74.09% และขายปลีก 99 บาทต่อช้ิน มีอัตราก าไรขั้นต้น 81.68% โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

ขายส่ง   70 บาท  99 บาท 

หักต้นทุนขาย  18.14 บาท  18.14 บาท 

ก าไรขั้นต้น  51.86 บาท  80.86 บาท 

อัตราก าไรขั้นต้น  74.09%   81.68% 

หากเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์ในบรรจุภัณฑ์แบบเดิม ซึ่งเป็นผงถ่านกัมมนัต์อัดก้อน บรรจุ 80 กรัมต่อ

ก้อน ต้นทุนผงถ่านกัมมันต์ 0.1 บาทต่อกรัม ค่าบรรจุภัณฑ ์24 บาท ต่อถา่นกัมมันต์อัดก้อน 1 ก้อน รวมเป็น

ต้นทุน (80 x 0.1)+24) 32 บาท คิดเป็นอัตราก าไรขั้นต้น 8.57% โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

ขายส่ง   35 บาท  หักต้นทุนขาย  32 บาท

 ก าไรขั้นต้น  3 บาท  อัตราก าไรขั้นต้น  8.57%   

จะเห็นได้ว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีรปูลักษณ์ที่ทันสมัย และการขายผา่นหลากหลายช่องทาง

ไม่ว่าจะเปน็ออนไลน์และออฟไลน์ เพิ่มราคาขายจาก 35 บาท เป็น 70 บาท และเพิ่มอัตราก าไรขั้นต้นได้ 

65.52% 
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2. สังคม (เช่น เกิดการจ้างงาน ลดการย้ายถิ่นฐาน ครอบครัวเป็นสุข เปน็ต้น) โปรดระบุ 
1. เป็นประโยชน์ต่อประชากรกลุ่มเป้าหมาย ผลการศึกษาจะเป็นประโยชน์โดยตรงกับประชาชนใน

ท้องถิน่และผู้ประกอบการ ที่ได้รับการพัฒนาเชิงวิชาการ สร้างงาน สร้างอาชีพ ซึ่งถือเป็นการสร้างความ
เข้มแข็งของชุมชนท้องถิ่นทางด้านเศรษฐกิจและสังคม 

2. โครงการนี้จะส่งผลให้พื้นทีว่ิสาหกิจเป็นตัวอย่างและแหล่งเรียนรู้  ส าหรับการมีส่วนร่วมของ 
ชุมชนในการสร้างศักยภาพทางธุรกิจของของชุมชนในพื้นที่ รวมทั้งการเรียนการสอนในด้านการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และการสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ ์อันน าไปสู่ผลการเรียนรู้แกท่ั้งชุมชนและนักศึกษา 

3. เพิ่มประสิทธิภาพในการผลิต ผลการศึกษาจะช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต ผลิตภัณฑ์ Lifestyle 
จากถ่านกัมมันต์  รวมทั้งเป็นต้นแบบในการพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ทั้งในระดับภูมิภาคและ
ระดับประเทศและเกิดผลทางด้านคุณภาพของสินค้าและบริการ 
 

3. สิ่งแวดล้อม (เช่น การลดปัญหามลพิษ การเพิ่มพื้นที่ป่า การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ เป็นต้น)  
 การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑแ์ละกระบวนการผลิต ผลิตภัณฑ์ถ่านกัมมันต์ให้เป็นรูปแบบผลิตภัณฑ์
ไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Products) นั้นพัฒนาภายใต้แนวคิด Circular Economy หรือเศรษฐกิจหมุนเวียน คือ 
น าเศษวัสดุเหลือใช้ทางการเกษตรมาผลิตถา่นกัมมันต์ ต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ Lifestyle และตัวผลิตภัณฑ์ก็
สามารถย่อยสลายสร้างคุณคา่ให้กับสิ่งแวดล้อมและธรรมชาติได้ หลังจากเลิกใชง้านแล้ว เพราะถ่าน
คาร์บอนกัมมนัต์ (Activated Carbon หรือ Activated Charcoal) น้ันเป็นถ่านคาร์บอนบริสุทธิ ์ สามารถให้
ก าเนิดคลื่นอินฟาเรดยาว และปล่อยประจุลบ ช่วยดูดซับและหักเหคลืน่ไฟฟ้า จะช่วยฟอกอากาศ ดูดกลิ่น 
ความชื้น ท าให้สมองปลอดโปร่ง โลหิตหมุนเวียนสะดวก หากทิ้งลงในแม่น้ าล าคลองสามารถช่วยลดการเน่าเสีย
ของน้ า หากน าไปใส่ต้นไม้ก็ช่วยเพิ่มแร่ธาตุแคลเซียม โพแทสเซียม แมกเนเชียม หากแช่ในถังน้ าดื่มจะช่วยดูด
ซับคลอรีนและสิ่งที่มีพิษได ้
 ดังนั้น การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑแ์ละกระบวนการผลิตผลิตภณัฑ์ถ่านกัมมันต์ให้เป็นรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ไลฟส์ไตล์ (Lifestyle Products) ประเภทของตกแต่งบ้าน ให้มีรูปลักษณ์โดดเด่นด้านการออกแบบ
ผสานกับประโยชน์ใช้สอย ทีส่ามารถสร้างคณุค่าใหม่ให้แกผู่้บริโภค และสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ได้ หาก
มีการใช้ในชีวิตประจ าวันกันอย่างแพร่หลาย นอกจากปลิดภัยและส่งผลดีต่อสุขภาพของผู้ใช้งานแล้ว ก็จะช่วย
ให้สิ่งแวดล้อมดีขึ้นด้วย 
 

                                                                   
                     (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. ตติยา เทพพิทักษ)์ 
                                                                                           ผู้รับผิดชอบโครงการ   
                                                                                           กันยายน พ.ศ. 2566 
 


	01. ปกรายงานคลีนิค 66
	03 บทสรุปผู้บริหารคลีนิค 66
	02 ปกในรายงานสมบูรณ์คลีนิค 66
	04 ผลการดำเนินโครงการ 66

