
โครงการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน 
ปีงบประมาณ พ.ศ.2566

หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ :
กองส่งเสริมและประสานเพ่ือประโยชน์ทางวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม(กปว.) 
ส านักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม

คณะกรรมการตรวจสอบและประเมินผลประจ ากระทรวง 
กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม







ตัวชี้วัด 2560-2565
จ านวนผลิตภัณฑ์ 1,659 ผลิตภัณฑ์
จ านวนผู้ประกอบการ 1,153 ราย

โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน
คูปองวิทย์เพ่ือโอทอป ยกระดับโอทอปด้วย วทน.

C =25,330 ราย, D=177,058 ราย
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ผลงานเด่นที่ผ่านมา (ปี 2560 – 2565)
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ตน้ทนุต่อหน่วยการพฒันา
2561 2562 2563 2564 2565

งบเงินอดุหนนุ (ลบ.) 44.00 44.00 44.00 44.00 42.50

จ ำนวนผลติภณัฑ ์OTOP 

ที่ไดร้ับกำรพฒันำ

215 314 299 298 250

(แผน)

ตน้ทนุตอ่หนว่ยผลติภณัฑ ์

(ลำ้นบำท)
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โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 : งบประมาณภายใต้แผนงานบูรณาการพัฒนาและส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก

จดุเดน่โครงกำร : ใหบ้ริกำรพฒันำและยกระดบัผลิตภณัฑ ์OTOP ตำมแนวทำงคปูองวิทยเ์พื่อโอทอป ใน 6 ประเด็น 4 ประเภทผลิตภณัฑ ์

ผ ูไ้ดร้บัประโยชน์

ประโยชนท่ี์ไดร้บั

การด าเนินงานที่แตกต่างจากปีที่ผ่านมา /COVID-19
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T
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จ ำนวนสถำนประกอบกำร/ชมุชนที่ใชผ้ลงำนวิจยัและไปเพิม่มลูค่ำ 

ลดรำยจ่ำย เพิ่มรำยได ้(เป้ำหมำย 180 รำย)
ผล 206 ราย

ผลงานปี 2565

จ ำนวนผลติภณัฑ ์OTOP ที่ไดร้ับกำรยกระดบัดว้ยวิทยำศำสตร ์

เทคโนโลยีและนวตักรรม (เป้ำหมำย 250 รำย)
ผล 298 ผลิตภณัฑ์

อาหารและเคร่ืองดื่ม

สมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร

ของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก

ผ้าและเคร่ืองแต่งกาย

การพัฒนาคุณภาพวัตถุดิบการผลิต

การพัฒนาและออกแบบเคร่ืองจักร

การพัฒนากระบวนการผลิตการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์

การยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์

การพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์

คูปองวิทย์เพ่ือโอทอป 6 ประเด็นพัฒนา

รอ้ยละของรำยไดท้ี่เพิ่มขึน้ของผูป้ระกอบกำร OTOP ที่ไดร้ับกำรยกระดบัดว้ย วทน. 

(เป้ำหมำย รอ้ยละ 10) : ประเมนิเมือ่กำรพฒันำผลติภณัฑเ์สร็จสิน้
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E
) ผลกระทบทางเศรษฐกิจ

ปี 2561 ปี 2562 ปี 2563 ปี 2564

66.67 % 112.18 %35.70 % 212.03%
114 ราย

ปี 2565

ประเมินในปี 66

• กำรประชมุหำรือและกำรอบรม ปรับเปลีย่นเป็นด ำเนนิกำรในรปูแบบออนไลน ์เพื่อเวน้ระยะห่ำง

และลดกำรเดนิทำงขำ้มพื้นท่ี แตย่งัคงไวซ่ึ้งผลสมัฤทธิ์ของโครกำร

• กำรพฒันำผลติภณัฑใ์หแ้ก่ผูป้ระกอบกำร โดยค ำนกึถึงกำรขนสง่ระยะไกลเพือ่ประโยชนใ์นกำรขำย

ผำ่นตลำดออนไลน์

• 1,659 ผลิตภณัฑ ์OTOP ไดร้บักำรยกระดบัดว้ย

วิทยำศำสตร ์เทคโนโลยีและนวัตกรรม 

• 1,153 สถำนประกอบกำร เกิดกำรใชผ้ลงำนวิจยัและ

ไปเพิ่มมลูคำ่ ลดรำยจ่ำย เพิ่มรำยได้

• ครอบคลมุกำรใหบ้ริกำรพฒันำผลิตภณัฑ ์OTOP 

4 ประเภทผลิตภณัฑ์ ใน 59 จงัหวดั

ผู้ประกอบการ OTOP 
ที่ขึ้นทะเบียนกับ

กรมการพัฒนาชมุชน

56%

9%

26%

9%
อาหารและเคร่ืองด่ืม

สมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร

ผ้าและเคร่ืองแต่งกาย

ของใช้ ของตกแต่ง

อันดับ 1

อันดับ 2

• ผลิตภัณฑ์ OTOP ได้รับการพัฒนาและยกระดับด้วย วทน. 
เกิดผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณภาพและมาตรฐาน พร้อมส่งต่อให้ผู้บริโภค

• ผลิตภัณฑ์ OTOP ท่ีได้รับการพัฒนาและยกระดับ สามารถจ าหน่ายได้
เพ่ิมข้ึน และผู้ประกอบการมีรายได้เพ่ิมข้ึน

ประโยชนท่ี์เกิดข้ึน



ผลการประเมิน CIPP model ประจ าปี 2565



งบประมาณ 45.50 ลบ. :
ด าเนินงาน 3 ลบ./อุดหนุน 42.5 ลบ.
เป้าหมาย : พัฒนาคน พัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วย วทน.

250 ผลิตภัณฑ์ 180 ราย
-----------------------------------
เลือกจังหวัดท่ียังไม่ได้จัดกิจกรรม OTOP สัญจร 
เพ่ือเปดิโอกาสให้ ผปก. เข้าถึงบริหารของหน่วยงาน อว.

คัดเลือก

วินิจฉัย

จัดเรียงประเด็นพัฒนา

pitching

STI proposal +
COVID-19 

Action plan

ด าเนินการ

รายงานความก้าวหน้า 
2 ครั้ง(OPMS)

Final report

คณะท างานพิจารณา
ผ่าน 2/3

และ > 70% แต่ละหัวข้อ

รายได้ < 10,000
150,000
สมทบ 20%

รายได้ > 10,000
200,000
สมทบ 20%

ค่าที่ปรึกษา 25%
ค่าวัสดุ/ใช้สอย 65%
ค่าสาธารณูปโภค 10%

Application
Online/Onsite

งบประมาณ ปี 2566(45.5 ลบ.)
ด าเนินงาน(3.5 ลบ.)
- STI Roadshow 4 คร้ัง
- STI Showcase & Matching
- Management & Monitor 
- Evaluate & OPMS Management
- Material

อุดหนุน(42.5 ลบ.)

อว.ส่วนหน้า
OTOP สัญจร
โครงการต่อเน่ือง

โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน
คูปองวิทย์เพ่ือโอทอป ประจ าปี พ.ศ.2566

ติดตามผล
ย้อนหลัง 1 ปี



เคร่ืองมือในการด าเนินโครงการ

1

2

3



แผนการด าเนินงาน ปี 2566

3. ขยายผลการยกระดับ
OTOP (ไตรมาส 1-4*)

*ปรับเปลี่ยนตามนโยบาย
[เป้า ความพึงพอใจ 75%]

4. ติดตามและประเมินผล
(ไตรมาส 3-4)

[เป้า มูลค่าเพ่ิมโครงการ 10%]
1. พัฒนาและยกระดับ

OTOP ด้วย วทน. (ไตรมาส 1-
2) [เป้า180 ราย/250 ผลิตภัณฑ์]

1.1 ตามแนวทางคูปองวิทย์
เพ่ือโอทอป 3 กลุ่มเป้าหมาย
[โครงการต่อเน่ืองปี 2-3 + กลุ่ม 
ผปก. จากการรับสมัครผ่าน อว ส่วน
หน้า พ้ืนท่ีเป้าหมาย 76 จังหวัด+
ผปก.จากกิจกรรมโอทอปสัญจร 12 
จังหวัด]
งบ 30.40 ลบ.
[อุดหนุน 30.00 ลบ.
ด าเนินงาน 0.40 ลบ.]

1.2 การพัฒนานวัตกรรม
ผลิตภัณฑ์ ชุมชน [ประเด็นการ
พัฒนาเฉพาะเจาะจง กลุ่มเป้าหมาย
เชิงพ้ืนท่ี]
อุดหนุน : 8.30 ลบ.

2. สร้างความรู้ความเข้าใจ
การยกระดับ OTOP ด้วย วทน.

(ไตรมาส 1-2)
[เป้า ความพึงพอใจ 75%]

2.1 จัดกิจกรรมสร้างความรู้
ความเข้าใจการยกระดับ 
OTOP ด้วย วทน. (OTOP 
สัญจร) และการ Pitching 
ผู้ประกอบการ 4 ภูมิภาค
ภาคเหนือ : แพร่ นครสวรรค์ อุทัยธานี 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ : ขอนแก่น 
อุดรธานี อ านาจเจริญ
ภาคกลางและตะวันออก : นนทบุรี 
สระบุรี จันทบุรี 
ภาคใต้ : พัทลุง สรุาษฎร์ธานี ตรัง

อุดหนุน : 1.20 ลบ.

3.1 จัดแสดงผลงานการ
ยกระดับ OTOP ด้วย วทน. 
ในงานระดับภูมิภาค/
ระดับประเทศ

ด าเนินงาน : 1.00 ลบ.

ด าเนินโครงการติดตามและ
ประเมินผลกระทบและมูลค่า
โครงการที่ได้รับการ
สนับสนุนในปี 2565 [177 
ราย]
อุดหนุน : 3.00 ลบ.

5. อ านวยการโครงการ

จ้างลูกจ้างโครงการ/จัด
ประชุมคณะท างาน/จัดซื้อ
วัสดุ สนง./เดินทางราชการ/
ฯลฯ
ด าเนินงาน : 1.60 ลบ.



ผลการด าเนินงาน ปี 2566
ณ 28 กุมภาพันธ์ 2566

3. ขยายผลการยกระดับ OTOP 
(ไตรมาส 1-4*)

*ปรับเปลี่ยนตามนโยบาย

4. ติดตามและประเมินผล (ไตรมาส 3-4)

1. พัฒนาและยกระดับ OTOP 
ด้วย วทน. (ไตรมาส 1-2)

2. สร้างความรู้ความเข้าใจ
การยกระดับ OTOP 

ด้วย วทน.
(ไตรมาส 1-2) 

5. อ านวยการโครงการ

สนับสนุนงบประมาณให้แก่หน่วยงานเครือข่ายท่ีปรกึษา 
15 แห่ง เพ่ือพัฒนาผู้ประกอบการ

(กลุ่มเป้าหมายโครงการต่อเนื่อง ปี 2 กลุ่มเป้าหมายโอทอปสัญจรและใบสมัครปี 2566)

คัดเลือกใบสมัครผู้ประกอบการ OTOP (รับสมัครผ่าน อว. ส่วนหน้า) 
จ านวน 628 ใบ ผล ผ่าน = 445 

และจัดกิจกรรม Pitching ผู้ประกอบการที่ผ่านคัดเลอืกและมทีี่ปรึกษาแล้ว 

จ านวน 399 ราย

จัดกิจกรรมโอทอปสัญจร ใน 12 จังหวัดเป้าหมาย ร่วมกับสถาบันการศึกษาเครือข่ายที่ปรึกษา 12 
แห่ง มีผู้ประกอบการเข้าร่วม จ านวน 523 คน

อยู่ระหว่างการพิจารณาข้อเสนอ
ของคณะท างานฯ

คาดว่าจะพิจารณาเสร็จภายใน
เดือน มี.ค. และสนับสนุน

งบประมาณภายในเดือน เม.ย.

อนุมัติด าเนินโครงการ

จ านวน 68 ราย 
109 ผลิตภัณฑ์

จ้างลูกจ้างเหมาบริการ 1 อัตรา/จัดประชุมคณะท างาน 1 คร้ัง (10 พ.ย.65)

จัดกิจกรรมแสดงผลงานและขยายผลด้านการตลาดส าหรับการยกระดับสินค้า OTOP ด้วย
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม ในงาน “เกษตรแฟร์” และงาน “MHESI Innovation Fair 

@Jingjai Market” 
ณ จังหวัดเชียงใหม่

แล้วเสร็จ
ยอดทดสอบตลาด

302,359 บาท
ความพึงพอใจ 87.45%

สนับสนุนงบประมาณให้แก่หน่วยงานเครือข่ายท่ีปรกึษา 
15 แห่ง เพ่ือพัฒนาผู้ประกอบการ

(กลุ่มเป้าหมายโครงการต่อเนื่อง ปี 2 กลุ่มเป้าหมายโอทอปสัญจรและใบสมัครปี 2566)



ผลการด าเนินงาน ปี 2566(ต่อ) 
ณ 28 กุมภาพันธ์ 2566

สรุปผลการรับสมัครผู้ประกอบการและการพิจารณาข้อโครงการ

1. โครงการต่อเน่ือง
และใบสมัครท่ียังไม่ได้รับการ

พัฒนา ปี 65

2. ใบสมัครจากกิจกรรม
สร้างความรู้ความเข้าใจ
การยกระดับ OTOP 

ด้วย วทน.
(โอทอปสัญจร) 

สนับสนุนงบประมาณให้แก่หน่วยงานเครือข่ายที่ปรึกษา 
10 แห่ง เพ่ือพัฒนาผู้ประกอบการ 34 ราย 41 ผลิตภัณฑ์

(กลุ่มเป้าหมายโครงการต่อเน่ือง ปี 2 กลุ่มเป้าหมายโอทอปสัญจรและใบสมัครปี 2566)

คัดเลือกใบสมัครผู้ประกอบการ OTOP (รับสมัครผ่าน อว. ส่วนหน้า) 
จ านวน 628 ใบ ผล ผ่าน = 445 ไม่ผ่าน 183

และจัดกิจกรรม Pitching ผู้ประกอบการที่ผ่านคัดเลือกและมทีี่ปรึกษาแลว้ 

จ านวน 399 ราย

จัดกิจกรรมโอทอปสัญจร ใน 12 จังหวัดเป้าหมาย ร่วมกับสถาบันการศึกษาเครือข่ายท่ี
ปรึกษา 12 แห่ง มีผู้ประกอบการเข้าร่วม จ านวน 523 คน 
เข้าร่วม Pitching 146 ราย และผ่านการ Pitching 90 ราย

อยู่ระหว่างการพิจารณา
ข้อเสนอของคณะท างานฯ

อนุมัติด าเนินโครงการแล้ว

จ านวน 68 ราย
109 ผลิตภัณฑ์

ความก้าวหน้า

3. ใบสมัคร
จาก

การรับสมัครผ่าน
อว. ส่วนหน้า ท่ีปรึกษาโครงการฯ ท่ีผ่าน Pitching พัฒนาข้อเสนอ

เข้าสู่กระบวนการพิจารณา
จ านวน 346 ราย

ท่ีปรึกษาผู้ประกอบการ ท่ีผ่าน Pitching
พัฒนาข้อเสนอเข้าสู่กระบวนการพิจารณา

จ านวน 90 ราย

ผ่านการพิจารณาและอนุมัติโครงการฯ 

34 ราย 68 ผลิตภัณฑ์
อยู่ในข้ันพิจารณา 56 ราย

แจ้งผลการพิจารณา
และอนุมัติโครงการฯ
เมษายน 2566



1. หลักการและเหตุผล/ความส าคัญของปัญหา

• น า วทน. พร้อมใช้ไปแก้ไขปัญหาให้กับผู้ประกอบการ OTOP เช่น การให้ค าปรึกษา
เชิงลึก การถ่ายทอดเทคโนโลยี การพัฒนาดัดแปลงเทคโนโลยี 

• ส่งเสริม สนับสนุนให้ผู้ประกอบการเข้าถึงโครงสร้างพ้ืนฐานด้าน วทน. (นักวิจัย 
ผลงานวิจัยและห้องปฏิบัติการ)

• เพ่ือยกระดับทางด้านการเพ่ิมมูลค่าและผลิตภาพของผลิตภัณฑ์ ด้วย วทน. มุ่ง
เป้าการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก เพ่ิมรายได้ให้แก่ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ชุมชน

• ใช้องค์ความรู้ด้าน วทน. ในการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตสู่คุณภาพและมาตรฐาน 
และลดค่าใช้จ่าย

• ส่งเสริมให้เกิดการต่อยอดจากองค์ความรู้/เทคโนโลยี เพ่ือให้เกิดความย่ังยืนจาก
การน าองค์ความรู้และเทคโนโลยีไปประยุกต์ใช้กับธุรกิจ



6 ประเด็นการพัฒนาตามแนวทาง “คูปองวิทย์เพ่ือโอทอป”

การพัฒนาคุณภาพ

วัตถุดิบต้นน ้า

การพัฒนาและออกแบบ

กระบวนการผลิต

การพัฒนาและออกแบบ

เคร่ืองจักร

การพัฒนาระบบ

มาตรฐาน
การพัฒนา

นวัตกรรมผลิตภัณฑ์

การพัฒนาและ
ออกแบบ

บรรจุภัณฑ์

• อาหาร

• เครื่องด่ืม

• สมุนไพรทีไ่มใ่ชอ่าหาร

• ผ้าและเครื่องแต่งกาย

• ของใช้ ของตกแต่ง 

ของที่ระลึก 

OTOP 5 ประเภท

คูปองวิทย์เพ่ือโอทอป เปน็การให้บริการทางด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม 
[การให้ค าปรึกษาเชิงลึก ถ่ายทอดเทคโนโลยี หรือพัฒนาดัดแปลงเทคโนโลยี เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP  

6 ประเด็น 5 ประเภทผลิตภัณฑ]์



1. การพัฒนาคุณภาพวัตถุดิบต้นน ้า

การสนับสนุนของ สป.อว. ผู้ประกอบการ
❑ พัฒนา/ควบคุมคุณภาพวัตถุดิบ ที่จะเข้าสู่
กระบวนการผลิตหรือแปรรูป เช่น 
– การย้อมเส้นไหม/ฝ้ายด้วยสีธรรมชาติ 
– การลดสารพิษ เคร่ืองล้าง การทดสอบวัตถดุบิ
– เกณฑ์การคัดเลือก และการเก็บรักษาวัตถดุิบ

❑ สนับสนุนในเร่ืองการให้ค าปรึกษา การให้เทคนิค
ความรู้ในการเก็บรักษาและคงคณุภาพวัตถุดิบ
ก่อนการผลิต ค่าวิเคราะห์ ทดสอบคุณภาพ
ตามมาตรฐาน

❑ ไม่สนับสนุนการพัฒนาเกษตรต้นน า้ (Primary 
Agriculture) เช่น การปลูกมะม่วงให้มีรสชาติอร่อย 

❑ ให้ข้อมูลวัตถุดิบต้นน ้าที่ตอ้งการพัฒนา
โดยวัตถุดิบนั้นผูป้ระกอบการต้องเป็นผูผ้ลิตเอง 
หากซื้อวัตถุดบิจากที่อืน่ตอ้งระบุแหล่งที่ซื้อ

❑ ให้ข้อมูลปัญหาหรือความต้องการพัฒนา 
ให้ชัดเจน

คุณภาพ
วัตถุดิบ
ดีข้ึน

เพ่ิม
มูลค่า
วัตถุดิบ



2. การพัฒนาและออกแบบกระบวนการผลิต

การสนับสนุนของ สป.อว. ผู้ประกอบการ
❑ วินิจฉัยจดุทีม่ปัีญหาในกระบวนการผลิต และ
น าเสนอแนวทางในการแก้ไขปัญหาร่วมกัน
ผู้ประกอบการ ด าเนินการปรับปรุงพัฒนาให้การ
ผลิตได้คุณภาพ มาตรฐาน

❑ สนับสนุนในเร่ือง
– การให้ค าปรึกษา ให้ค าแนะน า ฝึกอบรม
– การวิเคราะห์ ทดสอบ กระบวนการ/ผลิตภณัฑ์
– วัสดุเพ่ือการปรับปรุงบางส่วน

ตัวอย่าง
• การพัฒนากระบวนการผลิตจากพาสเจอร์ไรซเ์ป็นส
เตอริไลส์

• การเปล่ียนวิธีการทอดท าให้กรอบนาน ไม่เหม็นหืน
• การปรับวิธีการข้ึนรูปตะกร้าให้มีขนาดสม า่เสมอ

❑ ให้ข้อมูลกระบวนการผลิตเดิม 

❑ ให้ข้อมูลปัญหาอย่างชัดเจน มีปัญหาอย่างไร 
ในจุดไหน หรือต้องการปรับปรุงอะไร

ลดต้นทุน 
เวลา 

แรงงาน 

ประสิทธิภาพ
การผลิต
เพ่ิมข้ึน



3. การพัฒนาและออกแบบเคร่ืองจักร

การสนับสนุนของ สป.อว. ผู้ประกอบการ
❑ พัฒนาเคร่ืองจักร/อุปกรณ์ท่ีเป็นผลงานวิจัยท่ี
พร้อมใช้งาน โดยเป็นเคร่ืองที่มีวัตถุประสงค์การ
ใช้งานเฉพาะเจาะจงและไม่มีจ าหน่ายในท้องตลาด

❑ ไม่ให้การสนับสนนุเคร่ืองจักรส าหรับ
ท าบรรจุภัณฑ์ เคร่ืองบรรจุปิดผนึก 
และเคร่ืองจักรที่มีจ าหน่ายในท้องตลาด 
หรือการจัดหาเพ่ือทดแทนของเดิม 

❑ พัฒนาเพ่ือเพ่ิมก าลังการผลิต ลดของเสีย 
ลดต้นทุนการผลิต หรือสร้างความปลอดภัยใน
การท างาน โดยพัฒนาและออกแบบให้สอดคล้อง
กับความต้องการสินค้าในตลาดและก าลังการผลิต
ของผู้ประกอบการ

❑ ให้ข้อมูล
– กระบวนการผลิตและเคร่ืองจักรที่มอียู่เดิม

– ก าลังการผลิตเดิมต่อวัน /ต่อสัปดาห์
/ต่อเดือน

– ข้อมูลเคร่ืองจักร/อปุกรณ์ที่ตอ้งการ 
เช่น ขนาด ก าลังของเคร่ือง ควาเฉพาะเจาะจง
กับการใช้งาน เป็นต้น

เพ่ิมรายได้
ลดต้นทุน 
ระยะเวลา 
แรงงาน 
การสูญเสีย

เคร่ืองจักรที่
ช่วยเพ่ิม

ประสิทธิภาพ



4. การพัฒนาคุณภาพระบบมาตรฐาน

การสนับสนุนของ สป.อว. ผู้ประกอบการ
❑ พัฒนาสถานที่ผลิตและผลิตภัณฑ์ให้ได้รับมาตรฐานท่ี
จ าเป็นต่อการประกันคณุภาพ เช่น GMP/GHP อย. มผช. 
ฮาลาล นกยูง การยกระดับดาว

❑ วินิจฉัยจดุทีม่ปัีญหา ข้ันตอนที่ต้องด าเนินการ และ
จัดล าดับความส าคัญของงาน ร่วมกับผู้ประกอบการ

❑ สนับสนุนในเร่ือง
– การให้ค าปรึกษา ให้ค าแนะน า ฝึกอบรม/ปฏิบัติ
– การวิเคราะห์ ทดสอบ กระบวนการ/ผลิตภณัฑ์

❑ ไม่ให้การสนับสนนุงบลงทุนส าหรับก่อสร้างโรงเรือน/
ภาชนะ/คา่ธรรมเนียมในการย่ืนขอฯ

❑ ระบุชื่อผลิตภัณฑ์ + มาตรฐานท่ีต้องการ
ขอรับรอง

❑ ให้ข้อมูลความพร้อมของผูป้ระกอบการ 
อาทิ สถานที่ผลิต มาตรฐานที่เคยได้รับมากอ่น 
ปีท่ีเคยได้รับมาตรฐาน

❑ การปรับปรุงสถานที่ผลิตเพ่ือขอรับมาตรฐาน 
ผู้ประกอบการต้องพร้อมทีจ่ะร่วมสมทบทนุ
ตามเง่ือนไขของโครงการ

รายได้
เพ่ิมข้ึน

สถานที่
ผลิต/

ผลิตภัณฑ์
ได้รับ

มาตรฐาน



5. การพัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรม

การสนับสนุนของ สป.อว. ผู้ประกอบการ
❑ พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ มีความคดิสร้างสรรค์ ให้
ผลิตภัณฑ์มีคณุคา่หรือมูลคา่เพ่ิมข้ึน ด้วยเทคโนโลยีและ
นวัตกรรม

❑ วิเคราะห์ความเป็นไปได้ของตลาดและวางแผนการผลิตให้
สอดคล้องกบัความตอ้งการ

❑ สนับสนุนในเร่ือง
– การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ บรรจุภัณฑ์ส าหรับ

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ
– การวิเคราะห์ ทดสอบ กระบวนการ/ผลิตภณัฑ์
– การทดสอบตลาด
– การถ่ายทอดสูตร และวิธีการผลิตให้ผู้ทีเ่กีย่วข้องใน
สายการผลิต

❑ แจ้งความต้องการ/แนวคดิ ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ ท่ีต่างไปจากผลิตภัณฑเ์ดมิ เพ่ือ
เพ่ิมมูลค่าให้สูงข้ึนกว่าเดมิ

❑ ตอบสนองตลาดเป้าหมายใหม่ หรือเป้าหมาย
เดิม

❑ ให้ข้อมูลความพร้อมของสถานที่ผลิต เคร่ืองมือ 
เคร่ืองจักร ที่มีอยู่เดิม

รายได้
เพ่ิมข้ึน

สินค้าใหม่



6. การพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์

การสนับสนุนของ สป.อว. ผู้ประกอบการ

❑ พัฒนาและออกแบบที่เกีย่วข้องกบัประเด็น ด้าน

เทคโนโลยี การบรรจุ การขนส่งหรือ
มาตรฐานบรรจุภัณฑ/์ฉลากตามกฎหมาย 
การลดความเสียหายจากบรรจุภัณฑ์
แบบเดิม

❑ บรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาข้ึนมีตน้ทนุทีส่อดคล้องกบัราคา
ขายของผลิตภัณฑน์ัน้ ๆ

❑ไม่ให้การสนับสนุนเคร่ืองท าบรรจุภัณฑ์ 
เคร่ืองบรรจุ เคร่ืองปิดผนึก

❑ สนับสนุนเพียงบรรจุภัณฑ์ตน้แบบเพ่ือประกอบการ
ทดสอบตลาดเทา่นัน้ หากด าเนินการในประเด็นการ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์เพียงอย่างเดยีว สนับสนุนได้ไม่
เกิน 100,000 บาท

❑ ให้ข้อมูลปัญหาจากบรรจุภัณฑ์เดิม หรือหากไม่มี
บรรจุภัณฑ์เดิมให้แจ้งวัตถุประสงค์ท่ีตอ้งการบรรจุ
ภัณฑ์

❑ ผลิตภัณฑ์ทีต่้องการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ต้องได้รับ
การรับรองมาตรฐาน หรือหากยังไม่ได้รับการรับรอง 
ให้ด าเนินการในประเด็นการพัฒนาระบบมาตรฐาน
ควบคู่กัน

ลดต้นทุน
รายได้เพ่ิม
ลดการ
สูญเสีย

บรรจุภัณฑ์
ใหม่



2. วัตถุประสงค์
1. เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ด้วยวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ให้มี
คุณภาพได้มาตรฐาน เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์เพ่ิมรายได้และต่อยอดการส่งออกสู่
เชิงพาณิชย์
2. เพ่ือพัฒนาศักยภาพของผู้ประกอบการ OTOP ให้มีขีดความสามารถในการ
แข่งขัน โดยใช้ประโยชน์จากผลงานวิจัย เทคโนโลยีและนวัตกรรม ร่วมกับการ
พัฒนารูปแบบกลยุทธ์ด้านการตลาด

• พัฒนาและยกระดับกลุ่มผู้ประกอบการ OTOP ในท้องถ่ิน/ชุมชน ด้วย วิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยี และนวัตกรรม (วทน.)

• ยกระดับสินค้า OTOP ด้วย วทน. โดย 3 กลไก (ยกระดับการผลิตสู่มาตรฐาน/
ยกระดับการแปรรูปสู่นวัตกรรมผลิตภัณฑ์/เพ่ิมศักยภาพการแข่งขันด้วยอตัลักษณ์
ผลิตภัณฑ์

• การขยายผลและการเพ่ิมมูลค่าด้านการตลาด ให้กับผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการพัฒนาด้วย
วทน.

• ติดตามประเมินผลและจัดท ารายงานผลการประเมิน

3 . ขอบเขตงาน/แนวทางการด าเนินงาน 



เชิงคุณภาพ : ร้อยละของรายได้ท่ีเพ่ิมข้ึนของ
ผู้ประกอบการ OTOP ท่ีได้รับการยกระดับด้วย
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม (วทน.) 
(ร้อยละ 10)

4. ตัวชี้วัดความส าเร็จของโครงการฯ

เชิงปริมาณ : จ านวนผลิตภัณฑ์ OTOP ท่ีได้รับการยกระดับ
ด้วย วทน.  (250 ผลิตภัณฑ)์

เชิงปริมาณ : จ านวนสถานประกอบการ/ชุมชน ท่ีใช้
ผลงานวิจัยและพัฒนา ไปเพ่ิมมูลค่า ลดรายจ่าย 
เพ่ิมรายได้ (180 ราย)

เชิงคุณภาพ : ร้อยละของผลิตภัณฑ์ OTOP ท่ีด าเนินการ
บรรลุตามแผนการยกระดับด้วยวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยี และนวัตกรรม (ร้อยละ 75)

ผลผลิต
ผลลัพธ์



5. ความสอดคล้องตามยุทธศาสตร์ 

ยุทธศาสตร์ชาติ

ยุทธศาสตร์ที่  4 ยุทธศาสตร์ด้านการสร้างโอกาสและความเสมอภาคทางสังคม
ยุทธศาสตร์การ

จัดสรรงบประมาณ : 

โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน สป.อว. 
(งบประมาณภายใต้แผนงานบูรณาการพัฒนาและส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก เปา้หมายแผนบูรฯ : 

พัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน 250 ผลิตภัณฑ)์

ผลผลิต/
โครงการ

ด้านการสร้างโอกาสและความเสมอภาคทางสังคม 
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ ประเด็นที่ 16 เศรษฐกิจฐานราก  

ประเด็นยุทธศาสตร์ฯ 
สป.อว.

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 : การส่งเสริมระบบนิเวศวิจัย ยกระดับเศรษฐกิจ สังคมเพ่ือต่อยอดองค์
ความรู้ในการพัฒนาประเทศ
เปา้ประสงค์ที่ 2 : ชุมชน ผู้ประกอบการ ได้รับการยกระดับผลิตภัณฑ์ สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
สังคมและมีคุณภาพชีวิตดีขึ้น



▪ จัดท าข้อก าหนดฯ ของโครงการ เพ่ือใช้เป็น
แนวทางในการด าเนินงานร่วมกัน

▪ จัดกิจกรรมสร้างความรู้ ความเข้าใจ เพ่ือ
แนะน าโครงการและพัฒนาศักยภาพของ
กลุ่มเป้าหมาย

▪ จัดประชุมฯ เพ่ือช้ีแจงและสื่อสาร/
แลกเปล่ียน การด าเนินงานให้เป็นไปในทิศทาง
เดียวกัน

6. ปัญหาอุปสรรคและแนวทางการแก้ไขปัญหา

การสร้างความเข้าใจในบทบาทและแนวทางการ

ด าเนินงานร่วมกันระหว่าง สป.อว. เครือข่ายที่
ปรึกษา และผู้ประกอบการ (เพ่ือให้การ

ด าเนินงานบรรลุเป้าหมายและเป็นประโยชน์ตอ่ทุกฝ่าย)

ปัญหาอุปสรรค แนวทางแก้ไขปัญหา



7. การรายงาน-การติดตามความก้าวหน้าโครงการ

➢ ก าหนดให้รายงานผลความก้าวหน้าโครงการฯ จ านวน 2 ครั้ง/ปี  และรายงานผล
การด าเนินงาน ผ่านระบบ OPMS (https://opms.mhesi.go.th) พร้อมทั้ง
จัดท ารายงานฉบับสมบูรณ์ตามหัวข้อที่ สป.อว. ก าหนด

➢ สรุปผลการด าเนินงานฯ ในแต่ละปี เสนอผู้บริหารทราบ พร้อมน าเสนอแนวทางใน
การพัฒนาโครงการฯ ในปีต่อไป

ข้อมูลใบสมัครรายพ้ืนท่ี
ข้อมูลท่ีปรึกษาโครงการ
ข้อมูลโครงการ
ข้อมูลลการพิจารณาโครงการ
ข้อมูลผลการด าเนินงาน
ข้อมูลรายงานฉบับสมบูรณ์



8. ประโยชน์ที่ได้รับจากการด าเนินงานโครงการ

➢ ผลิตภัณฑ์ OTOP ได้รับ
การยกระดับด้วย วทน. 
มีคุณภาพและมาตรฐาน 
พร้อมส่งต่อให้ผู้บรโิภค 
ท าให้ผู้ประกอบการมี
รายได้เพ่ิมจากการ
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์
ได้มากข้ึน

➢ การใช้ประโยชน์ขององค์
ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยีและนวัตกรรม 
ในการน าไปแก้ไขปัญหา
และพัฒนาเศรษฐกิจฐาน
รากอย่างตรงเป้าหมาย



ความต้องการของผู้ประกอบการ แนวทางการพัฒนาของทีป่รึกษา

ต้องการลดต้นทุนวัตถุดิบ
โดยการผลิตเส้นใยจากเศษรังไหม

1. ถ่ายทอดความรู้เรื่องการผลิตเส้นใยจากเศษรังไหมด้วยกระบวนการย่อย
ทางเคมี และน าไปทอเปน็ผลิตภัณฑ์ผ้าทอลายขัด

2. ถ่ายทอดเทคโนโลยีการย้อมสีธรรมชาติ จากพืชในท้องถ่ิน 5 ชนิด (ฝาง
แดง ใบยูคาลิปตัส ใบสบู่แดง ใบกันเกรา ครั่ง ใบเพกา เงาะและมังคุด) 

3. ถ่ายทอดเทคนิคการสร้างเฉดสีเบ้ืองต้นโดยการใช้สารช่วยติดสี
4. ถ่ายทอดกระบวนการทดสอบเฉดสีเบ้ืองต้น 

โดยมีผลผลิตจากโครงการ คือ ผู้ประกอบการสามารถผลิตผ้าทอลายขัดย้อม
สีธรรมชาติ จ านวน 1 ผลิตภัณฑ์ เพ่ือส่งขอมาตรฐาน มผช.18/2557

ตัวอย่าง 1. การพัฒนาคุณภาพวัตถุดิบต้นน ้า

การผลิตเส้นใยจากเศษรังไหมดว้ยกระบวนการทางเคมีและการยอ้มสธีรรมชาติ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนทอผ้าไหม
บ้านโนนทอ่น (ร้อยเอ็ด) งบประมาณ พ.ศ. 2565 ที่ปรึกษา : มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด



ความต้องการของผู้ประกอบการ แนวทางการพัฒนาของทีป่รึกษา

สูตรซอสแปง้เย็นตาโฟท่ีผลิตอยู่ 
มีเน้ือสัมผัสข้นหนืดไม่เหมือนซอสแปง้

ท่ีมีจ าหน่ายท่ัวไป 
อาจเน่ืองมาจากสูตรการผลิตยังไม่เหมาะสม

: ปรับปรุงสูตรซอสแปง้ของผู้ประกอบการ 
- วิเคราะห์กระบวนการผลิตเดิม วิเคราะห์ Pain point และแนวทางแก้ไขปัญหา

- ถ่ายทอดเทคนิคการเลือกใช้ชนิดและปริมาณสารให้ความคงตัวที่เหมาะสมเพ่ือให้ซอส
แป้งมีความคงตัวเป็นเนื้อเดียวกันไม่แยกชั้น

- ควบคุมคุณภาพในระหว่างการผลิต ได้แก่ การควบคุมอุณหภูมิและเวลาในข้ันตอนการ
กวน

- ปรับสูตรการผลิตซอสแป้งให้มีการใช้วัตถุเจือปนอาหารไม่เกินกว่าที่กฎหมายก าหนด 

- ท าการตรวจวิเคราะห์คุณภาพผลิตภัณฑ์ซอสแป้งที่พัฒนาตามเกณฑ์มาตรฐานที่ก าหนด 

- ท าการทดสอบการยอมรับของผู้บริโภคต่อสูตรของผลิตภณัฑ์ซอสแป้งที่ได้รบัการ
พัฒนา

ตัวอย่าง 2. การพัฒนาคุณภาพกระบวนการผลิต
การพัฒนาและออกแบบกระบวนการผลิตซอสแป้ง ชัยสุรินทรเ์กษตรแปรรูปไทย (สุโขทัย)

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 ที่ปรึกษา : มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์



ความต้องการของผู้ประกอบการ แนวทางการพัฒนาของทีป่รึกษา

ต้องการทีมนกัวจิัย/ท่ีปรกึษา 
ช่วยออกแบบการท าเครือ่งหยอดขนมผิง 

(เน่ืองจากปัจจุบันไม่มีเครือ่งไหนท่ีเหมาะสม
เน่ืองจากแป้งขนมผิงต่างจากขนมชนิดอ่ืน 

และไม่มีผู้ผลิตเครื่องจ าหน่าย 
อีกท้ังกระบวนการผลิตจะใช้แรงงานคน

เสียเวลามาก ไม่เพียงพอต่อความต้องการใน
การผลิต

: พัฒนาเครื่องหยอดขนมผิง ท่ีมีความจ าเพาะกับการผลิตของผู้ประกอบการ
- วิเคราะห์กระบวนการผลิตเดิม วิเคราะห์ Pain point และแนวทางแกไ้ขปัญหา 
กระบวนการผลิตเดิมของกลุ่มใช้แรงงานคนเด็ดวางเรยีงบนถาดท่ีละเม็ดเล็กๆ 
(ท าให้เสียเวลาในการหยอด) 
(ผู้ประกอบการต้องการขนาดความกวา้งของเมด็ขนมผิง ประมาณ 15 มิลลิเมตร)

- หลักการท างานของเครือ่ง น าส่วนผสมท่ีตีผสมแล้วเทลงแม่พิมพ์อะคิรคิขนาด 
2 เซนติเมตร ปาดให้เรยีบน าไปเขา้เครือ่งกดพิมพ์ 2 จังหวะ คือ กดอัดให้เน้ือแป้ง
แน่นเกาะติดกันและการกดอัดลงถาด ซึ่งตัวกดท าจากวสัดุเพลาสแตนเลสขนาดเส้น
ผ่านศูนย์กลาง 15 มิลลิเมตร 

- เครื่องหยอดขนมผิง สามารถกดได้ 336 เม็ดต่อครั้งต่อถาด ภายในเวลา 6 นาที 
(จากเดิมใช้เวลา 10 นาที) ลดระยะเวลาการผลิต(ขั้นตอนการหยอดขนมผิง) ถึง 40%

ตัวอย่าง 3. การพัฒนาและออกแบบเคร่ืองจักร
การพัฒนาเครื่องหยอดขนมผงิและการออกแบบบรรจภุัณฑ์ กลุ่มแม่บา้นเกษตรกรหนองตูมพัฒนา (สุโขทัย)

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 ที่ปรึกษา : มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม



ความต้องการของผู้ประกอบการ แนวทางการพัฒนาของทีป่รึกษา

สถานท่ีผลิตและผลิตภัณฑ์
น ้ามะนาวผสมน ้าผึ้งบรรจุขวด 

ยังไม่มีมาตรฐาน อยากพัฒนาเพ่ือขอรับรอง
มาตรฐาน จะได้ส่งขายได้ไกลๆ

: พัฒนาคุณภาพสถานท่ีผลิตเพ่ือยื่นขอมาตรฐาน GMP อย. 
- วิเคราะหก์ระบวนการผลิตเดิม วิเคราะห ์Pain point และแนวทางแก้ไขปญัหา

- จัดท าแบบรา่งแผนผังในการปรบัปรงุสถานท่ีผลิต โดยประสาน สสจ. ประจ า
จังหวัดเข้าให้ค าปรกึษาด้านการปรบัปรงุสถานท่ีควบคู่กันไป โดยผู้ประกอบการ
ต้องสมทบค่าใช้จ่ายในการก่อสร้างตามเงื่อนไขท่ีระบุใน TOR

- จัดวางผังกระบวนการผลิตใหม่ท่ีสอดคล้องกับสถานท่ีผลิตท่ีปรบัปรงุใหม่

- วิเคราะหค์ุณภาพผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตในสถานท่ีผลิตใหม่ ข้อมูลฉลากโภชนาการ 
และการวิเคราะหอ่ื์นๆ ตามรายการท่ีจ าเป็นให้ครบถว้นเพ่ือยื่นขอมาตรฐาน

- ผู้ประกอบการจัดเตรยีมเอกสารเพ่ือยื่นขอมาตรฐานสถานท่ีผลิตและผลิตภัณฑ์ 
โดยท่ีปรึกษาใหค้ าแนะน าในแต่ละขั้นตอน

ตัวอย่าง 4. การพัฒนาคุณภาพระบบมาตรฐาน
การพัฒนากระบวนการผลิตและมาตรฐานผลิตภณัฑ์น า้มะนาวผสมน ้าผึ้งบรรจขุวดให้กับ

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มมะนาวสร้างตนเอง (ปัตตานี) ปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 ที่ปรึกษา : มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา



ความต้องการของผู้ประกอบการ แนวทางการพัฒนาของทีป่รึกษา

อยากท าผลิตภัณฑ์จ้ิงหรีดแปรรูปแบบผง 
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าของจ้ิงหรีดในชุมชน 

เพราะประสบปญัหาด้านราคาจ้ิงหรีดตกต ่า
เน่ืองจากตลาดรับซื้อจ้ิงหรีดสด

/จ้ิงหรีดแช่แข็ง
มีจ ากัดจากสถานการณ์การระบาด

ของโรคโควิด-19

: พัฒนาการผลิตผงโปรตีนจ้ิงหรีดด้วยกรดอินทรีย์ร่วมกับแบบโฟม-แมท 
(เทคโนโลยีพร้อมใช้จากห้องปฏิบัติการ) 
- วิเคราะห์ความพร้อมด้านการตลาด ความพร้อมด้านสถานท่ีผลิต ค านวณ

ต้นทุน 

- พัฒนาสูตรนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ผงโปรตีนจ้ิงหรีด 

- ทดสอบตลาดและผู้บริโภคการประเมินการยอมรับของผู้บริโภคทาง
ประสาทสัมผัส

- ถ่ายทอดกรรมวิธีผลิตให้กับผู้ประกอบการ

- วิเคราะห์คุณสมบัติผลิตภัณฑ์ คุณค่าทางโภชนาการ การทดสอบทางเคมี
และกายภาพ ทดสอบอายุการเก็บรักษา พัฒนาบรรจุภัณฑ์และฉลากตาม
กฎหมาย เพ่ือเตรียมข้อมูลเข้าสู่การยื่นขอมาตรฐานผลิตภัณฑ์

ตัวอย่าง 5. การพัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรม
การพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ผงโปรตีนจิง้หรีดและมาตรฐานการผลิตอาหาร 

วิสาหกิจชุมชนสมุนไพรภไูท (นครพนม) ปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 ที่ปรึกษา : มหาวิทยาลัยนครพนม



ความต้องการของผู้ประกอบการ แนวทางการพัฒนาของทีป่รึกษา

อยากให้ช่วยเรื่องบรรจุภัณฑ์ที่ทนทานส าหรับแช่แข็ง 
ไม่กรอบและแตกระหว่างขนส่ง
ของผลิตภัณฑ์ น ้าพริกหนุ่ม 

(ได้รับการรับรอง อย. เรียบร้อยแล้ว)

เดิมบรรจุด้วยถุงร้อน PP ส าหรับใส่แกงแช่แข็ง 
มีปัญหาเมื่อแช่แข็งแล้ว ถุงบรรจุกรอบและแตกง่าย

: พัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์น ้าพริกหนุ่ม
- วิเคราะห์สภาพปัญหา และหารือแนวทางการแก้ไข และต้นทุนที่ยอมรับไดพ้ร้อมกับ
ผู้ประกอบการ

- คัดเลือกวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม ลามิเนต Polyamide (Nylon)+ Linear Low 
Density Polyethylene (Nylon/LL) ซึ่งเป็นถุงที่มีความเหนียวและทนต่อการแช่
แข็งได้ดี และท าการปรับปรุงการบรรจุเพ่ือให้ง่ายต่อการละลายผลิตภัณฑ์

- ตรวจวิเคราะห์คุณภาพทางกายภาพ เคมี อายุการเก็บรักษาและคุณค่าทาง
โภชนาการของผลิตภัณฑ์ตามประกาศกระทรวงสาธารณสุข 

- ออกแบบฉลากใหม่ที่ถูกต้องตามกฎหมาย และดึงเอกลักษณ์และคุณค่าของ
ผู้ประกอบการที่ต้องการสื่อลงในฉลาก จ านวน 3 แบบ ให้ผู้ประกอบการคัดเลือก

- ส่งมอบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ จ านวน 100 ชิ้น พร้อมไฟล์ต้นแบบให้แก่ผู้ประกอบการ

ตัวอย่าง 6. การพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์
การยกระดับผลิตภัณฑ์น ้าพริกหนุม่แคบหมแูละแหนมแม่ลัด (ล าพูน) ด้วยการพัฒนาบรรจภุัณฑ์ใหม่ 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 ที่ปรึกษา : มหาวิทยาลัยเชียงใหม่



▪ การรับรู้และความเข้าใจ ใน
ก า ร ด า เ นิ น ง า น ต า ม
หลักเกณฑ์และแนวทาง
ของโครงการ

9. การประเมินความเสี่ยง (Risk Management)

1. ความเสี่ยงด้านกลยุทธ์ 
(Strategic Risk)

▪ จัดประชุมช้ีแจงแนวทางการด าเนินงาน และรับฟงั
ปญัหา/อุปสรรค ในการด าเนินงาน พร้อมแลกเปลี่ยน
ข้อมูลร่วมกัน

▪ จัดกิจกรรมสร้างความรู้  ความเข้าใจฯ ในพ้ืนที่
เปา้หมายของโครงการ

การประเมินความเส่ียง ข้อค้นพบ ข้อเสนอแนะการแก้ไข/ลดความเส่ียง

▪ การด าเนินโครงการให้
เปน็ไปตามแผนการด าเนิน
โครงการ และบรรลุ
เปา้หมายตามระยะเวลาที่
ก าหนดไว้

2. ความเสี่ยงด้านการ
ด าเนินงาน/ปฏิบัติการ 
(Operational Risk)

▪ การติดตามผลการด าเนินงานระหว่างการด าเนิน
โครงการฯ ผ่านระบบบริหารโครงการ (ตรวจสอบ
ข้อมูล แจ้งข้อค้นพบให้น าไปปรับแก้ไข/เพ่ิมเติม ให้
ครบถ้วนสมบูรณ์ และรายงานต่อคณะท างานฯ เพ่ือ
รับฟงัข้อเสนอแนะน าไปปรับปรุงการด าเนินงานฯ 
และลงพ้ืนที่แก้ไขปญัหาแบบเร่งด่วน

▪ งบประมาณที่ ไ ด้รับการ
จัดสรร ไม่สอดคล้องกับ
แ ผนก า ร ด า เ นิ น ง า น /
เปา้หมายที่ก าหนดไว้

3. ความเสี่ยงด้านการบริหาร
จัดการงบประมาณ (Financial 
Risk)

▪ ปรับกระบวนการท างานให้สอดคล้องกับงบประมาณที่
ไ ด้รับ โดยไม่กระทบตัวช้ีวัดและเป้าหมายของ
โครงการ



298 ผลิตภัณฑ์

10. การประเมินผลสัมฤทธิ์ตามหลัก Good Governance

1.     จ านวนผลิตภัณฑ์ OTOP ที่ได้รับการยกระดับด้วย
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม ไม่น้อยกว่า 250 
ผลิตภัณฑ์

109 ผลิตภัณฑ์
(ข้อมูล ณ 28 กุมภาพันธ์ 2566)

เป้าหมายตัวช้ีวัด ผลผลิตที่เกิดขึ้น 2565 ผลผลิตที่เกิดขึ้น 2566

ด าเนินการเป็นไปตามแผนฯ
(1 ตุลาคม 64 - 30 กันยายน 65)

ระยะเวลาด าเนินงาน 1 ตุลาคม 65 - 30 กันยายน 66

206 ราย2.    จ านวนผู้ประกอบการ OTOP ที่ได้รับการพัฒนาขีด
ความสามารถด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม 
ไม่น้อยกว่า 180 ราย

68 ราย
(ข้อมูล ณ 28 กุมภาพันธ์ 2566)

46,000,000 บาทงบประมาณที่ได้รับการจัดสรร 45,500,000 บาท

10.1 ประสิทธิภาพ 

1.     ร้อยละของผลิตภัณฑ์ OTOP ที่ด าเนินการบรรลุตามแผนการ
ยกระดับด้วย วทน. (ไม่น้อยกว่า ร้อยละ 75)

เป้าหมายตัวช้ีวัด ผลผลิตที่เกิดขึ้น 2565

อยู่ระหว่างการด าเนินงาน2.    ผู้ประกอบการที่ได้รับการยกระดับด้วย วทน. (ปงีบประมาณ 
พ.ศ. 2565) มีรายได้เพ่ิมขึ้น (ไม่น้อยกว่า ร้อยละ 10)

อยู่ระหว่างการด าเนินงาน

10.2 ประสิทธิผล



10.2 ประสิทธิผล

ผลกระทบจากการปฏิบติัภารกิจทีม่ต่ีอเทคโนโลย ีเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 

➢ การน าองค์ความรู้/เทคโนโลยีที่ได้รับไปต่อยอดในการพัฒนาธุรกิจในรูปแบบต่างๆ ได้หรือเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ และยัง
สามารถแสดงแนวคิดที่เกิดจากการเรียนรู้ที่เปน็ประโยชน์ต่อการพัฒนาและยกระดับฯ ได้

➢ การให้ความส าคัญของการผลิตผลิตภัณฑ์ให้ได้คุณภาพ มีมาตรฐาน เพ่ือประโยชน์ในการขยายช่องทางการตลาดและ
กลุ่มลูกค้าที่หลากหลายมากขึ้น

➢ เกิดความเข้าใจเรื่องการคิดต้นทุน ก าลังการผลิต การวิเคราะห์ตลาด ซึ่งที่ผ่านมาจะไม่ได้ให้ความส าคัญในเรื่องนี้ ท าให้
การประกอบกิจการ ไม่มีก าไรและไม่มีแรงกระตุ้นให้เกิดการพัฒนา

การบริหารจัดการภายหลังจากโครงการสิ้นสุด (ความย่ังยืนของโครงการ)

➢ การให้ค าปรึกษาผู้ประกอบการ OTOP เป็นระยะ ภายหลังเสร็จสิ้นโครงการ ของเครือข่ายที่ปรึกษาจาก
สถาบันการศึกษาและหน่วยงานเครือข่าย อว. ระดับพ้ืนที่ทั่วประเทศ

10. การประเมินผลสัมฤทธิ์ตามหลัก Good Governance(ต่อ)



10.3 ความโปร่งใส
การก าหนดกระบวนการท างานที่โปร่งใสและสามารถตรวจสอบได้ 

➢ ก าหนดช่องทางในการสื่อสารให้มีความหลากหลาย เพ่ืออ านวยความสะดวกในการ
สอบถามข้อมูลและรับข้อมูลจากผู้เกี่ยวข้อง

➢ ก าหนดหลักเกณฑ์และแนวทางการด าเนินงานที่เป็นลายลักษณ์อักษร เสนอผู้บริหารให้
ความเห็นชอบ และประกาศให้รับทราบโดยทั่วกัน ผ่านหน่วยงานของ อว. ในพ้ืนที่ และ
ผ่านช่องทางออนไลน์ของหน่วยงาน

➢ ก าหนดให้มีคณะท างานฯ ทั้งที่เป็นบุคลากรของ สป.อว . และบุคคลภายนอก ร่วม
พิจารณาแนวทางการด าเนินงานฯ (ก่อนน าเสนอผู้บริหารให้ความเห็นชอบและสื่อสารให้
ผู้เกี่ยวข้องรับทราบและถือปฏิบัติให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน) และพิจารณาข้อเสนอ
โครงการฯ ตามหลักเกณฑ์ที่ก าหนดไว้ 

➢ ก าหนดให้หน่วยงานภาคีที่ 3 (ไม่มีส่วนได้ส่วนเสีย) เป็นหน่วยประเมินผลการด าเนินงาน
โครงการฯ

10. การประเมินผลสัมฤทธิ์ตามหลัก Good Governance(ต่อ)



10.4 การมีส่วนร่วม และ 10.5 ความคุ้มค่า 

การมีส่วนร่วม 
➢ จัดกิจกรรมสร้างความรู้ ความเข้าใจ ในการพัฒนาและยกระดับ OTOP ด้วย วทน. เพ่ือช้ีแจงโครงการและสร้างความ

ตระหนัก ความรู้ และความเข้าใจในการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน /โอทอป ให้กับสถาบันการศึกษาที่เป็น
เครือข่ายและผู้ประกอบการ

➢ จัดกิจกรรมน าเสนอแนวคิดในการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน (Pitching) เพ่ือรับประเด็นปัญหา/ความ
ต้องการ พร้อมให้ค าปรึกษา / ข้อแนะน า ส าหรับเป็นแนวทางให้กับสถาบันการศึกษาที่เป็นเครือข่ายและผู้ประกอบการที่
เข้าร่วมโครงการฯ 

➢ จัดประชุมเครือข่ายที่ปรึกษาโครงการฯ ประจ าป ีเพ่ือช้ีแจงแนวทางการด าเนินงานและเปิดโอกาสให้เครือข่ายร่วมแสดง
ความคิดเห็น/ข้อเสนอแนะ

ความคุ้มค่า 

➢ ทบทวนและปรับปรุงข้อก าหนดฯ ของโครงการฯ เปน็ประจ าทุกป ีเพ่ือใช้เปน็แนวทางในการด าเนินงานร่วมกัน
➢ ติดตามความก้าวหน้าและผลการด าเนินงานฯ ทั้งระหว่างและหลังการด าเนินโครงการฯ ผ่านระบบบริหารโครงการ

ออนไลน์ (OPMS)
➢ ประเมินผลโครงการฯ (ในปทีี่ผ่านมา) ทั้งในมิติประสิทธิภาพ ประสิทธิผล และคุณภาพการให้บริการ โดยหน่วยงานภาคีที่ 

3 (ไม่มีส่วนได้ส่วนเสีย) เพ่ือประเมินผลการด าเนินงานฯ ทั้งในส่วนของผู้ประกอบการที่รับบรกิาร ที่ปรึกษาโครงการ 
และภาพรวมของหน่วยงาน

10. การประเมินผลสัมฤทธิ์ตามหลัก Good Governance(ต่อ)



ภาพกิจกรรมโครงการไตรมาส 1-2
กิจกรรมโอทอปสัญจร กิจกรรมน าเสนอแนวคิดพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

(Pitching)

กิจกรรมขยายผลทางการตลาด



: ตามแนวทางคูปองวิทย์เพ่ือโอทอป :
โดย กองส่งเสริมและประสานเพ่ือประโยชนท์างวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 

ส านักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 

ขอขอบพระคุณ

โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน 
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