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 รายงานฉบับสมบูรณ์ฉบับนี้จัดทำขึ้นเพื่อสรุปผลการดำเนินงานโครงการ “รักษ์ปุยคำ 
รักผืนป่า สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ด้วยวัสดุธรรมชาติ (ปีที ่ 3)” ภายใต้กิจกรรมส่งเสริมการนำ
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิตและเศรษฐกิจชุมชน ประจำปี
งบประมาณ พ.ศ. 2569 แพลตฟอร์มเพิ ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community 
Enterprise: BCE) โดยมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา เชียงราย ร่วมกับวิสาหกิจชุมชน
มาลีญา คราฟท์ แอนด์ ดีไซน์ เพื่อยกระดับศักยภาพผู้ประกอบการและส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนให้
เติบโตอย่างยั่งยืน 
 การดำเนินโครงการในปีที ่ 3 มุ่งเน้นการต่อยอดองค์ความรู้และผลสำเร็จจากการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าพิมพ์ลายจากวัสดุธรรมชาติ (Eco Print) โดยส่งเสริมการท่องเที ่ยวเชิง
ประสบการณ์และการท่องเที่ยวเชิงศิลปะผ่านการสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ การพัฒนาศูนย์การ
เรียนรู้เคลื่อนที่ต้นแบบที่เชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ ตลอดจนการพัฒนา
โมเดลธุรกิจตลอดห่วงโซ่คุณค่าด้วยแนวคิดเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) เพ่ือสร้างมูลค่าเพิ่ม
ทางเศรษฐกิจ เสริมสร้างความเข้มแข็งของธุรกิจชุมชน และส่งเสริมการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ
อย่างยั่งยืน 
 คณะผู้ดำเนินโครงการหวังเป็นอย่างยิ่งว่า รายงานฉบับนี้จะเป็นประโยชน์ต่อหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้อง ผู้ประกอบการชุมชน และผู้สนใจในการนำองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและ
นวัตกรรมไปประยุกต์ใช้ในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก ขอขอบคุณหน่วยงานสนับสนุน คณะ
ผู้บริหาร ผู้เชี่ยวชาญ วิทยากร ภาคีเครือข่าย และสมาชิกวิสาหกิจชุมชนมาลีญา คราฟท์ แอนด์ 
ดีไซน์ ที ่ให้ความร่วมมือในการดำเนินโครงการจนบรรลุเป้าหมาย อันเป็นส่วนสำคัญในการ
ขับเคล่ือนเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมของชุมชนอย่างยั่งยืน 
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 รายงานฉบับสมบูรณ์โครงการ “รักษ์ปุยคำ รักผืนป่า สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ด้วยวัสดุธรรมชาติ (ปีที่ 
3)” ภายใต้กิจกรรมส่งเสริมการนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิตและ
เศรษฐกิจชุมชน ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 แพลตฟอร์มเพิ ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน ( Building 
Community Enterprise: BCE) สำเร็จลุล่วงได้ด้วยดีจากการสนับสนุนและความร่วมมือของหน่วยงานและ
บุคคลที่เกี่ยวข้อง คณะผู้ดำเนินโครงการขอขอบพระคุณหน่วยงานที่ให้การสนับสนุนงบประมาณ ตลอดจน
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา เชียงราย ที่ให้การสนับสนุนด้านบุคลากร องค์ความรู้ และการ
ดำเนินงานอย่างต่อเนื่อง 
 คณะผู้ดำเนินโครงการขอขอบพระคุณคณะผู้บริหาร คณาจารย์ ผู้เชี่ยวชาญ วิทยากร และภาคี
เครือข่ายทุกภาคส่วน ที่ร่วมถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี นวัตกรรม และการบริหารจัดการ
ธุรกิจชุมชน โดยเฉพาะการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์และศิลปะ การพัฒนาศูนย์การเรียนรู้
เคลื่อนที่ต้นแบบ และการพัฒนาโมเดลธุรกิจตามแนวคิดเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) รวมถึงขอขอบคุณ
วิสาหกิจชุมชนมาลีญา คราฟท์ แอนด์ ดีไซน์ ตำบลป่าอ้อดอนชัย อำเภอเมืองเชียงราย จังหวัดเชียงราย ที่ให้
ความร่วมมือและมีส่วนร่วมในทุกข้ันตอนของการดำเนินโครงการ 
 ท้ายที่สุด คณะผู้ดำเนินโครงการขอขอบคุณผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทุกท่านที่ให้คำปรึกษา ข้อเสนอแนะ 
และการสนับสนุนจนการดำเนินโครงการบรรลุตามวัตถุประสงค์ที่กำหนดไว้ ความร่วมมือดังกล่าวมีส่วนสำคัญ
ในการพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการชุมชน สร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ ส่งเสริมการ
อนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นและสิ่งแวดล้อม ตลอดจนวางรากฐานการพัฒนาธุรกิจชุมชนให้มีความเข้มแข็ง 
สามารถสร้างรายได้และพ่ึงพาตนเองได้อย่างยั่งยืน 
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 โครงการ “รักษ์ปุยคำ รักผืนป่า สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ด้วยวัสดุธรรมชาติ (ปีที่ 3)” ภายใต้กิจกรรม

ส่งเสริมการนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิตและเศรษฐกิจชุมชน ประจำปี

งบประมาณ พ.ศ. 2569 แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community Enterprise: BCE) 

ดำเนินการโดยมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา เชียงราย ร่วมกับวิสาหกิจชุมชนมาลีญา คราฟท์ แอนด์ 

ดีไซน์ ตำบลป่าอ้อดอนชัย อำเภอเมืองเชียงราย จังหวัดเชียงราย ด้วยงบประมาณ 206,800 บาท มี

วัตถุประสงค์เพื่อยกระดับศักยภาพผู้ประกอบการชุมชน โดยต่อยอดองค์ความรู้ด้านการผลิตผ้าพิมพ์ลายจาก

วัสดุธรรมชาติ (Eco Print) สู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ การพัฒนาศูนย์การเรียนรู้ และการสร้างโมเดลธุรกิจ

ตามแนวคิดการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) 

 การดำเนินโครงการประกอบด้วย 3 กิจกรรมหลัก ได้แก่ (1) การสร้างสื ่อเพื ่อส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและศิลปะ โดยถ่ายทอดทักษะการใช้ปัญญาประดิษฐ์ (AI) แก่สมาชิก 30 คน เกิดสื่อ

ประชาสัมพันธ์ 2 ชิ้นงาน และเส้นทางท่องเที่ยวชุมชน 1 เส้นทาง (2) การพัฒนาศูนย์การเรียนรู้เคลื่อนที่

ต้นแบบ ผ่านการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการผลิตผ้า Eco Print และขยายผลสู่ชุมชนเครือข่าย 3 กลุ่ม และ 

(3) การพัฒนาโมเดลธุรกิจตลอดห่วงโซ่คุณค่าตามแนวคิด SDGs โดยมีสมาชิกเข้าร่วม 32 คน เกิดแนวทางการ

สร้างรายได้จากผลิตภัณฑ์และบริการท่องเที่ยว ผลการประเมินความพึงพอใจทั้ง 3 กิจกรรม มีค่าเฉลี่ย 4.50, 

4.49 และ 4.48 ตามลำดับ อยู่ในระดับมากที่สุด สะท้อนถึงประสิทธิผลของการถ่ายทอดองค์ความรู้และการ

พัฒนาศักยภาพของชุมชน 

 ผลการดำเนินโครงการตลอดระยะเวลา 3 ปี (พ.ศ. 2567–2569) สามารถยกระดับผลิตภัณฑ์ให้

ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 2 ผลิตภัณฑ์ ถ่ายทอดเทคโนโลยีและองค์ความรู้รวม 11 เรื่อง และ

พัฒนาวิทยากรชุมชน 3 คน ก่อให้เกิดประโยชน์ทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม โดยมีเป้าหมายเพ่ิม

รายได้ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10 และประมาณการรายได้ที่อาจเพิ่มขึ้น 28,080–84,240 บาทต่อปี อีกทั้งช่วยลด

การใช้เชื้อเพลิงประมาณร้อยละ 50 และลดความสูญเสียในกระบวนการผลิตประมาณร้อยละ 30 โครงการจึง

เป็นต้นแบบการประยุกต์ใช้วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม ร่วมกับภูมิปัญญาท้องถิ่น เพื่อสร้าง

มูลค่าเพ่ิม เสริมสร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจฐานราก และวางรากฐานการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนสู่ธุรกิจเพ่ือ

สังคมอย่างยั่งยืน 
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ขั้นตอนการพัฒนา แนวทางเบ้ืองต้น 
ปีที่๑ มาตรฐาน เตรียมพร้อมสู่การขอรับรองมาตรฐาน การให้ความรู้ เทคโนโลยี เพื่อนำไปสู่การขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 

เช่น GMP อย. มผช.  
ปีที่ ๒ โมเดลธุรกิจ ขับเคลื่อนโมเดลธุรกิจ นำโมเดลธุรกิจมาใช้ในการขายสินค้าและบริการผ่านช่องทางออฟไลน์

และออนไลน์ 
ปีที่ ๓ ธุรกิจยั่งยืน พัฒนาธุรกิจสู่ธุรกิจเพื่อสังคม ส่งเสริมการดำเนินงานของธุรกิจเพื่อพัฒนาไปสู่การเป็นธุรกิจเพื่อสังคม 

 โครงการใหม่    โครงการต่อเนื่องปีที่ 2    โครงการต่อเนื่องปีที่ 3 
 

1. ชื่อหน่วยงาน  : มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลล้านนา เชียงราย      

2. ชื่อโครงการ  : รักษ์ปุยคำ รักผืนป่า สร้างสรรคผ์ลิตภณัฑด์้วยวัสดุธรรมชาติ      

ชื่อโครงการควรสั้น กระชับ บ่งบอก วทน. และ กลุ่มทีจ่ะดำเนินการเพื่อไปพัฒนาผู้ประกอบการ 

3. ห่วงโซ่คุณค่า (Value chain) : Textile                    
ระบุห่วงโซ่คุณค่าที่สอดคล้องกับภาค 

 

 

 

แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community Enterprise : BCE) จัดทำขึ้นเพื่อให้นักวิจัยนำความรู้ด้าน วทน. 
และการบริหารจัดการ การตลาด ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันและวางรากฐานทางเศรษฐกิจให้กับผู้ประกอบการชุมชน 
ทั้งนี้ แพลตฟอร์ม BCE มุ่งเน้นการพัฒนาสินค้า(Product) และบริการ(Service) ตลอดห่วงโซ่คุณค่า(ต้นทาง กลางทาง ปลายทาง) 
มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการด้วยการต่อยอดภูมิปัญญา นำไปสู่การพัฒนาคุณภาพและมาตรฐาน(Quality & Standard) มี
กระบวนการในการช่วยผู้ประกอบการในการจัดทำโมเดลธุรกิจ(Business model) และแผนธุรกิจ(Business plan) ที่ชัดเจนตอบโจทย์ทั้ง
ตลาดออฟไลน์และออนไลน์ ซึ่งจะนำไปสู่การเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับสินค้าและบริการของธุรกิจชุมชนและส่งเสริม
วิธีคิดและการดำเนินธุรกิจในรูปแบบของธุรกิจเพื่อชุมชน(Business for Community) หรือธุรกิจเพื่อสังคม(Social Enterprise) ได้
ในอนาคต 
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แพลตฟอรม์เพ่ิมศกัยภาพธรุกิจชมุชน 

          Building Community Enterprise : BCE 
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4. รายช่ือผู้รับผิดชอบโครงการและผู้ร่วมโครงการ 
รายชื่อผู้ร่วมโครงการ 
ระบุชื่อ นามสกุล ตำแหน่ง เบอร์โทร 
อีเมล ์

หน้าท่ีรับผิดชอบใน
โครงการ1 

องค์ความรู้/เทคโนโลยี/
นวัตกรรมที่รับผิดชอบใน
โครงการ 

ประสบการทำงานที่
เกี่ยวข้องกับโครงการ2 

ดร.เดือนเพ็ญ มะโนเรือง 
คณะบริหารธรุกิจและศิลปศาสตร ์
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคล
ล้านนาเชียงราย 

หัวหน้าโครงการ นำโมเดลธุรกจิมาใช้ในการ
ขายสินค้าและบริการผ่าน
ช่องทางออฟไลน์และ
ออนไลน ์

ความเชี่ยวชาญด้าน
เทคโนโลยีสารสนเทศทาง
การตลาด 

ดร.ทักษ์ หงส์ทอง 
เบอร์โทร. 0639594749 
 อีเมล์ h_thak@hotmail.com 
คณะวิศวกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลล้านนาเชียงราย 

ผู้ร่วมโครงการ - เป็นผู้ถ่ายทอดเทคโนโลยี
จัดการผลติผ้า Eco print  

- เป็นผู้ถ่ายทอดการนำ
นวัตกรรมการผลิตมาใช้ใน
เทคนิคถ่ายสดี้วยความร้อน 

ความเช่ียวชาญ ด้านระบบไฟฟ้า 
การพัฒนาระบบอัจฉริยะ 
- โครงการ BCE อ้อยคั้นน้ำตั้ง

ตัว  
- โครงการ BCE ผักคาวตอง  
- โครงการ 1 ตำบล 1 

มหาวิทยาลยั ตำบลป่าอ้อ
ดอนชัย อ.เมือง จ.เชียงราย 

- โครงการ Pre-talent Mobility    
ผศ.ดร.รตันาพร นรรัตน์   
โทร 0815305099   
คณะวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีการเกษตร มหาวิทยาลยั
เทคโนโลยีราชมงคลล้านนาเชียงราย 

ผู้ร่วมโครงการ ผู้ถ่ายทอดองค์ความรู้การนำ
เทคโนโลยีไมโครนาโนบับเบิ้ล
ใช้ในกระบวนการย้อมสผี้า 
และเทคนิคการถ่ายสีจาก
ใบไม้ลงบนผืนผ้า 

ความเชี่ยวชาญ ด้าน
เทคโนโลยีไมโครนาโนบับเบิ้ล 
 

ผศ. ดร. ชไมพร รตันเจริญชัย  
เบอร์โทร. 0810216656  
อีเมล์ chamai.rmutl@gmail.com 
คณะบริหารธรุกิจและศิลปศาสตร ์
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคล
ล้านนาเชียงราย 

ผู้ร่วมโครงการ - เป็นผู้ถ่ายทอดองค์องคค์วามรู้
การ การวางแผนการบริหาร
จัดการกลุม่วสิาหกจิชุมชน  

- เป็นผู้ถ่ายทอดการนำ BCG 
SDG มาประยุกต์ใช้ใน
วิสาหกจิชุมชน  

- ผู้ถ่ายทอดการบรกิารการเงิน 
การบริหารต้นทุน   

ความเช่ียวชาญ การบรหิาร
ต้นทุนเชิงกลยุทธ ์การบรหิาร
จัดการกลุม่วสิาหกจิชุมชน 
- โครงการ BCE อ้อยคั้นน้ำตั้ง

ตัว  
- โครงการ BCE ผักคาวตอง  
- โครงการ 1 ตำบล 1 

มหาวิทยาลยั ตำบลสันกลาง 
อ.พาน จ.เชียงราย 

ดร. พันทิพา ปัญสุวรรณ  
เบอร์โทร 0891915776  
อีเมล์ phanthipha@hotmail.com 
คณะบริหารธรุกิจและศิลปศาสตร ์
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคล
ล้านนาเชียงราย 

ผู้ร่วมโครงการ - เป็นผู้ถ่ายทอดการออกแบบ
โมเดลธุรกิจ (Business 
Model)  
- เป็นผู้ถ่ายทอดการกำหนด     
กลยุทธ์ทางการตลาด เป็นผู้
ถ่ายทอดการพัฒนาผลิตภัณฑ ์

ความเชี่ยวชาญ การสร้างแบ
รนด์ การกำหนดกลยุทธ์
การตลาด การสื่อสาร
การตลาด 
- โครงการ BCE ผักคาวตอง  
โครงการ 1 ตำบล 1 
มหาวิทยาลยั ตำบลดอยงาม 
อ.พาน จ.เชียงราย 



3 
 

รายชื่อผู้ร่วมโครงการ 
ระบุชื่อ นามสกุล ตำแหน่ง เบอร์โทร 
อีเมล ์

หน้าท่ีรับผิดชอบใน
โครงการ1 

องค์ความรู้/เทคโนโลยี/
นวัตกรรมที่รับผิดชอบใน
โครงการ 

ประสบการทำงานที่
เกี่ยวข้องกับโครงการ2 

ผศ.ดร. ก่ิงกาญจน์ ปวนสรุินทร์  
คณะบริหารธรุกิจและศิลปศาสตร ์
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคล
ล้านนาเชียงราย 

ผู้ร่วมโครงการ เป็นผู้ถ่ายทอดเทคโนโลยีและ
นำโมเดลธุรกจิมาใช้ในการ
ขายสินค้าและบริการผ่าน
ช่องทางออฟไลน์และ
ออนไลน ์

ความเชี่ยวชาญด้าน
เทคโนโลยีสารสนเทศทาง
การตลาด 

นางสาววณิชญา หลักหมั่น  
ครูประจำแผนกวิชาแฟช่ันและสิ่งทอ 
วิทยาลัยอาชีวศึกษาเชียงราย 

ผู้ร่วมโครงการ เป็นผู้ถ่ายทอด พัฒนา
ผลิตภณัฑ์ การออกแบบ
ผลิตภณัฑ์  

ความเชี่ยวชาญด้านการ
ออกแบบและสิ่งทอ 

คุณธัญพสิิษฐ์ แสนจันทร์  
ศิลปินจังหวัดเชียงราย 
เจ้าของสถาบัน Art Home  

ผู้ร่วมโครงการ เป็นผู้ถ่ายทอด งานศลิปะ 
การวาดลายเส้นบนผืนผ้า 
ออกแบบที่เป็นอัตลักษณ ์

จบการศึกษาศลิปมหาบณัฑติ 
สาขาศิลปะไทย คณะ
จิตรกรรมประตมิากรรมและ
ภาพพิมพ์ มหาวิทยาลัย
ศิลปากร  

นางสาวสุกัญญา มาล ี                
โทร. 0857151915 

ผู้ร่วมโครงการ ผู้ผลิต แปรรูป ผลิตภัณฑ์
ชุมชน ประเภทผา้  

ประธานวิสาหกิจชุมชน
มาลีญา Eco print 

1 หน้าที่ความรับผิดชอบ ได้แก่ หวัหน้าโครงการ ผู้ร่วมโครงการ ประธานกลุ่ม เจ้าหน้าที่รัฐ เจา้หน้าที่ทอ้งถิ่น อื่น ๆ 
2แนบประวัติแบบย่อ(การศึกษา ประสบการณ์ทำงาน งานวิจยัที่เกี่ยวข้อง) ในส่วนที่เกี่ยวข้องกับบทบาทหนา้ที่ในโครงการของผู้เข้าร่วมโครงการทุกคน 

5. ลักษณะโครงการ:  โปรดใส่เครื่องหมาย    ใน  ที่ต้องการและกรอกข้อมูลพร้อมหลักฐานตามที่ระบุ 

 5.1 เป็นโครงการที่กลุ่มเป้าหมายอยู่ในฐานข้อมูลแผนงานการให้บริการคำปรึกษาและข้อมูลเทคโนโลยี 
  (ปีท่ีให้คำปรึกษา 2566  ) 
 5.2 เป็นโครงการที่มีผู้ร่วมโครงการ ด้านผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด และแผนธุรกิจเข้ามาร่วมวางแผนธุรกิจชุมชน (ปรากฎในชื่อผู้เสนอ

โครงการและผู้ร่วมโครงการหรือแผนการดำเนินโครงการ) 
 5.3 เป็นโครงการต่อเนื่องที่เคยได้รับการสนับสนุนฯจากโครงการคลินิกฯหรือโครงการที่เคยดำเนินการ มาแล้วจากแหล่งทุน

อื่น (ปีท่ีดำเนินการ 2567  ) 
 แนบผลการดำเนินงานและผลสำเร็จที่ผ่านมาประกอบดว้ย 

  5.4  เป็นโครงการใหม่ (ไม่เคยดำเนินการหรือรับงบประมาณจากแหล่งใด) โดยเป็นโครงการที่............ 
 1) เป็นความต้องการของชุมชน (เกษตรกร แม่บ้านเป็นรายบุคคลหรือเป็นกลุ่ม หรือ วิสาหกิจชุมชน หรือ SMEs 

โดยได้แนบหลักฐานตามแบบสำรวจความต้องการ (แบบสำรวจข้อมูลความต้องการเทคโนโลยี) 
2) มาจากสมาชิกอาสาสมัครวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (โปรดระบุช่ือผู้นำ)  . โดยได ้ แนบหน ั งส ื อขอความ

ช่วยเหลือทางวิชาการ (แบบหนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการหรือเทคโนโลยี) 
 3) กลุ่มเป้าหมายมาจากสมาชิกของกองทุนหมู่บ้าน (โปรดระบุช่ือผู้นำ)  . โดยได ้ แนบหน ั งส ื อขอความ

ช่วยเหลือทางวิชาการ (แบบหนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการหรือเทคโนโลยี) 
 4) เป็นข้อเสนอความต้องการของ  จังหวัด /ท้องถิ่น (ผ่านหน่วยปฏิบัติการเครือข่าย อว. ระดับภาค) 
  5.5 เป็นผลงานวิจัยและพัฒนาท่ีมีพร้อมในการนำมาดำเนินการจริงตามแผนธุรกิจชุมชน  

โปรดระบุแหล่งทุน     ปีท่ีได้รับทุน    
หมายเลขโทรศัพท์แหล่งทุน   โดย  ไม่เคยดำเนินการ 

         เคยดำเนินการ ให้ระบไุว้ในข้อ 5.3 
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6. หลักการและเหตุผล  : 
 ผู้เสนอโครงการต้องนำเสนอข้อมูลสำคัญ 2 ส่วน คือ (1) ข้อมูลพื้นฐานของผู้ประกอบการ และ (2 )ข้อมูลการวิเคราะห์ศักยภาพและความพร้อม
ของผู ้ประกอบการ โดยใช้เครื ่องมือต่าง ๆในการวิเคราะห์ เช่น SWOT, fishbone, Dream it Do it (DIDI), Problem situation, Problem research 
planning, Empathise form, Crazy’s 8, Icsberg model, Theory of Change, Stakeholder Analysis, Impact Value Chain, Value Proposition, 
Gantt Chart เป็นต้น อ่านเพิ่มเติมในบทที่ 6-7) 

วิสาหกิจชุมชน มาลีญา คราฟท์ แอนด์ ดีไซน์  มีจุดเริ ่มต้นจากโครงการหนึ่งมหาวิทยาลัยหนึ่งตำบล (U2T)          
ซึ่งเป็นโครงการเกี่ยวกับการยกระดับเศรษฐกิจของชุมชน โดยมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา ซึ่งมีพื้นที่ในการ
ดำเนินงานในตำบลป่าอ้อดอนชัย โดยได้ดำเนินการยกระดับเศรษฐกิจชุมชน เมื่อปี พ.ศ. 2564-2565 ด้วยกิจกรรมพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน และเมื่อโครงการเสร็จสิ้นลง ผู้รับจ้างจากโครงการฯ ได้องค์ความรู้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนได้มีการ
รวมกลุ่มคนที่ว่างงานที่ได้รับผลกระทบจากโรคโควิด 19 จึงได้มีแนวคิดต่อยอดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ได้รับจากการถ่ายทอด
องค์ความรู้จากโครงการ U2T เพื่อให้สร้างงานสร้างรายได้ขึ้นกับคนในชุมชนอย่างยั่งยืน จึงได้ทำการจดทะเบียนวิสาหกิจ
ชุมชนขึ้น เมื่อวันที่  8 พฤศจิกายน 2565 รหัสทะเบียน 6-57-01-16/1-0102 ผู้ก่อตั้ง 3 ท่าน คือ คุณสุกัญญา มาลี ผู้นำ
ชุมชนท้องถิ่น คุณธรรมนพ แก้วเลื่อมใส ศิลปินอิสระ คุณวุฒิพงศ์ กิติวรรณ อดีตครีเอทีฟบริษัทโฆษณา และมีสมาชิกกลุ่ม 
30 คน โดยมีผลิตภัณฑ์ผ้า Eco Print เป็นผลิตภัณฑ์หลักซึ ่งวิสาหกิจชุมชน ได้พัฒนาขึ้นจากแนวคิดการนำวัสดุจาก
ธรรมชาติมาใช้ให้เป็นประโยชน์ เพ่ือแก้ปัญหาและพัฒนาจิตสำนึกด้านสิ่งแวดล้อมให้กับคนในชุมชน  

ผู้ประกอบการจึงมีความต้องการในการพัฒนาทักษะบุคลากรในกลุ่มให้มีองค์ความรู้การผลิตและแปรรูปผ้า Eco 
Print และพัฒนาผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ให้ได้การรับรองมาตรฐาน ซึ่งการดำเนินงานในปีที่ 1 (2567) คณะผู้วิจัยถ่ายทอดองค์
ความรู้ผ่านกระบวนการอบรมโดยการถ่ายทอดเทคโนโลยีการย้อมสีธรรมชาติ ใช้นาโนไมโคบับเบิ้ล เพื่อสร้างมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ และถ่ายทอดองค์ความรู้ผ่านกระบวนการอบรม การนำเทคโนโลยีและนวัตกรรมการผลิต โดยเทคนิคการนึ่ง 
เทคนิคการทุบ เทคนิคการห่มสี เพื่อให้เกิดการสม่ำเสมอและการถ่ายสีจากใบไม้ลงบนพื้นผ้าได้มาตรฐานและสวยงาม
สามารถต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงได้ นอกจากนี้ปัญหาอุปสรรคอีกประหนึ่งคือผลิตภัณฑ์ที่ผลิตและมีการแปรรูปยัง
ไม่ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน จึงทำให้ผลิตภัณฑ์ยังมีข้อจำกัดในการทำการตลาด ในปี 1 คณะผู้วิจัยได้
ดำเนินการถ่ายทอดองค์ความรู้เพื่อการพัฒนาผู้ประกอบการ เพื่อเตรียมพร้อมในการขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
และในการดำเนินในปีที่ 2 (พ.ศ. 2568) ผู้ประกอบการมีความต้องการในการต่อยอดพัฒนาแปรรูปผลิตภัณฑ์ใหม่เพื่อเป็น
สินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว และต้องการสร้างความเป็นเอกลักษณ์ เนื่องจากการผลิตผ้า Eco Print เป็นที่นิยมและมีหลากหลาย 
ดังนั้นกลุ่มวิสาหกิจชุมชนมาลีญา จึงมีความต้องการที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จากการผลิตผ้า Eco Print เพื่อยกระดับและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีมูลค่าเพ่ิมสูงขึ้น สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้ากลุ่มใหม่ อีกทั้งสอดรับกับนโยบายของรัฐที่
มีนโยบายสนับสนุนการสร้างพลังสร้างสรรค์ หรือ Soft Power ของประเทศ เพื่อยกระดับและพัฒนาความสามารถด้าน
ความรู้ ความสามารถ และความคิดสร้างสรรค์ของคนไทย ให้สร้างมูลค่าและสร้างรายได้ รวมทั้งการอนุรักษ์ ฟื้นฟู และ
พัฒนาต่อยอดศิลปะ วัฒนธรรม และส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น เพื่อนำมาต่อยอดในการสร้างมูลค่าเพิ่ม นอกจากนี้ รัฐบาล
จะสร้างงาน สร้างรายได้ผ่านการส่งเสริม 1 ครอบครัว 1 ทักษะ Soft Power อีกทั้งจังหวัดเชียงรายเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้าน
การออกแบบ (City of Design) ดังนั้นกิจกรรมในปีที่ 2 จึงจะเป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยการประยุกต์ผลิตภัณฑ์ Eco 
Print ร่วมกับศิลปิน เพ่ือให้เกิดงานออกแบบที่สร้างสรรค์และประยุกต์ด้วยการปักอย่างมีศิลปะ การสร้างแบรนด์ การพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ เป็นสินค้า เชิงสร้างสรรค์และเป็นสินค้าเพื่อการท่องเที่ยว  ซึ่งเป็นกิจกรรมกลางน้ำ และการพัฒนาโมเดลธุรกิจ
สำหรับผลิตภัณฑ์ใหม่ สร้างแบรนด์ การกำหนดกลยุทธ์การตลาด การกระจายกลุ่มลูกค้าที่หลากหลายมากขึ้น การพัฒนา
ช่องทางการตลาด และการทดสอบตลาดด้วยแนวคิดการตลาดดิจิตอล และช่องทางการจัดจำหน่าย ซึ่งเป็นกิจกรรมปลายน้ำ 
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โดยผลจากการพัฒนาจะสามารถสร้างงาน สร้างรายได้ การกระจายรายได้ที่เป็นธรรมและคุณภาพชีวิตที่ดีให้กับสมาชิกและ
คนในช ุมชน ท ี ่ เช ื ่ อมโยงก ับศ ูนย ์การเร ี ยนรู้   โดยม ีภาพรวมของการดำเน ินงานป ีแรกตามร ูปต ่ อไปนี้      

 
 

ภาพรวมของการดำเนินงานปีที่ 2 ตามรูปต่อไปนี้         
 

TARGET                              INSIGHT             VISION 
กลุ่มเป้าหมาย                          โอกาส/ช่องว่าง                       ภาพความสำเร็จที่เราอยากเห็น 
 
วิสาหกิจชุมชน   
มาลีญา คราฟท์  
แอนด์ ดีไซน์        
 

    AREA พ้ืนที่ทำงาน 
 
 

     
   

                                                                                          สิ่งท่ีต้องทำ      
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

นโยบายของรัฐมีนโยบายสนับสนุนการสร้างพลัง
สร้างสรรค์ หรือ Soft Power ของประเทศ 
จังหวัดเชียงรายได้รับ อีกทั้งจังหวัดเชียงราย เป็น
เมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบ (City of Design) 
รัฐบาลจะสร้างงาน สร้างรายได้ผ่านการส่งเสริม 1 
ครอบครัว 1 ทักษะ Soft Power 

วิสาหกิจชุมชน
มาลีญา คราฟท์ 

แอนด์ดีไซน์ 

สินค้าได้รับการยกระดับให้เป็นสินค้าสรา้งสรรค์
ที่มีมูลค่าสูง มีความเป็นอัตลักษณ์ของกลุ่ม  

บ้านร่องขุ่น ตำบลป่าอ้อดอนชัย อ.เมือง จ.เชียงราย 
 

- เกิดปัญหาผลติภัณฑ์ที่มเีหมอืนกันใน
ท้องตลาด ต้องมีการทำอัตลกัษณ์  

- มีความตอ้งการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มี
มูลค่าที่สูงขึน้ สามารถตอบสนองกับ
ลูกค้าหลายกลุ่ม  

- ขาดองค์ความรู้ด้านการตลาดและการ
บริหารจัดการ 

 

- เกิดผลิตภัณฑ์ใหม ่เป็นผลิตภัณฑ์ eco print 
สร้างสรรค์  

- เกิดโมเดลธุรกิจ กลยุทธ์การตลาด ทราบถึงตลาด
ที่แท้จริง 

- ผลิตภัณฑ์ตรงกับความตอ้งการของผู้บริโภค 

- เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ที่เชื่อมโยง
ศูนย์การเรียนรู้ 

- กลุ่มวิสาหกิจชมุชนมีรายได้เพิ่มสงูขึ้น 
สามารถสร้างงาน สร้างรายได้ให้กับชุมชน    

-ถ่ายทอดองค์ความรู้การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็น
ผลิตภัณฑ์ eco print สร้างสรรค์ ร่วมสมัย โดย
ศิลปิน ร่วมกับชุมชนช่างปัก เพื่อให้เกิดอัต
ลักษณ์ของชุมชน 
-ถ่ายทอดองค์ความรู้ การพัฒนาโมเดลธุรกิจ
สำหรับผลิตภัณฑ์ใหม่ การกำหนดกลยุทธ์
การตลาด การกระจายกลุ่มลูกค้าที่หลากหลาย
มากข้ึน การพัฒนาช่องทางการตลาด และการ
ทดสอบตลาดด้วยแนวคิดการตลาดดิจิตอล 
-ถ่ายทอดองค์ความรู้ การวางแผนพัฒนาเส้นทาง
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  ที่เชื่อมโยงกับศูนย์การ
เรียนรู้   
 

GOALS 
เป้าหมายท่ีต้องการทำให้สำเร็จ 

PROBLEM SITUATION  
สถานการณป์ัญหา 
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ข้อมูลวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมที่นำไปใช้แก้ปัญหา ในปีท่ี 1 (พ.ศ. 2567) 
ประเด็นปัญหา แนวทางแก้ไขปัญหาด้วย วทน. / การบริหารจัดการ 

สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ขาดองค์ความรู้ 
เทคนิค การโอนถ่ายสีจากใบไม้ลงบนผืนผ้า 
เทคนิคการย้อมสีธรรมชาติ และการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐานชุมชน  

พัฒนากระบวนการผลิตโดยการถ่ายทอดองค์ความรู้ผ่านกระบวนการอบรม 
โดยการถ่ายทอดเทคโนโลยีการย้อมสีธรรมชาติ ใช้นาโนไมโคบับ เบิ้ล เพื่อ
สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ 

สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ขาดองค์ความรู้ 
การใช้สีย้อมธรรมชาติ  

พัฒนากระบวนการผลิตโดยการถ่ายทอดองค์ความรู้ผ่านกระบวนการอบรม 
การนำเทคโนโลยีและนวัตกรรมการผลิต โดยเทคนิคการนึ่ง เทคนิคการทุบ 
เทคนิคการห่มสี เพื่อให้เกิดการสม่ำเสมอและการถ่ายสีจากใบไม้ลงบนพื้นผ้า
ได้มาตรฐานและสวยงามสามารถต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงได้ 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนยังไม่มีมาตรฐานการ
รับรองผลิตภัณฑ์ใดๆ   

ถ่ายทอดองค์ความรู้การขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน  

 
กรณีโครงการต่อเนื่อง 

นำเสนอผลการดำเนินงานท่ีเกิดขึ้นในแต่ละปีที่ได้รับงบประมาณ 2567 
แผนการดำเนินงาน ผลการดำเนินงาน ผลที่ได้รับ 

กิจกรรมที่ 1 พัฒนากระบวนการผลิตโดย
การถ่ายทอดองค์ความรู้ผ่านกระบวนการ
อบรม โดยการถ่ายทอดเทคโนโลยีการย้อม
สีธรรมชาติ ใช้ นาโนไมโคบับเบิ้ล เพื่อสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ 

ได้พัฒนากระบวนการผลิตโดยการถ่ายทอดองค์ความรู้ผ่านกระบวน การ
อบรม โดยการถ่ายทอดเทคโนโลยี ได้นำสีธรรมชาติเข้ามาใช้ทดแทนการ
ย้อมสีเคมี สอนกระบวนการการย้อมสี และหมักสี การผสมสีที่ได้จาก
ใบไม้ สีธรรมชาติ เรียนรู้วิธีการนำเทคโนโลยีนาโนบับเบิ้ลเข้ามาใช้  โดย
เทคโนโลยีนาโนไมโคบับเบิ้ล (ฺNano- bubble) เป็นเทคโนโลยีฟองอาศที่
มีอนุภาคขนาดเล็กมากระดับนาโนเมตรโดยฟองอากาศระดับนาโน 
(Nanobubble) มีเส้นผ่าศูนย์ กลางน้อยกว่า 200 นาโนเมตร มีขนาด
เล็กมากไม่สามารถมองเห็นได้ด้วยตาเปล่าและคงอยู่ในน้ำได้นานกว่าฟอง 
อากาศทั่วไปเป็นเวลานานหลายเท่า เนื่องจากนาโนบับเบิ้ลมีพื้นผิวของ
อากาศจำนวนมาก ไม่รวมตัวกันเป็นฟองขนาดใหญ่ ทำให้สามารถละลาย
หรือแทรกตัวในตัวกลางที่เป็นของเหลว เช่น น้ำ ได้มากว่าสภาวะปกติ
หลายเท่าตัว เข้าไปในน้ำก่อน นำมาใช้เพื ่อให้สีติดทนนานขึ ้น เดิม
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มก่อนจะนำเทคโนโลยีนาโนบับเบิ้ลมาใช้ เมื่อย้อมผ้ า
เสร็จ สีจะซีดเร็ว ช่วงระยะเวลา 1 เดือน สีเปลี่ยน เมื่อมีการนำเทคโนโลยี
มาประยุกต์ใช้ พบว่า สีติดทานนานขึ้น ระยะเวลามากกว่า 1 เดือนสีผ้า
ปกติไม่มีซีดหรือจางลง ซ่ึงนับได้ว่าเป็นการสร้างมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ผ้า
ผืน ผู้ประกอบการมีความมั่นใจในการส่งมอบผลิตภัณฑ์ให้กับลูกค้า  

- จำนวนผู้ได้รับการถ่ายทอด
ความรู ้/เทคโนโลยี จำนวน 
30 คน 

- จำนวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด
จำนวน 5 เร่ือง 

- จำนวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการ
รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน 2 ผลิตภัณฑ์  

  

กิจกรรมที่ 2 พัฒนากระบวนการผลิตโดย
การถ่ายทอดองค์ความรู้ผ่านกระบวนการ
อบรม การนำเทคโนโลยีและนวัตกรรมการ
ผลิต โดยเทคนิคการนึ ่ง เทคนิคการทุบ 
เทคนิคการห่มสี เพื่อให้เกิดการสม่ำเสมอ
และการถ่ายสีจากใบไม้ลงบนพื ้นผ้าได้
มาตรฐานและสวยงามสามารถต่อยอดเป็น
ผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงได้ 

พัฒนากระบวนการผลิตโดยการถ่ายทอดองค์ความรู้ผ่านกระบวนการ
อบรม การนำเทคโนโลยีและนวัตกรรมการผลิต โดยเทคนิคการนึ่ง ใช้
เครื ่องนึ ่งแรงดัน ทดสอบเวลาการนึ ่งและประสิทธิภาพ ทำให้ลด
กระบวนการและลดเวลาการผลิตได้ 1-2 ชั่วโมงต่อรอบการผลิต เทคนิค
การทุบ การนำผ้าทุบแช่น้ำโดยเครื่องนาโนบับเบิ้ล เพื่อให้สีติดทนนาน
ขึ้น และใช้เทคนิคการวางลายเพื่อให้มีความเป็นเอกลักษณ์ สวยงาม  
ถ่ายทอดเทคนิคการห่มสี การถ่ายสีจากผ้าย้อมลงบนผ้าอีกผืน เทคนิค
การม้วน ห่ม หรือการอุ๊ก เพื่อให้ใบไม้ที่วางลายอยู่บนเนื้อผ้ามีความ
สวยงามไม่ขยับ ทำให้เกิดลายใหม่ ๆ ขึ้น และเกิดการสม่ำเสมอและการ
ถ่ายสีจากใบไม้ลงบนพื้นผ้าได้มาตรฐานและสวยงามสามารถต่อยอดเป็น
ผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงได้  
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แผนการดำเนินงาน ผลการดำเนินงาน ผลที่ได้รับ 
กิจกรรมที่ 3 การพัฒนาผู้ประกอบการ เพื่อ
เตรียมพร้อมในการขอรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

การพัฒนาผู้ประกอบการ เพื่อเตรียมพร้อมในการขอรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้เชิญวิทยากรที่มีความรู้ แนะนำ วางแผนการขอรับ
รองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน สอนให้กลุ่มผู้ประกอบการ ทำการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้ตรงตามข้อกำหนดของมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน สอนเป็น
ขั ้นเป็นตอน ตั้งแต่การตัด เย็บความสม่ำเสมอของฝีเข็ม และความ
สม่ำเสมอของสีผ้าที่ทำการย้อมกลุ่มได้ทำการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้า
พิมพ์ลาย ประดิษฐ์ผ้าพิมพ์ลายให้เป็นพวงกุญแจ ต้องมีความประณีต 
สวยงาม ใช้สีจากธรรมชาติ และผ้าพิมพ์ลายจากพื้น เป็นผ้าพันคอ มีการ
วางลวดลายที่สวยงามและใช้สีธรรมชาติ มีความสม่ำเสมอของลาย สี
คมชัด ได้คำแนะนำจากวิทยากรและทีมงานได้สอนการทำเอกสาร              
ทำใบคำขอ รายละเอียดของการทำผลิตภัณฑ์เพื่อขอยื่นจดมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ และได้ทำการยื่นขอมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นที่เรียบร้อย 
ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ 

 

ปี 2567 ได้ดำเนินการถ่ายทอดเทคโนโลยีให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ดังกิจกรรมต่อไปนี้ 
กิจกรรมที่ 1 “พัฒนากระบวนการผลิตโดยการถ่ายทอดองค์ความรู้ผ่านกระบวนการอบรม โดยการถ่ายทอดเทคโนโลยีการ
ย้อมสีธรรมชาติ ใช้นาโนไมโคบับเบิ้ล เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์” จัดกิจกรรมในวันที่ 26-28 กรกฎาคม 2567 
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กิจกรรมที่ 2 “พัฒนากระบวนการผลิตโดยการถ่ายทอดองค์ความรู้ผ่านกระบวนการอบรม การนำเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมการผลิต โดยเทคนิคการนึ่ง เทคนิคการทุบ เทคนิคการห่มสี เพ่ือให้เกิดการสม่ำเสมอและการถ่ายสีจากใบไม้

ลงบนพ้ืนผ้าได้มาตรฐานและสวยงามสามารถต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงได้  
จัดกิจกรรมดังกล่าวในวันที่ 19-21 กรกฎาคม 2567 
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กิจกรรมที่ 3 “การพัฒนาผู้ประกอบการ เพ่ือเตรียมพร้อมในการขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้จัดกิจกรรม
ดังกล่าวขึ้น ในวันที่ 12-14 กรกฎาคม  2567 
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ผลิตภัณฑ์ จำนวน 2 ชิ้น ที่ได้รับการรับรองมาตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
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กรณีโครงการต่อเนื่อง 
นำเสนอผลการดำเนินงานท่ีเกิดขึ้นในแต่ละปีที่ได้รับงบประมาณ 2568 

แผนการดำเนินงาน ผลการดำเนินงาน ผลที่ได้รับ 
ก ิจกรรมท ี ่  1 การพ ัฒนาผล ิตภ ัณฑ ์ เป็น
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์โดยศิลปิน ร่วมกับชุมชน
ช่างปัก เพื่อให้เกิดอัตลักษณ์ของชุมชน 

เกิดงานสร้างสรรค์ จากศิลปินเข้ามาถ่ายทอดองค์ความรู้ เกิดอัตลักษณ์
ของกลุ ่ม ผลิตภัณฑ์ กระเป๋าผ้า และออกแบบเสื ้อผ้าปักลายชนเผ่า
พื้นเมืองผสมผสานกับลาย eco print   

 
กระเป๋าแบบที ่1  

 
กระเป๋าแบบที ่2 

 
ออกแบบเส้ือร่วมกับงานปัก ให้เป็นแบบร่วมสมัย 

- จำนวนผู้ได้รับการถ่ายทอด
ความรู้/เทคโนโลยี จำนวน 
30 คน 

- จ ำ น ว น เ ท ค โ น โ ล ย ี ที่
ถ่ายทอดจำนวน 3 เร่ือง 

- ต ้นแบบบรรจ ุภ ัณฑ ์  1 
ต้นแบบ  

- ต้นแบบตราสินค้า จำนวน 
4 ตราสินค้า ผู้ประกอบการ
เล ือก 1 ตราส ินค ้า เพื่ อ
นำไปใช้จริง 

- ต้นแบบผลิตภัณฑ์ จำนวน 
3 ผลิตภัณฑ์ 
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แผนการดำเนินงาน ผลการดำเนินงาน ผลที่ได้รับ 
กิจกรรมที่ 2 การสร้างแบรนด์ การพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ เป็นสินค้าเชิงสร้างสรรค์และเป็น
สินค้าเพื่อการท่องเที่ยว 

เกิดตราสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ จำนวน 4 แบบ และบรรจุภัณฑ์ 2 
แบบ   

 
 
และบรรจุภัณฑ์ จำนวน 1 บรรจุภัณฑ์ 

 
 

 

กิจกรรมที่ 3 การพัฒนาโมเดลธุรกิจสำหรับ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ การกำหนดกลยุทธ์การตลาด 
การกระจายกลุ ่มลูกค้าที ่หลากหลายมากขึ้น 
การพัฒนาช่องทางการตลาด และการทดสอบ
ตลาดด้วยแนวคิดการตลาดดิจิตอล 

1. การพัฒนาโมเดลธุรกิจ (Business Model Development) สำหรับ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ เจาะกลุ่มเป้าหมาย กลุ่มที่รักงานศิลปะ คุณค่าที่ได้รับ 
ศิลปะจากชุมชน ผลิตภัณฑ์ทุกชิ้นที่ทำออกมา จะมีลักษณะลายผ้าที่ไม่
ซ้ำกัน จึงทำให้เกิดเป็นคุณค่าที่ลูกค้าได้รับ มีเพียง 1 ชิ้น และสามารถ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ได้ด้วยตัวเอง จากการทำ workshop 
2. การกำหนดกลยุทธ์การตลาด (Marketing Strategy Formulation) 
ใช้หลักการ 4P/7P Marketing Mix 
o Product: พัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นผลิตภัณฑ์รักษ์โลก เขา้ใจ

สิ่งแวดล้อม เป็นแรงบรรดาลใจจากงานศิลปะ 
o Price: ราคาเฉลี่ย 500-1000 บาท  
o Place: มีการพัฒนาสื่อออนไลน์จากเดิมใช้เฟสบุ๊คอยู่ ได้

แนะนำให้มีการโพส การพัฒนาสื่อให้น่าสนใจ มีการเพิ่ม
ช่องทาง เช่น TikTok 

o Promotion: สร้างแคมเปญประชาสัมพนัธ์ที่โดดเด่น 
• เพิ่ม People, Process, Physical Evidence สำหรับ

ธุรกิจบริการ 
3. การกระจายกลุ่มลูกค้า (Customer Diversification) 

• เจาะตลาดใหม่ เช่น กลุ่มศิลปิน กลุ่มคนรักงานศิลปะ กลุ่ม
รักษ์โลก 
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แผนการดำเนินงาน ผลการดำเนินงาน ผลที่ได้รับ 
• วิเคราะห์ข้อมูลลูกค้าผา่น Social Media Insights 
• ปรับสินค้าและบริการให้ตอบโจทย์แต่ละกลุ่มลูกค้า โดย

การทำ workshop ให้ลูกค้ารังสรรค์ความคิด ทำการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ด้วยตนเอง โดยมีปราชชุมชนคอย
แนะนำ และสมาชกิลุ่มช่วยสนบัสนุนหาใบไม้ แนะนำการ
ทุบผ้า การย้อมส ีเพื่อให้ลูกค้าเกิดความรู้สึกใส่ใจ 

4. การพัฒนาช่องทางการตลาด (Channel Expansion) 
• ใช้กลยุทธ์หลายช่องทาง (Omni-Channel Marketing) 

o ออนไลน์: Facebook, Instagram, TikTok, 
Line OA, เว็บไซต์ 

o ออฟไลน์: ร้านค้า, งานแฟร์จังหวัด, 
อุตสาหกรรมจังหวัดจุดขายร่วมพันธมิตร 

• เพิ่มโอกาสขายผ่านแพลตฟอร์มส่งอาหารและ e-commerce 
5. การทดสอบตลาดด้วยแนวคิดดิจิตอล (Digital Marketing Test) 

• ทดลองโฆษณา (A/B Testing) เพื่อวัดผลตอบรับ 
• ใช้เครื่องมือ Meta Ads เพื่อทดสอบการเข้าถึงของกลุ่ม

ลูกค้า ผลที่ได้มีการรับรู้เพิ่มขึ้น 10% ขึน้อยู่กับจำนวนเงิน
ที่ทำการโปรโมท กลุ่มลกูค้าที่เลือก และพื้นที่ที่เลือก
กลุ่มเป้าหมาย 

• นำผลมาพัฒนาผลิตภัณฑ์และการสื่อสารให้ตรงกลุ่มมากขึ้น 
กิจกรรมที ่ 4  การวางแผนพัฒนาเส้นทาง
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ที่เชื่อมโยงกับศูนย์การ
เรียนรู ้

ผลจากการจัดกิจกรรมและพัฒนาเส้นทางท่องเที ่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
แผนการทำเส้นทางท่องเที่ยว จะทำการเชื่อมโยงสู่ชุมชน ใช้กลยุทธ์การ
เชื่อมโยงการท่องเที่ยวจากวัดร่องขุ่น สู่ชุมชนตำบลป่าอ้อดอนชัย โดยมี 
concept และสร้างภาพลักษณ์ให้กลุ ่ม เพื่อให้เกิดการเชื ่อมโยงเป็น
เหมือนประตูต้อนรับ สร้างแรงบันดาลใจให้นักท่องเที่ยวอยากไปสัมผัส
ชุมชน พัฒนาพื้นที่ของกลุ่มเป็นห้องนิทรรศการเล็กๆ ที่โชว์ของดี พื้นที่
เสนอเรื่องราวและภาพลักษณณ์ของตำบล แหล่งท่องเที่ยวในชุมชน 
จัดทำสื่อมัลติมีเดีย โบรชัวร์ เพื่อให้นักท่องเที่ยวสนใจและเดินทางเข้าไป
ถึงชุมชน การเข้ามาถึงพื้นที่ของกลุ่มมาลีญา จะไม่ใช่แค่ร้านค้าและห้อง
โชว์แต่จะเป็นจุดเชื่อมโยงการท่องเที่ยวที่เปลี่ยนจากการที่นักท่องเที่ยว
มาแล้วก็ไป ให้กลายเป็นการมาสัมผัส มาซื้อ และมาเที่ยวต่อในชุมชน 
ซ่ึงเป็นประโยชน์ทั้งต่อชุมชนและนักท่องเที่ยวเอง  
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ผลการดำเนินงาน ปีท่ี 2 งบประมาณ 2568  
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์โดยศิลปิน ร่วมกับชุมชนช่างปัก เพ่ือให้เกิดอัตลักษณ์ของชุมชน 
เรื่อง “การพัฒนาผลิตภัณฑ์” 
 
กิจกรรมที่ 1 
ถ่ายทอดองค์ความรู้ โดยกลุ่มศิลปิน และทีมช่างปัก เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เกิดอัตลักษณ์ของชุมชน 
 

  

ผลิตภัณฑ์ที่ 1 
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ผลิตภัณฑ์ที่ 2 

 

ผลิตภัณฑ์ที่ 3 ชุดร่วมสมัย ผสมผสานระหว่างงานปักและงาน eco print 

 

 
 
กิจกรรมที่ 2 การสร้างแบรนด์ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ เป็นสินค้าเชิงสร้างสรรค์และเป็นสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว 
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ตราสัญลักษณ์ 

 

บรรจุภัณฑ์ 
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กิจกรรมที่ 3 
 การพัฒนาโมเดลธุรกิจสำหรับผลิตภัณฑ์ใหม่ การกำหนดกลยุทธ์การตลาด การกระจายกลุ่มลูกค้าที่หลากหลาย
มากขึ้น การพัฒนาช่องทางการตลาด และการทดสอบตลาดด้วยแนวคิดการตลาดดิจิตอล 
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กิจกรรมที่ 4 การวางแผนพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ที่เชื่อมโยงกับศูนย์การเรียนรู้ 
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7. วัตถุประสงค ์ : 
วัตถุประสงค์จะเป็นข้อความที่แสดงถึงความต้องการที่จะกระทำสิ่งต่างๆ ภายในโครงการให้ปรากฏผลเป็นรูปธรรม ซึ่งข้อความที่ใช้เขียนวัตถุประสงค์จะตอ้ง
ชัดเจนไม่คลุมเครือ สามารถวัด และประเมินผลได้การเขียนวัตถุประสงค์ควรจะต้องคำนึงถึงลักษณะที่ดี 5 ประการ( SMARTดังนี้S = Sensible (เป็นไปได้) 
หมายถึง วัตถุประสงค์จะต้องมีความเป็นไปได้ ในการดำเนินงานโครงการM = Measurable (วัดได้) หมายถึง วัตถุประสงค์ที่ดีจะต้องสามารถวัดและ
ประเมินผลได้A = Attainable (ระบุสิ่งที่ต้องการ) หมายถึง วัตถุประสงค์ที่ดีต้องระบุสิ่งที่ต้องการดำเนินงาน อย่างชัดเจนและเฉพาะเจาะจงมากที่สุด R = 
Reasonable (เป็นเหตุเป็นผล) หมายถึง วัตถุประสงค์ที่ดีต้องมีความเป็นเหตุเป็นผลในการปฏิบัติT = Time (เวลา) หมายถึง วัตถุประสงค์ที่ดีจะต้องมี
ขอบเขตของเวลาที่แน่นอนในการปฏิบัติงาน วัตถุประสงค์ไม่ควรเกิน 3 ข้อ 

1. เพ่ือสร้างการรับรู้ด้านการท่องเที่ยว โดยการถ่ายทอดการทำสื่อและการสื่อสาร  
2. เพ่ือพัฒนาศูนย์การเรียนรู้เคลื่อนที่ต้นแบบ เชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และธรรมชาติ 
3. เพ่ือพัฒนาโมเดลธุรกิจตลอดห่วงโซ่ด้วยแนวคิด SDG เพ่ือให้ธุรกิจเข้มแข็งและยั่งยืน  

8. กลุ่มเป้าหมาย  : 
(โปรดระบุ ชื่อกลุ่มเป้าหมาย ชื่อ/นามสกุล ที่อยู่ (ตำบล อำเภอ จังหวัด) หมายเลขโทรศัพท์ที่เป็นประธาน/ผู้นำกลุ่ม-ชุมชน พร้อมแนบหนังสือขอความ

ช่วยเหลือทางวิชาการ ทุกปีที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ)  

ช่ือกลุ่มเป้าหมาย    วิสาหกิจชุมชนมาลีญา คราฟ์ แอนด์ ดีไซน์    
ช่ือผู้ประสานงาน     คุณสุกัญญา มาลี                    เบอร์โทร  0945-596-9774         
พิกัดของกลุ่มเป้าหมาย...ละติจูด 19.826635   ลองติจูด  99.764135   

9. ระยะเวลาดำเนินการ : วันเร่ิมต้น -สิ้นสุดโครงการจากการวางแผนระยะยาว 3 ป ี

1 ตุลาคม 2567 – 30 กันยายน 2569 
10. ห่วงโซ่คุณค่า(Value Chain) : 

นำเสนอแผนภาพรวมของโครงการที่จะดำเนินการตลอดระยะเวลาที่จะขอรับการสนับสนุนงบประมาณ ที่แสดงให้เห็นถึงประเด็นปัญหา ความต้องการ
ของผู้ประกอบการเทคโนโลยี/องค์ความรู้ที่จะนำไปแก้ไขปัญหาตลอดห่วงโซ่คุณค่า(ต้นทาง กลางทาง ปลายทาง) ผลผลิต ผลลัพธ์ ผลกระทบ(เศรษฐกิจ 
สังคม และสิ่งแวดล้อม) ที่คาดว่าจะเกิดขึ้น 
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11. แผนธุรกิจชุมชนหรือโมเดลธุรกิจ: 
นำเสนอโมเดลธุรกิจ(Business Model Canvas) และแผนธุรกิจ(Business Plan) ในการพัฒนาสินค้าและบริการของผู้ประกอบการตลอด
ระยะเวลาที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ อ่านเพิ่มเติมในบทที่ 6-7) 

 

12. แผนการดำเนินงาน (Gantt Chart) :  
ระบุแผนการดำเนินงานให้สอดคล้องกับข้อ 12 ตลอดระยะเวลาที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ  

12.1 แผนการดำเนินงานรายปี 
เทคโนโลยี/องค์ความรู้/
กิจกรรม 

ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ค่าใช้จ่าย 
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ4 วิธีการ
ดำเนินงาน5 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

กิจกรรมที่ 1 พัฒนากระบวนการ
ผลิตโดยการถา่ยทอดองค์ความรู้
ผ่านกระบวนการอบรม โดยการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยีการย้อมสี
ธรรมชาติ ใช้ นาโนไมโคบับเบิ้ล 
เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ
ผลิตภัณฑ์ 

            93,015 

 
ผศ.ดร.รัตนา
ภรณ์ นรรัตน์ 
ผศ.ดร.ชไมพร 
รัตนเจริญชัย 

ดร.ทักษ์ หงษ์
ทอง 

ถ่ายทอดองค์
ความรู้ผ่าน
กระบวนการ
อบรม และ
ฝึกปฏิบัต ิ

กิจกรรมที่ 2 พัฒนากระบวนการ
ผลิตโดยการถา่ยทอดองค์ความรู้
ผ่านกระบวนการอบรม การนำ
เทคโนโลยีและนวัตกรรมการผลิต 
โดยเทคนิคการนึ่ง เทคนิคการทุบ 
เทคนิคการห่มสี เพื่อให้เกิดการ
สม่ำเสมอและการถา่ยสจีากใบไม้
ลงบนพื้นผ้าได้มาตรฐานและ
สวยงามสามารถต่อยอดเป็น
ผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงได้ 

            58,835 

 
ดร.ทักษ์ หงษ์
ทอง 
ผศ.ดร.ชไมพร 
รัตนเจริญชัย 

อ.สุจิตตา หงษ์
ทอง 
ดร.เดือนเพ็ญ 
มะโนเรือง 

 

ถ่ายทอดองค์
ความรู้ผ่าน
กระบวนการ
อบรม และ
ฝึกปฏิบัต ิ
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เทคโนโลยี/องค์ความรู้/
กิจกรรม 

ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ค่าใช้จ่าย 
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ4 วิธีการ
ดำเนินงาน5 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

กิจกรรมที่ 3 การพัฒนา
ผู้ประกอบการ เพื่อเตรียมพร้อม
ในการขอรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

            71,720 ดร.เดือนเพ็ญ 
มะโนเรือง 
ผศ.ดร.กิ่ง
กาญจน ์ปวน
สุรินทรด์ร.พัน
ทิพา ปัญสวุรรณ 

ถ่ายทอดองค์
ความรู้ผ่าน
กระบวนการ
อบรม และ
เตรียมความ
พร้อมพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

กิจกรรมที่ 4 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
เป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์โดย
ศิลปิน ร่วมกับชุมชนช่างปกั 
เพื่อให้เกิดอัตลักษณ์ของชุมชน  

            50,300 

 
ดร.เดือนเพ็ญ 
มะโนเรือง  
อาจารย์วณิชญา 
หลักหมั่น  
ธันพิสิษฐ์ แสน
จันทร์  

ถ่ายทอดองค์
ความรู้ผ่าน
กระบวนการ
อบรมและฝึก
ปฏิบัต ิ

กิจกรรมที่ 5 การสร้างแบรนด์ 
การพัฒนาบรรจภุัณฑ์ เป็นสินค้า
เชิงสร้างสรรค์และเป็นสินค้าเพื่อ
การท่องเท่ียว 

            63,200 
 

ผศ.ดร.ชไมพร 
รัตนเจริญชัย  
ดร.พันทิพา          
ปัญสุวรรณ 

ถ่ายทอดองค์
ความรู้ผ่าน
กระบวนการ
อบรมและฝึก
ปฏิบัต ิ

กิจกรรมที่ 6 การพัฒนาโมเดล
ธุรกิจสำหรับผลิตภัณฑ์ใหม่  
การกำหนดกลยุทธ์การตลาด การ
กระจายกลุ่มลูกค้าทีห่ลากหลาย
มากขึ้น การพัฒนาชอ่งทาง
การตลาด และการทดสอบตลาด
ด้วยแนวคิดการตลาดดิจิตอล  

            50,700 

 
ดร.พันทิพา         
ปัญสุวรรณ 

ผศ.ดร.ชไมพร 
รัตนเจริญชัย 

ดร.เดือนเพ็ญ 
มะโนเรือง,  
ผศ.ดร.กิ่ง
กาญจน ์ปวน
สุรินทร์ 

ถ่ายทอดองค์
ความรู้ผ่าน
กระบวนการ
อบรม และ
ฝึกปฏิบัต ิ

กิจกรรมที่ 7 การวางแผนพัฒนา
เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
ที่เชื่อมโยงกับศูนยก์ารเรียนรู้   

            47,700 ดร.ทักษ์ หงษ์
ทอง 
ดร.เดือนเพ็ญ 
มะโนเรือง  
ผศ.ดร.กิ่ง
กาญจน ์ปวน
สุรินทร์ 

ถ่ายทอดองค์
ความรู้ผ่าน
กระบวนการ
อบรมและฝึก
ปฏิบัต ิ

กิจกรรมที่ 8 การสร้างสื่อเพื่อ
สร้างการรับรู้การท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์และธรรมชาติในชุมชน   

            85,200 ดร.ทักษ์ หงษ์
ทอง 
ผศ.ดร.ชไมพร 
รัตนเจริญชัย  

ถ่ายทอดองค์
ความรู้ผ่าน
กระบวนการ
อบรมและ
ระดมสมอง 

กิจกรรมที่ 9 การพัฒนาศูนย์การ
เรียนรู้เคลื่อนที่ ต้นแบบ เช่ือมโยง
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

            97,000 ผศ.ดร.ชไมพร 
รัตนเจริญชัย 

ดร.เดือนเพ็ญ 
มะโนเรือง  

ถ่ายทอดองค์
ความรู้ผ่าน
กระบวนการ
อบรมและ
ระดมสมอง 
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เทคโนโลยี/องค์ความรู้/
กิจกรรม 

ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ค่าใช้จ่าย 
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ4 วิธีการ
ดำเนินงาน5 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

ผศ.ดร.กิ่ง
กาญจน ์ปวน
สุรินทร์ 

กิจกรรมที่ 10 การพัฒนาโมเดล
ธุรกิจตลอดหว่งโซ่ด้วยแนวคิด 
SDG เพื่อให้ธุรกิจเข้มแข็งและ
ยั่งยืน            

            24,600 ดร.ทักษ์ หงษ์
ทอง 
ผศ.ดร.ชไมพร 
รัตนเจริญชัย 

ดร.เดือนเพ็ญ 
มะโนเรือง  
ผศ.ดร.กิ่ง
กาญจน ์ปวน
สุรินทร์ 

ถ่ายทอดองค์
ความรู้ผ่าน
กระบวนการ
อบรมและ
ระดมสมอง 

สรุปงบประมาณ งบปีท่ี 1 
223,570 

งบปีท่ี 2 
211,900 

งบปีท่ี 3 
206,800 

642,270   

4ผู้รับผิดชอบต้องมีชื่อปรากฏตามขอ้ 4 
5วิธกีารดำเนินงาน เช่น การบรรยายและลงมือปฏิบัติ การให้คำปรึกษา บรรยายออนไลน์ ประชุมออนไลน์ ฯลฯ 

12.2 แผนการดำเนินงานของปีทีข่อรับการสนับสนนุงบประมาณ 
เทคโนโลยี/องค์ความรู้/
กิจกรรม 

ต.ค พ.ย
. 

ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ค่าใช้จ่าย
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ วิธีการ
ดำเนนิงาน 

กิจกรรมที่ 1 การสร้างสื่อเพื่อ
สร้างการรับรู้การท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมและศิลปะ 

            85,200 ดร.เดือนเพ็ญ มะ
โนเรือง  
ผศ.ดร.ชไมพร 
รัตนเจริญชัย  
ผศ.ดร.กิ่งกาญจน์ 
ปวนสุรินทร์ 

ถ่ายทอดองค์
ความรู้ผ่าน
กระบวนการ
อบรมและ
ระดมสมอง 

กิจกรรมที่ 2 การพัฒนาศูนย์
การเรียนรู้เคลื่อนที่ ต้นแบบ 
เช่ือมโยงการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมและธรรมชาต ิ

            97,000 ผศ.ดร.ชไมพร 
รัตนเจริญชัย 

ดร.เดือนเพ็ญ มะ
โนเรือง  
ผศ.ดร.กิ่งกาญจน์ 
ปวนสุรินทร์ 

ถ่ายทอดองค์
ความรู้ผ่าน
กระบวนการ
อบรมและ
ระดมสมอง 

กิจกรรมที่ 3 การพัฒนาโมเดล
ธุรกิจตลอดหว่งโซ่ด้วยแนวคิด 
SDG เพื่อให้ธุรกิจเข้มแข็งและ
ยั่งยืน            

            24,600 ผศ.ดร.กิ่งกาญจน์ 
ปวนสุรินทร์ 
ผศ.ดร.ชไมพร 
รัตนเจริญชัย 

ดร.เดือนเพ็ญ มะ
โนเรือง  

ถ่ายทอดองค์
ความรู้ผ่าน
กระบวนการ
อบรมและ
ระดมสมอง 

สรุปงบประมาณ     206,800   
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13. ผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ :  
ผลผลิต/ผลลัพธ์ หน่วย ค่าเป้าหมายในแต่ละป ี

ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 
1. จำนวนคนที่ได้รับการถา่ยทอดความรู้/เทคโนโลยี คน 30 30 15 

2. จำนวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด 
    2.1 องค์ความรู้การท่องเท่ียวเชิงประสบการณ์/การทอ่งเที่ยวเชิงศิลปะ 
    2.2 องค์ความรู้ด้านการสื่อสารการตลาดผ่านช่องทางออนไลน์ 

เรื่อง 2 2 2 

3. จำนวนวิทยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อื่นได้ คน 2 2 2 

4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 85 85 85 

5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีที่ได้รบัไปใช้ประโยชน ์ คน 3 3 3 

6. สัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจที่จะเกิดขึน้ เท่า 2 2 2 

7.จำนวนเส้นทางการท่องเท่ียวสร้างสรรค์ เส้นทาง  1  

8. จำนวนศูนยก์ารเรียนรู้เคลื่อนที่ต้นแบบ ศูนยก์ารเรยีนรู ้   1 

9. จำนวนผลิตภัณฑ์ใหม่ ตราสินค้า บรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์/จำนวน 1 2  

10. จำนวนภาคีเครือข่าย ภาคีเครือข่าย   5 

 

14. หน่วยงานสนับสนุน :  
ชื่อหน่วยงานสนับสนุน 

ระบุชื่อหน่วยงานที่ร่วมใหก้ารสนับสนุนโครงการ 
รูปแบบการสนับสนุน 

ระบุรูปแบบของการสนับสนุน เช่น งบประมาณ อาคารสถานที่ วิทยากร การจัด
กิจกรรม ฯลฯ 

สำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) รองรับมาตรฐานและคุณภาพผลติภัณฑ์ OTOP ผลิตภัณฑ์ชุมชน
อ่ืน ๆ รวมถึงผลิตภัณฑ์ระดับพ้ืนบ้านที่ยังไม่ได้รับการพัฒนา  

กลุ่ม Creative City Chiangrai   ส่งเสริม การรวมกลุ่ม หาช่องทางการจัดจำหน่าย 
ฟาร์มดีไซน์ สิงห์ปาร์ค  ส่งเสริมการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน และเป็นบูทให้นำ

สินค้าไปวางขายได้ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนาเชียงราย ผู้เชี่ยวชาญถ่ายทอดองค์ความรู้ และเทคโนโลยี 
ณ บ้านสิงหไคล มูลนิธิมดชนะภัย  ส่งเสริมพ้ืนที่สร้างสรรค์ นำผลงานไปร่วมแสดง 
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15. ผลกระทบ : (แสดงผลกระทบที่เกิดขึ้นจากโครงการทั้งที่เกิดกับผู้ประกอบการ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่ได้รับประโยชน์จากการ
ดำเนินโครงการ) 

15.1 เศรษฐกิจ  
  เพิ่มรายได้ (แสดงรายการ วิธีการหารายไดจ้ากการนำองค์ความรู้/เทคโนโลยีไปพัฒนาธรุกิจของผู้ประกอบการ) โปรดระบ ุ

- รายได้เพ่ิมข้ึน ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10/สร้างอาชีพ/เกิดการกระจายรายได้จากพ้ืนที่งานสร้างสรรค์  
- รายได้เพ่ิมข้ึนจาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ สร้างมูลค่าเพ่ิม โดยการนำเทคโนโลยีและองค์ความรู้นำมาถ่ายทอดสู่

กลุ่มวิสาหกิจชุมชน รายละเอียดดังนี้ 
รายการ ราคา จำนวน/เดือน รายได้ต่อ

เดือน 
รายได้ต่อปี 

ผ้าพันคอ ผ้าคลุมไหล่ ห่มสี ปัก 490  30 ผืน 14,700 176,400 
หมวกงานปัก 390 20 ใบ 7,800 93,600 
ผ้าถุง 2,200 10 ผืน 22,000 264,000 
ผ้าผืนแบบห่มสี ขนาด 22 นิ้ว x 200 ซม. 690 30 ชิ้น 20,700 248,400 
ผ้าผืนแบบธรรมดา ขนาด 22 นิ้ว x 200 ซม. 550 30 ชิ้น 20,700 248,400 
กระเป๋า 290 30 ชิ้น 8,700 104,400 
   94,600.00 1,135,200.00 

  ลดรายจ่าย (แสดงรายการ วิธีการที่ช่วยลดค่าใช้จ่ายให้กับผู้ประกอบการเมื่อได้นำองค์ความรู้/เทคโนโลยไีปปรับใช้ในการ    
ประกอบธุรกิจ) โปรดระบ ุ
เมื่อวิสาหกิจชุมชนได้รับองค์ความรู้และการถ่ายทอดเทคโนโลยี ทำให้เกิดกระบวนการปรับเปลี่ยน ลดการทำผ้าอีโค

ปริ้น ทำการเพ่ิมมูลค่าโดยการปักผ้าโดยการออกแบบร่วมสมัย ผ้าอีโคปริ้น ประยุกร์กับงานปัก ทำให้ลดกระบวนการผลิตทำ
ให้เสียทั้งเชื้อเพลิงและเวลาในการทำผ้าอีโคลง 50% 
 

15.2 สังคม (เช่น เกิดการจ้างงาน ลดการยา้ยถิ่นฐาน ครอบครัวเป็นสุข เป็นต้น) โปรดระบุ 
สร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน เกิดงานสร้างสรรค์ที่เป็นอัตลักษณ์ขึ้นในชุมชน เป็น soft power เป็นพื้นที่

สร้างสรรค์สอดรับกับการเป็นเมือง UNESCO ด้านการออกแบบ ลดการย้ายถิ่นฐาน และทำให้คนในชุมชนสำนึกรัก
บ้านเกิด ส่งผลให้ครอบครัวเป็นสุข ลูกหลานกลับมาทำงานที่บ้าน การส่งเสริมให้คนในชุมชนมีอาชีพ ความยั่งยืนของ
โครงการส่งเสริมให้สมาชิกกลุ่มมีรายได้อย่างยั่งยืน การทำศูนย์การเรียนรู้เคลื่อนที่ ส่งผลให้ เกิดการมาท่องเที่ยว ทำ
กิจกรรมในชุมชน เป็นการประชาสัมพันธ์อีกช่องทางหนึ่ง นอกจากนี้การที่สมาชิกในกลุ่มที่เข้าร่วมโครงการได้รับการ
พัฒนาทักษะในการใช้ วทน. ในกระบวนการทำงาน มีแนวคิดในการบริหารจัดการกลุ่มเพื่อให้เกิดความเข้มแข็งและ
ยั่งยืน การบริหารจัดการซัพพลายเชนตลอดห่วงโซ่ทำให้เกิดการสร้างงานในชุมชน  และผลการดำเนินโครงการทำให้
เกิดความร่วมมือขององค์กรภาคีเครือข่ายหลากหลายหน่วยงาน  
 15.3 สิ่งแวดล้อม (เช่น การลดปัญหามลพิษ การเพิ่มพื้นท่ีป่า การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ เป็นต้น) โปรดระบ ุ

การนำวัสดุธรรมชาติมาใช้ในกระบวนการผลิต ผ่านการการนำแนวคิด BCG Model และแนวคิด SDG มา 
ขับเคลื่อนโครงการ และการทำศูนย์การเรียนรู้เคลื่อนที่เชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ ทำ 
ให้เกิดจิตสำนึกในการรักป่า เรียนรู้ธรรมชาติของใบไม้ และประโยชน์ต่าง ๆ ของผืนป่า เกิดการอนุรักษ์และรักษาผืนป่า   
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16. งบประมาณขอรับการสนับสนุน :  
จำนวนทั้งสิ้น 642,270  บาท (รวมทุกปีที่ขอรับงบประมาณ)  
ปีที่ 1 พ.ศ. 2567 จำนวน  223,570    บาท  
ปีที่ 2 พ.ศ. 2568 จำนวน  211,900    บาท  
ปีที่ 3 พ.ศ. 2569 จำนวน  206,800    บาท 
รายการงบประมาณ ดังนี้ 

(คำอธิบาย  : แจกแจงเฉพาะปีงบประมาณที่ขอรับการสนับสนุนในปีปัจจุบัน โดยใหแ้จกแจงรายละเอียดค่าใช้จ่ายที่จะใช้ในการดำเนินโครงการ
รายกิจกรรมที่ตรงกับข้อ 12.2 โดยจัดทำ เป็นงบตัวคูณ [ราคาต่อหน่วย: จำนวนคน/ครั้ง/วัน/ชิ้น] โดยใช้ระเบียบและอัตราของทาง
ราชการ) 
ปีงบประมาณ พ.ศ....2569...... ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ จำนวน...206,800... บาท ประกอบด้วย 

กิจกรรม รายการค่าใช้จา่ย ปริมาณ ราคาต่อหน่วย รวมเงิน 
กิจกรรมที่ 1 การสร้างสื่อ
เพื่อสร้างการรับรู้การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ
ธรรมชาติในชุมชน   

ค่าตอบแทนวิทยากรภายนอก 6 ชม.*2 วัน* 2 คน 1,200 28,800 

ค่าตอบแทนวิทยากรภายใน 6 ชม.* 2 วัน * 2 คน 300 7,200 

ค่าอาหารกลางวัน 30 คน * 2 วัน * 1 มื้อ 120 7,200 

ค่าเครื่องดื่มและอาหารว่าง 2 มื้อ*30คน* 2 วัน   50 6,000 

ค่าเอกสารประกอบการอบรม  2 หลักสูตร *30 คน 100 6,000 

ค่าจ ้างเหมาออกแบบสื ่อ ร ูปแบบวีด ีโอ คอนเทนที่
เหมาะสม เพื่อสร้างการรับรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
และศิลปะ 

1 สื่อวีดีโอ 30,000 30,000 

ก ิจกรรมที ่  2 การพ ัฒนา
ศูนย ์การเร ียนรู ้ เคลื ่อนที่  
ต ้ นแบบ เช ื ่ อม โย งก า ร
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ
ศิลปะ 

ค่าตอบแทนวิทยากรภายนอก 6 ชม.*2 ครั้ง* 2 คน 1,200 28,800 

ค่าตอบแทนวิทยากรภายใน 6 ชม.*2 ครั้ง* 2 คน 300 7,200 

ค่าอาหารกลางวัน 30 คน * 2 วัน * 1 มื้อ 120 7,200 

ค่าเครื่องดื่มและอาหารว่าง 2 มื้อ*30คน* 2 วัน   50 6,000 

ค่าจ้างเหมาจัดทำวัสดุฝึก/อุปกรณ์/สื่อการสอน
สำหรับศูนย์การเรียนรู้เคลื่อนที่ 

 60 ชุด 550 33,000 

ค่าจ้างเหมาออกแบบป้าย/อุปกรณ์ตกแต่งสถานที่
(เคลื่อนย้ายได้)ประจำศูนย์การเรียนรู้เคลื่อนที่ 

1 ชุด 14,800 14,800 

ก ิจกรรมที ่  3 การพ ัฒนา
โมเดลธ ุรก ิจตลอดห่วงโซ่
ด ้วยแนวคิด SDG เพ ื ่อให้
ธุรกิจเข้มแข็งและยั่งยืน            

ค่าตอบแทนวิทยากรภายนอก 6 ชม.*1 ครั้ง*2 คน 1,200 14,400 

ค่าตอบแทนวิทยากรภายใน 6 ชม.*1 ครั้ง*2 คน 300 3,600 

ค่าอาหารกลางวัน 30 คน * 1 มื้อ * 1 ครั้ง 120 3,600 

ค่าเครื่องดื่มและอาหารว่าง 2 มื้อ*30 คน * 1 ครั้ง 50 3,000 

    206,800 

หมายเหตุ 
- ขอความร่วมมือเครือข่ายคลินิกเทคโนโลยีไม่คิดค่าใช้จ่ายที่เป็นค่าธรรมเนียมหักเข้าหน่วยงาน 
- ค่าที่พัก ค่าเดินทาง ค่าเบี้ยงเลี้ยง เบิกตามระเบียบและอัตราที่ทางราชการกำหนด 
- ค่าจ้างออกแบบงานกับบุคคลภายนอก ให้ยึดความประหยัดงบประมาณเป็นหลักและแสดงหลักฐานการจ้างงานชัดเจน 
- ค่าจ้างเหมาทดสอบทางวิทยาศาสตร์ ให้แนบรายละเอียดอัตราค่าบริการ 
- ค่าวัสดุ/อุปกรณ์ ค่าวัสดุสำนักงานท่ีใช้ในการจัดกิจกรรม ต้องให้รายละเอียดว่ามีวัสดุและอุปกรณ์อะไรที่จำเป็นต้องใช้ใน

การดำเนินโครงการ บางอย่างผู้ประกอบการสามารถร่วมออกค่าใช้จ่ายได้หรือไม่  
- ค่าวสัดุการเกษตรค่าวัสดุวิทยาศาสตร์และสารเคมี ให้แจกแจงรายละเอียดว่าคืออะไร 
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17. การรายงานความก้าวหน้าติดตามและประเมินผล : ผู้รับผิดชอบโครงการต้องดำเนินการ ดังนี้ 
(1) รายงานความก้าวหน้าโครงการผ่านระบบคลินิกเทคโนโลยีออนไลน์ (CMO) รายไตรมาส 

(2) ผู้รับผิดชอบโครงการต้องให้ผู้รับบริการตอบแบบสำรวจวัดความพึงพอใจผู้รับบริการในขณะจัดกิจกรรม  

และผู้รับผิดชอบโครงการต้องให้ผู้รับบริการตอบแบบติดตามผลการนำไปใช้ประโยชน์หลังสิ้นสุดการ
ดำเนินงานของโครงการ ก่อนจัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์  

(3) ผู้รับผิดชอบโครงการต้องคำนวณมูลค่าทางเศรษฐกิจ และ B/C ratio ของโครงการ 

(4) จัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์เป็นอิเล็กทรอนิกส์ไฟล์พร้อมหนังสือนำส่งจากหน่วยงาน ไม่เกินวันที่ 30 
กันยายน (วันสิ้นสุดปีงบประมาณ) ยกเว้นมีเหตุจำเป็น หรือสุดวิสัย  

(5) การขอขยายเวลา หากคาดว่าโครงการจะไม่สามารถจัดกิจกรรมตามแผนที่วางไว้และมีความจำเป็นต้องขอ
ขยายเวลา ผู้รับผิดชอบโครงการต้องจัดทำหนังสือขอขยายเวลาโดยผู้บริหารหน่วยงานเป็นผู้ลงนาม  ใน
หนังสือถึง ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ก่อนวันที่ 15 กันยายน แจ้งให้ 
สป.อว. ทราบ เพ่ือดำเนินการในส่วนที่เกี่ยวข้องต่อไป 

18. การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการ :   
การจัดกิจกรรมหรือการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการในรูปแบบต่างๆเช่น แผ่นพับ ป้ายประชาสัมพันธ์ 

จดหมายข่าว วารสาร และสื่ออื่นใด ต้องมีข้อความและสัญลักษณ์ของกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย
และนวัตกรรมซึ่งเป็นผู้ให้การสนับสนุนงบประมาณปรากฏทุกครั้ง และโครงการยินดีให้ความร่วมมือเข้าร่วมจัด
แสดงผลงานในกิจกรรมต่างๆ ตามที่ สป.อว. ร้องขอ พร้อมทั ้งทำตามหลักเกณฑ์และเงื ่อนไขที ่ระบุในคู่มือการ
ดำเนินงานฯ ทุกประการ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 (ว่าที่ร้อยตรีหญิง ดร.เดือนเพ็ญ มะโนเรื่อง) 
ผู้เสนอโครงการ 

ตำแหน่ง อาจารย์ 
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แบบสำรวจข้อมูลความต้องการผู้ประกอบการ 
แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (BCE) ประจำปีงบประมาณ....2569................  

เรื่อง ขอเข้าร่วมแพลตฟอร์มเพิม่ศักยภาพธุรกิจชุมชน (BCE) 
เรียน ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 
สิ่งที่ส่งมาด้วย รายชื่อสมาชิกของสถานประกอบการที่เข้าร่วมโครงการ 

  ด้วย(ช่ือ นามสกุล).นางสาวสุกัญญา..มาลี...มีความประสงค์ที่จะนำความรู้และงานวิจัยด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี
และนวัตกรรมและความรู้ในการเพิ่มศักยภาพผู้ประกอบการ ไปใช้ในการพัฒนาธุรกิจชุมชน โดยมีรายละเอียด ดังน้ี 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลผู้ประกอบการ 

ช่ือสถานประกอบการ   วิสาหกิจชุมชนมาลีญา คราฟ์ แอนด์ ดีไซน ์  
ที่ตั้งสถานประกอบการ 37 หมู่ 1 ต.ป่าอ้อดอนชัย อ.เมือง จ.เชียงราย  
พิกัดละตจิูด : 19.826635 ลองติจูด:   99.764135                                 
ช่ือประธาน คุณสุกญัญา มาล ี   เบอร์โทร    0945-596-9774           
ช่ือผู้ประสานงาน คุณสุกญัญา มาล ี   เบอร์โทร    0945-596-9774           

ส่วนที่ 2 ข้อมูลการประกอบการ 
 รูปแบบธุรกิจ     ผู้ประกอบการรายเดียว      หุ้นส่วน/ห้างหุ้นส่วน จำกัด      บริษัทจำกัด     ผู้ประกอบการ OTOP 

         วิสาหกิจชุมชน      สหกรณ์     กลุ่มอาชีพ     กลุ่มผู้ผลติชุมชนท่ียังไม่จดทะเบียน 
                                 ผู้ประกอบการรายเดียว 
 จำนวนสมาชิก.....30....คน   ปีท่ีกอ่ตั้ง....2564......ระยะเวลาในการดำเนินธุรกิจ..2...ปี   ทุนจดทะเบยีน.....100,000...บาท 
ผลิตภณัฑ์ที่ผลิตและจำหนา่ยอยู ่
 ช่ือผลิตภณัฑ์........ผ้าคลมุไหล่..................................ยอดขายต่อเดือน.........20 ผืน.......รายไดต้่อเดือน....14,700.......บาท 

ช่ือผลิตภณัฑ์.........กระเป๋าผ้า...................................ยอดขายต่อเดือน..........30 ใบ.......รายได้ต่อเดือน......8,700.......บาท 
 กลุ่มลูกค้า.....ผู้หญิง วัยทำงาน และกลุ่มวัยเกษียณ และชาวต่างชาต ิ.............................................................................. 
 แหล่งจำหน่ายสินค้า(ออฟไลน์/ออนไลน์)    จำหน่ายบรเิวณวดัร่องขุน่ และออกงานของภาครัฐ มีช่องทางเฟสบุ๊ค 
ส่วนที่ 3 ประเด็นความต้องการพัฒนาสินค้าและบริการ 
 ระบุประเด็นปญัหาที่เกดิขึ้น และความต้องการในการพัฒนา 

- สมาชิกกลุ่มวิสาหกจิชุมชน เกิดปัญหาการสร้างการรับรู้ และกลุ่ม
ลูกค้ารู้จักวิสาหกจิชุมชน มีน้อย อยากให้มีการสร้างการจดจำ   

- มีความต้องการพัฒนาศูนย์ ให้เป็นศูนย์เคลื่อนที่สามารถนำกจิกรรม  
Workshop ไปถึงสถานที่ตา่ง ๆ ได้ง่ายและสะดวก 

- ต้องการความยั่งยืน และความเข้มแข็ง  
 

-ถ่ายทอดองค์ความรู้ การสร้างสื่อเพื่อสร้างการรับรู้การท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมและธรรมชาติในชุมชน   
-ถ่ายทอดองค์ความรู้ การพัฒนาศูนยก์ารเรียนรู้เคลื่อนที่ ต้นแบบ 
เช่ือมโยงการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและศิลปะ 
ถ่ายทอดองค์ความรู้ พัฒนาโมเดลธุรกิจตลอดห่วงโซ่ด้วยแนวคิด SDG 
เพื่อให้ธุรกิจเข้มแข็งและยั่งยืน            

 
 
 
 
 
 

ลงชื่อ สุกัญญา มาลี  (ตัวบรรจง) 
หมายเลขโทรศัพท ์ 095-596-9744  

ผู้ให้ข้อมูล 
วันที ่  ตุลาคม 2568 

 

ลงชื่อ ทักษ์ หงษ์ทอง  (ตัวบรรจง) 
หมายเลขโทรศัพท ์ 0646247463   

ผู้สำรวจข้อมูล 
วันที ่  ตุลาคม 2568 
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แบบฟอร์มการนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใช้ประโยชน์ 
ช่ือกลุ่ม วิสาหกิจชุมชนมาลีญา คราฟ์ แอนด์ ดีไซน์   
ที่อยู่ 37 หมู่ 1 ต.ป่าอ้อดอนชัย อ.เมือง จ.เชียงราย 

               วันท่ีเดือน  25 กันยายน 2568 
เรื่อง การนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใช้ประโยชน ์
เรียน ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 

  ตามที่  สำนักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ร่วมกับ คลินิกเทคโนโลยี
เครือข่าย ได้ดำเนินโครงการส่งเสริมการนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิตและเศรษฐกิจชุมชน 
เพื่อนำผลงานวิจัยและพัฒนาด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม ไปถ่ายทอด บ่มเพาะ เพิ่มศักยภาพให้แก่ชุมชน วิสาหกิจ
ชุมชน ผู้ประกอบการ กลุ่มเกษตรกร นั้น 
  ข้าพเจ้า  นางสาวสุกัญญา มาลี ช่ือกลุ่ม วิสาหกิจชุมชนมาลีญา คราฟ์ แอนด์ ดีไซน์  และ
สมาชิกกลุ่ม/ชุมชน จำนวน....30..........คนได้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยี  องค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม ดังนี้
(ระบุได้มากกว่า ๑ เรื่อง/เทคโนโลยี/องค์ความรู้) 

เทคโนโลยี/องค์ความรู้ ผลของการใช้องค์ความรู้/เทคโนโลยี 
(เพิ่มรายได้ ลดรายจ่าย มาตรฐาน อ่ืน ๆ) 

-องค์ความรูก้ารพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ eco print สร้างสรรค์ ร่วมสมัย โดยศิลปิน ร่วมกบั
ชุมชนช่างปัก เพื่อให้เกิดอัตลักษณ์ของชุมชน 
-องค์ความรู้ การพัฒนาโมเดลธุรกจิสำหรับผลิตภัณฑ์ใหม่ การกำหนดกลยุทธก์ารตลาด การกระจาย
กลุ่มลูกค้าที่หลากหลายมากขึ้น การพัฒนาช่องทางการตลาด และการทดสอบตลาดด้วยแนวคิด
การตลาดดิจิตอล 
- องค์ความรู้ การวางแผนพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ที่เชื่อมโยงกับศูนย์การเรียนรู้   

กลุ ่มมีรายได้เพิ ่มขึ ้น สามารถผลิตสินค้า
ตอบโจทย์ความต้องการของลูกค้า 
ผลิตภัณฑ์มีคุณค่า มีมูลค่าสูง 
ได ้ร ับมาตรฐานผล ิตภ ัณฑ ์ช ุมชนเพื่ อ
ได้เปรียบทางการแข่งขัน  
คาดการมีรายได้เพิ่มขึ้น 20 % 
และสามารถลดรายจ่า 30 % จากการ
ประหยัดเชื้อเพลิง 
 

ซึ่งกลุ่มได้นำความรู้ดังกล่าวไปใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อการประกอบอาชีพ การพัฒนาชุมชน พัฒนาผลิตภัณฑ์ ทำให้สามารถเพิ่มรายได้ ลด
รายจ่าย และพัฒนาคุณภาพชีวิตให้ดีขึ้น จึงขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 

  จึงเรียนมาเพ่ือโปรดทราบ  
 
 
 
 
 
 

 
 

ขอแสดงความนับถือ 

 
(ดร.ทักษ์ หงษ์ทอง) 

ผู้รับผิดชอบโครงการ 

ขอแสดงความนับถือ 

 
(นางสาวสุกัญญา มาลี) 

ประธานกลุ่ม / ตัวแทนกลุ่ม 
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รายชื่อสมาชิกวิสาหกิจชุมชนมาลีญา คราฟ์ แอนด์ ดีไซน์ 
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บทที่ 2 

ผลการดำเนินโครงการ 

 
 การดำเนินงานในปีที่ 3 (2569) คณะผู้วิจัยถ่ายทอดองค์ความรู้การอบรมเชิงปฏิบัติการสร้างสื่อเพ่ือ
สร้างการรับรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและศิลปะผ่านกระบวนการอบรมโดยการถ่ายทอดองค์ความรู้ การ
พัฒนาศูนย์การเรียนรู้เคลื่อนที่ ต้นแบบ เชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ การพัฒนาโมเดล
ธุรกิจตลอดห่วงโซ่ด้วยแนวคิด SDG เพ่ือให้ธุรกิจเข้มแข็งและยั่งยืน ที่เชื่อมโยงกับศูนย์การเรียนรู้ 

1. งบประมาณ  206,800 บาท 

2. กลุ่มเป้าหมาย 
วิสาหกิจชุมชนมาลีญา คราฟ์ แอนด์ ดีไซน์ 

3. กิจกรรมและผลการดำเนนิงาน 
 
กิจกรรมที่ 1 การสร้างสื่อเพื่อสร้างการรับรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและศิลปะ 

ดำเนินกิจกรม วันที่ 20-21 มิถุนายน 2569 ณ ศูนย์การเรียนรู้ วิสาหกิจชุมชนมาลีญา คราฟ์ แอนด์ 
ดีไซน ์ตำบลป่าอ้อดอนชัย อ.เมือง จ.เชียงราย โดยมีรายละเอียดการดำเนินกิจกรรม ดังนี้ 

1) บรรยายหลักการพ้ืนฐานการสร้างเนื้อหาเพื่อจัดทำสื่อประชาสัมพันธ์เพื่อการ
ท่องเที่ยวชุมชน 

2) ฝึกปฏิบัติการใช้งาน AI ในการจัดทำสื่อสร้างสรรค์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน 
ผลการดำเนินงาน 

1) สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 30 คน ได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการปฏิบัติการใช้
งาน AI ในการจัดทำสื่อสร้างสรรค์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน  

2) สมาชิกในชุมชนได้ร่วมออกแบบเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและศิลปะสำหรับ
ชุมชนในตำบลป่าอ้อดอนชัย จำนวน 1 เส้นทาง 

3) ไดพั้ฒนาสื่อในรูปแบบคลิปวีดีโอ สำหรับการเผยแพร่และประชาสัมพันธ์กิจกรรมที่
สามารถเชื่อมโยงสู่การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและศิลปะจำนวน 2 ชิ้นงาน 
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ภาพการจัดกิจกรรมฝึกอบรมถ่ายทอดองค์ความรู้ 
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กิจกรรมที่ 2 การอบรมเชิงปฏิบัติการกิจกรรมที่ 2 การพัฒนาศูนย์การเรียนรู้เคลื่อนที่ ต้นแบบ เชื่อมโยง
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ 

ดำเนินกิจกรม ในวันที่ 11-12,18 กรกฎาคม 2569  ณ ศูนย์การเรียนรู้ วิสาหกิจชุมชนมาลีญา คราฟ์ 
แอนด์ ดีไซน์ ตำบลป่าอ้อดอนชัย อ.เมือง จ.เชียงราย โดยมีรายละเอียดการดำเนินกิจกรรม ดังนี้ 

1) บรรยายและฝึกปฏิบัติการคัดเลือกใบไม้ ดอกไม้ และวัสดุธรรมชาติในพ้ืนที่ พร้อมบันทึก
ชนิด สี และลวดลายที่เกิดขึ้น 

2) บรรยายและฝึกปฏิบัติการจัดวางใบไม้และออกแบบลวดลายบนผืนผ้า การเตรียมผ้าและ
วัสดุสำหรับการพิมพ์ลายธรรมชาติ การทำผ้า Eco-print 

 
ผลการดำเนินงาน 
1) กลุ่มวิสาหกิจชุมได้มีถ่ายทอดองค์ความในการทำผ้า ECO Print ขยายไปยังชุมชนต่างใน

จังหวัดเชียงราย จำนวน 3 กลุ่ม ที่ได้รับการถ่ายทอด  
2) เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้และขยายเครือข่ายในพ้ืนที 
3) เกิดกิจกรรม work shop ที่พัฒนาเป็นหลักสูตรการเรียนรู้และสามารถเชื่อมโยงกับการ

ท่องเที่ยวเชิงศิลปะวัฒนธรรม 
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กิจกรรมที่ 3 การพัฒนาโมเดลธุรกิจตลอดห่วงโซ่ด้วยแนวคิด SDG เพื่อให้ธุรกิจเข้มแข็งและย่ังยืน 
 ดำเนินกิจกรรมในวันที่ 23 สิงหาคม 2569 ณ ศูนย์การเรียนรู้ วิสาหกิจชุมชนมาลีญา คราฟ์ แอนด์ 
ดีไซน ์ตำบลป่าอ้อดอนชัย อ.เมือง จ.เชียงราย โดยมีรายละเอียดการดำเนินกิจกรรม ดังนี้ 

1) บรรยายและฝึกปฏิบัติการวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าและการออกแบบโมเดลธุรกิจชุมชนอย่างยั่งยืน 
2) บรรยายและฝึกปฏิบัติการพัฒนารูปแบบรายได้และแผนขับเคลื่อนธุรกิจตามแนวคิด SDG 

 
ผลการดำเนินงาน 

1) สมาชิกในกลุ่มจำนวน 32 คน ได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้และมีทักษะในการวิเคราะห์คุณค่าที่เกิด
ขึ้นกับผู้มีส่วนได้เสียในแต่ละห่วงโซ่ในพื้นที่ และเกิดโมเดลที่สามารถนำวิสาหกิจชุมชนมาลีญา 
เชื่อมโยงเข้ากับการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่ตำบลป่าอ้อดอนชัยตลอดจนแนวทางการบริหารจัดการ
เพ่ือให้เกิดความยั่งยืนในระยะยาว 

2) สมาชิกกลุ่มเข้าใจเป้าหมายการดำเนินงานเพ่ือความยั่งยืน เกิดโมเดลธุรกิจสำหรับการผลิตภัณฑ์และ
บริการที่สามารถสร้างรายได้ใหม่จากการเชื่อมโยงเข้ากับเส้นทางการท่องเที่ยวในชุมชนป่าอ้อดอนชัย 
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บทที่ 3 

ผลการประเมินโครงการ 

 
 การประเมินผลความพึงพอใจของเข้าร่วมโครงการ เพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน “โครงการ รักปุยคำ 
รักษ์ผืนป่า สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผ้าด้วยวัสดุธรรมชาติ ” ใช้วิธีการติดตามประเมินผลหลังจากการถ่ายทอด
เทคโนโลยีในกิจกรรมต่างๆ โดยให้ผู้เข้าโครงการตอบแบบสอบถามทันทีหลังจากการการถ่ายทอเทคโนโลยี 
โดยใช้การตอบแบบสอบถามแบบ Online (Google Form) มีผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมดจำนวน 95 ราย 
จาก 3 กิจกรรมการอบรมถ่ายทอดองค์ความรู้  
  
 แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ตอน ได้แก่ 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ตอนที่ 2 ความพึงพอใขจองผู้รับบริการโครงการ/กิจกรรม โดยแบ่งออกเป็น 4 ด้าน คือ  

1. ด้านกระบวนการ/ขั้นตอนการให้บริการ  
2. ด้านเจ้าหน้าที่  
3. ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก  
4. ด้านวิทยากร  

ตอนที่ 3 ความคิดเห็น/ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
 
 วิธีการประเมิน 
 ดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลแบบ Online (Google Form) แล้วนำออกข้อมูล และวิเคราะห์ข้อมูล

ผ่านโปรแกรม Excel ในการหาร้อยละ ค่าเฉลี ่ย  X̅ และส่วนเบี ่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) จากผู ้ตอบ
แบบสอบถามความพึงพอใจ 30 คน 
  
 ค่าเฉลี่ยของระดับความพึงพอใจ 
 คะแนนเฉลี่ยนระหว่าง 1.00 – 1.80 การแปลความหมาย มีความพึงพอใจระดับน้อยที่สุด 
 คะแนนเฉลี่ยนระหว่าง 1.81 – 2.60 การแปลความหมาย มีความพึงพอใจระดับน้อย 
 คะแนนเฉลี่ยนระหว่าง 2.61 – 3.40 การแปลความหมาย มีความพึงพอใจระดับปานกลาง 
 คะแนนเฉลี่ยนระหว่าง 3.41 – 4.20 การแปลความหมาย มีความพึงพอใจระดับมาก 
 คะแนนเฉลี่ยนระหว่าง 4.21 – 5.00 การแปลความหมาย มีความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด 
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กิจกรรมอบรมถ่ายทอดองค์ความรู้ 
กิจกรรมที่ 1 การสร้างสื่อเพื่อสร้างการรับรู้การท่องเที่ยวเชิงศิลปะและวัฒนธรรม 
 มีผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 30 คน  
 - เพศผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่าเป็นเพศชายจำนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 10 เพศหญิงจำนวน 27 
คน คิดเปน็ร้อยละ 90 
 - อายุผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า อายุ 30 - 39 ปี จำนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 10 อายุ 40 - 49 ปี 
จำนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33 อายุ 50 - 59 ปี จำนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 10 และอายุมากกว่า 60 
ขึ้นไป จำนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 46.67 
 - รายได้เฉลี่ยผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่ารายได้น้อยกว่า 5,000 บาท จำนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 
40 และ รายได้ระหว่าง 5,000 – 10,000 บาท จำนวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 53.33 รายได้ระหว่าง 10,001 
– 15,000 บาท จำนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 6.67 
 ตารางที่ 3.1 ตารางแสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานในการเข้าร่วมอบรมความรู้ในการ
พัฒนาการสร้างสื่อเพ่ือสร้างการรับรู้การท่องเที่ยวเชิงศิลปะและวัฒนธรรม 
 

ความพึงพอใจในการอบรมความรู้ 𝑿̅ S.D. ระดับความพึง
พอใจ 

1. ด้านกระบวนการ/ขั้นตอนการให้บริการ    
 1.1 ได้รับความสะดวกในการเข้าร่วมโครงการ/กิจกรรม 4.50 0.61 มากที่สุด 
 1.2 มีข้ันตอนหรือรูปแบบการจัดอบรมสอดคล้องกับเนื้อหา 4.35 0.49 มากที่สุด 
 1.3 ระยะเวลาการจัดอบรมเหมาะสมกับเนื้อหา 4.35 0.59 มากที่สุด 
2. ด้านเจ้าหน้าที่    
 2.1 เจ้าหน้าที่มีความสุภาพ บริการด้วยความเต็มใจ และ

กระตือรือร้น 
4.40 0.60 มากที่สุด 

 2.2 เจ้าหน้าที่สามารถให้คำแนะนำ ตอบข้อซักถามได้อย่าง
ชัดเจน 

4.50 0.69 มากที่สุด 

3. ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก     
 3.1 เอกสาร/วัสดุ มีความเพียงพอต่อความต้องการ 4.40 0.68 มากที่สุด 
 3.2 สถานที่จัดอบรมสะอาด เป็นระเบียบ 4.40 0.68 มากที่สุด 
 3.3 อาหารและเครื่องดื่ม มีความเหมาะสม เพียงพอ 4.50 0.47 มากที่สุด 
4. ด้านวิทยากร     
 4.1 วิทยากรมีความรู้ ความสามารถและความเชี่ยวชาญ 4.60 0.68 มากที่สุด 
 4.2 วิทยากรมีวิธีบรรยายทำให้ผู้ฟังเข้าใจง่ายและน่าสนใจ 4.70 0.73 มากที่สุด 
 4.3 วิทยากรตอบคำถามตรงประเด็นและเข้าใจง่าย 4.50 0.66 มากที่สุด 
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ความพึงพอใจในการอบรมความรู้ 𝑿̅ S.D. ระดับความพึง
พอใจ 

 4.4 ได้รับความรู้ไปพัฒนาตนเอง ก่อให้เกิดรายได้ สร้างอาชีพ
ให้แก่ครอบครัวและชุมชนได้ 

4.75 0.51 มากที่สุด 

รวม 4.50 0.62 มากที่สุด 

  

กิจกรรมที่ 2 การอบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาศูนย์การเรียนรู้เคลื่อนที่ ต้นแบบ เชื่อมโยงการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ  

มีผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 41 คน  
 - เพศของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่าเป็นเพศชายจำนวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 26.83 เพศหญิง
จำนวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 73.17 
 - อายุผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า อายุ 30 - 39 ปี จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 12.19 อายุ 40 - 49 
ปี จำนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 19.51 อายุ 50 - 59 ปี จำนวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 26.83  และอายุ
มากกว่า 60 ขึ้นไป จำนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 36.58 
 - รายได้เฉลี่ยผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่ารายได้น้อยกว่า 5,000 บาท จำนวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 
60.98 รายได้ระหว่าง 5,001 – 10,000 บาท จำนวน  8 คน คิดเป็นร้อยละ 19.51 และ รายได้ระหว่าง 
10,001 – 15,000 บาท จำนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 19.51 

 ตารางที่ 3.2 ตารางแสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานในการเข้าร่วม กิจกรรม การอบรมเชิง
ปฏิบัติการ การพัฒนาศูนย์การเรียนรู้เคลื่อนที่ ต้นแบบ เชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ  

ความพึงพอใจในอบรม 𝑿̅ S.D. ระดับความพึง
พอใจ 

1. ด้านกระบวนการ/ขั้นตอนการให้บริการ    
 1.1 ได้รับความสะดวกในการเข้าร่วมโครงการ/กิจกรรม 4.53 0.49 มากที่สุด 
 1.2 มีข้ันตอนหรือรูปแบบการจัดอบรมสอดคล้องกับเนื้อหา 4.64 0.51 มากที่สุด 
 1.3 ระยะเวลาการจัดอบรมเหมาะสมกับเนื้อหา 4.25 0.51 มากที่สุด 
2. ด้านเจ้าหน้าที่    
 2.1 เจ้าหน้าที่มีความสุภาพ บริการด้วยความเต็มใจ และ

กระตือรือร้น 
4.56 0.49 มากที่สุด 

 2.2 เจ้าหน้าที่สามารถให้คำแนะนำ ตอบข้อซักถามได้อย่าง
ชัดเจน 

4.40 0.82 มากที่สุด 

3. ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก     
 3.1 เอกสาร/วัสดุ มีความเพียงพอต่อความต้องการ 4.51 0.61 มากที่สุด 
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ความพึงพอใจในอบรม 𝑿̅ S.D. ระดับความพึง
พอใจ 

 3.2 สถานที่จัดอบรมสะอาด เป็นระเบียบ 4.30 0.57 มากที่สุด 
 3.3 อาหารและเครื่องดื่ม มีความเหมาะสม เพียงพอ 4.53 0.51 มากที่สุด 

 
4. ด้านวิทยากร     
 4.1 วิทยากรมีความรู้ ความสามารถและความเชี่ยวชาญ 4.57 0.44 มากที่สุด 
 4.2 วิทยากรมีวิธีบรรยายทำให้ผู้ฟังเข้าใจง่ายและน่าสนใจ 4.65 0.44 มากที่สุด 
 4.3 วิทยากรตอบคำถามตรงประเด็นและเข้าใจง่าย 4.30 0.92 มากที่สุด 
 4.4 ได้รับความรู้ไปพัฒนาตนเอง ก่อให้เกิดรายได้ สร้างอาชีพ

ให้แก่ครอบครัวและชุมชนได้ 
4.60 0.50 มากที่สุด 

รวม 4.49 0.57 มากที่สุด 
 

กิจกรรมที่ 3 การพัฒนาโมเดลธุรกิจตลอดห่วงโซ่ด้วยแนวคิด SDG เพื่อให้ธุรกิจเข้มแข็งและย่ังยืน 

มีผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 32 คน  
 - เพศผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่าเป็นเพศชายจำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 15.62 เพศ
หญิงจำนวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 84.38 
 - อายุผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า อายุ 30 - 39 ปี จำนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 9.38 
อายุ 40 - 49 ปี จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 15.62 อายุ 50 - 59 ปี จำนวน 4 คน คิดเป็นร้อย
ละ 12.5 และอายุมากกว่า 60 ขึ้นไป จำนวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 62.50 
 - รายได้เฉลี่ยผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่ารายได้น้อยกว่า 5,000 บาท จำนวน 24 คน คิด
เป็นร้อยละ 75 รายได้ระหว่าง 5,001 – 10,000 บาท จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 15.63 และ 
รายได้ระหว่าง 10,001 – 15,000 บาท จำนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 9.37 
 
ตารางที่ 3.3 ตารางแสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานในการพัฒนาโมเดลธุรกิจตลอดห่วงโซ่
ด้วยแนวคิด SDG เพ่ือให้ธุรกิจเข้มแข็งและยั่งยืน 

ความพึงพอใจในการถ่ายทอดองค์ความรู้ 𝑿̅ S.D. ระดับความพึง
พอใจ 

1. ด้านกระบวนการ/ขั้นตอนการให้บริการ    
 1.1 ได้รับความสะดวกในการเข้าร่วมโครงการ/กิจกรรม 4.45 0.51 มากที่สุด 
 1.2 มีข้ันตอนหรือรูปแบบการจัดอบรมสอดคล้องกับเนื้อหา 4.26 0.50 มากที่สุด 
 1.3 ระยะเวลาการจัดอบรมเหมาะสมกับเนื้อหา 4.35 0.69 มากที่สุด 
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2. ด้านเจ้าหน้าที่    
 2.1 เจ้าหน้าที่มีความสุภาพ บริการด้วยความเต็มใจ และ

กระตือรือร้น 
4.65 0.60 มากที่สุด 

 2.2 เจ้าหน้าที่สามารถให้คำแนะนำ ตอบข้อซักถามได้อ่าง
ชัดเจน 

4.50 0.60 มากที่สุด 

3. ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก     
 3.1 เอกสาร/วัสดุ มีความเพียงพอต่อความต้องการ 4.62 0.69 มากที่สุด 
 3.2 สถานที่จัดอบรมสะอาด เป็นระเบียบ 4.36 0.50 มากที่สุด 
 3.3 อาหารและเครื่องดื่ม มีความเหมาะสม เพียงพอ 4.65 0.50 มากที่สุด 
4. ด้านวิทยากร     
 4.1 วิทยากรมีความรู้ ความสามารถและความเชี่ยวชาญ 4.60 0.49 มากที่สุด 
 4.2 วิทยากรมีวิธีบรรยายทำให้ผู้ฟังเข้าใจง่ายและน่าสนใจ 4.45 0.69 มากที่สุด 
 4.3 วิทยากรตอบคำถามตรงประเด็นและเข้าใจง่าย 4.56 0.79 มากที่สุด 
 4.4 ได้รับความรู้ไปพัฒนาตนเอง ก่อให้เกิดรายได้ สร้างอาชีพ

ให้แก่ครอบครัวและชุมชนได้ 
4.35 0.51 มากที่สุด 

รวม 4.48 0.58 มากที่สุด 
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บทที่ 4 

สรุปผลการดำเนินโครงการตามข้อเสนอ 

ผลลัพธ์หรือประโยชน์ที่จะเกิดขึ้นจากการดำเนินงาน 
ผลผลิต/ผลลัพธ์ หน่วย ค่า

เป้าหมาย 
ค่าดำเนินการ

จริง 
1. จำนวนผู้รับบริการ คน 30  

2. จำนวนเทคโนโลยีที่มีการถ่ายทอด ระบุช่ือ(เทคโนโลยีหลัก/รอง) 
    2.1 เทคโนโลยี ไมโคนาโนบับเบิ้ล                ปีท่ีถ่ายทอด 2567 
    2.2 เทคโนโลยี การผลิต                           ปีท่ีถ่ายทอด 2567 
     2.3 องค์ความรู้การขอมาตรฐานผลติภณัฑ์ชุมชน    ปีท่ีถ่ายทอด 2567 
     2.4 เทคโนโลยีการย้อมสีจากธรรมชาติ     ปีท่ีถ่ายทอด 2567 
     2.5 องค์ความรู้การพัฒนาผลติภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ eco print 
สร้างสรรค์ ร่วมสมัย โดยศิลปิน รว่มกับชุมชนช่างปัก เพื่อให้เกิดอัตลักษณ์
ของชุมชน ปีท่ีถ่ายทอด 2568 
     2.6 ถ่ายทอดองค์ความรู้ การพัฒนาโมเดลธุรกิจสำหรับผลิตภัณฑ์ใหม่ 
การกำหนดกลยุทธ์การตลาด การกระจายกลุ่มลูกค้าท่ีหลากหลายมากข้ึน 
การพัฒนาช่องทางการตลาด และการทดสอบตลาดด้วยแนวคดิการตลาด
ดิจิตอล ปีท่ีถ่ายทอด 2568 

2.7 ถ่ายทอดองค์ความรู้ การวางแผนพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ ท่ีเชื่อมโยงกับศูนย์การเรียนรู้ ปีท่ีถ่ายทอด 2568 

2.8 เทคโนโลยี การใช้ AI ในการจัดทำเส้นทางการท่องเที่ยว    
ปีท่ีถ่ายทอด 2569 

   2.9 เทคโนโลยี การผลิตสื่อและcontent ด้านการท่องเที่ยว                           
ปีท่ีถ่ายทอด 2569 
     2.10 องค์ความรู้การจัดทำหลกัสูตรอบรมระยะสั้น ปีท่ีถ่ายทอด 2569 
     2.11 องค์ความรู้การท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ทีส่อดคล้องกับการ
พัฒนาอย่างยั่งยืน (SDG) ปีท่ีถ่ายทอด 2569 

เรื่อง 2 4 

3. จำนวนผลิตภัณฑ์ท่ีจากกระบวนการพัฒนา/ต่อยอด 

1. ผลิตภณัฑ์จากผ้าพิมพ์จากพืช 

2. ผ้าพิมพ์ลายจากพืช  
3. ผ้าพิมพ์ลายจากพืช ย้อมสีจากธรรมชาต ิ

4. ผลิตภณัฑ์กระเป๋าผ้ารักษ์โลก 

5. ผลิตภณัฑ์ผ้าร่วมสมัย 

6. หลักสตูรฝึกอบรมระยะสั้น 

7. โปรแกรมการท่องเที่ยวชุมชน 

ผลิตภณัฑ์
/บริการ 

 

1 3 

4. จำนวนผู้รับบริการที่สามารถเปน็วิทยากรในแต่ละเทคโนโลย ี คน 2 3 
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ผลผลิต/ผลลัพธ์ หน่วย ค่า
เป้าหมาย 

ค่าดำเนินการ
จริง 

5. ประมาณการผู้รับบริการที่นำเทคโนโลยี/องค์ความรู้ไปใช้ประโยชน์ คน 30 103 

6. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 80 103 

 

ผลกระทบที่เกิดขึ้น 

การดำเน ินโครงการ “ร ักษ ์ป ุยคำ ร ักผ ืนป ่า สร ้างสรรค ์ผล ิตภ ัณฑ์ด ้วยว ัสด ุธรรมชาติ” 
ภายใต้แพลตฟอร์ม เพิ ่มศักยภาพธุรก ิจช ุมชน (BCE) ตลอดระยะเวลา 3 ปี (พ.ศ. 2567–2569) 
ได้ดำเนินการตามแนวทางการพัฒนา 3 ระยะ ได้แก่ 

ปีที่ 1 การพัฒนากระบวนการผลิตเพ่ือเตรียมพร้อมสู่การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน  

ปีที่ 2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ แบรนด์ และโมเดลธุรกิจ 

ปีที ่ 3 การสร้างการรับรู ้ด ้านการท่องเที ่ยว การพัฒนาศูนย์การเร ียนรู ้ เคลื ่อนที ่ต ้นแบบ 
และการพัฒนาโมเดลธ ุรก ิจตลอดห ่วงโซ ่ด ้วยแนวค ิด SDG เพ ื ่อม ุ ่ งส ู ่การเป ็นธ ุรก ิจเพ ื ่อส ังคม 
ก่อให้เกิดผลกระทบต่อวิสาหกิจชุมชนมาลีญา คราฟท์ แอนด์ ดีไซน์ และชุมชนตำบลป่าอ้อดอนชัย 
อำเภอเมือง จังหวัดเชียงราย ทั้งด้านเศรษฐกิจ ด้านสังคม และด้านสิ่งแวดล้อม ดังนี้ 

1. ด้านเศรษฐกิจ 

1.1 การเพิ่มรายได้ 

1) รายได้เพิ่มขึ้นจากการยกระดับผลิตภัณฑ์สู่ผลิตภัณฑ์มูลค่าสูง  

 การถ่ายทอดเทคโนโลยีการย้อมสีธรรมชาติด้วยไมโครนาโนบับเบิ้ล และเทคนิคการนึ่ง 
การทุบ และการห่มสี ในปีที ่ 1 ทำให้ผ้า Eco Print ของกลุ ่มมีสีสม่ำเสมอและติดทนนานขึ้น 
จนผลิตภัณฑ์ผ้าพิมพ์ ลายจากพืชได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) จำนวน 2 
ผลิตภัณฑ์ ซึ่งเพิ่มความน่าเชื่อถือแก่ผู้ซื้อและเปิดโอกาสเข้าสู่ช่องทางจำหน่ายที่กำหนดให้ผลิตภัณฑ์ 

ต้องผ่านการรับรองมาตรฐาน  ต่อมา ใน ปีที่ 2 กลุ่มได้พัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ร่วมกับศิลปินและ 

ชุมชนช่างปัก โดยผสมผสานลายปักชนเผ่าพื้น เมืองกับลาย Eco Print เกิดเป็นกระเป๋าผ้า 2 แบบ 
แ ล ะ เ ส ื ้ อ ผ ้ า ร ่ ว ม ส ม ั ย  พ ร ้ อ ม ต ร า ส ิ น ค ้ า แ ล ะ  บ ร ร จ ุ ภ ั ณ ฑ ์  ท ี ่ เ ป ็ น เ อ ก ล ั ก ษ ณ์  
ผล ิตภ ัณฑ ์แต ่ละช ิ ้นม ีลวดลายไม ่ซ ้ ำก ัน (ม ี เพ ียง 1 ช ิ ้น ) ทำให ้สามารถกำหนดราคา 
จำหน่ายผลิตภัณฑ์ใหม่เฉลี่ย 500–1,000 บาทต่อชิ้น เมื่อเทียบกับข้อมูลฐานก่อนเข้าร่วมโครงการ 
ซึ่งกระเป๋าผ้ามีราคาเฉลี่ยประมาณ 290 บาทต่อใบ (ยอดขาย 30 ใบ รายได้ 8,700 บาทต่อเดือน) 
และผ้าคลุมไหล่มีราคาเฉลี่ ยประมาณ 735 บาทต่อผืน (ยอดขาย 20 ผืน รายได้ 14,700 
บาทต่อเดือน) แสดงให้เห็นถึงศักยภาพในการเพ่ิมมูลค่าต่อหน่วยของผลิตภัณฑ์อย่างชัดเจน 

 



77 
 

2) รายได้ใหม่จากงานบริการและกิจกรรมเชิงประสบการณ์  

 โมเดลธุรกิจที่พัฒนาขึ้นได้เพ่ิมแหล่งรายได้ของกลุ่มจากเดิมที่พ่ึงพาการขายผลิตภัณฑ์สำเร็จ
รูปเป็นหลัก เป็น 3 แหล่งรายได้ ได้แก่ (1) การขายผลิตภัณฑ์ Eco Print แปรรูป (2) การขายผ้า 
Eco Print เป็นผืนให้ลูกค้านำไปแปรรูปเอง และ (3) การจัดกิจกรรม Workshop ให้ลูกค้าออกแบบ 

และสร้างสรรค์ ผลิตภัณฑ์ด้วยตนเอง โดยมีปราชญ์ชุมชนเป็นผู้แนะนำและสมาชิกกลุ่มช่วยสนับสนุน 

การหาใบไม้ การทุบผ้า และการย้อมสี นอกจากนี้ ในปีที่ 3 ยังเกิดผลิตภัณฑ์เชิงบริการเพ่ิมเติมได้แก่ 

หลักสูตรฝึก อบรมระยะสั้น และโปรแกรมการท่องเที ่ยวชุมชน ซึ่งพัฒนาต่อยอดจากกิจกรรม 
Workshop ของศูนยก์ารเรียนรู้เคลื่อนที่ต้นแบบ รองรับกลุ่มลูกค้าใหม่ เช่น นักท่องเที่ยว กลุ่มศึกษา 

ดูงาน และผู้ที่ต้องการสร้างอาชีพทำให้รายได้ของกลุ่มมีความหลากหลายและลดความเสี่ยงจากการ 

พ่ึงพารายได้จากแหล่งเดียว 

 

3) รายได้จากการท่องเที่ยวและการกระจายรายได้สู่ชุมชน  

 การวางแผนพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในปีที่ 2 และการร่วมออกแบบเส้นทาง 
ท่อง เที่ยวเชิงวัฒนธรรมและศิลปะในตำบลป่าอ้อดอนชัย จำนวน 1 เส้นทาง และในปีที่ 3 ใช้กลยุทธ์ 
เชื่อมโยงนักท่องเที่ยวจากวัดร่องขุ่นซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวสำคัญของจังหวัดเข้าสู่ชุมชน โดยวางให้ 
ศูนย์การเรียนรู้ของกลุ่มเป็น “ประตูต้อนรับ” ที่เปลี่ยนพฤติกรรมนักท่องเที่ยวจาก “มาแล้วก็ไป” 
ให้กลายเป็น “มาสัมผัส มาซื้อ และมาเที่ยวต่อในชุมชน” ช่วยเพิ่มโอกาสการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยว 
ในพื้นที่ และกระจายรายได้ ไปสู่ผู้มีส่วนได้เสียตลอดห่วงโซ่คุณค่า ทั้งสมาชิกกลุ่ม ช่างปักในชุมชน 
สมาชิกท่ีทำหน้าที่จัดหาใบไม้และ วัสดุธรรมชาติ ร้านค้า และแหล่งท่องเที่ยวอื่นในตำบล 

 

4) การขยายช่องทางการตลาดและฐานลูกค้า  

 จากเดิมที ่กลุ ่มจำหน่ายสินค้าบริเวณวัดร่องขุ ่นและการออกร้านในงานของภาครัฐ 
โดยมีช่องทาง ออนไลน์เพียงเฟสบุ๊ค โครงการได้พัฒนากลยุทธ์การตลาดหลายช่องทาง (Omni-
Channel Marketing) ทั้งช่องทางออนไลน์ ได้แก่ Facebook, Instagram, TikTok, LINE OA 
และเว ็บไซต ์  และช ่องทา งออฟไลน ์  ได ้แก ่  หน ้าร ้ าน งานแสดงส ินค ้ าระด ับจ ั งหวัด 
และจุดจำหน่ายร่วมกับพันธมิตร เช่น ฟาร์มดีไซน์ สิงห์ปาร์ค ร้านค้าชุมชนวัดร่องขุ่น และร้านสุจิตรา 
โคเซ็ต พร้อมทั้งขยายฐานลูกค้าจากกลุ่มเดิม (สตรีวัยทำงาน กลุ่ม  วัยเกษียณ และชาวต่างชาติ) 
ไปส ู ่กล ุ ่มใหม ่  ได ้แก่  กล ุ ่มศ ิลป ิน กล ุ ่มคนร ักงานศ ิลปะ กล ุ ่มร ักษ ์ โลก น ักท ่องเท ี ่ยว 
และกลุ ่มศึกษาดูงาน ทั ้งนี ้ ผลการทดสอบตลาดด้วยเครื ่องมือ Meta Ads พบว่าการรับรู้ของ 
กลุ่มเป้าหมายเพ่ิมข้ึนประมาณร้อยละ 10 
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5) ประมาณการรายได้ที่เพิ่มขึ้น  

 โครงการกำหนดเป ้าหมายให ้รายได ้ของกล ุ ่ ม เ พ่ิ มข ึ ้น ไม ่น ้อยกว ่ าร ้อยละ 10 
และจากแบบฟอร์มการนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใช้ประโยชน์ กลุ่มคาดการณ์ว่ารายได้จะเพ่ิมข้ึน 

ร ้อยละ 30 เม ื ่อคำนวณจากข้อมูลยอดขายฐานของผลิตภัณฑ์หล ักก่อนเข ้าร ่วมโครงการ 
สามารถประมาณการรายได้ได้ดังตารางที่ 4.1 

ตารางท่ี 4.1 ประมาณการรายได้จากผลิตภัณฑ์หลักของวิสาหกิจชุมชนก่อนและหลังเข้าร่วมโครงการ 

รายการ 
ข้อมูลฐาน 

(บาท) 

กรณีเพ่ิมขึ้นร้อยละ 10 

(บาท) 

กรณีเพ่ิมขึ้นร้อยละ 30 

(บาท) 

รายได้จากผ้าคลมุไหล่ต่อเดือน (20 ผืน) 14,700 16,170 19,110 

รายได้จากกระเป๋าผ้าต่อเดือน (30 ใบ) 8,700 9,570 11,310 

รวมรายได้ต่อเดือน 23,400 25,740 30,420 

รวมรายได้ต่อปี 280,800 308,880 365,040 

รายได้ที่เพ่ิมขึ้นต่อป ี – 28,080 84,240 

ที่มา: คำนวณจากยอดขายและรายไดต้่อเดือนของผลติภณัฑ์หลักในแบบสำรวจข้อมลูความต้องการผูป้ระกอบการ 
ทั้งนี้ยังไม่รวมรายได้จากผลิตภณัฑ์ใหม่ กิจกรรม Workshop หลักสูตรฝึกอบรมระยะสั้น และโปรแกรมการท่องเที่ยวชุมชน 

1.2 การลดรายจ่าย 

1) ลดต้นทุนพลังงาน  

 การนำเทคนิคการนึ่งด้วยเครื่องนึ่งแรงดันมาใช้ในกระบวนการผลิต ช่วยลดระยะเวลาการนึ่ง 
ผ้าและทำให้สีมีความสม่ำเสมอส่งผลให้ลดค่าใช้จ่ายจากการใช้แก๊สหุงต้มและพลังงานเชื้อเพลิงลงได้ 
ประมาณร้อยละ 50 

2) ลดความสูญเสียในกระบวนการผลิต  

 องค ์ความร ู ้ด ้านการค ัดเล ือกใบไม ้  การท ุบ การห ่มส ี  และการจ ัดวางลวดลาย 
ทำให้สมาชิกไม่ต้อง ลองผิดลองถูกในการถ่ายสีจากใบไม้ลงบนผืนผ้า  ซ่ึงเดิมเปน็สาเหตใุห้ผา้มีสไีม่ 

สม่ำเสมอและมีต้นทุนสูง ประกอบกับเทคโนโลยีไมโครนาโนบับเบิ้ลที่ช่วยให้สีติดทนนานขึ้นส่งผลให้ 

ลดความสูญเสียในกระบวนการ ผลิตได้ถึงร้อยละ 30 

3) ลดต้นทุนวัตถุดิบด้วยการใช้ประโยชน์จากเศษวัสดุและวัตถุดิบในท้องถิ่น  

 กลุ่มนำเศษผ้าที่เหลือจากการตัดเย็บมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ และใช้ใบไม้ ดอกไม้ 
และพืช ให้สีที่หาได้ในท้องถิ่นเป็นวัตถุดิบหลัก จึงลดการพ่ึงพาและการซื้อวัตถุดิบจากภายนอกพ้ืนที่ 
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4) ลดค่าใช้จ่ายด้านการตลาดและการผลิตสื่อ  

 สมาชิก 30 คน ได้รับการฝึกปฏิบัติการใช้ AI ในการจัดทำสื่อสร้างสรรค์ เพ่ือส่งเสริมการ 

ท่องเที่ยว ชุมชนและร่วมผลิตคลิปวีดีโอประชาสัมพันธ์ 2 ชิ้นงานทำให้กลุ่มสามารถผลิตเนื้อหา เพ่ือ 

เผยแพร่ได้ด้วย ตนเอง ลดการพึ่งพาการจ้างผลิตสื่อจากภายนอก ช่วยให้ประชาสัมพันธ์ได้ตรงกลุ่ม 

เป้าหมายและคุ้มค่า มากขึ้น 

1.3 การสร้างมูลค่าเพิ่มและโอกาสทางเศรษฐกิจในระยะยาว 

ผลจากการดำเนินงานต่อเนื่อง 3 ปี ทำให้วิสาหกิจชุมชนมีปัจจัยพื้นฐานสำหรับการเติบโตทาง 
เศรษฐกิจในระยะยาว ได้แก่ 

 (1) ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนและตราสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ 
ซึ่งสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งในตลาดผ้า Eco Print ที่มีผู้ผลิตจำนวนมาก  

(2) สมาชิกท่ีสามารถเป็นวิทยากรถ่ายทอดเทคโนโลยีได้ 3 คน ซึ่งสามารถสร้างรายได้เพ่ิมเติม 
จากการเป็นวิทยากรและการจัดฝึกอบรมให้แก่หน่วยงานและกลุ่มศึกษาดูงาน         

(3) การขยายองค์ความรู้การทำผ้า Eco Print ไปยังชุมชนอ่ืนในจังหวัดเชียงราย 3 กลุ่ม 
ซึ่งเป็นการ ขยายฐานเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด และเปิดโอกาสในการสร้างเครือข่ายการผลิต 
และการจำหน่าย ร่วมกันในอนาคต 

(4) การดำเนินงานที่สอดรับกับนโยบายส่งเสริมพลังสร้างสรรค์ (Soft Power) และการเป็น 

 เมืองสร้าง สรรค์ด้านการออกแบบ (City of Design) ของจังหวัดเชียงราย ซึ่งช่วยเพิ่มโอกาสในการ 

 ได้รับการสนับสนุน จากภาครัฐและเอกชนในการจัดแสดงและจำหน่ายผลิตภัณฑ์ 

 

2. ด้านสังคม 

2.1 การพัฒนาทักษะและทุนมนุษย์ของชุมชน 

ตลอดระยะเวลา 3 ปี โครงการได้ถ่ายทอดเทคโนโลยีและองค์ความรู้รวม 11 เรื ่อง (ปีที่ 1 
จำนวน 4 เรื่อง ปีที่ 2 จำนวน 3 เรื่อง และปีท่ี 3 จำนวน 4 เรื่อง) ครอบคลุมตลอดห่วงโซ่คุณค่า ตั้งแต่ต้นน้ำ 
ได ้แก ่ การย ้อมสีธรรมชาติ เทคโนโลยีไมโครนาโนบับเบ ิ ้ล และเทคนิคการผลิต กลางน้ำ ได ้แก่ 
การขอรับรองมาตรฐาน ผลิตภัณฑ์ชุมชน การพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ แบรนด์ และบรรจุภัณฑ์ 
และปลายน้ำ ได้แก่ โมเดลธุรกิจ การตลาดดิจิทัล การใช้ AI ในการผลิตสื่อและจัดทำเส้นทางท่องเที่ยว 
การจัดทำหลักสูตรอบรมระยะสั้น และ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามแนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน (SDG) 
ส ม า ช ิ ก ก ล ุ ่ ม ท ั ้ ง  3 0  ค น  ไ ด ้ ร ั บ ก า ร ถ ่ า ย ท อ ด  อ ง ค ์ ค ว า ม ร ู ้  แ ล ะ ใ น ป ี ท ี ่  3 
ม ี ผ ู ้ เ ข ้ า ร ่ ว มก ิ จ กร รมและนำความร ู ้ ไ ป ใ ช ้ ป ร ะ โ ยชน ์ ร วม  103  คน  โ ดยม ี สมาช ิ ก  3  คน 
ที่สามารถเป็นวิทยากรถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อื่นได้ (เป้าหมาย 2 คน) สะท้อนให้เห็นถึงความสามารถ  ในการ 
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พึ่งพาตนเองด้านองค์ความรู้ของชุมชน ผู้เข้าร่วมมีความพึงพอใจในระดับมากที่สุดทุกกิจกรรม (ค่าเฉลี่ย 
4.48–4.50) โดยเฉพาะประเด็น ได้รับความรู้ไปพัฒนาตนเอง ก่อให้เกิดรายได้ สร้างอาชีพให้แก่ครอบครัวและ
ชุมชน 

2.2 การส่งเสริมบทบาทสตรี ผู้สูงอายุ และกลุ่มผู้มีรายได้น้อย 

ผลการประเมินผู้เข้าร่วมกิจกรรมในปีที่ 3 พบว่าผู้เข้าร่วมส่วนใหญ่เป็นสตรี (ร้อยละ 81.55) 
เกือบครึ่ง หนึ่งเป็นผู้สูงอายุ 60 ปีขึ ้นไป (ร้อยละ 47.57) ส่วนใหญ่มีรายได้ต่ำกว่า 5,000 บาทต่อเดือน 
(ร้อยละ 59.22) แสดงให้เห็นว่าโครงการเข้าถึงกลุ่มที่มีความเปราะบางทางเศรษฐกิจได้อย่างตรงเป้าหมาย 

การสร ้างอาช ีพท ี ่ทำ  ได ้ ในช ุมชนและเหมาะสมก ับว ัยช ่วยเสร ิมพล ังทางเศรษฐก ิจให ้แก ่สตรี  
และ เป ิ ด โ อ ก าส ให ้ ผ ู ้ ส ู ง  อาย ุ ไ ด ้ ใ ช ้ ศ ั กยภ าพ  ม ี ร าย ได ้  ม ี ส ั ง คม  และม ี ค ุ ณค ่ า ใ นต น เ อ ง 
ต า ม แ น ว ท า ง ก า ร ส ู ง ว ั ย อ ย ่ า ง ม ี พ ล ั ง  ( A c t i v e  A g e i n g )  อ ี ก ท ั ้ ง ก า ร ฝ ึ ก ใ ช ้  A I 
และสื่อดิจิทัลยังช่วยลดช่องว่างทางดิจิทัลของผู้สูงอายุในชุมชน 

2.3 ความเข้มแข็งของกลุ่มและการก้าวสู่ธุรกิจเพื่อสังคม 

วิสาหกจิชุมชนมาลีญา คราฟท์ แอนด์ ดีไซน์ เริ่มต้นจากการรวมกลุ่มของผู้ว่างงานที่ได้รับผล 

กระทบจากสถานการณ์โรคโควิด 19 โดยต่อยอดองค์ความรู้จากโครงการหนึ่งมหาวิทยาลัยหนึ่งตำบล (U2T) 
และจด ทะเบียนเป็นวิสาหกิจชุมชนเมื ่อวันที ่ 8 พฤศจิกายน 2565 การดำเนินโครงการตลอด 3 ปี 
ได้ยกระดับกลุ่ม จากการรวมตัวเพื่อผลิตสินค้า ไปสู่องค์กรชุมชนที่มีระบบการบริหารจัดการ โดยในปีที่ 3 
สมาชิก 32 คน ได้รับการพัฒนาทักษะการวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าและคุณค่าที่เกิดขึ้นกับผู้มีส่วนได้เสียในแต่ละ 

ห่วงโซ่ การออกแบบโมเดลธุรกิจชุมชนอย่างยั่งยืน และการวางแผนขับเคลื่อนธุรกิจตามแนวคิด SDG ทำให้ 

สมาชิกมีเป้าหมายร่วมกันที่ชัดเจน มีแนวทางการกระจายผลประโยชน์อย่างเป็นธรรมแก่สมาชิกและมีความ 

พร้อมในการพัฒนาไปสู่การเป็นธุรกิจเพ่ือสังคม (Social Enterprise) ที่ดำเนินธุรกิจควบคู่กับการสร้าง 

ประโยชน์ต่อ ชุมชนและสิ่งแวดล้อม 

2.4 การสร้างงาน สร้างอาชีพ และคุณภาพชีวิตของครอบครัว 

การบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานตั ้งแต่การจ ัดหาใบไม้และวัสดุธรรมชาติ การย้อมสี 
การพิมพ์ลาย การปัก การตัดเย็บและแปรรูป การจำหน่าย ไปจนถึงการเป็นผู้นำกิจกรรม Workshop 
และกา รน ำ เ ท ี ่ ย ว ใ น  ช ุ ม ชน  ก ่ อ ให ้ เ ก ิ ด ก า ร จ ้ า ง ง าน แล ะอ าช ี พท ี ่ ห ล า กหล าย ในช ุ ม ช น 
สมาชิกกลุ ่มซึ ่งมาจากประมาณ 20 ครัวเรือน สามารถประกอบอาชีพและมีรายได้ในพื ้นที ่ของตนเอง 
ลดความจำเป็นในการย้ายถิ่นไปทำงานนอกชุมชนมีเวลาดูแลครอบครัวมากขึ้น  ส่งผลให้ครอบครัวมีความสุข 

และมีคุณภาพชีวิตที่ดีข้ึน อีกท้ังการมีอาชีพที่มั่นคงในชุมชน ยังเป็นทางเลือกที่จูงใจให้ลูกหลานกลับมาทำงาน 

และร่วมพัฒนาบ้านเกิด 
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2.5 การขยายผลองค์ความรู้และเครือข่ายความร่วมมือ 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนได้ถ่ายทอดองค์ความรู้การทำผ้า Eco Print ไปยังชุมชนอ่ืนในจังหวัด 

เชียงราย จำนวน 3 กลุ่ม เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้และขยายเครือข่ายในพ้ืนที่ รวมทั้งเกิดความร่วมมือกับ 

ภาคีเคร ือข ่าย หลากหลายภาคส่วน ได ้แก่ มหาว ิทยาล ัยเทคโนโลย ีราชมงคลล ้านนา เช ียงราย 
ส ำ น ั ก ง า น ม า ต ร ฐ า น ผ ล ิ ต ภ ั ณ ฑ์  อ ุ ต ส า ห ก ร ร ม  ( ส ม อ . )  เ ท ศ บ า ล ต ำ บ ล ป ่ า อ ้ อ ด อ น ชั ย 
ศูนย์บริการประชาชนตำบลป่าอ้อดอนชัย กลุ่มสตรีตำบล ป่าอ้อดอนชัย กลุ่ม Creative City Chiangrai กลุ่ม 
Paoordonchai Creative Commons (CCC) ฟาร์มดีไซน์ สิงห์ปาร์ค สมาคมมัคคุเทศก์เชียงราย
และร้านค้าชุมชนวัดร่องขุ่น ซึ่งร่วมสนับสนุนด้านมาตรฐาน วิชาการ ช่องทางจำหน่าย และการท่องเที่ยว 
ก ่ อ ใ ห ้ เ ก ิ ด เ ค ร ื อ ข ่ า ย ก า ร ท ่ อ ง เ ท ี ่ ย ว เ ช ิ ง ส ร ้ า ง ส ร ร ค ์ ภ า ย ใ น จ ั ง ห ว ั ด เ ช ี ย ง ร า ย 
ขณะที่ศูนย์การเรียนรู้เคลื่อนที่ต้นแบบยังทำหน้าที่เป็นช่องทางประชาสัมพันธ์ชุมชนที่ดึงดูดผู้คนให้เข้ามาท่อง 
เที่ยวและทำกิจกรรมในชุมชน 

2.6 การอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาและศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกับศิลปินและชุมชนช่างปัก โดยนำลายปักชนเผ่าพื้นเมืองมาผสมผสาน 

กับลวดลาย Eco Print เป็นการอนุรักษ์และต่อยอดงานหัตถศิลป์ดั้งเดิมให้มีความร่วมสมัยและมีมูลค่าทาง  
เศรษฐกิจควบคู่กับการถ่ายทอดภูมิปัญญาการย้อมสีจากพืชในท้องถิ่นสู่คนรุ่นใหม่และผู้สนใจผ่านหลักสูตรฝึก 
อบรมระยะสั้นและกิจกรรม Workshop ทำให้องค์ความรู้ได้รับการสืบทอดอย่างเป็นระบบ นอกจากนี้ 
เ ส ้ น ท า ง ท ่ อ ง เ ท ี ่ ย ว เ ช ิ ง ว ั ฒ น ธ ร ร ม แ ล ะ ศ ิ ล ป ะ  แ ล ะ ค ล ิ ป ว ี ด ี โ อ ป ร ะ ช า ส ั ม พ ั น ธ์  
ย ั ง ช ่ ว ย เ ผ ย แ พ ร่ อ ั ต ล ั ก ษ ณ ์ แ ล ะ เ ร ื ่ อ ง ร า ว  ข อ ง ต ำ บ ล ป ่ า อ ้ อ ด อ น ช ั ย ส ู ่ ส า ธ า ร ณ ะ 
สร้างความภาคภูมิใจและสำนึกรักบ้านเกิดให้แก่คนในชุมชนและสอดรับ  กับนโยบาย 1 ครอบครัว 1 ทักษะ 
Soft Power และการเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบของจังหวัด เชียงราย 

3. ด้านสิ่งแวดล้อม 

3.1 การใช้ทรัพยากรชีวภาพในท้องถิ่นอย่างคุ้มค่าตามแนวคิด BCG Model 

โครงการขับเคลื่อนตามแนวคิดเศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียว (BCG 
Model) โดยใช้ใบไม้ ดอกไม้ และพืชให้สีที่มีอยู่ในท้องถิ่นเป็นวัตถุดิบหลัก เช่น ใบสัก ใบมะม่วง ใบกล้วย 
ใบเตย และตะไคร้ ให้โทนสีเขียว ต้นครามหรือต้นฮ่อมให้สีคราม แก่นขนุนและแก่นแกแลให้สีเหลือง 
ครั่งให้สีแดง และลูกหว้าให้สีม่วงอ่อน เป็นการเพ่ิมมูลค่าให้ทรัพยากรชีวภาพที่มีอยู่ในพื้นที่ และลดการพ่ึงพา 
วัตถุดิบจากภายนอก อีกทั้งกิจกรรมการคัดเลือกใบไม้ ดอกไม้ และวัสดุธรรมชาติ พร้อมบันทึกชนิด สี  
แ ล ะล วด  ล ายท ี ่ เ ก ิ ด ข ึ ้ น ใ นป ี ท ี ่  3  ย ั ง ช ่ ว ย ร วบ ร วมอ งค ์ ค ว าม ร ู ้ ด ้ า นพ ื ช ให ้ ส ี ใ นท ้ อ งถิ่ น  
เพ่ือการใช้ประโยชน์อย่างยั่งยืน 
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3.2 การลดการใช้สารเคมีในกระบวนการผลิต 

การใช้สีย้อมจากพืชธรรมชาติแทนสีย้อมสังเคราะห์ช่วยลดการใช้สารเคมีในกระบวนการผลิต 
ลดความ  เสี่ยงการปนเปื้อนของสารเคมีในน้ำทิ้งสู่แหล่งน้ำและดินในชุมชน  และลดการสัมผัสสารเคมีของ 

สมาชิก  ผู้ปฏิบัติงานขณะเดียวกัน การนำเทคโนโลยีไมโครนาโนบับเบิ้ลมาใช้ในกระบวนการย้อม ช่วยให้สี 

ติดทนนานขึ้นและลด การย้อมซ้ำจึงช่วยประหยัดน้ำ พลังงาน และวัตถุดิบให้สีในแต่ละรอบการผลิต 

3.3 การลดการใช้พลังงานและการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 

การนำเทคนิคการนึ่งด้วยเครื่องนึ่งแรงดันมาใช้ ช่วยลดระยะเวลาการนึ่งผ้าและลดการใช้แก๊ส 

หุงต้มและพลังงานเชื้อเพลิงลงได้ประมาณร้อยละ 50 ส่งผลให้การปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์จากการ 

เผาไหม ้เชื้อเพลิงในขั้นตอนการนึ่งลดลงในสัดส่วนใกล้เคียงกัน เป็นการลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและ 

สนับสนุน การผลิตแบบคาร์บอนต่ำของชุมชน 

3.4 การลดของเสียและการหมุนเวียนใช้วัสดุ 

การถ่ายทอดเทคนิคการผลิตที่ถูกต้องช่วยลดความสูญเสียในกระบวนการผลิตได้ถึงร้อยละ 30 
ลดปริมาณผ้าและวัตถุดิบที่ต้องทิ้งจากการผลิตที่ไม่ได้คุณภาพ นอกจากนี้ กลุ่มยังนำเศษผ้าที่เหลือจากการ  
ตัดเย็บมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ตามหลักเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) ทำให้วัสดุถูก 
ใช้ประโยชน์อย่างคุ้มค่า ลดปริมาณขยะสิ่งทอที่เกิดขึ้นในชุมชน และมุ่งสู่แนวทางการผลิตแบบขยะเหลือศูนย์ 
(Zero Waste) 

3.5 การลดเชื้อเพลิงสะสมที่เป็นสาเหตุของไฟป่าและหมอกควัน 

โมเดลธุรกิจของกลุ่มกำหนดให้การนำใบไม้ซึ่งเป็นเชื้อเพลิงสะสมที่ก่อให้เกิดปัญหาไฟป่ามาใช้สร้าง 
สรรค์ผลงานเป็นกิจกรรมหลักประการหนึ่ง ช่วยลดปริมาณเชื้อเพลิงในพื้นที่ และเป็นทางเลือกในการจัดการ  
ใบไม้แทนการเผา ซึ่งเป็นสาเหตุสำคัญประการหนึ่งของปัญหาหมอกควันและฝุ่นละอองขนาดเล็ก ( PM2.5) 
ในจังหวัดเชียงรายและภาคเหนือ เป็นการเปลี่ยนวัสดุที่เคยเป็นปัญหาให้กลายเป็นวัตถุดิบที่สร้างมูลค่า 

3.6 การสร้างจิตสำนึกในการอนุรักษ์ผืนป่าผ่านการเรียนรู้และการท่องเที่ยว 

 ศูนย์การเรียนรู้เคลื่อนที่ต้นแบบ กิจกรรม Workshop และเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ 
ธรรมชาติ ทำหน้าที่เป็นพื้นที่เรียนรู้ด้านสิ่งแวดล้อมให้แก่สมาชิก ชุมชนเครือข่าย และนักท่องเที่ยว ผู้เข้าร่วม 
ได้เรียนรู้ธรรมชาติของใบไม้ ประโยชน์ของพืชพรรณ และคุณค่าของผืนป่า สอดคล้องกับคุณค่าที่กลุ่มส่งมอบ 
แก่ลูกค้า คือ “ท้องถิ่นสู่ศิลปะบนผืนผ้า เกิดการอนุรักษ์และรักในผืนป่า” เมื่อพืชพรรณในป่ากลายเป็นแหล่ง 
วัตถุดิบที่สร้างรายได้ ชุมชนจึงมีแรงจูงใจทั้งทางเศรษฐกิจและทางจิตใจในการดูแลรักษาผืนป่า ก่อให้เกิดจิต  
สำนึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืนตามเจตนารมณ์ของโครงการ “รักษ์ปุยคำ รักผืนป่า” 
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4. สรุปผลกระทบและความเชื่อมโยงกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน 

สรุปผลกระทบที่เกิดข้ึนจากการดำเนินโครงการทั้ง 3 ด้านและความเชื่อมโยงกับเป้าหมายการพัฒนา 

ที่ยั่งยืน (SDGs) แสดงดังตารางที่ 4.2 

ตารางท่ี 4.2 สรุปผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการดำเนินโครงการ 

 

ด้าน ผลกระทบสำคัญและตัวชี้วัด SDGs ที่เกี่ยวข้อง 

เศรษฐกิจ • รายได้จากผลิตภณัฑ์หลักเพิ่มขึ้นไม่น้อยกว่าร้อยละ 10 
(คาดการณ์ร้อยละ 30) หรือประมาณ 28,080–
84,240 บาทต่อปี 

• ราคาจำหน่ายผลิตภัณฑ์ใหม่เฉลี่ย 500–1,000 บาทต่อช้ิน 

• แหล่งรายได้ใหม่ ได้แก่ Workshop 
หลักสตูรฝึกอบรมระยะสั้น 
และโปรแกรมการท่องเที่ยวชุมชน 

• ลดการใช้แก๊สหุงต้มและเช้ือเพลิงร้อยละ 50 
และลดความสูญเสียในการผลิตร้อยละ 30 

• การรับรู้ของกลุม่เป้าหมายจากการทดสอบตลาดดิ
จิทัลเพิ่มขึ้นร้อยละ 10 

• SDG 1 
ขจัดความยากจน 

• SDG 8 
งานท่ีมีคุณค่าและการเติบโตทางเ
ศรษฐกจิ 

• SDG 9 อุตสาหกรรม นวัตกรรม 
และโครงสร้างพื้นฐาน 

สังคม • ถ่ายทอดเทคโนโลยีและองค์ความรู้ 11 เรื่อง แก่สมาชิก 30 
คน และมผีู้นำไปใช้ประโยชน์ 103 คน 

• เกิดวิทยากรชุมชน 3 คน และขยายผลสู่ชุมชนอื่น 
3 กลุ่ม 

• ผู้เข้าร่วมเป็นสตรรี้อยละ 81.55 
และผูสู้งอายุร้อยละ 47.57 

• ความพึงพอใจเฉลี่ย 4.49 (ระดับมากท่ีสุด) 
• เกิดเครือข่ายความร่วมมือกับภาครัฐ เอกชน 

สถาบันการศึกษา 
และกลุม่สร้างสรรค์ในจังหวัดเชียงราย 

• SDG 4 การศึกษาท่ีมีคุณภาพ 

• SDG 5 ความเท่าเทียมทางเพศ 

• SDG 11 เมืองและชุมชนที่ยั่งยืน 

• SDG 17 
ความร่วมมือเพื่อการพัฒนาท่ียั่งยนื 

สิ่งแวดล้อม • ใช้วัสดุและสีย้อมจากพืชในท้องถิ่นแทนสารเคม ี

• ลดการใช้แก๊สหุงต้มร้อยละ 50 
และลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกจากการนึ่ง 

• ลดของเสียในการผลิตร้อยละ 30 
และนำเศษผ้ามาเพิ่มมลูค่า 

• นำใบไม้ซึ่งเป็นเชื้อเพลิงของไฟป่ามาใช้ประโยชน์แ
ทนการเผา 

• เกิดเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ 
1 เส้นทาง และศูนย์การเรยีนรู้เคลื่อนที่ต้นแบบ 

• SDG 1 ขจัดความยากจน 

• SDG 8 
งานท่ีมีคุณค่าและการเติบโตทาง 
เศรษฐกิจ 

• SDG 9 อุตสาหกรรม นวัตกรรม 
และโครงสร้างพื้นฐาน 



84 
 

ภาคผนวก 

สื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรฝึกอบรมระยะสั้นศูนย์การเรียนรู้เคลื่อนที่ 

 
https://www.facebook.com/ree

l/893001146983449 

 
https://www.tiktok.com/@maleeya_craft/video/767

9684497394142484?_r=1&_t=ZS-9AUAtnLJszV 

 

สื่อประชาสัมพันธ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนตำบลป่าอ้อดอนชัย 
 

 
สำนักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ประเทศญี่ปุ่น ได้เผยแพร่ข้อมูล Maleeya Craft & Design 

เพื่อแนะนำแก่นักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่น 

https://www.thailandtravel.or.jp/maleeyacraftanddesign/ 

 

https://www.facebook.com/reel/893001146983449
https://www.facebook.com/reel/893001146983449
https://www.tiktok.com/@maleeya_craft/video/7679684497394142484?_r=1&_t=ZS-9AUAtnLJszV
https://www.tiktok.com/@maleeya_craft/video/7679684497394142484?_r=1&_t=ZS-9AUAtnLJszV
https://www.thailandtravel.or.jp/maleeyacraftanddesign/

