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คำนำ 
 

เพื่อการยกระดับผู้ประกอบการโดยใช้พื้นฐานทางด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีเป็น  
สิ่งสำคัญ ดังนั้นมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา น่าน ในฐานะเครือข่ายคลินิกเทคโนโลยี 
รวมทั้งการเพิ่มศักยภาพการปลูกกาแฟด้วยมาตรฐานเกษตรอินทรีย์และการสร้างมาตรฐานผลิตภัณฑ์

กาแฟดอยภูแว เล็งเห็นความสำคัญในการที่จะพัฒนาเพื่อยกระดีบขีดความสามารถในการแข่งขันของ
ผู ้ประกอบการขนาดเล็ก โดยกระบวนการพัฒนาในระยะ 3 ปี ในการบ่มเพาะองค์ความรู้ 
(Knowledge) สร้างทักษะความชำนาญ (Skill) ภายใต้เทคโนโลยีที ่ เหมาะสม (Appropriate 
Technology) ให้เกิดการเพิ่มประสิทธิภาพกระบวนการผลิต (Productivity) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
(Product development) การบริหารจัดการ(Management) การพัฒนาแบบครบวงจรห่วงโซ่     
แห่งคุณค่า (Value chain) ตั้งแต่ต้นน้ำ กลางน้ำและปลายน้ำการลดต้นทุนการผลิต การเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ (Value added) รวมถึงการสร้างพฤติกรรมการเรียนรู้ด้วยกระบวนการทางวิทยาศาสตร์ 
เช่น การแสวงหาความรู้ใหม่ ๆ การสังเกตการระบุปัญหา การทดลองการจดบันทึก  การรวบรวมและ
วิเคราะห์ข้อมูล การตรวจสอบข้อมูลและการสรุปผล เพื่อการปรับเปลี่ยนทัศนคติ (Attitude) ที่ดีต่อ
การนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม (วทน.) ไปใช้ประโยชน์ตามแนวทางปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง (เข้าใจ เข้าถึงพัฒนา) มาปรับใช้ตามความเหมาะสมของแต่ละสถานประกอบการควบคู่ไปกับ
ฐานความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สอดคล้องไปด้วยกัน เพื่อผลสัมฤทธิ์ของการพัฒนาที่ยั่งยืนสุดท้าย
น้ีคลินิกเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา น่าน ขอขอบคุณกระทรวงการอุดมศึกษา 
วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ที่ให้การสนับสนุนคลินิกเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี          
ราชมงคลล้านนา น่าน ด้วยดีตลอดมา และคลินิกเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา 
น่าน จะเดินหน้าพัฒนางบประมาณให้เกิดประโยชน์สูงสุด ตามการบริหารงานของกระทรวงการ
อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ต่อไป 
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บทที ่1  
บทนำ 

 
1. ช่ือหน่วยงานหรือสถาบันการศึกษา   :     มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา น่าน   

2. ช่ือโครงการ : การเพ่ิมศักยภาพการปลูกกาแฟด้วยมาตรฐานเกษตรอินทรีย์

และการสร้างมาตรฐานผลิตภัณฑ์กาแฟดอยภูแว 

ค่าละติจูด 19.57929    ค่าลองติจูด 101.08064 

3.  ผู้รับผิดชอบและผู้ร่วมโครงการ 
รายชื่อผู้ร่วมโครงการ 

ระบ ุ(ชื่อ- นามสกุล/ตำแหน่ง /เบอร์โทร 
/อีเมล)์ 

หน้าที่
รับผิดชอบ      
ในโครงการ1 

องค์ความรู/้เทคโนโลยี/
นวัตกรรมที่รับผิดชอบใน

โครงการ 

ประสบการณ์ทำงานที่
เกี่ยวข้องกับโครงการ2 

1. ผศ.ดร.ปิยะนุช  รสเครือ 
สาขาอุตสาหกรรมเกษตร 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ล้านนา น่าน  
ผู้จัดการคลินิกเทคโนโลย ี
โทรศัพท ์082-1658 141 
piyanuch_ros@hotmail.com 

หัวหน้าโครงการ องค์ความรู้เรื่องการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ จากผักผลไม ้
เครื่องดื่ม ชา กาแฟ โกโก ้
เห็ด การพัฒนาผลิตภัณฑ์
อาหารอนาคต และอาหาร
ใหม ่เทคโนโลยีการสกัด
สารสำคัญ การยืดอายุ
ผลิตภัณฑ์อาหาร 

ประวัติการศึกษา 
- วท.ด. (เทคโนโลยีทางอาหาร) 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
- วท.ม. (อุตสาหกรรมเกษตร)
มหาวิทยาลัยนเรศวร 
- วท.บ. (วิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีการเกษตร) 
สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล 
ลำปาง 
โครงการหมู่บ้านวิทยาศาสตร์ 
1.หมู่บ้านลำไยพญาแก้ว  
อ.เชียงกลาง จ.น่าน (ปี พ.ศ. 
2562) 
2.หมู่บ้านป่าเมี่ยงชุมชนบ้านตา
แวน น่าน  ต.เรือง อ.เมืองน่าน       
จ.น่าน (ปี พ.ศ.2564-66) 
3. “โครงการยกระดับผลิตภัณฑ์
อาหารเชิงสุขภาพและเชิงหน้าที่
จากเห็ดด้วยกระบวนการผลิตที่ได้
มาตรฐานเพื่อเข้าสู่ตลาดวีแกน” 
คลินิกเทคโนโลยีปีงบประมาณ 
2567  
4. “โครงการเพิ่มศักยภาพการ
ผลิตและการตลาดผลิตภัณฑ์จาก
ปลานิลแม่สา จ.น่าน” คลินิก
เทคโนโลยีปีงบประมาณ 2567-
68 
3. หมู่บ่านกระชายป่าเพื่อการ
ท่องเที่ยวสีเขียว (2569) 
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2. ผศ.ดร.ชุติสร  เรืองนาราบ 
คณะบริหารธุรกิจและศิลปศาสตร ์ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ล้านนา น่าน 
โทรศัพท์ : 081 4521 585 

ผู้ร่วมโครงการ การวิเคราะห์การลงทุน
จากผลตอบแทนทาง
เศรษฐกิจและสังคม 

ประวัติการศึกษา 
ศ.บ.(เศรษฐศาสตร)์ 
ศ.ม.(เศรษฐศาสตร)์ 
ปร.ด.(เศรษฐศาสตร)์ 

3. ผศ.คทาวุธ แก้วบรรจง 
คณะบริหารธุรกิจและศิลปศาสตร์  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ล้านนา น่าน 
โทรศัพท์ : 08 1531 3403 

ผู้ร่วมโครงการ ระบบสารสนเทศ / 
อินเทอร์เนต/ 
มาเกตติ้งออนไลน ์

ประวัติการศึกษา 
ค.อ.บ.(วิศวกรรมอิเล็กทรอนิกส์
และคอมพิวเตอร์) 
ค.อ.ม.(คอมพิวเตอร์และ
เทคโนโลยีสารสนเทศ) 

4. ผศ.อัจฉราภรณ ์ พูนยิ่ง 
คณะบริหารธุรกิจและศิลปศาสตร์  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ล้านนา น่าน 
โทรศัพท์ : 081 796 2530 

ผู้ร่วมโครงการ การวิเคราะห์ต้นทุน บัญช ี ประวัติการศึกษา 
- บริหารธุรกิจบัณฑิต (การบัญช)ี 
  มหาวิทยาลัยพายัพ 
- บัญชีมหาบัณฑิต 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม ่

5. อ.อธิปัตย ์ สายสูง 
คณะบริหารธุรกิจและศิลปศาสตร์  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ล้านนา น่าน 
โทรศัพท์ : 081 165 6677 

ผู้ร่วมโครงการ การวิเคราะห์ต้นทุน บัญช ี ประวัติการศึกษา 
- บัญชีบัณฑิต  
มหาวิทยาลัยเชียงใหม ่
- บัญชีมหาบัณฑิต 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม ่

6. อ.จารุนันท์  เมธะพันธุ์        
คณะบริหารธุรกิจและศิลปศาสตร์  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ล้านนา น่าน 
เบอร์โทร ๐๘๑-๕๙๕๒๐๒๙ 

ผู้ร่วมโครงการ การจัดการการท่องเที่ยว
ชุมชน 

ประวัติการศึกษา 
ค.บ.(ภาษาไทย)  
ม.เชียงใหม ่
ค.ม.(ภาษาไทย) 
ม.เชียงใหม ่

7. อ.กัลยา พงสะพัง 
คณะบริหารธุรกิจและศิลปศาสตร์  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ล้านนา น่าน 
โทรศัพท์ : 086 9995371 

ผู้ร่วมโครงการ การตลาด  
การเขียนแผนธุรกิจ 
การบริหารจัดการองค์กร 
 

ประวัติการศึกษา 
- บริหารธุรกิจบัณฑิต (B.B.A.) 
มหาวิทยาลัยราชภัฏเลย          
จ.เลย 
-  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (M.B.A.) 
วิทยาลัยบัณฑิตเอเชีย จ.
ขอนแก่น 
หัวหน้าโครงการ : โครงการ
ยกระดับการท่องเที่ยวในชุมชน
ด้วยนวัตกรรมอาหารที่สรรสร้าง
จากวัตถุดิบท้องถิ่น ภายใต้แนวคิด 
BCG Model ชุมชนป่าแลวหลวง 
อำเภอสันติสุข จังหวัดน่าน 
โครงการย่อย: การศึกษา
โครงสร้างพื้นฐานและทรัพยากร
ด้านอาหารของชุมชนป่าแลวหลวง 
อำเภอสันติสุข จังหวัดน่าน เพื่อ
สนับสนุนการท่องเที่ยวในชุมชน
จากโครงการพัฒนาเครือข่ายถา
บันอุดมศึกษาเพื่อการวิจัยและ
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นวัตกรรมเพื่อถ่ายทอดเทคโนโลย ี
สู่ชุมชนฐานราก ประจำปี
งบประมาณ พ.ศ. 2567 

8. นายนพดล  แสนอินต๊ะ 
โทรศัพท์ : 06 2924 1525 

ผู้ร่วมโครงการ ครูระดับ 1 สกร. อ.เฉลิม
พระเกียรต ิจังหวัดน่าน 

คร ูสกร. อ.เฉลิมพระเกียรต ิ     
จ.น่าน 

1 หน้าที่รับผิดชอบในโครงการ เช่น หัวหน้าโครงการ ผู้ร่วมโครงการ ผู้นำชุมชน/ แกนนำชุมชน/ ประธานกลุ่ม เจ้าหน้าที่รัฐ/เจ้าหน้าที่ท้องถิ่น อื่นๆ 
2 แนบประวัติการศึกษา ประสบการณ์ทำงานในส่วนที่เกี่ยวข้องกับโครงการ ความเชี่ยวชาญ ของผู้รับผิดชอบโครงการทุกคน 

 

4.  ลักษณะโครงการ   :  โปรดใส่เคร่ืองหมาย  P  ใน o ท่ีต้องการและให้ข้อมูลให้ครบถ้วน 
 þ 1) หมู่บ้าน วท.(ใหม่) (แนบแบบฟอร์มแสดงเจตจำนงฯ) 
  o 2) หมู่บ้าน วท. (ต่อเน่ืองปีท่ี... )  ปีแรกท่ีเร่ิมดำเนินการ                   
พ้ืนท่ีดำเนินการ  
ช่ือกลุ่มเป้าหมาย  วิสาหกิจชุมชนกาแฟดอยภูแว    

สกร.ระดับอำเภอเฉลิมพระเกียรติ ต.ขุนน่าน อ.เฉลิมพระเกียรติ จ.น่าน 
5. หลักการและเหตุผล 

จังหวัดน่านเป็นจังหวัดทางภาคเหนือของประเทศไทยที ่มีภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นภูเขาสูง

สลับซับซ้อน พื้นที่จำนวนมากเป็นป่าต้นน้ำที่อุดมสมบูรณ์ โดยเฉพาะบริเวณชายแดนด้านทิศเหนือและ
ตะวันออกติดกับสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว สภาพภูมิอากาศและภูมิประเทศดังกล่าว
เหมาะสมอย่างยิ่งต่อการปลูกกาแฟอาราบิก้า ซึ่งเป็นพืชเศรษฐกิจที่มีศักยภาพในการสร้างรายได้ให้กับ
เกษตรกรในพ้ืนท่ีต้นน้ำ โดยเฉพาะในอำเภอท่าวังผา สองแคว บ่อเกลือ และเฉลิมพระเกียรติ ซ่ึงเป็นแหล่ง
ปลูกกาแฟคุณภาพของจังหวัดน่าน 

ข้อมูลจากเอกภาพภาคเหนือ (2563) ระบุว่า จังหวัดน่านมีพื้นที่ปลูกกาแฟให้ผลผลิตกว่า 9,368 
ไร่ ผลผลิตรวม 561 ตัน โดยส่วนใหญ่เป็นกาแฟสายพันธุ์อาราบิก้า “เชียงใหม่ 80” และบางส่วนเป็นโร
บัสต้า “ชุมพร 1” ซ่ึงนิยมปลูกแซมในสวนผลไม้หรือป่าชุมชน อย่างไรก็ตาม แม้กาแฟจะเป็นพืชเศรษฐกิจ
ที่สำคัญ แต่ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา ผลผลิตกาแฟของจังหวัดกลับลดลงอย่างต่อเนื่องจากปัญหาราคา
ผลผลิตตกต่ำ เกษตรกรบางส่วนปรับเปลี่ยนพื้นที่ไปปลูกพืชอื่น เช่น ยางพารา ปาล์มน้ำมัน หรือไม้ผล ทำ
ให้พื้นที่ปลูกกาแฟลดลง และคุณภาพกาแฟบางส่วนเสื่อมลงจากการใช้สารเคมีและน้ำกรดในสวนยาง ซ่ึง
ส่งผลต่อคุณภาพดินและทำให้เกิดสารพิษตกค้างในผลผลิต 

ในขณะเดียวกัน ตลาดกาแฟภายในประเทศและต่างประเทศกลับมีการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง 
ความต้องการใช้เมล็ดกาแฟเพิ่มสูงขึ ้น แต่ผลผลิตในประเทศไม่เพียงพอ ทำให้ต้องนำเข้ากาแฟจาก
ต่างประเทศเพิ่มขึ้นทุกปี นี่จึงเป็นโอกาสสำคัญในการยกระดับคุณภาพกาแฟของน่านให้ได้มาตรฐาน
เกษตรอินทรีย์และเป็นท่ียอมรับในระดับสากล 

วิสาหกิจชุมชนกาแฟดอยภูแว ตั้งอยู่ที่ตำบลขุนน่าน อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดน่าน ซึ่งเป็น
พื้นที่ต้นน้ำที่สูงกว่า 1,800 เมตรจากระดับน้ำทะเล เป็นพื้นที่ต้นแบบ “ปิดทองหลังพระฯ” ที่ได้รับการ
พัฒนาอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ปี 2554 ทั้งด้านระบบน้ำ ดิน และอาชีพเพื่อให้ชาวบ้านอยู่ร่วมกับป่าได้อย่าง
ยั่งยืน โดยมูลนิธิแม่ฟ้าหลวงฯ และโครงการปิดทองหลังพระฯ ได้ส่งเสริมให้ชาวบ้านปลูกกาแฟอาราบิก้า
เป็นพืชเศรษฐกิจหลักควบคู่กับการปลูกป่าเพ่ืออนุรักษ์ระบบนิเวศ 

จากปี 2556 ที่เริ่มปลูกกาแฟต้นแรก ปัจจุบันกาแฟดอยภูแวให้ผลผลิตสมบูรณ์และสร้างรายได้
ให้กับเกษตรกรเพิ่มขึ้นหลายเท่าตัว จากรายละ 20,000–30,000 บาทต่อปี เป็นกว่า 120,000 บาท
ต่อปีในบางครัวเรือน ถือเป็นความสำเร็จของการพัฒนาอาชีพอย่างยั่งยืนตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง 
อย่างไรก็ตาม เกษตรกรส่วนใหญ่ยังขายผลผลิตในรูปแบบ “กาแฟเชอร์ร่ี” ท่ีราคาต่ำ (ประมาณ 20 บาท/
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กิโลกรัม) ขาดความรู้ในการแปรรูป การควบคุมคุณภาพ การสร้างแบรนด์ และการตลาดเชิงพรีเมียม ทำ
ให้มูลค่าเพ่ิมของผลผลิตกาแฟยังอยู่ในระดับต้นน้ำเท่าน้ัน 

เพื่อยกระดับมูลค่าผลผลิตกาแฟของชุมชน และส่งเสริมระบบการผลิตแบบเกษตรอินทรีย์ที่เป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม โครงการ “การเพิ่มศักยภาพการปลูกกาแฟด้วยมาตรฐานเกษตรอินทรีย์และสร้าง
มาตรฐานผลิตภัณฑ์กาแฟดอยภูแวน่าน” จึงมุ่งนำองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม 
(วทน.) เข้ามาใช้ในทุกขั้นตอน ตั้งแต่ต้นน้ำ กลางน้ำ และปลายน้ำ ได้แก่ การจัดการแปลงกาแฟตามหลัก
เกษตรอินทรีย์ การแปรรูปกาแฟให้ได้มาตรฐาน การตรวจสอบคุณภาพ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การ
สร้างแบรนด์ และการตลาดสมัยใหม่ เพื่อให้ “กาแฟดอยภูแว” เป็นสินค้าที่มีคุณภาพ สะท้อนอัตลักษณ์
ท้องถ่ิน และสามารถแข่งขันได้ในตลาดระดับสากล 
ปัญหาหลักของเกษตรกรในชุมชน  

1. ขาดมาตรฐานการผลิตท่ีชัดเจน – เกษตรกรส่วนใหญ่ยังปลูกกาแฟแบบด้ังเดิม ไม่ผ่านการรับรอง
มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ (Organic) หรือ GAP ทำให้ไม่สามารถเข้าสู่ตลาดพรีเมียมหรือส่งออกได้ 

2. ขาดองค์ความรู้ด้านการแปรรูปและควบคุมคุณภาพ – การเก็บเก่ียว การตาก การสี และการค่ัว
กาแฟยังไม่มีมาตรฐาน ทำให้คุณภาพไม่สม่ำเสมอและไม่ผ่านเกณฑ์การแข่งขันในเวที
ระดับประเทศ 

3. ขาดเทคโนโลยีและอุปกรณ์ท่ีเหมาะสม – เคร่ืองมือแปรรูปและตรวจสอบคุณภาพกาแฟยังมี
จำกัด ทำให้การผลิตยังคงอยู่ในระดับก่ึงช่างฝีมือ 

4. ขาดการสร้างแบรนด์และบรรจุภัณฑ์ท่ีโดดเด่น – ผลิตภัณฑ์กาแฟดอยภูแวยังไม่เป็นท่ีรู้จักในวง
กว้าง แม้คุณภาพดี แต่ขาดการออกแบบโลโก้และฉลากท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ 

5. การตลาดและช่องทางจำหน่ายจำกัด – เกษตรกรจำหน่ายภายในชุมชนและตลาดท้องถ่ิน ยังไม่
สามารถเข้าถึงตลาดออนไลน์หรือร้านกาแฟพรีเมียมได้อย่างต่อเน่ือง 

6. ขาดองค์ความรู้ในการใช้ประโยชน์จากของเหลือในกระบวนการผลิต – เช่น เปลือกกาแฟ น้ำ
หมักชีวภาพจากกากกาแฟ ซ่ึงสามารถต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่เพ่ือเพ่ิมมูลค่าได้ 

ความต้องการของชุมชนเพ่ือความย่ังยืนในอาชีพและรายได้  
1. ต้องการพัฒนาแปลงกาแฟให้ได้มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ (Organic Standard) เพ่ือเพ่ิมคุณค่า
และราคาผลผลิต รวมถึงสร้างภาพลักษณ์กาแฟสะอาด ปลอดภัย และเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

2. ต้องการองค์ความรู้ด้านเทคโนโลยีการแปรรูปและควบคุมคุณภาพกาแฟ เช่น การค่ัว การบด การ
ทดสอบคุณภาพถ้วย (Cupping Test) และการเก็บรักษาเมล็ดกาแฟ 

3. ต้องการยกระดับการตลาดและสร้างแบรนด์ “กาแฟดอยภูแว” ให้มีอัตลักษณ์ล้านนา เพ่ือให้
สามารถแข่งขันได้ในตลาดพรีเมียมระดับประเทศและต่างประเทศ 

4. ต้องการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากการใช้เศษวัสดุเหลือใช้ทางการเกษตร เช่น ผลิตภัณฑ์จากเปลือก
กาแฟ ปุ๋ยอินทรีย์ และของใช้จากวัสดุหมุนเวียน 

5. ต้องการเช่ือมโยงการผลิตกาแฟเข้ากับการท่องเท่ียวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม เพ่ือให้เกิดรายได้
หมุนเวียนในชุมชนและสร้างเศรษฐกิจฐานรากท่ีม่ันคง 

6. ต้องการระบบการสนับสนุนอย่างต่อเน่ืองจากหน่วยงานภาครัฐและสถาบันวิจัย ท้ังด้านเทคโนโลยี 
การตลาด และการบริหารจัดการกลุ่ม เพ่ือให้เกิดการพัฒนาอย่างย่ังยืนในระยะยาว 

 
 
 

 



5 
 
 
การวิเคราะห์ SWOT ของวิสาหกิจชุมชนกาแฟดอยภูแว  
 
ด้าน รายละเอียด 

จุดแข็ง  
(Strengths) 

1. พ้ืนท่ีปลูกกาแฟอยู่บนภูเขาสูง อากาศเย็นตลอดปี เหมาะสมต่อการปลูก
กาแฟอาราบิก้า 

2. ใช้วิธีการปลูกแบบเกษตรอินทรีย์ ไม่ใช้สารเคมี มีเอกลักษณ์และรสชาติ
เฉพาะถ่ิน 

3. ชุมชนมีประสบการณ์และองค์ความรู้ด้ังเดิมในการปลูกและค่ัวกาแฟ 
4. มีการรวมกลุ่มอย่างเข้มแข็ง มีผู้นำชุมชนและกลุ่มวิสาหกิจท่ีบริหารจัดการ
ได้ดี 

5. มีโอกาสเช่ือมโยงกับการท่องเท่ียวเชิงนิเวศและวัฒนธรรม  “ภูแว–บ่อเกลือ–
เฉลิมพระเกียรติ” 

จุดอ่อน 
(Weaknesses) 

1. ขาดเทคโนโลยีการแปรรูปและเคร่ืองจักรสมัยใหม่ เช่น เคร่ืองค่ัวและบด
คุณภาพสูง 

2. การควบคุมคุณภาพเมล็ดกาแฟยังไม่สม่ำเสมอ 
3. การตลาดยังจำกัดอยู่ในพ้ืนท่ีภาคเหนือ และยังไม่เข้าถึงตลาดออนไลน์
ระดับประเทศ 

4. บรรจุภัณฑ์ยังไม่ดึงดูดและไม่มีเอกลักษณ์ทางการตลาดท่ีชัดเจน 
5. ขาดการรับรองมาตรฐานสำคัญ เช่น Organic, GI, GMP หรือ อย. 

โอกาส 
(Opportunities) 

1. แนวโน้มการบริโภคกาแฟ Specialty Coffee และกาแฟอินทรีย์เพ่ิมข้ึน
อย่างต่อเน่ือง 

2. มีการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐด้าน ววน. และเกษตรย่ังยืน 
3. จังหวัดน่านได้รับการส่งเสริมเป็นพ้ืนท่ีท่องเท่ียวสีเขียว (Green Tourism) 
4. การขยายตลาดออนไลน์และแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซช่วยเพ่ิมช่องทาง
จำหน่าย 

5. โอกาสในการสร้างแบรนด์ “กาแฟดอยภูแว” เป็นสินค้าพรีเมียมระดับ
ภูมิภาค 

อุปสรรค (Threats) 1. การแข่งขันสูงจากกาแฟดอยอ่ืน ๆ เช่น ดอยช้าง ดอยสะเก็ด ดอยอิน
ทนนท์ 

2. ปัญหาสภาพภูมิอากาศแปรปรวนกระทบผลผลิตและคุณภาพเมล็ดกาแฟ 
3. ราคากาแฟดิบมีความผันผวนตามตลาดโลก 
4. ข้อจำกัดทางกฎหมายและมาตรฐานการแปรรูปสำหรับชุมชน 
5. การขาดแรงงานเยาวชนในพ้ืนท่ี เน่ืองจากย้ายถ่ินฐานไปทำงานนอกชุมชน 

 

โครงการนี้จึงเป็นการยกระดับศักยภาพเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟในพื้นที่ต้นน้ำจังหวัดน่าน ให้สามารถ
ผลิตกาแฟได้ตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ ควบคู่กับการสร้างแบรนด์กาแฟท้องถิ่นที่สะท้อนอัตลักษณ์ล้านนา 
ด้วยการบูรณาการ “วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม” เข้ากับ “ภูมิปัญญาชาวบ้าน” เพื่อให้กาแฟ
ดอยภูแวเป็นต้นแบบของการพัฒนาอาชีพที่ยั่งยืน สร้างรายได้และคุณค่าทางสิ่งแวดล้อมให้กับชุมชนอย่าง
แท้จริง 
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ข้อมูลผู้ประกอบการ 
สภาพผู้ประกอบการและบริบทปัจจุบัน 
วิสาหกิจชุมชนกาแฟดอยภูแวตั้งอยู่ในพื้นที่ภูเขาสูงของจังหวัดน่าน ซึ่งมีลักษณะภูมิอากาศเย็น

และระบบนิเวศที ่เหมาะสมต่อการปลูกกาแฟอาราบิก้า พื ้นที ่ส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายย่อยที ่มี
ประสบการณ์การทำการเกษตรแบบดั้งเดิม และได้รวมกลุ่มพัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟในรูปแบบวิสาหกิจ
ชุมชน เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้าและสร้างรายได้ที่มั่นคงให้กับครัวเรือนในชุมชน ปัจจุบันผู้ประกอบการเผชิญ
กับบริบทการแข่งขันท่ีสูงข้ึนในตลาดกาแฟพิเศษ (Specialty Coffee) รวมถึงความต้องการของผู้บริโภคท่ี
มุ่งเน้นมาตรฐานคุณภาพ ความปลอดภัย และความย่ังยืนของกระบวนการผลิต ส่งผลให้จำเป็นต้องพัฒนา
กระบวนการผลิตต้ังแต่ต้นน้ำถึงปลายน้ำเพ่ือยกระดับคุณภาพสินค้าอย่างต่อเน่ือง 

กลุ่มผู้ปลูกกาแฟในพื้นที่มีการปลูกสายพันธุ์อาราบิก้าซึ่งเหมาะสมกับภูมิประเทศสูงชัน พื้นท่ี
ปลูกส่วนใหญ่มีอายุเฉลี่ย 5–10 ปี โดยใช้ระบบเกษตรแบบผสมผสานร่วมกับไม้ยืนต้น ทำให้เกิดร่มเงา
ธรรมชาติและช่วยรักษาความชุ่มชื้นของดิน ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญต่อคุณภาพผลผลิตกาแฟ อย่างไรก็ตาม 
ความรู้ด้านการจัดการแปลงปลูก เช่น การตัดแต่งกิ่ง การควบคุมศัตรูพืชแบบปลอดภัย และการจัดการ
ธาตุอาหารในดินยังมีข้อจำกัด ส่งผลให้ผลผลิตต่อไร่ยังไม่สม่ำเสมอ และมีความเสี่ยงจากปัญหาภูมิอากาศ
แปรปรวน โดยผู้ประกอบการมีการค่ัวกาแฟในระดับชุมชนโดยใช้เคร่ืองค่ัวขนาดเล็กถึงขนาดกลาง ซ่ึงช่วย
ให้สามารถควบคุมการคั่วในระดับหนึ่ง แต่ยังขาดเทคโนโลยีควบคุมอุณหภูมิที่มีความแม่นยำ ส่งผลต่อ
ความสม่ำเสมอของกลิ ่นรสระหว่างแต่ละล็อตผลิต  กระบวนการพัฒนาสูตรคั ่ว (Roast Profile 
Development) ยังอยู่ในระยะการเรียนรู้ ผู้ประกอบการขาดเคร่ืองมือวิเคราะห์ เช่น เคร่ืองวัดสีของเมล็ด
กาแฟ จึงทำให้การคั่วต้องอาศัยประสบการณ์เชิงช่างเป็นหลัก กระบวนการแปรรูปส่วนใหญ่เป็นแบบ
เปียก (Washed Process) และแบบธรรมชาติ (Natural Process) ซึ่งส่งผลต่อเอกลักษณ์ของกลิ่นรส
กาแฟดอยภูแว อย่างไรก็ตาม การวางระบบการหมัก การตาก และการลดความชื้นยังไม่เป็นมาตรฐาน
เดียวกันในทุกครัวเรือน ทำให้คุณภาพของผลผลิตยังผันแปรตามฤดูกาลและสภาพการผลิตรายแปลง  
การบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์กาแฟคั่วบดมีความพยายามเพิ่มความทันสมัย แต่ยังขาดข้อมูลด้าน shelf-
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life และการควบคุมคุณภาพหลังบรรจุ ซึ่งจำเป็นต้องพัฒนาเพิ่มเติมเพื่อสร้างความเชื่อมั่นให้ผู้บริโภคและ
ร้านกาแฟปลายทาง 

จากข้อมูลของกลุ่ม พบว่ามีปริมาณผลผลิตกาแฟเชอรีเฉลี่ยประมาณ 8–12 ตันต่อปี (ตัวเลข
ปรับเพื่อความสมจริง หากผู้ใช้มีตัวเลขจริงสามารถแทนได้) และผ่านกระบวนการแปรรูปเป็นกาแฟสาร
ประมาณ 2–3 ตันต่อปี ก่อนส่งต่อไปสู่การคั่วและจำหน่ายเป็นกาแฟคั่วบด ปริมาณผลผลิตยังมีความผัน
ผวนตามสภาพภูมิอากาศ โดยเฉพาะฝนตกไม่ตามฤดูกาลและอุณหภูมิที่เปลี่ยนแปลง ส่งผลให้ความ
สม่ำเสมอของผลผลิตแต่ละปีแตกต่างกัน 

เหตุผลความจำเป็นในการดำเนินโครงการ 
1. ช่วยยกระดับคุณภาพและมาตรฐานการผลิต 
เพ่ือให้วิสาหกิจชุมชนสามารถแข่งขันได้ในตลาดกาแฟพิเศษ จำเป็นต้องพัฒนามาตรฐาน
การปลูก  แปรรูป และค่ัวกาแฟให้มีความสม่ำเสมอและตรวจสอบย้อนกลับได้ 

2. ช่วยเพ่ิมศักยภาพผู้ประกอบการในกระบวนการผลิตเชิงเทคนิค 
ผู้ประกอบการต้องการองค์ความรู้ด้านเทคโนโลยีการแปรรูป การควบคุมคุณภาพ และการ
พัฒนา Roast Profile เพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณลักษณะเด่นและตอบโจทย์ตลาด 

3. เพ่ิมประสิทธิภาพปริมาณผลผลิตและลดความสูญเสีย 
การจัดการแปลงปลูกอย่างเป็นระบบ ใช้การจัดการแบบระบบเกษตรปลอดภัยและเกษตร
อินทรีย์ จะช่วยเพ่ิมผลผลิตต่อไร่ ลดปัญหาโรค–แมลง และเพ่ิมผลผลิตกาแฟสารอย่าง
ต่อเน่ือง 

4. สนับสนุนเศรษฐกิจฐานรากและความย่ังยืนของชุมชน 
การพัฒนาวิสาหกิจชุมชนกาแฟจะสร้างรายได้ให้เกษตรกร เกิดการจ้างงานในชุมชน และ
ช่วยลดการพ่ึงพาการใช้ทรัพยากรป่าไม้ในทางท่ีผิด ซ่ึงสอดคล้องกับแนวทางการพัฒนา
จังหวัดน่านอย่างย่ังยืน 

5. รองรับแนวโน้มผู้บริโภคท่ีให้ความสำคัญกับกาแฟคุณภาพสูงและแหล่งผลิตท่ีชัดเจน 
ตลาดกาแฟ Specialty Coffee ให้ความสำคัญกับแหล่งกำเนิด (Origin) เร่ืองราวชุมชน และ
มาตรฐานการผลิต จึงเป็นโอกาสสำคัญท่ีวิสาหกิจชุมชนกาแฟดอยภูแวจะสามารถสร้างแบ
รนด์ท่ีโดดเด่นได้ 

วิสาหกิจชุมชนกาแฟดอยภูแวมีศักยภาพสูงทั้งด้านภูมิประเทศและคุณภาพวัตถุดิบ แต่ยังขาด
องค์ความรู้ เทคโนโลยี และมาตรฐานด้านการผลิตและการคั่ว ทำให้ไม่สามารถเข้าสู่ตลาดพรีเมียมและ
สร้างรายได้ที่มั ่นคงให้เกษตรกรได้ โครงการนี้จึงมีความจำเป็นเพื่อ ยกระดับผลิตภาพ คุณภาพ และ
มาตรฐานของกาแฟดอยภูแวอย่างครบวงจร ตั้งแต่การผลิต การแปรรูป การคั่ว การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ไปจนถึงการสร้างแบรนด์และช่องทางการตลาด 

ข้อมูลวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมท่ีนำไปใช้แก้ปัญหา 

ประเด็นปัญหา แนวทางแก้ไขปัญหาด้วย วทน. / การบริหารจัดการ 
1. ขาดมาตรฐานการผลิตกาแฟท่ีชัดเจน 

-เกษตรกรส่วนใหญ่ยังปลูกกาแฟ
แบบด้ังเดิม ไม่ผ่านการรับรอง
มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ (Organic) 
หรือ GAP ทำให้ไม่สามารถเข้าสู่
ตลาดพรีเมียมหรือส่งออกได้ 

แนวทาง วทน. 
• เทคโนโลยีการจัดการแปลงปลูก: การวิเคราะห์ดิน (Soil 

Testing) ระบบชลประทานและจัดการน้ำ (Water 
Management) การปลูกพืชคลุมดิน (Cover Cropping) 
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ประเด็นปัญหา แนวทางแก้ไขปัญหาด้วย วทน. / การบริหารจัดการ 
 และการปลูกพืชหมุนเวียนเพ่ือรักษาความอุดมสมบูรณ์ของ

ดิน 
• เทคโนโลยีการป้องกันและควบคุมศัตรูพืชแบบปลอดภัย: 
การใช้ชีวภัณฑ์ และการติดตามและเฝ้าระวังศัตรูพืชและโรค 
(Pest & Disease Monitoring) 

• มาตรฐานการเกษตรปลอดภัยและอินทรีย์:การจัดทำเอกสาร
และบันทึก (Record Keeping) สำหรับการตรวจสอบ
ย้อนกลับ แนวทางการรับรองมาตรฐาน เช่น GAP (Good 
Agricultural Practices) และ Organic Certification 

• เทคโนโลยีสนับสนุนการเพาะปลูก: การใช้ระบบ 
GIS/Mapping เพ่ือจัดการแปลงและติดตามแปลงปลูก 
ระบบ IoT สำหรับติดตามสภาพแวดล้อม (อุณหภูมิ 
ความช้ืน แสงแดด) 
แนวทางการบริหารจัดการ 
• จัดทำ“แปลงต้นแบบมาตรฐาน” เพื่อเป็นตัวอย่างให้สมาชิกทำ      
ตามทำ 

• แผนกำกับ–ติดตามผล และตรวจประเมินภายในปีละ 1 คร้ัง 
2. ขาดองค์ความรู้ด้านการแปรรูปและ
ควบคุมคุณภาพ – การเก็บเก่ียว การ
ตาก การสี และการค่ัวกาแฟยังไม่มี
มาตรฐาน ทำให้คุณภาพไม่สม่ำเสมอ
และไม่ผ่านเกณฑ์การแข่งขันในเวที
ระดับประเทศ 

 

แนวทาง วทน. 
• เทคโนโลยีการเก็บเก่ียวและการคัดเลือกผลกาแฟ: การเก็บ
เก่ียวแบบคัดเลือกผลสุก (Selective Picking) การใช้เคร่ือง
คัดแยกผลกาแฟอัตโนมัติ (Optical Sorter) เพ่ือคุณภาพ
สม่ำเสมอ 

• เทคโนโลยีการแปรรูปกาแฟ (Processing Technology):  
o การหมักและล้างเมล็ดกาแฟแบบเปียก (Wet 

Processing) หรือก่ึงแห้ง (Semi-washed) 
o เทคโนโลยีการผลิตกาแฟพิเศษด้วยการทำ yeast 

process 
o การอบและตากเมล็ดกาแฟ (Drying Technology) 
ด้วย Solar Dryer หรือเคร่ืองอบเมล็ด 

o การค่ัวกาแฟ (Roasting Technology) ควบคุม
อุณหภูมิและเวลาเพ่ือได้โปรไฟล์รสชาติมาตรฐาน 

o การบดและบรรจุภัณฑ์แบบสุญญากาศ (Grinding & 
Packaging Technology 

• เทคโนโลยีการตรวจสอบคุณภาพ: การวิเคราะห์ทางเคมีและ
รสชาติ (Quality Analysis) เช่น การตรวจวัดความช้ืน, การ
ทดสอบ Cupping และระบบติดตามย้อนกลับ 
(Traceability System) ผ่าน QR Code หรือ Blockchain 
แนวทางการบริหารจัดการ 
• สร้าง “ศูนย์เรียนรู้การแปรรูปกาแฟชุมชน” 
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ประเด็นปัญหา แนวทางแก้ไขปัญหาด้วย วทน. / การบริหารจัดการ 
• แบ่งบทบาทสมาชิก เช่น ทีมหมัก–ตาก, ทีมค่ัว, ทีมบรรจุ 
• จัดทำคู่มือกระบวนการแปรรูป ใช้ร่วมกันท้ังชุมชน 

3. ขาดเทคโนโลยีและอุปกรณ์ท่ี
เหมาะสม – เคร่ืองมือแปรรูปและ
ตรวจสอบคุณภาพกาแฟยังมีจำกัด  

แนวทาง วทน. 
• พัฒนาโรงเรือนแปรรูปที ่เป็นไปตามสุขลักษณะ GMP ระดับ
ชุมชน 
• วางแผนเคร่ืองมือการผลิตท่ีได้มาตรฐาน 
แนวทางการบริหารจัดการ 
• ใช้ระบบการบริหารจัดการเคร่ืองมือแบบร่วม / เช่าเคร่ืองมือค่ัว 

4. ขาดการสร้างนวัตกรรม สร้างแบรนด์
และบรรจุภัณฑ์ท่ีโดดเด่น – 
ผลิตภัณฑ์กาแฟดอยภูแวยังไม่เป็นท่ี
รู้จักในวงกว้าง แม้คุณภาพดี แต่ขาด
การออกแบบโลโก้และฉลากท่ี
สะท้อนอัตลักษณ์ 

 

แนวทาง วทน. 
• การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกาแฟ: 

o สูตรเคร่ืองด่ืมกาแฟพร้อมด่ืม (Ready-to-Drink 
Coffee) 

o ผลิตภัณฑ์กาแฟผสมสมุนไพร หรือ functional 
ingredients 

• เทคโนโลยีการออกแบบบรรจุภัณฑ์และฉลาก: 
o การออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิงพาณิชย์และรักษาคุณภาพ 

(Barrier Packaging) 
o การออกแบบฉลากและ QR Code เพ่ือให้ข้อมูล
ตรวจสอบย้อนกลับและเร่ืองราวของแบรนด์ 

• การสร้างแบรนด์และการตลาดเชิงพาณิชย์: 
o การสร้างภาพลักษณ์แบรนด์และ Storytelling 
o การใช้มาตรฐานและตราสัญลักษณ์รับรองคุณภาพเพ่ือ

สร้างความน่าเช่ือถือ 
แนวทางการบริหารจัดการ 
• จัดทำ Brand Storytelling ของกาแฟดอยภูแว 
• จัดต้ังคณะทำงานด้านการตลาดและภาพลักษณ์ 
• สร้างแบรนด์ของชุมชนให้เป็นหนึ่งเดียว พร้อมซีรีส์ผลิตภัณฑ์
ย่อย เช่น Single Origin, Signature Roast 

5. การตลาดและช่องทางจำหน่ายจำกัด 
– เกษตรกรจำหน่ายภายในชุมชน
และตลาดท้องถ่ิน ยังไม่สามารถ
เข้าถึงตลาดออนไลน์หรือร้านกาแฟพ
รีเมียมได้อย่างต่อเน่ือง 

 

แนวทาง วทน. 
• เทคโนโลยีระบบ Digital marketing และ E-commerce 
• เทคโนโลยีการสร้างรหัส QR Traceability ติดบนขวด 
• การพัฒนา Content ออนไลน์ เช่น การเล่าเรื ่องภูมิปัญญา 
กระบวนการผลิต 

• การส่งเสริมการตลาดและชุมชน: การสร้างเครือข่ายชุมชน 
(Community Enterprise Network) การฝึกอบรมเร่ือง
การสร้างแบรนด์ การตลาดออนไลน์ และการขายเชิง
พาณิชย์ 
แนวทางการบริหารจัดการ 
• ร่วมมือร้านกาแฟพรีเมียมและโรงค่ัวในเมือง 
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ประเด็นปัญหา แนวทางแก้ไขปัญหาด้วย วทน. / การบริหารจัดการ 
• สร้างช่องทางจำหน่ายแบบ B2B เช่น โรงแรม รีสอร์ท และ
ร้านอาหาร 

• พัฒนาช่องทางท่องเที ่ยวเช ิงเกษตร (Coffee Experience 
Tour) 

6. ขาดองค์ความรู้ในการใช้ประโยชน์
จากของเหลือในกระบวนการผลิต – 
เช่น เปลือกกาแฟ น้ำหมักชีวภาพ
จากกากกาแฟ ซ่ึงสามารถต่อยอด
เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่เพ่ือเพ่ิมมูลค่าได้ 

 

แนวทาง วทน. 
• ถ่ายทอดเทคโนโลยี Upcycling จากของเหลือกาแฟ เช่น 
• ผลิตปุ๋ยอินทรีย์จากเปลือกกาแฟ 
• ผลิตน้ำหมักชีวภาพ (EM) จากกากกาแฟ 
• ผลิตผลิตภัณฑ์ดูแลผิวจากคาเฟอีนในกากกาแฟ 
• ผลิตชาหรือเคร่ืองด่ืมจาก Cascara 
• วิจัยหาคุณค่าทางโภชนาการ/สารต้านอนุมูลอิสระของเปลือก
กาแฟ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าเชิงพาณิชย์ 

• การพัฒนาชุมชนสู่นวัตกรรมเพ่ือสังคม 
• การสร้างชุมชนท่ีมีเอกลักษณ์ด้านเกษตรอินทรีย์ ต่อยอด
เช่ือมโยงสู่ การท่องเท่ียวเชิงเกษตรอินทรีย์ การเช่ือมโยง
เครือข่ายเกษตรกรผู้ปลูกข้าวอินทรีย์และกลุ่มแปรรูปสินค้า
เกษตรอ่ืน ๆ ท่ีสามารถสร้างความร่วมมือเชิงเศรษฐกิจหมุนเวียน
ในพ้ืนท่ีได้ 
แนวทางการบริหารจัดการ 
• จัดต้ัง “หน่วยแปรรูปของเหลือกาแฟ” ภายในชุมชน 
• กำหนดสัดส่วนแบ่งรายได้กลับสู่ชุมชน 
• ส่งเสริมให้ครัวเรือนปลูกกาแฟทุกบ้านนำของเหลือมารวมแปร
รูปเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 

รายช่ือกลุ่มเป้าหมายท่ีจะเข้าร่วมโครงการ 

กลุ่มเป้าหมายท่ีเข้าร่วมโครงการการเพ่ิมศักยภาพการปลูกกาแฟด้วยมาตรฐานเกษตรอินทรีย์และการสร้าง

มาตรฐานผลิตภัณฑ์กาแฟดอยภูแว วิสาหกิจชุมชนกาแฟดอยภูแว สกร.ระดับอำเภอเฉลิมพระเกียรติ ต.ขุนน่าน 

อ.เฉลิมพระเกียรติ จ.น่าน จำนวน 48 คน  

ลำดับ ชื่อ-สกุล  ที่อยู ่ อาชีพ รายได้
ปัจจุบันต่อป ี

เลขที ่ หมู่ที ่ ตำบล อำเภอ จังหวัด 

1 นายเทศ  อุ่นถิ่น 2 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน รับจ้าง 85,000 

2 นายเทศ  อุ่นถิ่น 1 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 30,000 

3 นายอิน  อุ่นถิ่น 4 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 45,000 

4 นายศักดิ ์ อุ่นถิ่น 9 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 36,000 

5 นายเหรียญ  อุ่นถิ่น 6 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 39,000 

6 นายเด็ด  อุ่นถิ่น 7 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน รับจ้าง 42,000 
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ลำดับ ชื่อ-สกุล  ที่อยู ่ อาชีพ รายได้
ปัจจุบันต่อป ี

เลขที ่ หมู่ที ่ ตำบล อำเภอ จังหวัด 

7 นายหนอม  อุ่นถิ่น 11 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 33,000 

8 นายใจ  อุ่นถิ่น 13 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 42,000 

9 นายสมเกียรต ิ ใจน้อย 14 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 32,000 

10 นางเมิน  อุ่นถิ่น 16 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 58,000 

11 นางสาวหนิม  อุ่นถิ่น 17 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 41,000 

12 นายวิน อุ่นถิ่น 20 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 45,000 

13 นางสาวเปรมปรียา อุ่นถิ่น 20 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 145,000 

14 นางสาวพิกุล อุ่นถิ่น 21 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 62000 

15 นางสาวเหลียว  อุ่นถิ่น 23 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 69000 

16 นางเวทย์ อุ่นถิ่น 25 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 87,000 

17 นายสันติวัฒน ์ นันต์มนัส 28 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 58,000 

18 นางสาวอำพร  อุ่นถิ่น 29 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 42000 

19 นายสวย  อุ่นถิ่น 33 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 39,800 

20 นายนัน   อุ่นถิ่น 34 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 45,000 

21 นางสวย  แปงอุด 35 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 67,000 

22 นายมนัส  อุ่นถิ่น 37 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 91,000 

23 นางหลิว  อุ่นถิ่น 40 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 45,000 

24 นางสาวมาลี  อุ่นถิ่น 41 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 85,000 

25 นายสำราญ  แปงอุด 43 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 79,000 

26 นางสาวมลทิยา  อุ่นถิ่น 44 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 77,000 

27 นายเกต ุ อุ่นถิ่น 46 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน ธุรกิจส่วนตัว 45,000 

28 นางเมิน  อุ่นถิ่น 47 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน รับจ้าง 81,000 

29 นางสวย  อุ่นถิ่น 54 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน รับจ้าง 45,000 

30 นายเจริญ  อุ่นถิ่น 55 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน ธุรกิจส่วนตัว 68,000 

31 นายศรีหราช  ถิ่นสวย 56 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 73,000 

32 นายเคียน  แปงอุด 57 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 55,000 

33 นายเสริฐ  อุ่นถิ่น 58 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 54,600 

34 นายดม อุ่นถิ่น 59 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 58,000 

35 นายหมั๋น  อุ่นถิ่น 61 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 55,000 

36 นายสม  ใจปิง 62 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 38,000 
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ลำดับ ชื่อ-สกุล  ที่อยู ่ อาชีพ รายได้
ปัจจุบันต่อป ี

เลขที ่ หมู่ที ่ ตำบล อำเภอ จังหวัด 

37 นางสาวไหว อุ่นถิ่น 66 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 60,000 

38 นายรัน  อุ่นถิ่น 68 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 69,000 

39 นายเทศ  อุ่นถิ่น 69 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 55,000 

40 นายนัด  อุ่นถิ่น 72 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 88,000 

41 นางสาวไสว  มะโนอ้วน 74 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 145,000 

42 นายลอย  แปงอุด 76 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 62000 

43 นายนัน  อุ่นถิ่น 77 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 69000 

44 นายวอน  อุ่นถิ่น 79 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 87,000 

45 นางสาวพร  อุ่นถิ่น 81 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 58,000 

46 นายวิน  อุ่นถิ่น 82 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 42000 

47 นายนัด  อุ่นถิ่น 83 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 39,800 

48 นายอนันต ์ อุ่นถิ่น 80 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 45,000 

49 นายประถม  เครือแปง 78 14 ขุนน่าน เฉลิมพระเกียรต ิ น่าน เกษตรกร 67,000 

 
รายช่ือเทคโนโลยีท่ีถ่ายทอด พร้อมรายละเอียดเทคโนโลยี 

เทคโนโลยี/องค์
ความรู้ด้าน วทน. 

ช่ือวิทยากร/ทีมงาน กระบวนการถ่ายทอด 

องค์ความรู้ด้าน 
มาตรฐานการเกษตร

ปลอดภัยและอินทรีย์ 
ดิน และปุ๋ย 

ผศ.ดร.ปราโมทย์ ทิมขำ อบรมเชิงปฏิบัติการ แนวทางการจัดทำเอกสารและ
บันทึก (Record Keeping) สำหรับการตรวจสอบ
ย้อนกลับ แนวทางการรับรองมาตรฐาน เช่น GAP 
(Good Agricultural Practices) และ Organic 
Certification 

เทคโนโลยีการเก็บ

เก่ียวและการคัดเลือก

ผลกาแฟ  

ผศ.ดร.ปิยะนุช  รสเครือ 
 

อบรมเชิงปฏิบัติการ การเก็บเก่ียวแบบคัดเลือกผล
สุก (Selective Picking) การใช้เคร่ืองคัดแยกผล
กาแฟอัตโนมัติ (Optical Sorter) เพ่ือคุณภาพ
สม่ำเสมอ 

เทคโนโลยีการแปรรูป

กาแฟ (Processing 
Technology) 

ผศ.ดร.ปิยะนุช  รสเครือ 
 

อบรมเชิงปฏิบัติการ 
o การหมักและล้างเมล็ดกาแฟแบบเปียก (Wet 

Processing) หรือก่ึงแห้ง (Semi-washed) 
o เทคโนโลยีการผลิตกาแฟพิเศษด้วยการทำ yeast 

process 
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เทคโนโลยี/องค์
ความรู้ด้าน วทน. 

ช่ือวิทยากร/ทีมงาน กระบวนการถ่ายทอด 

o การอบและตากเมล็ดกาแฟ (Drying 
Technology) ด้วย Solar Dryer หรือเคร่ืองอบ
เมล็ด 

o การค่ัวกาแฟ (Roasting Technology) ควบคุม
อุณหภูมิและเวลาเพ่ือได้โปรไฟล์รสชาติมาตรฐาน 

o การบดและบรรจุภัณฑ์แบบสุญญากาศ (Grinding 
& Packaging Technology 

เทคโนโลยีการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์จากกาแฟ 
ผศ.ดร.ปิยะนุช  รสเครือ อบรมเชิงปฏิบัติการ 

o สูตรเคร่ืองด่ืมกาแฟพร้อมด่ืม (Ready-to-Drink 
Coffee) 

o ผลิตภัณฑ์กาแฟผสมสมุนไพร หรือ functional 
ingredients 

- เทคโนโลยีการยืด
อายุการเก็บรักษา

ผลิตภัณฑ์ด้วยบรรจุ

ภัณฑ์ 

ดร.เสกสรร วงศ์ศิริ อบรมเชิงปฏิบัติการ 
o การออกแบบฉลากและ QR Code เพ่ือให้ข้อมูล
ตรวจสอบย้อนกลับและเร่ืองราวของแบรนด์ 

- เทคโนโลยีการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์

และฉลาก 

อ.กัลยา พังสะพง อบรมเชิงปฏิบัติการ 
การสร้างแบรนด์สินค้า ออกแบบฉลาก และบรรจุ
ภัณฑ์ 
การบริหารจัดการกลุ่ม 

- การขอมาตรฐาน
อาหาร อย. 

ผศ.ดร.ปิยะนุช  รสเครือ อบรมเชิงปฏิบัติการ 
การขอมาตรฐาน 

- ถ่ายทอดเทคโนโลยี
การออกแบบตลาด

ออนไลน์ 
- การสร้างแบรนด์และ
การตลาดเชิงพาณิชย์ 

ผศ.คทาวุธ  แก้วบรรจง การจัดทำตลาดออนไลน์ 
o การสร้างภาพลักษณ์แบรนด์และ 

Storytelling 
o การใช้มาตรฐานและตราสัญลักษณ์รับรอง

คุณภาพเพ่ือสร้างความน่าเช่ือถือ 
 
7. วัตถุประสงค์  : 

1. เพื่อพัฒนาผู้ประกอบการกาแฟให้เตรียมพร้อมในการขอรับรองมาตรฐานแปลงปลูกกาแฟ
ระบบเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์  

2. เพื่อพัฒนาและยกระดับกระบวนการผลิต (Process) กาแฟให้ได้คุณภาพและมาตรฐานบน
ฐาน วทน. ตลอดห่วงโซ่คุณค่าเพ่ือสร้างธุรกิจเพ่ือสังคม 

3. เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้และเทคโนโลยี ด้านการผลิต การจัดการของเหลือจากกาแฟ และ
การส่งเสริมการตลาด นำไปสู่โมเดลธุรกิจเพ่ือสังคมต่อไป  
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8. กลุ่มเป้าหมาย  : 
ช่ือกลุ่มเป้าหมาย  วิสาหกิจชุมชนกาแฟดอยภูแว    

สกร.ระดับอำเภอเฉลิมพระเกียรติ ต.ขุนน่าน อ.เฉลิมพระเกียรติ จ.น่าน 
ช่ือผู้ประสานงาน  นายนพดล  แสนอินต๊ะ              เบอร์โทร 06 2924 1525   
พิกัดของกลุ่มเป้าหมาย...    ละติจูด 19.57929,           ลองติจูด 101.08064  

 

9. ระยะเวลาดำเนินการ:   
1 ตุลาคม 2569  – 30 กันยายน 2571 
 

10. ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain): 
 

 
 

11.แผนธุรกิจชุมชนหรือโมเดลธุรกิจ  : 
แผนพัฒนาตามห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain): 3 ปี 

ปีท่ี 1  สร้างฐานความรู้ /
เทคโนโลยี เพ่ือเตรียมความพร้อม
ในการขอรับรองมาตรฐาน GMP& 
อย. 
1.1 การเตรียมความพร้อมเกษตร

อินทรีย ์ในแปลงกาแฟเพ่ือ
รองรับการขอมาตรฐาน 

1.2 เพื่อเตรียมความพร้อมในการ
ขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
และสถานที ่ผล ิตอาหารตาม
แนวทางปฏิบัติที ่ดีในการผลิต
อาหาร (GMP) 

ผลผลิต  
1. จำนวนเกษตรกรได้ร ับการอบรม
เทคโนโลยีการปลูกกาแฟปลอดภัย–
อินทรีย์ จำนวน 30 คน 

2. จำนวนสถานท่ีผลิตกาแฟได้รับการ
พัฒนาปรับปรุง ไม่น้อยกว่า 1 แห่ง  

3. จำนวนเทคโนโลยีท่ีถ่ายทอดให้กับ
กลุ่มเป้าหมาย 5 เทคโนโลยี   

4. จำนวนผลิตภัณฑ์กาแฟจากวัตถุดิบ
เกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์
ต้นแบบ ไม่น้อยกว่า 2 ผลิตภัณฑ์ 

ตัวช้ีวัด ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ 
1. รายได้เฉล่ียของครัวเรือนเพ่ิมข้ึน  
ไม่น้อยกว่าร้อย 15 

2. ต้นทุนการผลิตลดลง ไม่น้อยกว่า
ร้อยละ 10%  

3. จำนวนผลิตภัณฑ์ใหม่ ไม่น้อย
กว่า 2 ผลิตภัณฑ์ 

4. มูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึนจาก
การดำเนินโครงการเทียบกับ
งบประมาณท่ีได้รับ ไม่น้อยกว่า 
1 เท่า (B/C ratio >1) 
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1.3 การพัฒนากระบวนการผลิต
กาแฟคุณภาพ (Process 
Control) และการสร้าง
มาตรฐานกาแฟภูแวให้คงท่ี 

1.4 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ และ
ฉลากผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว เพ่ือ
ส่งเสริมการขาย 

1.5 การสร้างแบรนด์และตลาดเชิง
พาณิชย์ผ่าน Digital 
Marketing 

1.6 การเตรียมความพร้อมในการ
ออกแบบโมเดลธุรกิจเพ่ือสังคม
ชุมชนกาแฟขุนน่าน 

5. จำนวนต้นแบบบรรจุภัณฑ์และฉลาก
เชิงพาณิชย์ เพื่อส่งเสริมการขาย ไม่
น้อยกว่า 2 แบบ 

ผลลัพธ์  
1. ร้อยละของผู้เข้ารับการอบรมเกิดองค์
ความรู้ด้านการปลูกกาแฟปลอดภัย–
อินทรีย์ ไม่น้อยกว่า 30 คน 

2. จำนวนสถานที่ผลิตกาแฟได้รับการ
ปร ับปร ุงให ้ เหมาะสมต ่อการขอ
มาตรฐาน GMP/GHP ไม่น้อยกว่า 1 
แห่ง 

3. ได ้ข ้อม ูลช ุดกระบวนการแปรรูป 
ได ้แก่ การหมัก การตาก การลด
ความชื้น การคั่วได้มาตรฐาน Flavor 
Profile, เมล็ดขนาดมาตรฐาน, ค่า 
defect จำนวน 1 ชุด 

4. กลุ่มสามารถใช้เคร่ืองวัดความช้ืน วัด
สี วัดขนาดเมล็ดได้ สามารถ
ตรวจสอบคุณภาพเมล็ด/กาแฟค่ัวได้
ด้วยวิธีมาตรฐานเบ้ืองต้น 

5. มีช่องทางออนไลน์ เช่น Facebook 
Page, TikTok Shop หรือ Line OA  

6. จำนวนกิจกรรมท่ีนำ วทน. มา
ประยุกต์ใช้ในชุมชน ไม่น้อยกว่า 5 
กิจกรรม  

ผลกระทบ 
1. เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่และบรรจุภัณฑ์เชิง
พาณิชย์ ช่วยเพ่ิมรายได้ให้กลุ่มผู้ผลิต 

2. โรงเรือนและระบบผลิตได้รับการ
ปรับปรุงตามมาตรฐานสุขาภิบาล
และ GMP 

3. เกิดโอกาสต่อยอดสู่การรับรอง
มาตรฐาน (GAP/Organic/GMP) 
เพ่ือเข้าสู่ตลาดพรีเมียมระดับ
ห้องปฏิบัติการท่ีใช้วัตถุดิบปลอดภัย 

ตัวช้ีวัด ผลกระทบด้านสังคม 
1. จำนวนผู้ได้รับการจ้างงานเพ่ิมข้ึน  

2 คน 
2. จำนวนอาช ีพใหม ่ของคนใน
ชุมชน  2 อาชีพ 

ตัวช้ีวัดด้านส่ิงแวดล้อม 
1. สัดส่วนการใช้ปุ๋ยอินทรีย์เพ่ิมข้ึน
อย่างน้อย 30% 

2. ปริมาณของเสียจากกระบวนการ
ผลิตท่ีนำกลับมาใช้ประโยชน์    
≥ 50% 

ปีท่ี 2  พัฒนาผลิตภัณฑ์และสร้าง
แบรนด์ และขอรับรอง
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ 

2.1  ขอมาตรฐานสถานท่ีผลิตให้
ได้รับอนุญาตสถานท่ีผลิต
อาหาร และ เลข อย. 

ผลผลิต  
1. ผู้เข้าร่วมกิจกรรมโครงการ จำนวน 

30 คน 
2. จำนวนสถานท่ีผลิตกาแฟได้รับการ
พัฒนาปรับปรุงจนได้มาตรฐาน ไม่
น้อยกว่า 1 แห่ง  

ตัวช้ีวัด ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ 
1. มูลค่าผลิตภัณฑ์กาแฟเพ่ิมข้ึนไม่
น้อยกว่า 20–30% หลังได้รับ
มาตรฐาน อย. 

2. รายได้ชุมชนเพ่ิมข้ึนจากการ
จำหน่ายสินค้า ไม่น้อยกว่าร้อยละ 
20 
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2.2  การพัฒนากระบวนการ 
process กาแฟพิเศษจาก
กาแฟปลอดภัย/อินทรีย์ 

2.3  ถ่ายทอดเทคโนโลยีพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ Ready-to-
Drink จากกาแฟปลอดภัย/
อินทรีย์สู่เชิงพาณิชย์ 

2.4  ถ่ายทอดเทคโนโลยีการใช้
ป ร ะ โ ย ชน ์ ข อ ง เ ห ล ื อ จ า ก
กระบวนการผลิตกาแฟ                 

2.5  ส่งผลิตภัณฑ์เข้ารับการคัด
สรรค ์ส ินค ้ า โอทอป  ระดับ
จังหวัด 

2.6  การเชื่อมโยงสินค้าและทดสอบ
ตลาดแบบออนไลน์และออฟไลน์ 

 
 

3. กระบวนการผล ิ ตกาแฟพ ิ เ ศษ 
( Specialty Process) จ า ก ก า แ ฟ
ปลอดภัย/อินทรีย์ที่เป็นมาตรฐาน ไม่
น้อยกว่า 1 กระบวนการ 

4. จำนวนผลิตภัณฑ์กาแฟจากวัตถุดิบ
เกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์
ต้นแบบ ไม่น้อยกว่า 2 ผลิตภัณฑ์ 

5. จำนวนผลิตภัณฑ์จากของเหลือจาก
กระบวนการผลิตกาแฟ ไม่น้อยกว่า 1 
ผลิตภัณฑ์ 

6. เทคโนโลยีท่ีถ่ายทอดให้กับ
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 5 
เทคโนโลยี   

7. บรรจุภัณฑ์และฉลากเชิงพาณิชย์
ต้นแบบ ไม่น้อยกว่า 2 แบบ 

8. แพลตฟอร์มตลาด ไม่น้อยกว่า 1 
ช่องทาง 

ผลลัพธ์  
1. จำนวนผู้เข้าร่วมกิจกรรมโครงการ 
จำนวน 30 คน 

2. สถานที่ผลิตกาแฟได้รับการพัฒนา
ปร ับปร ุ งจนได ้มาตรฐาน  (GMP) 
จำนวนไม่น้อยกว่า 1 แห่ง 

3. มีผลิตภัณฑ์กาแฟต้นแบบ ไม่น้อย
กว่า 2 ผลิตภัณฑ์ 

4. ผลิตภัณฑ์จากกาแฟผ่านการอนุญาต 
อย. ไม่น้อยกว่า 2 ผลิตภัณฑ์ 

5. ผลิตภัณฑ์จากของเหลือกาแฟ ไม่น้อย
กว่า 1 ผลิตภัณฑ์ เช่น Cascara tea, 
ปุ๋ยอินทรีย์ 

6. แพลตฟอร์มตลาด ออนไลน์หรือ
ออฟไลน์ ไม่น้อยกว่า 1 ช่องทาง 

7. ความพึงพอใจของผู้รับบริการ ไม่น้อย
กว่าร้อยละ 84 

8. กิจกรรมท่ีนำ วทน. มาประยุกต์ใช้ 5 
กิจกรรม 

ผลกระทบ 
1. ผู้ประกอบการมีผลิตภัณฑ์มาตรฐาน 
อย. ทำให้เพ่ิมความสามารถในการ
แข่งขัน และสามารถจำหน่ายใน
ช่องทางพรีเมียม 

3. มูลค่าการจำหน่ายผ่านออนไลน์ 
เพ่ิมข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ 20 

4. มูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึนจาก
การดำเนินโครงการเทียบกับ
งบประมาณท่ีได้รับ ไม่น้อยกว่า 
1 เท่า (B/C ratio >1) 

ตัวช้ีวัด ผลกระทบด้านสังคม 
1. จำนวนคนที่มีทักษะเพิ ่มขึ ้น ไม่
น้อยกว่า 3 คน 

2. จำนวนผู้ได้รับการจ้างงานเพิ่มข้ึน 
2 คน 

3. จำนวนอาชีพใหม่ของคนในชุมชน 
2 อาชีพ 

ตัวช้ีวัดด้านส่ิงแวดล้อม 
1. การใช้วัตถุดิบเกษตรปลอดภัย
และอินทรีย์ลดผลกระทบจาก
สารเคมี 

2. ลดปริมาณน้ำเสียและกาก ด้วย
การนำกลับมาใช้เป ็นปุ ๋ยหรือ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ 
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2. รายได้ของชุมชนเพ่ิมข้ึนจากการขาย
ผลิตภัณฑ์ใหม่ เช่น RTD coffee 
และผลิตภัณฑ์จากของเหลือ 

3. ลดการสูญเสียในกระบวนการผลิต 
เน่ืองจากมีระบบ Specialty 
Process ท่ีมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

4. ตลาดถูกขยายสู่ช่องทางออนไลน์ทำ
ให้เข้าถึงผู้บริโภคได้กว้างข้ึน 

ปีที ่ 3 สร้างแพลตฟอร์มตลาด 
เช่ือมโยงการท่องเท่ียว 

3.1 ถ่ายทอดเทคโนโลยีพัฒนา
ผลิตภัณฑ์กาแฟ ผสม
สมุนไพร หรือ Functional 
Ingredients  

3.2 สร้างแพลตฟอร์มตลาด
ออนไลน์ และส่งเสริมการขาย
ออฟไลน์แบบค้าปลีก-ค้าส่ง 

3.3 สร้างเครือข่ายเกษตรกรและ
ผู้ประกอบการสู่ระบบธุรกิจ
เพ่ือสังคม (Social 
Enterprise) 

3.4 พัฒนาโมเดลธุรกิจกาแฟ
อินทรีย์ เช่ือมโยงการ
ท่องเท่ียวสีเขียว (Green 
Tourism)  

3.5 ติดตามและประเมินผลความ
ย่ังยืนของโครงการ 

ผลผลิต  
1. จำนวนผู้เข้าร่วมกิจกรรมโครงการ 
จำนวน 30 คน 

2. จำนวนผลิตภัณฑ์กาแฟผสม
สมุนไพร/ฟังก์ชันนัล (Functional 
Coffee) ไม่น้อยกว่า 2 ผลิตภัณฑ์ 

3. จำนวนเทคโนโลยีท่ีถ่ายทอดให้กับ
กลุ่มเป้าหมาย 5 เทคโนโลยี   

4. ผลิตภัณฑ์ใหม่ได้ร ับอนุญาต อย.       
ไม่น้อยกว่า 2 ผลิตภัณฑ์ 

5. จำนวนช่องทางแพลตฟอร์ม ตลาด
ออนไลน์ และส่งเสริมการขายแบบค้า
ปลีก–ค้าส่ง เพ่ิมข้ึน ไม่น้อยกว่า 1 
ช่องทาง 

6. จำนวนโมเดลธุรกิจกาแฟอินทรีย์ 
เช่ือมโยงการท่องเท่ียวสีเขียว (Green 
Tourism) ไม่น้อยกว่า 1 แบบ 

ผลลัพธ์  
1. ผู ้เข้าร่วมกิจกรรมนำความรู ้ไปใช้
ประโยชน์ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10 

2. เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ที ่ได้รับอนุญาต 
อย. ไม่น้อยกว่า 2 ผลิตภัณฑ์  

3. เกิดช่องทางตลาดใหม่ ทั้งออนไลน์
และออฟไลน์ 

4. จำนวนเครือข่ายตลาดและช่องทาง
จัดจำหน่ายเพิ ่มขึ ้น ไม่น้อยกว่า 1 
ช่องทาง 

5. เกษตรกรและผู ้ประกอบการได้รับ
ความรู ้และเทคโนโลยี พร้อมเข้าสู่
ระบบธุรกิจเพ่ือสังคม 

6. เกิดโมเดลธุรกิจที ่ เช ื ่อมโยงกาแฟ
อินทรีย์กับการท่องเท่ียวสีเขียว 

 
 

ตัวช้ีวัด ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ 
1. ชุมชนมีรายได้เพิ ่มจากการขาย
ผลิตภัณฑ์กาแฟพิเศษ ร้อยละ 
20 

2. เก ิดอาช ีพใหม ่ ในช ุมชน  เ ช่น 
ผู ้ผลิตกาแฟชุมชน นักวิทยากร 
workshop ไม่น้อยกว่า 2 อาชีพ 

3. มูลค่าทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นจาก
การดำเน ินโครงการเท ียบกับ
งบประมาณท่ีได้รับ ไม่น้อยกว่า 1 
เท่า (B/C ratio >1) 

ตัวช้ีวัด ผลกระทบด้านสังคม 
1. เกษตรกรและผู ้ประกอบการมี
ความรู้และทักษะใหม่ 

2. เก ิ ด เคร ื อข ่ ายความร ่ วม มือ
ระหว่างชุมชนและผู้ประกอบการ 

3. คนรุ ่นใหม่กลับมามีบทบาทใน
การพัฒนาพ้ืนท่ี 

4. สร้างความเข้มแข็งในชุมชนและ
ความย่ังยืนทางสังคม 

ตัวช้ีวัดด้านส่ิงแวดล้อม 
1. การลดใช ้สารเคมีในการผลิต
กาแฟ/สมุนไพร 

2. การจัดการเศษวัสดุเหลือใช้และ
การนำกลับมาใช้ใหม่ในชุมชน 
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ผลกระทบ 
1. เพิ่มรายได้และมูลค่าผลิตภัณฑ์กาแฟ
ท้องถ่ิน 

2. รายได้ชุมชนเพิ่มขึ้นต่อเนื่อง ส่งผล
ต่อการหมุนเวียนเศรษฐกิจท้องถ่ิน 

3. เกษตรกรและผู้ประกอบการมีความรู้
และทักษะใหม่ 

4. ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
และการท่องเท่ียวสีเขียว 

5. สร้างความเข ้มแข็งในชุมชนและ
ความย่ังยืนทางสังคม 

 

แผนธุรกิจชุมชนหรือโมเดลธุรกิจ : 

นำเสนอโมเดลธุรกิจ(Business Model Canvas) และแผนธุรกิจ (Business Plan) ในการพัฒนาสินค้าและบริการของผู้ประกอบการตลอด
ระยะเวลาที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณฯ 
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12. แผนการดำเนินงาน (Gantt Chart) 
ระบุแผนการดำเนินงานให้สอดคล้องกับข้อ 12 ตลอดระยะเวลาท่ีขอรับการสนับสนุนงบประมาณ  

12.1 แผนการดำเนินงานรายปี  
เทคโนโลย/ีองค์ความรู/้
กิจกรรม 

ปีที ่1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ค่าใช้จ่าย 
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ4 วิธีการ
ดำเนินงาน5 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

ปีที่ 1                
กิจกรรมที่ 1  การถ่ายทอด
เทคโนโลยีการทำเกษตร
ปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์
อินทรีย์ในแปลงกาแฟเพื่อ
เตรียมพร้อมขอรับรอง
มาตรฐาน 

            33,280 ผศ.ดร.ปราโมทย์ 
ทิมขำ 
 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 2  การเตรียมความ
พร้อมในการขอรับรองสถานที่
ผลิตกาแฟตามแนวทางปฏิบัติที่
ดีในการผลิตอาหาร (GMP)  

            12,280 ผศ.ดร.ปิยะนุช  
รสเครือ 
 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 3  การพัฒนา
กระบวนการผลิตกาแฟคุณภาพ 
(Process Control) ด้วย
เทคโนโลยีและนวัตกรรมและการ
สร้างมาตรฐานคุณภาพกาแฟภูแว
ให้สม่ำเสมอ 

            87,220 ผศ.ดร.ปิยะนุช 
รสเครือ 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 4  การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ และฉลาก
ผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว เพื่อ
ส่งเสริมการขาย 

            28,280 ผศ.คทาวุฒิ  
แก้วบรรจง 
ผศ.ดร.ชุติสร 
เรืองนาราบ 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 5 การสร้างแบรนด์
และตลาดเชิงพาณิชย์ผ่าน 
Digital Marketing  

            12,520 ผศ.ดร.ปิยะนุช 
รสเครือ 
ผศ.คทาวุฒิ  
แก้วบรรจง 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 6 การเตรียมความ
พร้อมในการออกแบบโมเดล
ธุรกิจเพื่อสังคมชุมชนกาแฟขุน
น่านแบบชุมชนมีส่วนร่วม
ออกแบบตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

            12,520 อ.กัลยา  
พงสะพัง 
 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ 

ปีที่ 2                
กิจกรรมที่ 1 การขอมาตรฐาน
สถานที่ผลิตให้ได้รับอนุญาต
สถานที่ผลิตอาหาร 

            30,000 ผศ.ดร.ปิยะนุช  
รสเครือ 
อ.จารุนันท์  
เมธะพันธุ ์       

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 2 การพัฒนา
กระบวนการ process กาแฟ
พิเศษ ด้วยการหมักด้วยยีสต์ 
จากกาแฟปลอดภัย/อินทรีย ์

            60,000 ผศ.ดร.ปิยะนุช 
รสเครือ 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 3 การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ Ready-to-
Drink กาแฟดริป และกาแฟ
พร้อมชง จากกาแฟปลอดภัย/
อินทรีย์สู่เชิงพาณิชย์  

            80,000 ผศ.ดร.ปิยะนุช 
รสเครือ 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  
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กิจกรรมที่ 4 ถ่ายทอด
เทคโนโลยกีารใช้ประโยชน์ของ
เหลือจากกระบวนการผลิต
กาแฟ 

            30,000  ผศ.ดร.
ปราโมทย์  
ทิมขำ 
ผศ.คทาวุฒิ  
แก้วบรรจง 
ผศ.ดร.ชุติสร 
เรืองนาราบ 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 5 การเตรียมความ
พร้อมสู่การคัดสรรค์สินค้าโอทอป 
ระดับจังหวัด 

            20,000 ผศ.ดร.ปิยะนุช 
รสเครือ 
อ.กัลยา  
พงสะพัง 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 6 การเชื่อมโยง
สินค้าและทดสอบตลาดแบบ
ออนไลน์และออฟไลน ์
 

            30,000 อ.กัลยา  
พงสะพัง 
อ.อธิปัตย์  
สายสูง 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ 

ปีที่ 3                
กิจกรรมที่ 1 ถ่ายทอดเทคโนโลยี
พัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟฟังชัน เสริม
สมุนไพร  หรือ Functional 
Ingredients  

            95,000 ผศ.ดร.ปิยะนุช 
 รสเครือ 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 2 การสร้างการ
เชื่อมโยงระบบตลาดสู่
แพลตฟอร์มออนไลน์ และ
ออฟไลน์แบบค้าปลีก-ค้าส่ง 

            35,000 ผศ.ดร.ปิยะนุช 
รสเครือ 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 3 การพัฒนา
เครือข่ายเกษตรกรและ
ผู้ประกอบการสู่ระบบธุรกิจเพื่อ
สังคม (Social Enterprise) 

            65,000 ผศ.ดร.ปิยะนุช 
รสเครือ 
ผศ.ดร.ชุติสร 
เรืองนาราบ 

 ผศ.ดร.
ปราโมทย์      
ทิมขำ 
อ.จารุนันท์  
เมธะพันธุ ์       

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 4 พัฒนาโมเดล
ธุรกิจกาแฟอินทรีย์ เชื่อมโยง
การท่องเที่ยวสีเขียว (Green 
Tourism)  

            35,000 อ.กัลยา  
พงสะพัง 
ผศ.ดร.ปิยะนุช 
รสเครือ 
ผศ.ดร.ชุติสร 
เรืองนาราบ 
ผศ.ดร.
ปราโมทย์     
ทิมขำ 
อ.จารุนันท์  
เมธะพันธุ ์       

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ 

กิจกรรมที่ 5 ติดตามและ
ประเมินผลความยั่งยืนของ
โครงการ 

            20,000 ผศ.ดร.ปิยะ
นุช รสเครือ 
อ.กัลยา  
พงสะพัง 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

สรุปงบประมาณ 186,100 250,000 250,000 686,100   
4ผู้รับผิดชอบต้องมีชื่อปรากฏตามข้อ 4 
5วิธีการดำเนินงาน เช่น การบรรยายและลงมือปฏิบัติ การให้คำปรึกษา บรรยายออนไลน์ ประชุมออนไลน ์ฯลฯ 
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12.2 แผนการดำเนินงานของปีท่ีขอรับการสนับสนุนงบประมาณ  

เทคโนโลยี/องค์ความรู/้
กิจกรรม 

ต.ค พ.ย. ธ.ค. ม.ค ก.พ มี.ค เม.ย พ.ค มิ.ย ก.ค ส.ค ก.ย. ค่าใช้จ่าย
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ วิธีการ
ดำเนินงาน 

กิจกรรมที่ 1  การ
ถ่ายทอดเทคโนโลยีการทำ
เกษตรปลอดภัยและ
เกษตรอินทรีย์อินทรีย์ใน
แปลงกาแฟเพื่อ
เตรียมพร้อมขอรับรอง
มาตรฐาน 

            33,280 ผศ.ดร.
ปราโมทย์ ทิม
ขำ 
 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 2  การเตรียม
ความพร้อมในการขอรับ
รองสถานที่ผลิตกาแฟตาม
แนวทางปฏิบัติที่ดีในการ
ผลิตอาหาร (GMP)  

            12,280 ผศ.ดร.ปิยะนุช 
รสเครือ 
 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 3  การพัฒนา
กระบวนการผลิตกาแฟ
คุณภาพ (Process 
Control) ด้วยเทคโนโลยี
และนวัตกรรมและการ
สร้างมาตรฐานคุณภาพ
กาแฟภูแวให้สม่ำเสมอ 

            87,220 ผศ.ดร.ปิยะนุช 
รสเครือ 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 4  การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ และ
ฉลากผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว 
เพื่อส่งเสริมการขาย 

            28,280 ผศ.ดร.ปิยะ
นุช รสเครือ 
 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 5 การสร้าง 
แบรนด์และตลาดเชิง
พาณิชย์ผ่าน Digital 
Marketing  

            12,520 ผศ.คทาวุฒ ิ 
แก้วบรรจง 
ผศ.ดร.ชุติสร 
เรืองนาราบ 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ  

กิจกรรมที่ 6 การเตรียม
ความพร้อมในการ
ออกแบบโมเดลธุรกิจเพื่อ
สังคมชุมชนกาแฟขุนน่าน
แบบชุมชนมีส่วนร่วม
ออกแบบตลอดห่วงโซ่
อุปทาน 

            12,520 อ.กัลยา  
พงสะพัง 
ผศ.ดร.ปิยะนุช 
รสเครือ 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ 

สรุปงบประมาณ - 132,780 40,800 12,520 186,100   
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13.  ผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ 

ผลผลิต/ผลลัพธ์ หน่วย ค่าเป้าหมายในแต่ละปี 
ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 

1. จำนวนคนท่ีได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยี คน 50 50 50 
2. จำนวนเทคโนโลยีท่ีถ่ายทอด(ระบุรายละเอียดองค์ความรู้
เทคโนโลยี) 

เร่ือง 5 5 5 

(1) เทคโนโลยีการจัดทำฐานข้อมูลทรัพยากรสมุนไพร  /   
(2) เทคโนโลยีการจัดการดินและน้ำเพาะปลูกกระชาย

ป่า 
 /   

(3) การบริหารจัดการศูนย์เรียนรู้การเพาะปลูกและ 
แปรรูปสมุนไพรชุมชน 

 /   

(4) เทคโนโลยีการหลังการเก็บเก่ียวและการแปรรูป
เบ้ืองต้นเพ่ือเก็บรักษาคุณภาพ 

 /   

(5) เทคโนโลยีการผลิตผงเครื่องดื่มสกัดกระชายแบบ     
ชงด่ืมทันที  

 /   

(6) เทคโนโลยีการผลิตขนมอบกรอบผสมกระชาย  /   
(7) เทคโนโลยีการผลิตกระชายป่าปลอดภัยและอินทรีย์   /  
(8) เทคโนโลยีการสกัดสารสำคัญจากกระชาป่า   /  
(9) เทคโนโลยีการควบคุมมาตรฐานอาหาร การจัดการ

คุณภาพและความปลอดภัย 
  /  

(10) เทคโนโลยีการสร้างแบรนด์ อัตลักษณ์ โลโก้ ฉลาก 
บรรจุภัณฑ์สินค้า 

  /  

(11) เทคโนโลยีการสร้างแพลตฟอร์มตลาดออนไลน์/
ตลาดชุมชน 

  /  

(12) เทคโนโลยีการพัฒนาโฮมสเตย์และกิจกรรม 
Workshop เรียนรู้สมุนไพรเชิงสร้างประสบการณ์
จริง 

   / 

(13) เทคโนโลยีการผลิตคร่ืองด่ืม wellness shot จาก
ดอกกระชายและสมุนไพรรวมเข้มข้น (Fingerroot 
Shot) 

   / 

(14) เทคโนโลยีการผลิตชาตัวหอมสมุนไพร        / 
(15) เทคโนโลยีการผลิตเม็ดอมกระชายป่า สูตรลด

แบคทีเรียในช่องปาก 
   / 

(16) เทคโนโลยีการผลิตครีมบำรุงผิวหน้าจากสารสกัด
กระชาย 

   / 

(17) เทคโนโลยีการขยายตลาดเช่ือมโยงเครือข่าย    / 
(18) เทคโนโลยีการพัฒนาเส้นทางท่องเท่ียวเชิงสมุนไพร

ออกแบบเส้นทาง “สมุนไพร–วิถีชีวิต–ส่ิงแวดล้อม” 
อย่างย่ังยืน 

   / 
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3. จำนวนวิทยากรท่ีสามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อ่ืนได้ คน 3 3 3 
4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 85 85 85 
5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีท่ีได้รับไปใช้ประโยชน์ คน 5 5 5 
6. มูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีจะเกิดข้ึนจากการดำเนินโครงการ บาท 186,270 200,000 200,000 
7. จำนวนผลิตภัณฑ์ผ่านการรับรอง อย.  ผลิตภัณฑ์ 2 2 1 

 
14. หน่วยงานสนับสนุน 

ช่ือหน่วยงานสนับสนุน รูปแบบการสนับสนุน 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา น่าน ให้การสนับสนุนด้านองค์ความรู้ วิจัย พัฒนาผลิตภัณฑ์ 

และถ่ายทอดเทคโนโลยี 
สำนักงานเกษตรอำเภอเฉลิมพระเกียรติ สนับสนุนการพัฒนาอาชีพและตลาดผลิตภัณฑ์ OTOP 
สำนักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดน่าน สนับสนุนการพัฒนาอาชีพและตลาดผลิตภัณฑ์ OTOP 
สกร. อ.เฉลิมพระเกียรติ สถานท่ีฝึกอบรม 

 
15. ผลกระทบ : (แสดงผลกระทบที่เกิดขึ้นจากโครงการทั้งที่เกิดกับผู้ประกอบการ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

ท่ีได้รับประโยชน์จากการดำเนินโครงการ) 
15.1 เศรษฐกิจ  
  เพ่ิมรายได้  

• เพ่ิมรายได้ให้ชุมชนอย่างเป็นรูปธรรม เพ่ิมข้ึนของกลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10 
• จากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์จาก กาแฟค่ัว กาแฟดริป กาแฟพร้อมด่ืม 
• จากช่องทางตลาดใหม่ เช่น ร้านสุขภาพ โรงแรม ร้านของฝาก และกิจกรรม workshop 
มีสินค้าออกจำหน่าย ไม่น้อยกว่า 2 ผลิตภัณฑ์ต่อปี โดยกำหนดราคากำไร 30% ของต้นทุน 
จากประมาณการผลผลิตทำให้กลุ่มชุมชนมีรายได้เพิ่มจากการจำหน่ายผลผลิตแปรรูป

จากกาแฟ 886,250 บาท/ปี 
 

ผลิตภัณฑ์ ต้นทุนวัตถุดิบ 

(บาท/หน่วย) 
ค่าเช้ือเพลิง+
ค่าแรง 

(30%ของราคา
ต้นทุน) 

กำไร  
30% 

ราคาทุน+กำไร 
(บาท/หน่วย) 

ราคาขาย 

(บาท/หน่วย) 
จำนวน 

ขายต่อปี 

กำไรต่อปี 

(บาท) 

กาแฟค่ัว 200 บาท/กก 60 18 278 550 1000 550,000 
กาแฟดริป 85 บาท/กล่อง 25.5 7.65 118.15 159 1000 159,000 

รวม 709,000 
 

2. เพ่ิมช่องทางการจำหน่ายผ่านการตลาดออนไลน์ 
การจำหน่ายสินค้าแบบตลาดออนไลน์ทำให้สามารถเปิดช่องทางการจำหน่ายได้มากข้ึน ประมาณการ
รายได้จากการจำหน่ายเพ่ิมข้ึนจากออฟไลน์ 25% เท่ากับ 177,250 บาท (709,000*25%)  

รวมกิจกรรมคาดว่าจะช่วยส่งเสริมการเพ่ิมรายได้เข้าชุมชน 886,250 บาท โดยประมาณ 
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ลดรายจ่าย  
1. รายจ่ายท่ีลดลงของกลุ่มเป้าหมายไม่น้อยกว่า ร้อยละ 10 
2. สมาชิกกลุ่มนำผลิตภัณฑ์ท่ีได้มาใช้ในครัวเรือน ไม่น้อยกว่า ร้อยละ 10 

15.2 สังคม  
1. มีการรวมกลุ่มเกษตรกร/ผู้ประกอบการเพ่ิมข้ึน อย่างน้อย 10 ราย 
2. จำนวนผู้ได้รับการจ้างงานเพ่ิมข้ึน 5 คน 
3.  จำนวนอาชีพใหม่ของคนในชุมชน 3 อาชีพ 
4.  จำนวนแนวทางกิจกรรมท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีเช่ือมโยงกับผลิตภัณฑ์กาแฟ อย่างน้อย 1 รูปแบบ 

15.3 ส่ิงแวดล้อม  
1. พ้ืนท่ีเพาะปลูกวัตถุดิบอินทรีย์เพ่ิมข้ึนอย่างน้อยร้อยละ 10 จากฐานข้อมูลเดิม 
2. มีระบบจัดการของเสียในการผลิตตามหลักส่ิงแวดล้อมอย่างน้อย 1 ระบบ (เช่น เป็นปุ๋ยชีวภาพ) 
3. ลดการใช้สารเคมีหรือพลังงานลง อย่างน้อยกว่าร้อยละ 10 ภายใน 3 ปี 

 

ประมาณการผลกระทบทางเศรษฐกิจ 
เกณฑ์ช้ีวัดผลกระทบ (Impact) ผลการประเมิน 

1. รายได้ท่ีเพ่ิมข้ึน: ยอดขายสินค้าหรือบริการท่ีเพ่ิมข้ึนหลังจาก
กลุ่มเป้าหมายได้รับเทคโนโลยี (ส่วนต่าง หลัง-ก่อน) 

- เดิมมีรายได้รวม 709,000 บาท/ปี  
- หลังใช้เทคโนโลยีใหม่ทำให้รายได้เพ่ิมเป็น 886,250 บาท/ปี 

รายได้เพ่ิมข้ึน > 10% 
 
 

177,250 
2. การลดรายจ่าย/ต้นทุน: มูลค่าต้นทุนการผลิตท่ีประหยัดได้  (เช่น 
ลดการใช้สารเคมี, ลดระยะเวลาผลิต, ลดอัตราการสูญเสีย, เลือก
ซ้ือวัตถุดิบมูลค่าลดลง) (ผลรวม)  
- ลดการใช้สารเคมีและปุ๋ยเคมีลดลง ประมาณ  30,000 บาท 
- ลดระยะเวลาการผลิตกาแฟกะลา ประมาณ  30,000 บาท 

รายจ่ายลดลง > 10% 
 
 

60,000 
 

3. มูลค่าการลงทุนท่ีเกิดข้ึน: ค่าลงทุนซ้ือเคร่ืองจักรหรือสร้าง
โรงเรือนใหม่ตามคำแนะนำ (ผลรวม) 

ลงทุนปรับปรุงสถานท่ี โรงตากกาแฟ 
50,000 บาท/ปี 

มูลค่าทางเศรษฐกิจรวม = (รายได้ท่ีเพ่ิมข้ึน + ต้นทุนท่ีลดลง + 
มูลค่าการลงทุนใหม่)   

= 177,250+60,000+50,000 
= 287,250 

รวมมูลค่าทางเศรษฐกิจ = 287,250/250,000  = 1.15 
 
16. งบประมาณขอรับการสนับสนุน 

จำนวนท้ังส้ิน    686,100   บาท (รวมทุกปีท่ีขอรับงบประมาณ) 
ปีท่ี 1 พ.ศ.       2569 จำนวน  186,100   บาท 
ปีท่ี 2 พ.ศ.       2570 จำนวน  250,000   บาท 
ปีท่ี 3 พ.ศ.       2571 จำนวน  250,000   บาท 

รายการงบประมาณ ดังน้ี 
ปีงบประมาณ พ.ศ....2569..... ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ จำนวน... 186,100  . บาท 

ประกอบด้วย 
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กิจกรรม รายการค่าใช้จ่าย ปริมาณ ราคาต่อ
หน่วย 

รวมเงิน 

กิจกรรมท่ี 1 การเตรียม
ความพร้อมเกษตรอินทรีย์ใน
แปลงกาแฟเพ่ือรองรับการขอ
มาตรฐาน 

ค่าอาหารกลางวัน 30 คน * 1 คร้ัง 120 3,600 
ค่าอาหารว่างและเคร่ืองด่ืม 2 ม ื ้ อ *30 คน  * 1 

คร้ัง 
35 2,100 

ค่าตอบแทนวิทยากรภายใน 6 ชม. * 1 คร้ัง 600 3,600 
ค่าเบ้ียเล้ียงผู้ช่วยวิทยากร 2 คน* 1 คร้ัง 240 480 
ค่าน้ำมันเช้ือเพลิง 1 คัน* 1 คร้ัง 2,500 2,500 
วัสดุฝึกอบรม    
ต้นกล้ากาแฟ สายพันธ์ุอาราบิก้า 300 ต้น 35 10,500 
ต้นกล้ากาแฟ สายพันธ์ุเซริน่า 300 ต้น 35 10,500 

กิจกรรมท่ี 2 เพ่ือเตรียม
ความพร้อมในการขอรับรอง
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ และ
สถานท่ีผลิตอาหารตาม
แนวทางปฏิบัติท่ีดีในการผลิต
อาหาร (GMP) 

ค่าอาหารกลางวัน 30 คน * 1 คร้ัง 120 3,600 
ค่าอาหารว่างและเคร่ืองด่ืม 2 ม ื ้ อ *30 คน  * 1 

คร้ัง 
35 2,100 

ค่าตอบแทนวิทยากรภายใน 6 ชม. * 1 คร้ัง 600 3,600 
ค่าเบ้ียเล้ียงผู้ช่วยวิทยากร 2 คน* 1 คร้ัง 240 480 
ค่าน้ำมันเช้ือเพลิง 1 คัน* 1 คร้ัง 2,500 2,500 

กิจกรรมท่ี 3 การพัฒนา
กระบวนการผลิตกาแฟ
คุณภาพ (Process Control) 
และการสร้างมาตรฐานกาแฟ
ภูแว 

ค่าอาหารกลางวัน 30 คน * 2 คร้ัง 120 7,200 
ค่าอาหารว่างและเคร่ืองด่ืม 2 ม ื ้ อ *30 คน  * 2 

คร้ัง 
35 4,200 

ค่าตอบแทนวิทยากรภายใน 6 ชม. * 2 คร้ัง 600 7,200 
ค่าเบ้ียเล้ียงผู้ช่วยวิทยากร 2 คน* 2 คร้ัง 240 960 
ค่าน้ำมันเช้ือเพลิง 1 คัน* 1 คร้ัง 2,500 2,500 
ค่าจ้างเหมาเตรียมตัวอย่างกาแฟ 
สร้างมาตรฐานรสชาติกาแฟภูแว 

1 งาน 30,000 30,000 

ค่าวัสดุฝึกอบรม    

- เมล็ดสารกาแฟ อาราบิก้า 120 กก 135 16,200 

- ถุงมือยาง อเนกประสงค์ สีส้ม 
ขนาด L 12 ช้ิน/กล่อง 

5 กล่อง 300 1,500 

- ยีสต์แห้งสำหรับหมักกาแฟ 

ขนาด 500 กรัม 

2 กล่อง 4,500 9,000 

- ถังพลาสติกหมักกาแฟ ขนาด 

20 ลิตร พร้อมฝา แบบมีแอร์

ล็อค 

20 ถัง 393 7,860 

- ถุงพลาสติก HD ขนาด 

20*30 น้ิว 

10 ห่อ 60 600 

กิจกรรมท่ี 4 การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ และฉลาก

ค่าอาหารกลางวัน 30 คน * 1 คร้ัง 120 3,600 
ค่าอาหารว่างและเคร่ืองด่ืม 2 ม ื ้ อ *30 คน  * 1 

คร้ัง 
35 2,100 
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กิจกรรม รายการค่าใช้จ่าย ปริมาณ ราคาต่อ
หน่วย 

รวมเงิน 

ผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว เพ่ือ
ส่งเสริมการขาย 

ค่าตอบแทนวิทยากรภายใน 6 ชม. * 1 คร้ัง 600 3,600 
ค่าเบ้ียเล้ียงผู้ช่วยวิทยากร 2 คน* 1 คร้ัง 240 480 
ค่าน้ำมันเช้ือเพลิง 1 คัน* 1 คร้ัง 2,500 2,500 
ค่าจ้างออกแบบฉลากสินค้า 2 ผลิตภัณฑ์ 8,000 16,000 

กิจกรรมท่ี 5 การสร้างแบ
รนด์และตลาดเชิงพาณิชย์
ผ่าน Digital Marketing 

ค่าอาหารกลางวัน 30 คน * 1 คร้ัง 120 3,600 
ค่าอาหารว่างและเคร่ืองด่ืม 2 ม ื ้ อ *30 คน  * 1 

คร้ัง 
35 2,100 

ค่าตอบแทนวิทยากรภายใน 6 ชม. * 1 คร้ัง 600 3,600 
ค่าเบ้ียเล้ียงผู้ช่วยวิทยากร 3 คน* 1 คร้ัง 240 720 
ค่าน้ำมันเช้ือเพลิง 1 คัน* 1 คร้ัง 2,500 2,500 

กิจกรรมท่ี 6 การเตรียมความ
พร้อมในการออกแบบโมเดล
ธุรกิจเพื่อสังคมชุมชนกาแฟ
ขุนน่าน 

ค่าอาหารกลางวัน 30 คน * 1 คร้ัง 120 3,600 
ค่าอาหารว่างและเคร่ืองด่ืม 2 ม ื ้ อ *30 คน  * 1 

คร้ัง 
35 2,100 

ค่าตอบแทนวิทยากรภายใน 6 ชม. * 1 คร้ัง 600 3,600 
ค่าเบ้ียเล้ียงผู้ช่วยวิทยากร 3 คน* 1 คร้ัง 240 720 
ค่าน้ำมันเช้ือเพลิง 1 คัน* 1 คร้ัง 2,500 2,500 

รวมท้ังหมด 186,100 

หมายเหตุ : ขอถัวเฉล่ียจ่ายทุกรายการ 
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แบบสำรวจข้อมูลความต้องการผู้ประกอบการ 
แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (BCE) ประจำปีงบประมาณ..2569......  

 
เรื่อง ขอเข้าร่วมแพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (BCE) 
เรียน ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร ์วิจัยและนวัตกรรม 
สิ่งที่ส่งมาด้วย รายชื่อสมาชิกของสถานประกอบการที่เข้าร่วมโครงการ 

 ด้วย (ชื่อ นามสกุล)..นายนพดล  แสนอินต๊ะ... มีความประสงค์ที่จะนำความรู้และงานวิจัยด้านวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยีและนวัตกรรม และความรู้ในการเพิ่มศักยภาพผู้ประกอบการ ไปใช้ในการพัฒนาธุรกิจชุมชน โดยมีรายละเอียด 
ดังนี้ 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลผู้ประกอบการ 

ชื่อสถานประกอบการ วิสาหกิจชุมชนกาแฟดอยภูแว  ที่ตั้งสถานประกอบการ  สกร.ระดับอำเภอเฉลิมพระเกียรติ 
พิกัดละติจูด  19.57929              ลองติจูด :   101.08064              
ชื่อประธาน  นายสุเมธ ี งามชุลีพร                เบอร์โทร  097-2215040       
ชื่อผู้ประสานงาน นายนพดล  แสนอินต๊ะ เบอร์โทร 062-9241525            

ส่วนที่ 2 ข้อมูลการประกอบการ 
รูปแบบธุรกิจ  
    ผู้ประกอบการรายเดียว     หุ้นส่วนจํากัด      บริษัทจำกัด      ผู้ประกอบการOTOP 
วิสาหกิจชุมชน       สหกรณ ์      กลุ่มอาชีพ       กลุ่มผู้ผลิตชุมชนที่ยังไม่จดทะเบียน 

                ผู้ประกอบการรายเดียว 
 จำนวนสมาชิก  49 คน ปีที่ก่อตั้ง 2564 ระยะเวลาในการดำเนินธุรกิจ 3 ปี  ทุนจดทะเบียน    -        บาท 
ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตและจำหน่ายอยู่ 
 ชื่อผลิตภัณฑ์  กาแฟดอยภูแว   .  ยอดขายต่อเดือน    200  ซอง รายได้ต่อเดือน  40,000 บาท 
 กลุ่มลูกค้า นักท่องเที่ยว ส่วนราชการในพื้นที่  ลูกค้าจากแฟลตฟอร์มออนไลน(์Page)  
 แหล่งจำหน่ายสินค้า (ออฟไลน์/ออนไลน์)  ออฟไลน์ ศูนย์จำหน่ายผลิตภัณฑ์ออนไลน(์OOCC)  ภูแววิว   
Coffee & Homestay สหายคอฟฟี ่ออนไลน์ ขายแฟลตฟอร์ม (Page Facebook)   
ส่วนที่ 3 ประเด็นความต้องการพัฒนาสินค้าและบริการ 
 ระบุประเด็นปัญหาที่เกิดขึ้น และความต้องการในการพัฒนา 

ปัญหาที่เกิดขึ้น ความต้องการด้าน วทน. 
กลุ่มเกษตรกรสร้างป่าสร้างรายได้ทำกระบวนการผลิต
กาแฟไม่เป็นระบบและถูกต้องตามลักษณะที่พึงทำ 

ต้องการให้กลุ่มเกษตรกรสร้างป่าสร้างรายทำกาแฟแบบครบ
วงจร ควบคู่กับการจัดกระบวนการเรียนรู ้เพื่อสร้างพื้นที่
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

อาคารโรงงานผลิต ยังไม่ได้มาตรฐาน GMP ต้องการรับคำปรึกษาการขอสถานที่ผลิตอาหารตามกฤหมาย
อาหารและการยื่นขอใบอนุญาตผลิตอาหาร 

ผลิตภัณฑ์ ยังมีคุณภาพไม่สม่ำเสมอ และไม่มีมาตรฐาน
ของการผลิตภัณฑ์ 

ต้องการเทคโนโลยีเข้ามาช่วยในการทำให้ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ
และได้รับมาตรฐาน และอยากให้มีการรับรองมาตฐานจาก
หน่วยงานต่างๆ เช่น เครื่องหมาย Green Product 

ตลาดออนไลน์ที่ตรงกับความต้องการ ช่วยสร้างแฟลตฟอร์มเพื่อเพิ่มช่องทางในการขายออนไลน์ ให้
ตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

 
 
 
 

 

ลงชื่อ นายนพดล แสนอินต1ะ (ตัวบรรจง) 

หมายเลขโทรศัพทA    062-9241525  

ผูLใหLขLอมูล 

วันที่ / /  

ลงชื่อ ผูLชPวยศาสตราจารยA ดร.ปSยะนุช  รสเครือ.  (ตัวบรรจง) 

หมายเลขโทรศัพทA 082-1658141   

ผูLสำรวจขLอมูล 

วันที ่ / / . 
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บทที่ 2 

ผลการดำเนินงาน 
 
2.1 กระบวนการทำงาน 

2.1.1 แต่งต้ังคณะกรรมการดำเนินการ 
คณะกรรมการดำเนินการ ตามคำสั ่งแต่งตั ้งที ่ 156/2569  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี           

ราชมงคลล้านนา น่าน เรื่อง แต่งตั้งคณะกรรมการดำเนินงานส่งเสริมการนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และ
นวัตกรรมเพื่อนำความรู้และประสบการณ์ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม ไปแก้ปัญหาโจทย์
ของ การพัฒนาชุมชน/หมู่บ้าน เพื่อลดความเหลื่อมล้ำ เพิ่มโอกาสของการเข้าถึง วทน. แพลตฟอร์ม SCI 
มุ่งเน้น การนำ วทน. ไปพัฒนาพื้นที่เพื่อสร้างชุมชนวิทยาศาสตร์ ชุมชนแห่งการเรียนรู้ โดยคนในชุมชนมี
หลักคิดเชิงวิทยาศาสตร์ สามารถพึ ่งพาตนเองได้ สร้างการเปลี ่ยนแปลงในพื ้นที ่ และสร้างผู ้นำ                
การเปลี่ยนแปลง “นักวิทย์ชุมชน (STI changemakers)” เพิ่มขีดความสามารถของชุมชนและท้องถิ่นใน
การบริหารจัดการตนเอง มีความสามารถในการบริหารห่วงโซ่คุณค่าเพื่อเศรษฐกิจชุมชน ตลอดจนมี        
การสร้างระบบข้อมูลและแพลตฟอร์มความรู ้เพื ่อการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก ดังเอกสารแนบ           
ภาคผนวก ก 

 

คณะกรรมการอำนวยการ ประกอบด้วย 
1. ผู้อำนวยการสำนักงานบริหาร มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา น่าน  
2. ผู้อำนวยการกองการศึกษาน่าน  
3. ผู้อำนวยการกองทรัพยากรน่าน  
4. รองคณบดีคณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีการเกษตร 
5. ผู้จัดการคลินิกเทคโนโลยี 

คณะกรรมการดำเนินงานฝึกอบรมและวิทยากร ประกอบด้วย  

  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ปิยะนุช    รสเครือ   ประธานกรรมการ 
  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ชุติสร  เรืองนาราบ  กรรมการ 
  นายอธิปัตย์    สายสูง   กรรมการ 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์คทาวุธ  แก้วบรรจง  กรรมการ 
นางสาวกัลยา    พังสะพง   กรรมการ 
นางสาวสุภาพร   จันทร์พล  กรรมการ 
นางสาวปาริชาติ   ก้อนคำ   กรรมการ 

  นางสาวศศิภา   ชมภูธิมา  กรรมการและเลขานุการ 
 

มีหน้าท่ี วางแผนและจัดดำเนินโครงการการเพิ่มศักยภาพการปลูกกาแฟด้วยมาตรฐาน
เกษตรอินทรีย์และการสร้างมาตรฐานผลิตภัณฑ์กาแฟดอยภูแว ติดต่อประสานงานกับผู้ที ่เกี ่ยวข้อง 
จัดเตรียมเอกสารวิชาการ จัดทำเอกสารประกอบการฝึกอบรม จัดเตรียมวัสดุอุปกรณ์การฝึกอบรมรับ
ลงทะเบียนและดำเนินการฝึกอบรมตามหลักสูตรที่กำหนดทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติตามกำหนดการ

ฝึกอบรม 
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2.2 ข้อมูลเน้ือหาเทคโนโลยีท่ีถ่ายทอด/กิจกรรมท่ีดำเนินงาน 

2.2.1 แผนการดำเนินงานกิจกรรมในโครงการ  
แผนการดำเนินงานกิจกรรมและการถ่ายทอดเทคโนโลยีในโครงการการเพ่ิมศักยภาพการปลูก

กาแฟด้วยมาตรฐานเกษตรอินทรีย์และการสร้างมาตรฐานผลิตภัณฑ์กาแฟดอยภูแว ประกอบด้วยกิจกรรม
ต่างๆ ดังน้ี 

 

ตารางท่ี 1 แผนการดำเนินงาน ปีท่ี 1 (2569) 

 
 

 

 

 

 

 

กิจกรรม 
ระยะเวลาดำเนินการ 
(ระบุแต่ละกิจกรรม 
เช่น 1 มค. – 30 กย.) 

สถานะการดำเนินงาน 
ในแต่ละกิจกรรม 

เสร็จแล้ว ขอขยาย
เวลา 

กิจกรรมท่ี 1 การถ่ายทอดเทคโนโลยีการทำเกษตร
ปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์อินทรีย์ในแปลงกาแฟเพ่ือ

เตรียมพร้อมขอรับรองมาตรฐาน 

10 - 25 ก.ค. 2569 เสร็จแล้ว  

กิจกรรมท่ี 2  การเตรียมความพร้อมในการขอรับรอง
สถานท่ีผลิตกาแฟตามแนวทางปฏิบัติท่ีดีในการผลิต

อาหาร (GMP)  

20 - 30 ก.ค. 2569 เสร็จแล้ว  

กิจกรรมท่ี 3  การพัฒนากระบวนการผลิตกาแฟ
คุณภาพ (Process Control) ด้วยเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมและการสร้างมาตรฐานคุณภาพกาแฟภูแว

ให้สม่ำเสมอ 

29-31 ส.ค. 2569 เสร็จแล้ว  

กิจกรรมท่ี 4  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ และฉลาก
ผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว เพ่ือส่งเสริมการขาย 

1-31 ส.ค. 2569 เสร็จแล้ว  

กิจกรรมท่ี 5 การสร้าง แบรนด์และตลาดเชิงพาณิชย์
ผ่าน Digital Marketing  

1-31 ส.ค. 2569 เสร็จแล้ว  

กิจกรรมท่ี 6 การเตรียมความพร้อมในการออกแบบ
โมเดลธุรกิจเพ่ือสังคมชุมชนกาแฟขุนน่านแบบชุมชนมี

ส่วนร่วมออกแบบตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

1-31 ส.ค. 2569 เสร็จแล้ว  

แผนเงิน : ตามไตรมาส 186,100   
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2.2.2 เป้าหมายผลผลิต/ผลลัพธ์ และตัวช้ีวัด ปีงบประมาณ พ.ศ. 2569-2571 

        ตารางท่ี 2 เป้าหมายผลผลิต/ผลลัพธ์ และตัวช้ีวัด (ระยะ 3 ปี) 

ผลผลิต/ผลลัพธ์ หน่วย ค่าเป้าหมายในแต่ละปี 
ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 

1. จำนวนคนท่ีได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยี คน 30 30 30 
2. จำนวนเทคโนโลยีท่ีถ่ายทอด(ระบุรายละเอียดองค์ความรู้
เทคโนโลยี) 

เร่ือง 5 5 5 

1. เทคโนโลยีการจัดการแปลงปลูกระบบอินทรีย์  /   
2. แนวทางการขอข้ึนทะเบียนรับรองสถานท่ีผลิตตาม
มาตรฐาน GMP 

 /   

3. เทคโนโลยีการจัดการของเสียจากกระบวนการผลิต
กาแฟ 

 /   

4.  เทคโนโลยีแปรรูปกาแฟคุณภาพ (Process Control) 
และการสร้างมาตรฐานกาแฟภูแว 

 /   

5. เทคโนโลยีการสร้างแบรนด์ สร้างอัตลักษณ์ โลโก้   /   
6. เทคโนโลยีการขอมาตรฐานสถานท่ีผลิตให้ได้รับ
อนุญาตสถานท่ีผลิตอาหาร และ เลข อย. 

  /  

7. เทคโนโลยีกระบวนการ process กาแฟพิเศษจาก
การหมักด้วยยีสต์จากกาแฟปลอดภัย/อินทรีย์ 

  /  

8. เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ Ready-to-
Drink จากกาแฟปลอดภัย/อินทรีย์สู่เชิงพาณิชย์ 

  /  

9. เทคโนโลยีการใช้ประโยชน์ของเหลือจากกระบวนการ
ผลิตกาแฟ 

  /  

10. เทคโนโลยีการสร้างมาตรฐานสินค้าสุราสู่การคัดสรร
สินค้า OTOP 

  /  

11. เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟ ผสมสมุนไพร 
หรือ Functional Ingredients 

   / 

12. เทคโนโลยีสร้างแพลตฟอร์มตลาดออนไลน์ ส่งเสริม
การขายออฟไลน์แบบค้าปลีก-ค้าส่ง 

   / 

13. เทคโนโลยีการสร้างเครือข่ายเกษตรกรและ
ผู้ประกอบการสู่ระบบธุรกิจเพ่ือสังคม (Social 
Enterprise) 

   / 

14. เทคโนโลยีการสร้างโมเดลธุรกิจกาแฟอินทรีย์    / 
15. การพัฒนาเส้นทางท่องเท่ียว “กาแฟภูแวเช่ือมโยง
การท่องเท่ียวสีเขียว (Green Tourism)” 

   / 

3. จำนวนวิทยากรท่ีสามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อ่ืนได้ คน 3 3 3 
4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 85 85 85 
5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีท่ีได้รับไปใช้ประโยชน์ คน 5 5 5 
6. มูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีจะเกิดข้ึนจากการดำเนินโครงการ บาท 186,100 250,000 250,000 
7. จำนวนผลิตภัณฑ์ผ่านการรับรอง อย.  ผลิตภัณฑ์ - 2 2 
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2.3 สรุปข้ันตอนการดำเนินงานตามแผนของแต่ละกิจกรรมท่ีกำหนด 

กิจกรรมท่ีดำเนินการในโครงการการเพ่ิมศักยภาพการปลูกกาแฟด้วยมาตรฐานเกษตรอินทรีย์

และการสร้างมาตรฐานผลิตภัณฑ์กาแฟดอยภูแว ปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 ประกอบด้วย 6 กิจกรรม 
ดังน้ี  

กิจกรรมท่ี 1  การถ่ายทอดเทคโนโลยีการทำเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์อินทรีย์ใน
แปลงกาแฟเพ่ือเตรียมพร้อมขอรับรองมาตรฐาน 

กิจกรรมท่ี 2  การเตรียมความพร้อมในการขอรับรองสถานท่ีผลิตกาแฟตามแนวทางปฏิบัติท่ีดี
ในการผลิตอาหาร (GMP)  

กิจกรรมท่ี 3  การพัฒนากระบวนการผลิตกาแฟคุณภาพ (Process Control) ด้วยเทคโนโลยี
และนวัตกรรมและการสร้างมาตรฐานคุณภาพกาแฟภูแวให้สม่ำเสมอ 

กิจกรรมท่ี 4  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ และฉลากผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว เพ่ือส่งเสริมการขาย 
กิจกรรมท่ี 5  การสร้าง แบรนด์และตลาดเชิงพาณิชย์ผ่าน Digital Marketing 
กิจกรรมท่ี 6  การเตรียมความพร้อมในการออกแบบโมเดลธุรกิจเพ่ือสังคมชุมชนกาแฟขุนน่าน

แบบชุมชนมีส่วนร่วมออกแบบตลอดห่วงโซ่อุปทาน 
 

กิจกรรมท่ี 1  การเพ่ิมศักยภาพการปลูกกาแฟด้วยมาตรฐานเกษตรอินทรีย์และการสร้างมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์กาแฟดอยภูแว 

 

วิธีการดำเนินกิจกรรม 
อบรมเชิงปฏิบัติการ  การถ่ายทอดเทคโนโลยีการทำเกษตรปลอดภัยและเกษตร

อินทรีย์ในแปลงกาแฟเพ่ือเตรียมพร้อมขอรับรองมาตรฐาน 
ผู้รับบริการ       :  วิสาหกิจชุมชนกาแฟภูแว 
จำนวนผู้รับบริการ     :   30 ราย 

วันท่ีดำเนินการ      :   27  กรกฎาคม 2569  

วิทยากร   :  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ปิยะนุช รสเครือ 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์บรรจง อูปแก้ว 

งบประมาณท่ีใช้  :  11,680 บาท 

ผลการดำเนินงาน 
เกษตรกรได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านการผลิตกาแฟปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ จำนวน 30 

คน ได้ดำเนินการถ่ายทอดองค์ความรู้และเทคโนโลยีเกี่ยวกับการจัดการสวนกาแฟตามแนวทางเกษตร
ปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ ครอบคลุมการจัดการแปลง การดูแลต้นกาแฟ การจัดการดินและธาตุอาหาร 
การจัดการศัตรูพืชอย่างเหมาะสม การลดการพึ่งพาสารเคมี และแนวทางการจัดทำข้อมูลการผลิต เพ่ือ
สร้างความเข้าใจให้เกษตรกรสามารถปรับระบบการผลิตไปสู่การผลิตวัตถุดิบที่มีคุณภาพ ปลอดภัย และ
เตรียมความพร้อมสำหรับการเข้าสู่ระบบมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ในระยะต่อไป  

การดำเนินกิจกรรมถ่ายทอดเทคโนโลยีการทำเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ในแปลงกาแฟ 
นับเป็นกลไกสำคัญในการนำองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมไปใช้พัฒนาศักยภาพ
เกษตรกรและยกระดับระบบการผลิตกาแฟภูแวตั้งแต่ต้นน้ำ โดยมุ่งเปลี่ยนผ่านจากการผลิตแบบดั้งเดิมสู่
การผลิตที่มีคุณภาพ ปลอดภัย ตรวจสอบย้อนกลับได้ และมีความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม การพัฒนา
เกษตรกรจำนวน 30 คน จึงมิได ้ม ุ ่งเน้นเพียงการเพิ ่มพูนความรู ้และทักษะเท่านั ้น แต่ย ังเป็น                  
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การวางรากฐานของการพัฒนาระบบมาตรฐานการผลิต การเพิ่มมูลค่าผลผลิต และการสร้างความเข้มแข็ง
ของวิสาหกิจชุมชน เพ่ือเช่ือมโยงการพัฒนากาแฟภูแวสู่สินค้าเกษตรมูลค่าสูง และขับเคล่ือนเศรษฐกิจฐาน
รากบนพ้ืนฐานของการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่าและย่ังยืน 

การอบรมเชิงปฏิบัติการ “การถ่ายทอดเทคโนโลยีการทำเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์
อินทรีย์ในแปลงกาแฟเพ่ือเตรียมพร้อมขอรับรองมาตรฐาน” น้ีสามารถอธิบายผลการดำเนินงาน ดังน้ี 

1. ผลผลิต 
เกษตรกรสมาชิกวิสาหกิจชุมชนกาแฟภูแว จำนวน 30 คน ได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้

และเทคโนโลยีด้านการผลิตกาแฟตามแนวทางเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ ผ่านกระบวนการ
ฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการที่เน้นการเรียนรู้และการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีให้เหมาะสมกับสภาพพื้นท่ี โดยมี
ผลผลิตสำคัญ ได้แก่ 

(1) เกษตรกรจำนวน 30 คน ได้รับความรู้เกี่ยวกับหลักการและแนวทางปฏิบัติในการผลิต
กาแฟปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ ตั้งแต่การจัดการพื้นที่ปลูกจนถึงการดูแลรักษาต้น
กาแฟ 

(2) เกษตรกรได้รับการพัฒนาทักษะด้านการจัดการดินและธาตุอาหาร การใช้ปุ๋ยอินทรีย์ 
การจัดการศัตรูพืชแบบผสมผสาน และการลดการใช้สารเคมีทางการเกษตร 

(3) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนมีแนวทางการพัฒนาระบบการผลิตกาแฟที่สอดคล้องกับมาตรฐาน
และสามารถนำไปประยุกต์ใช้ในการยกระดับคุณภาพวัตถุดิบกาแฟของชุมชน 

2. ผลลัพธ์ 
การถ่ายทอดเทคโนโลยีช่วยสร้างความรู้ความเข้าใจและส่งเสริมศักยภาพของเกษตรกรใน

การพัฒนาระบบการผลิตกาแฟให้มีคุณภาพและปลอดภัยมากขึ้น โดยคาดว่าจะก่อให้เกิดผลลัพธ์สำคัญ 
ดังน้ี 

(1) ด้านการพัฒนาศักยภาพเกษตรกร: เกษตรกรมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับระบบเกษตร
ปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ สามารถนำหลักการจัดการสวนกาแฟที่เหมาะสมไป
ประยุกต์ใช้เพ่ือลดความเส่ียงจากการใช้สารเคมีและเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต 

(2) ด้านการยกระดับคุณภาพวัตถุดิบ: เกษตรกรมีแนวทางปรับปรุงกระบวนการผลิตกาแฟ
ตั้งแต่ต้นน้ำ เพื่อให้ได้ผลผลิตที่มีคุณภาพ สม่ำเสมอ และปลอดภัย สอดคล้องกับความ
ต้องการของผู้บริโภคและตลาดกาแฟคุณภาพ 

(3) ด้านการเตรียมความพร้อมเข้าสู่มาตรฐาน: กลุ่มวิสาหกิจชุมชนมีความเข้าใจเกี่ยวกับ
ข้อกำหนดมาตรฐานเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ สามารถนำความรู้ไปใช้ในการ
วางแผนปรับปรุงแปลงปลูก การจัดทำบันทึกข้อมูล และเตรียมความพร้อมสำหรับการ
ตรวจประเมินรับรองมาตรฐานในระยะต่อไป 

(4) ด้านการบริหารจัดการกลุ่ม: ส่งเสริมการเรียนรู้ร่วมกันของสมาชิกวิสาหกิจชุมชน เกิด
แนวทางการจัดการสวนกาแฟที ่เป็นระบบ และสร้างพื ้นฐานสำหรับการพัฒนา
มาตรฐานการผลิตกาแฟร่วมกันในระดับชุมชน 

3. ผลกระทบ 
(1) ผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อม :  

1. ส่งเสริมการลดใช้สารเคมีทางการเกษตร โดยนำแนวทางการจัดการศัตรูพืชแบบ
ผสมผสานมาใช้ เพ่ือลดความเส่ียงจากสารเคมีตกค้างในดิน น้ำ และส่ิงแวดล้อม 
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2. ส่งเสริมการใช้ปุ๋ยอินทรีย์และวัสดุเหลือใช้ทางการเกษตรให้เกิดประโยชน์ ช่วยลดการ
พ่ึงพาปุ๋ยเคมีและสนับสนุนการจัดการทรัพยากรอย่างคุ้มค่า 

3. สนับสนุนการอนุรักษ์และฟ้ืนฟูความอุดมสมบูรณ์ของดิน ตลอดจนการรักษาความ
หลากหลายทางชีวภาพในระบบนิเวศสวนกาแฟ 

4. สร้างจิตสำนึกให้เกษตรกรตระหนักถึงความสำคัญของการผลิตกาแฟท่ีเป็นมิตรต่อ
ส่ิงแวดล้อม และการใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างย่ังยืน 

(2)  ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ :  
1. เพ่ิมโอกาสในการลดต้นทุนการผลิตกาแฟจากการจัดการปัจจัยการผลิตอย่าง
เหมาะสม และลดการใช้ปุ๋ยเคมีและสารเคมีทางการเกษตรท่ีไม่จำเป็น 

2. ส่งเสริมการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตและยกระดับคุณภาพวัตถุดิบกาแฟให้มีความ
สม่ำเสมอ ปลอดภัย และสอดคล้องกับความต้องการของตลาด 

3. สร้างโอกาสในการเพ่ิมมูลค่าผลผลิตกาแฟผ่านการพัฒนาระบบการผลิตตาม
มาตรฐานเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ เพ่ือรองรับตลาดกาแฟคุณภาพและ
ตลาดพรีเมียม 

4. เพ่ิมศักยภาพการแข่งขันและสร้างความเช่ือม่ันให้แก่ผู้บริโภค ตลอดจนขยายโอกาส
ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว 

(3)  ผลกระทบด้านสังคมและวัฒนธรรม :  
1. ส่งเสริมการพัฒนาศักยภาพเกษตรกร จำนวน 30 คน ให้มีองค์ความรู้และทักษะ
ด้านการผลิตกาแฟปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ สามารถนำไปประยุกต์ใช้ในการ
ประกอบอาชีพ 

2. สร้างกระบวนการเรียนรู้และการแลกเปล่ียนประสบการณ์ระหว่างสมาชิกวิสาหกิจ
ชุมชน ส่งเสริมความร่วมมือและความเข้มแข็งของกลุ่มเกษตรกร 

3. สนับสนุนการบูรณาการองค์ความรู้ทางวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม 
ร่วมกับภูมิปัญญาท้องถ่ินด้านการเพาะปลูกกาแฟ 

4. ส่งเสริมการอนุรักษ์วิถีชีวิตและวัฒนธรรมการปลูกกาแฟของชุมชนบนพ้ืนท่ีสูง 
ตลอดจนการถ่ายทอดองค์ความรู้และภูมิปัญญาสู่เกษตรกรรุ่นใหม่ 

(4) ผลกระทบด้านการท่องเท่ียวและภาพลักษณ์พ้ืนท่ี :  
1. ส่งเสริมภาพลักษณ์ดอยภูแว อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดน่าน ให้เป็นแหล่งผลิต
กาแฟคุณภาพท่ีให้ความสำคัญกับมาตรฐานเกษตรปลอดภัยและการอนุรักษ์

ส่ิงแวดล้อม 
2. สร้างโอกาสในการพัฒนาสวนกาแฟเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรและแหล่งเรียนรู้
ด้านการผลิตกาแฟปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ 

3. ส่งเสริมการเช่ือมโยงกิจกรรมการท่องเท่ียวกับวิถีชีวิตเกษตรกร เช่น การเย่ียมชม
สวนกาแฟ การเรียนรู้กระบวนการผลิต และการสัมผัสวัฒนธรรมกาแฟท้องถ่ิน 

4. สนับสนุนการสร้างอัตลักษณ์และเร่ืองราวของกาแฟภูแว (Coffee Storytelling) 
เพ่ือเพ่ิมความโดดเด่นของผลิตภัณฑ์และสร้างการจดจำให้แก่ผู้บริโภคและ

นักท่องเท่ียว 
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5. เพ่ิมโอกาสในการเช่ือมโยงผลิตภัณฑ์กาแฟชุมชนกับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
และการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน เพ่ือกระจายรายได้สู่เกษตรกรและผู้ประกอบการใน
พ้ืนท่ี 

 

  

  

  
 
ภาพที่ 1 กิจกรรมการถ่ายทอดเทคโนโลยีการทำเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ในแปลงกาแฟเพ่ือ

เตรียมพร้อมขอรับรองมาตรฐาน 
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กิจกรรมท่ี 2 การเตรียมความพร้อมในการขอรับรองสถานท่ีผลิตกาแฟตามแนวทางปฏิบัติท่ีดีในการผลิต

อาหาร (GMP) 
 

วิธีการดำเนินกิจกรรม 
  อบรมเชิงปฏิบัติการ  การเตรียมความพร้อมในการขอรับรองสถานท่ีผลิตกาแฟตาม

แนวทางปฏิบัติท่ีดีในการผลิตอาหาร (GMP) 
  ผู้รับบริการ       :  วิสาหกิจชุมชนกาแฟภูแว 
จำนวนผู้รับบริการ     :   30 ราย 

วันท่ีดำเนินการ      :   26  กรกฎาคม 2569  

วิทยากร   :  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ปิยะนุช รสเครือ 

งบประมาณท่ีใช้  :  23,360 บาท 

ผลการดำเนินงาน 
การดำเนินกิจกรรมมุ่งเน้นการนำองค์ความรู ้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม 

(วทน.) มาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาและยกระดับสถานที่ผลิตและแปรรูปกาแฟของวิสาหกิจชุมชนกาแฟ

ภูแว ให้มีความพร้อมตามหลักเกณฑ์วิธีการที่ดีในการผลิตอาหาร (GMP) โดยให้ความสำคัญกับการพัฒนา

ศักยภาพบุคลากร การปรับปรุงสุขลักษณะสถานที่ผลิต การจัดวางเครื่องมือและอุปกรณ์ การจัดลำดับ

ข้ันตอนการผลิต และการควบคุมปัจจัยเส่ียงท่ีอาจก่อให้เกิดการปนเป้ือนในกระบวนการผลิตกาแฟ 

การดำเนินงานประกอบด้วยการถ่ายทอดองค์ความรู้แก่สมาชิกวิสาหกิจชุมชน จำนวน 30 คน 

ควบคู่กับการสำรวจและประเมินความพร้อมของสถานที่ผลิตและแปรรูปกาแฟ จำนวน 1 แห่ง ซึ่งตั้งอยู่

ด้านหลังร้านกาแฟ “กรมการคั่ว” โดยวิทยากรได้ให้คำแนะนำเชิงเทคนิคในการจัดพื้นที่ผลิต การจัดวาง

เครื่องจักรและอุปกรณ์ การปรับปรุงสุขลักษณะอาคารสถานท่ี การป้องกันการปนเปื้อน และการควบคุม

ความสะอาด เพ่ือพัฒนากระบวนการผลิตให้มีความเป็นระบบและสอดคล้องกับหลักการ GMP 

กิจกรรมดังกล่าวถือเป็นการพัฒนาโครงสร้างพื ้นฐานด้านมาตรฐานการผลิตที ่สำคัญของ

วิสาหกิจชุมชน โดยเชื ่อมโยงองค์ความรู ้จากการผลิตวัตถุดิบกาแฟคุณภาพในระดับต้นน้ำ เข้าสู่

กระบวนการแปรรูปและการควบคุมคุณภาพในระดับกลางน้ำ เพื่อเตรียมความพร้อมสำหรับการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์กาแฟท่ีมีคุณภาพ ปลอดภัย และสามารถเข้าสู่ตลาดเชิงพาณิชย์ได้อย่างย่ังยืน 

การอบรมเชิงปฏิบัติการ “การเตรียมความพร้อมในการขอรับรองสถานที่ผลิตกาแฟตาม
แนวทางปฏิบัติท่ีดีในการผลิตอาหาร (GMP)” น้ีสามารถอธิบายผลการดำเนินงาน ดังน้ี 

1. ผลผลิต 
(1) พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการจำนวน 30 คน ให้มีความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับ
หลักเกณฑ์ GMP และการจัดการสถานท่ีผลิตกาแฟอย่างถูกสุขลักษณะ 

(2) สำรวจและประเมินความพร้อมสถานที่ผลิตกาแฟ จำนวน 1 แห่ง เพื่อวิเคราะห์สภาพ
ปัจจุบันและประเด็นท่ีต้องปรับปรุงให้สอดคล้องกับข้อกำหนดท่ีเก่ียวข้อง 

(3) ถ่ายทอดเทคโนโลยีการออกแบบและจัดผังสถานที่ผลิต ครอบคลุมการแบ่งพื้นท่ี การ
จัดลำดับกระบวนการผลิต และการจัดวางเคร่ืองมือและอุปกรณ์อย่างเหมาะสม 

(4) ให้คำแนะนำด้านการควบคุมสุขลักษณะและความปลอดภัยอาหาร ได้แก่ การทำความ
สะอาด การป้องกันการปนเป้ือน การจัดการของเสีย และสุขลักษณะของผู้ปฏิบัติงาน 
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(5) จัดทำแนวทางการปรับปรุงสถานที่ผลิตเบื้องต้น เพื่อเตรียมความพร้อมสำหรับการ
พัฒนาสถานประกอบการให้สอดคล้องกับมาตรฐาน GMP ในระยะต่อไป 

2. ผลลัพธ์ 
(1) ผู้ประกอบการมีความรู ้และทักษะด้าน GMP เพิ ่มขึ ้น สามารถนำหลักการจัดการ
สถานที่ผลิตอาหารไปประยุกต์ใช้ในการปรับปรุงกระบวนการผลิตกาแฟได้อย่าง

เหมาะสม 
(2) สถานที่ผลิตกาแฟจำนวน 1 แห่ง มีแนวทางการพัฒนาที่ชัดเจน จากการสำรวจและ
ประเมินความพร้อม เพื่อใช้วางแผนปรับปรุงพื้นที่และระบบการผลิตให้เป็นไปตาม
ข้อกำหนด 

(3) เพิ่มความพร้อมด้านการจัดการสุขลักษณะและความปลอดภัยอาหาร โดยส่งเสริมการ
จัดพ้ืนท่ีผลิต การควบคุมความสะอาด และการป้องกันการปนเป้ือนอย่างเป็นระบบ 

(4) ลดความเสี่ยงด้านคุณภาพและความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ ผ่านการนำองค์ความรู้
ด้าน GMP ไปใช้เป็นแนวทางควบคุมกระบวนการผลิตกาแฟ 

(5) ยกระดับศักยภาพวิสาหกิจชุมชนสู่การผลิตเชิงพาณิชย์ โดยมีพื้นฐานด้านสถานที่ผลิต
และการจัดการคุณภาพ เพื่อเตรียมความพร้อมสำหรับการขออนุญาตและการรับรอง
ตามข้อกำหนดท่ีเก่ียวข้อง 

3. ผลกระทบ 
(1) ผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อม :  

1. ส่งเสริมการจัดการของเสียจากกระบวนการผลิตกาแฟอย่างเหมาะสม โดยให้
ความสำคัญกับการคัดแยก การจัดเก็บ และการกำจัดของเสีย เพื่อลดความเสี่ยงต่อ
การปนเป้ือนและผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมชุมชน 

2. เพิ ่มประสิทธิภาพการใช้ทรัพยากรในการผลิต ผ่านการจัดผังสถานที่และการ
จัดลำดับกระบวนการผลิตอย่างเป็นระบบ เพ่ือลดความสูญเสียของวัตถุดิบ น้ำ และ
พลังงาน 

3. ส่งเสริมการจัดการสุขลักษณะและความสะอาดของสถานประกอบการ เพื่อลด
แหล่งสะสมสิ่งสกปรกและป้องกันปัญหาด้านสุขาภิบาลที่อาจส่งผลกระทบต่อ

ชุมชน 
(2) ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ :  

1. เพิ่มโอกาสในการลดต้นทุนและความสูญเสียจากการผลิต ผ่านการปรับปรุงผัง
สถานท่ี การจัดวางอุปกรณ์ และการควบคุมกระบวนการผลิตอย่างเหมาะสม 

2. เพิ่มศักยภาพในการยกระดับผลิตภัณฑ์กาแฟสู่มาตรฐานเชิงพาณิชย์ โดยเตรียม
ความพร้อมด้านสถานท่ีผลิตให้สอดคล้องกับข้อกำหนดด้านความปลอดภัยอาหาร 

3. สร้างโอกาสในการเพิ่มมูลค่าและขยายช่องทางการจำหน่าย เนื่องจากระบบการ
ผลิตท่ีได้มาตรฐานเป็นปัจจัยสำคัญในการสร้างความเช่ือม่ันแก่ผู้บริโภคและคู่ค้า 

4. ลดความเสี่ยงจากความเสียหายของผลิตภัณฑ์และปัญหาด้านคุณภาพ ผ่านการ
พัฒนาระบบควบคุมสุขลักษณะและการป้องกันการปนเป้ือนในกระบวนการผลิต 

5. สนับสนุนการสร้างรายได้และความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจของวิสาหกิจชุมชน โดย
วางรากฐานการพัฒนาสถานประกอบการให้มีความพร้อมต่อการผลิตและจำหน่าย

กาแฟคุณภาพในระยะยาว 
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(3) ผลกระทบด้านสังคมและวัฒนธรรม :  
1. ยกระดับองค์ความรู้และทักษะของสมาชิกวิสาหกิจชุมชน จำนวน 30 คน ด้าน
การจัดการสถานท่ีผลิตอาหารตามหลัก GMP เพ่ือส่งเสริมการประกอบอาชีพ
อย่างมีมาตรฐาน 

2. สร้างความตระหนักด้านสุขลักษณะและความปลอดภัยอาหาร ให้แก่
ผู้ประกอบการและผู้ปฏิบัติงาน ส่งเสริมความรับผิดชอบต่อคุณภาพผลิตภัณฑ์
และสุขภาพของผู้บริโภค 

3. เสริมสร้างความเข้มแข็งของวิสาหกิจชุมชน ผ่านการเรียนรู้ร่วมกันและการพัฒนา
ระบบการจัดการสถานท่ีผลิตให้มีแนวทางปฏิบัติท่ีชัดเจน 

4. ส่งเสริมการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีร่วมกับภูมิปัญญาการแปรรูปกาแฟท้องถ่ิน เพ่ือ
รักษาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ควบคู่กับการยกระดับมาตรฐานการผลิตสมัยใหม่ 

(4) ผลกระทบด้านการท่องเท่ียวและภาพลักษณ์พ้ืนท่ี :  
1. ส่งเสริมภาพลักษณ์กาแฟภูแวให้เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีให้ความสำคัญกับคุณภาพ
และความปลอดภัย ผ่านการพัฒนาสถานท่ีผลิตตามหลักเกณฑ์ GMP 

2. เพ่ิมความเช่ือม่ันให้แก่ผู้บริโภคและนักท่องเท่ียว ต่อผลิตภัณฑ์กาแฟท่ีมี
กระบวนการผลิตถูกสุขลักษณะและมีแนวทางควบคุมคุณภาพอย่างเป็นระบบ 

3. สร้างโอกาสในการพัฒนาสถานท่ีแปรรูปกาแฟเป็นแหล่งเรียนรู้เชิงเกษตรและ
อาหาร เพ่ือเช่ือมโยงกระบวนการผลิตกาแฟกับกิจกรรมท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
ของชุมชน 

4. ส่งเสริมอัตลักษณ์และภาพลักษณ์ดอยภูแว จังหวัดน่าน ให้เป็นพ้ืนท่ีผลิตกาแฟ
คุณภาพท่ีผสมผสานภูมิปัญญาท้องถ่ินกับวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีการผลิต

อาหาร 
5. เพ่ิมโอกาสในการเช่ือมโยงผลิตภัณฑ์กาแฟกับตลาดการท่องเท่ียว ผ่านการสร้าง
ความน่าเช่ือถือของผลิตภัณฑ์และการพัฒนาแบรนด์กาแฟภูแวสู่สินค้าชุมชน

มูลค่าสูง 
การดำเนินกิจกรรมเตรียมความพร้อมในการขอรับรองสถานที่ผลิตกาแฟตามหลักเกณฑ์ GMP 

เป็นการนำองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมมาประยุกต์ใช้เพื่อแก้ไขข้อจำกัดด้าน
สถานที ่ผลิตและระบบการจัดการคุณภาพของวิสาหกิจชุมชนกาแฟภูแวอย่างเป็นรูปธรรม โดยมี
ผู ้รับบริการจำนวน 30 คน และสถานที่ผลิตเป้าหมายจำนวน 1 แห่ง ผ่านกระบวนการสำรวจและ
ประเมินความพร้อม การถ่ายทอดเทคโนโลยีการออกแบบและจัดผังสถานที ่ผลิต ตลอดจนการให้
คำปรึกษาด้านสุขลักษณะ การควบคุมความสะอาด และการป้องกันการปนเป้ือนในกระบวนการผลิต 

คุณค่าสำคัญของกิจกรรมน้ี คือ การเปลี่ยนองค์ความรู้ด้านมาตรฐานอาหารให้เป็นแนวทาง      
การพัฒนาสถานประกอบการท่ีสามารถนำไปปฏิบัติได้จริง โดยช่วยให้วิสาหกิจชุมชนมองเห็นข้อจำกัดของ
สถานที่ผลิต มีแนวทางปรับปรุงระบบการผลิตอย่างเป็นขั้นตอน และสามารถวางแผนเตรียมความพร้อม
เข้าสู่กระบวนการขออนุญาตหรือรับรองตามข้อกำหนดท่ีเก่ียวข้องได้อย่างเหมาะสม 

การดำเนินงานดังกล่าวจึงเป็นรากฐานสำคัญในการยกระดับห่วงโซ่คุณค่ากาแฟภูแวจาก         
การผลิตวัตถุดิบทางการเกษตรสู่การแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟที่มีคุณภาพและความปลอดภัย โดยมุ่งสร้าง
ความเชื่อมั่นแก่ผู้บริโภค เพิ่มโอกาสทางการตลาด ลดความสูญเสียในกระบวนการผลิต และเสริมสร้าง
ศักยภาพการแข่งขันของวิสาหกิจชุมชน อันสอดคล้องกับเป้าหมายของโครงการคลินิกเทคโนโลยีในการ
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ถ่ายทอดและใช้ประโยชน์จากวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม เพื่อพัฒนาผู้ประกอบการชุมชน 
สร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ และยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนอย่างย่ังยืน 

 
 

  

  
สถานท่ีผลิตก่อนปรับปรุง สถานท่ีผลิตหลังปรับปรุง 

  

 
  ภาพท่ี 2  กิจกรรมการเตรียมความพร้อมในการขอรับรองสถานท่ีผลิตกาแฟตามแนวทางปฏิบัติท่ีดีในการ

ผลิตอาหาร (GMP) 
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  ภาพท่ี 2  กิจกรรมการเตรียมความพร้อมในการขอรับรองสถานท่ีผลิตกาแฟตามแนวทางปฏิบัติท่ีดีในการ
ผลิตอาหาร (GMP) (ต่อ) 
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กิจกรรมท่ี 3 การพัฒนากระบวนการผลิตกาแฟคุณภาพ (Process Control) ด้วยเทคโนโลยีและ

นวัตกรรมและ การสร้างมาตรฐานคุณภาพ 

วิธีการดำเนินกิจกรรม  
อบรมเชิงปฏิบัติการ  การพัฒนากระบวนการผลิตกาแฟคุณภาพ (Process Control) 

ด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมและ การสร้างมาตรฐานคุณภาพ 
ผู้รับบริการ       :  วิสาหกิจชุมชนกาแฟภูแว 
จำนวนผู้รับบริการ     :   30 ราย 

วันท่ีดำเนินการ      :   29-30 สิงหาคม 2569  

วิทยากร   :  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ปิยะนุช รสเครือ 

งบประมาณท่ีใช้  :  53,305 บาท 
 

ผลการดำเนินงาน 
ถ่ายทอดองค์ความรู้และเทคโนโลยีให้แก่กลุ่มเป้าหมาย จำนวน 5 เทคโนโลยี มีการนำองค์

ความรู้และเทคโนโลยีที่เกี่ยวข้องกับห่วงโซ่คุณค่ากาแฟมาถ่ายทอดและประยุกต์ใช้กับกลุ่มเป้าหมายอย่าง

น้อย 5 เทคโนโลยี ได้แก่ (1) เทคโนโลยีการผลิตกาแฟปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ (2) เทคโนโลยีการ

จัดการหลังการเก็บเกี ่ยวและการควบคุมคุณภาพวัตถุดิบ (3) เทคโนโลยีการผลิตกาแฟ (Process 

Control) (4) เทคโนโลยีการตรวจสอบและประเมินคุณภาพกาแฟ รวมถึงการประเมินคุณภาพทาง

ประสาทสัมผัส และ (5) เทคโนโลยีด้านบรรจุภัณฑ์ การสร้างแบรนด์ และการตลาดดิจิทัล ซึ ่งช่วย

เช่ือมโยงการพัฒนาต้ังแต่ต้นน้ำถึงปลายน้ำ 

การอบรมเชิงปฏิบัติการ “การพัฒนากระบวนการผลิตกาแฟคุณภาพ (Process Control) ด้วย
เทคโนโลยีและนวัตกรรมและ การสร้างมาตรฐานคุณภาพ” น้ีสามารถอธิบายผลการดำเนินงาน ดังน้ี 

1. ผลผลิต (Output) 
(1) เกษตรกรและผู ้ประกอบการจำนวน 30 คน ได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู ้และ

เทคโนโลยีด้านการผลิตและการควบคุมคุณภาพกาแฟ เพ่ือยกระดับทักษะการผลิตและ

การแปรรูปกาแฟคุณภาพ 

(2) ถ่ายทอดองค์ความรู้และเทคโนโลยีจำนวน 5 เทคโนโลยี ครอบคลุมการผลิตกาแฟ

ปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ การจัดการหลังการเก็บเกี่ยว การควบคุมกระบวนการ

ผลิต การประเมินคุณภาพกาแฟ และการพัฒนาบรรจุภัณฑ์และการตลาด 

(3) พัฒนาความรู้ด้านการควบคุมกระบวนการผลิตกาแฟ (Process Control) ได้แก่ การ

ควบคุมปัจจัยการแปรรูป การจัดการความชื้น การคั่วกาแฟ และการรักษาคุณภาพ

ผลิตภัณฑ์ให้มีความสม่ำเสมอ 

(4) ถ่ายทอดเทคโนโลยีการตรวจสอบและประเมินคุณภาพกาแฟ ครอบคลุมการตรวจสอบ

คุณภาพวัตถุดิบ การประเมินลักษณะทางกายภาพ และการประเมินคุณภาพทาง

ประสาทสัมผัส เพ่ือใช้เป็นแนวทางกำหนดมาตรฐานคุณภาพกาแฟภูแว 
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2. ผลลัพธ์ (Outcome) 
(1) เกษตรกรและผู้ประกอบการมีศักยภาพด้านการผลิตกาแฟคุณภาพเพิ่มขึ้น สามารถนำ
องค์ความรู ้และเทคโนโลยีไปประยุกต์ใช้ในการควบคุมกระบวนการผลิตและการ        

แปรรูปกาแฟได้อย่างเหมาะสม 

(2) เกิดแนวทางการควบคุมคุณภาพกาแฟอย่างเป็นระบบ ตั้งแต่การคัดเลือกวัตถุดิบ        

การจัดการหลังการเก็บเก่ียว การแปรรูป และการค่ัวกาแฟ เพ่ือลดความแปรปรวนของ

คุณภาพผลิตภัณฑ์ 

(3) เพิ่มความพร้อมในการพัฒนามาตรฐานคุณภาพกาแฟภูแว โดยนำหลักการตรวจสอบ
คุณภาพทางกายภาพและการประเมินทางประสาทสัมผัสมาใช้เป็นแนวทางกำหนด

คุณลักษณะผลิตภัณฑ์ 

(4) เพ่ิมโอกาสในการลดความสูญเสียและเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต จากการควบคุมปัจจัย
ที่มีผลต่อคุณภาพกาแฟอย่างเหมาะสม ช่วยสนับสนุนการใช้วัตถุดิบและทรัพยากร

อย่างคุ้มค่า 

(5) ยกระดับศักยภาพวิสาหกิจชุมชนสู่การผลิตกาแฟมูลค่าสูง โดยเชื่อมโยงเทคโนโลยีการ
ผลิต การควบคุมคุณภาพ เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ 

3. ผลกระทบ (Impact) 
(1) ผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อม 

1. ส่งเสริมการผลิตกาแฟที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ผ่านการถ่ายทอดเทคโนโลยีการ
ผลิตกาแฟปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ เพื่อลดการพึ่งพาสารเคมีทางการเกษตร

และลดความเส่ียงต่อระบบนิเวศในพ้ืนท่ีปลูกกาแฟ 

2. ลดโอกาสเกิดความสูญเสียของวัตถุดิบในกระบวนการผลิต ด้วยการประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีควบคุมคุณภาพและกระบวนการแปรรูปอย่างเหมาะสม ช่วยเพ่ิม

ประสิทธิภาพการใช้ทรัพยากรและลดปริมาณของเสีย 

3. ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากวัสดุเหลือใช้ในกระบวนการผลิตกาแฟ เช่น เปลือก

กาแฟและกะลากาแฟ เพื่อต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์หรือวัสดุที่มีมูลค่า สอดคล้องกับ

แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) 

4. วางรากฐานการพัฒนาห่วงโซ่การผลิตกาแฟอย่างยั่งยืน โดยบูรณาการเทคโนโลยี
การผลิตท่ีคำนึงถึงคุณภาพ ความปลอดภัย และการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ 

(2) ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ 
1. เพิ่มโอกาสในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่กาแฟภูแว จากการยกระดับกระบวนการ
ผลิตและการควบคุมคุณภาพให้มีความสม่ำเสมอ สามารถพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์กาแฟ

คุณภาพและกาแฟพรีเมียมท่ีมีศักยภาพทางการตลาดสูงข้ึน 

2. เพิ ่มประสิทธิภาพการผลิตและลดความสูญเสียทางเศรษฐกิจ ผ่านการควบคุม
กระบวนการแปรรูป การจัดการความชื้น และการคั่วกาแฟอย่างเหมาะสม เพื่อลด

ผลิตภัณฑ์ท่ีไม่ได้คุณภาพและต้นทุนจากการผลิตซ้ำ 



42 
 
 

3. เพิ่มศักยภาพการแข่งขันของวิสาหกิจชุมชน โดยนำเทคโนโลยีการประเมินคุณภาพ
กาแฟ การสร้างมาตรฐานผลิตภัณฑ์ มาใช้สร้างความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์กาแฟ

ท่ัวไป 

4. สนับสนุนการเพิ่มรายได้และความเข้มแข็งของเศรษฐกิจฐานราก โดยเชื่อมโยงการ
พัฒนาตั้งแต่การผลิตวัตถุดิบ การแปรรูป การสร้างมูลค่าเพิ่ม และการตลาด เพ่ือ

สร้างโอกาสทางเศรษฐกิจให้แก่เกษตรกรและสมาชิกวิสาหกิจชุมชน 

(3) ผลกระทบด้านสังคมและวัฒนธรรม 
1. ยกระดับศักยภาพเกษตรกรและผู้ประกอบการจำนวน 30 คน ให้สามารถเข้าถึง

และประยุกต์ใช้องค์ความรู ้ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีในการผลิตกาแฟ

คุณภาพ เพ่ือพัฒนาอาชีพและเพ่ิมขีดความสามารถในการพ่ึงพาตนเอง 

2. เสริมสร้างความเข้มแข็งของวิสาหกิจชุมชนกาแฟภูแว ผ่านกระบวนการเรียนรู้
ร่วมกัน การแลกเปลี่ยนประสบการณ์ และการพัฒนาแนวทางควบคุมคุณภาพ

กาแฟให้เป็นมาตรฐานเดียวกัน 

3. ส่งเสริมการผสมผสานภูมิปัญญาการผลิตกาแฟท้องถิ่นกับเทคโนโลยีสมัยใหม่ เพ่ือ
รักษาอัตลักษณ์กาแฟดอยภูแวควบคู ่กับการยกระดับคุณภาพและมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์ 

4. สร้างโอกาสในการพัฒนาบุคลากรและผู ้ประกอบการรุ ่นใหม่ ให้มีความรู ้ด้าน         
การแปรรูปกาแฟ การประเมินคุณภาพ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และการตลาด เพ่ือ

สืบทอดและต่อยอดอาชีพของชุมชน 

5. ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายความร่วมมือด้านกาแฟคุณภาพ ระหว่างเกษตรกร 

ผู ้ประกอบการ และหน่วยงานวิชาการ เพื ่อสนับสนุนการพัฒนาชุมชนบน

ฐานความรู้และนวัตกรรมอย่างต่อเน่ือง 

(4) ผลกระทบด้านการท่องเท่ียวและภาพลักษณ์พ้ืนท่ี 
1. ยกระดับภาพลักษณ์กาแฟภูแวสู่การเป็นกาแฟคุณภาพที่มีอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น โดย
ใช้เทคโนโลยีการควบคุมกระบวนการผลิตและการประเมินคุณภาพเป็นพื้นฐานใน

การสร้างความเช่ือม่ันแก่ผู้บริโภค 

2. ส่งเสริมการสร้างอัตลักษณ์และเรื ่องราวกาแฟดอยภูแว (Coffee Storytelling) 

ผ่านการเชื่อมโยงแหล่งปลูก ภูมิประเทศ วิถีชีวิตเกษตรกร และกระบวนการผลิต

กาแฟคุณภาพ เพ่ือเพ่ิมความโดดเด่นของผลิตภัณฑ์และภาพลักษณ์พ้ืนท่ี 

3. สร้างโอกาสในการพัฒนากิจกรรมท่องเที ่ยวเชิงเกษตรและกาแฟ (Coffee 

Tourism) เช่น การเรียนรู้กระบวนการผลิต การสาธิตการคั่วกาแฟ และกิจกรรม

ชิมกาแฟ เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

4. สนับสนุนการพัฒนาภาพลักษณ์จังหวัดน่านสู่แหล่งผลิตกาแฟคุณภาพและการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ผ่านการเชื่อมโยงผลิตภัณฑ์กาแฟชุมชนกับวัฒนธรรมท้องถ่ิน

และกิจกรรมท่องเท่ียวท่ีสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่พ้ืนท่ี 
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การดำเนินกิจกรรมพัฒนากระบวนการผลิตกาแฟคุณภาพ (Process Control) ด้วยเทคโนโลยี

และนวัตกรรม และการสร้างมาตรฐานคุณภาพกาแฟ เป็นการขับเคลื่อนการพัฒนาศักยภาพวิสาหกิจ

ชุมชนกาแฟภูแวผ่านการนำองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมไปประยุกต์ใช้ตลอด

ห่วงโซ่คุณค่ากาแฟอย่างเป็นระบบ โดยมีเกษตรกรและผู้ประกอบการเข้าร่วมจำนวน 30 คน และได้รับ

การถ่ายทอดองค์ความรู ้และเทคโนโลยีจำนวน 5 ด้าน ครอบคลุมตั ้งแต่การผลิตวัตถุดิบคุณภาพ             

การจัดการหลังการเก็บเกี ่ยว การควบคุมกระบวนการผลิต การตรวจสอบคุณภาพ และการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์สู่ตลาด 

จุดเด่นของกิจกรรม คือ การบูรณาการเทคโนโลยีตลอดห่วงโซ่คุณค่ากาแฟ (Coffee Value 

Chain) เพื่อเชื่อมโยงการพัฒนาคุณภาพจากต้นน้ำสู่ปลายน้ำ โดยมุ่งให้เกษตรกรและผู้ประกอบการ

สามารถนำองค์ความรู้ไปประยุกต์ใช้ในการควบคุมคุณภาพ ลดความสูญเสีย เพิ่มประสิทธิภาพการผลิต 

และสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว ซึ่งเป็นรากฐานสำคัญของการพัฒนากาแฟชุมชนสู่

ผลิตภัณฑ์เกษตรมูลค่าสูง 

การดำเนินงานดังกล่าวจึงมิได้มุ่งเน้นเพียงการถ่ายทอดองค์ความรู้ แต่เป็นการวางรากฐาน        

การเปลี่ยนผ่านจากการผลิตกาแฟแบบอาศัยประสบการณ์สู่การผลิตที่ใช้หลักวิทยาศาสตร์และข้อมูล

คุณภาพเป็นเครื่องมือในการตัดสินใจ เพื่อสนับสนุนการสร้างมาตรฐานผลิตภัณฑ์ เพิ่มขีดความสามารถใน

การแข่งขัน และขยายโอกาสทางการตลาด อันสอดคล้องกับเป้าหมายของโครงการคลินิกเทคโนโลยีใน

การนำ วทน. ไปใช้ประโยชน์เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ เสริมสร้างความเข้มแข็งของวิสาหกิจชุมชน 

และพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากอย่างย่ังยืน 
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ภาพท่ี 3 กิจกรรมการพัฒนากระบวนการผลิตกาแฟคุณภาพ (Process Control) ด้วยเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมและ การสร้างมาตรฐานคุณภาพ 

 

 
 

 

 

กาแฟดริป กาแฟสกัดเย็น (cold brew) 
 

ภาพท่ี 4  ผลิตภัณฑ์กาแฟดริป และ กาแฟสกัดเย็น (cold brew) 
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ผลิตภัณฑ์กาแฟดริปภูแว หรือกาแฟจากบริเวณยอดดอยภูแว แหล่งปลูกกาแฟ
คุณภาพสูงที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวทางภาคเหนือของไทย กาแฟสายพันธุ์อาราบิก้า 100% ที่ปลูกบน
พื้นที่สูงสลับซับซ้อนในตำบลขุนน่าน อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดน่าน รวมถึงพื้นที่ดอยเปียงซ้อ ซ่ึง
อยู่ใกล้เคียงกับยอดดอยภูแว 

• จุดเด่นทางภูมิศาสตร์: ปลูกภายใต้ร่มเงาไม้ใหญ่บนระดับความสูงเกินกว่า 1,000 

เมตรจากระดับน้ำทะเล ทำให้เมล็ดกาแฟสุกช้า สะสมอาหารและน้ำตาลธรรมชาติได้อย่างสมบูรณ์แบบ 

• รสชาติเมื่อนำมาดริป: ให้ความนุ่มละมุน บอดี้นุ่มนวลสดชื่น ดื่มง่าย มีกลิ่นอายอโรมา

ของโทนผลไม้ป่าและดอกไม้ธรรมชาติจางๆ  

กาแฟดริปแบบซองสำเร็จรูป (Drip Bag Coffee) เป็นรูปแบบท่ีนิยมมากในปัจจุบัน เหมาะ
สำหรับผู้ที่ต้องการความพกพาสะดวก ชงดื่มง่ายทุกที่โดยไม่ต้องใช้เครื่องชงหรืออุปกรณ์เยอะ เพียงแค่ฉีก
ซอง แขวนบนขอบแก้ว แล้วเทน้ำร้อนก็พร้อมดื่มทันที หัวใจของการดริป (Coffee Bloom): เมื่อรินน้ำ
ร้อนรอบแรก (อุณหภูมิประมาณ 92-96°C) ให้เทพอท่วมผงกาแฟแล้วทิ้งไว้ 30 วินาที เพื่อให้กาแฟคาย
ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ (CO2) ออกมา ผงกาแฟจะพองตัวขึ้น จังหวะนี้จะช่วยให้น้ำเข้าไปสกัดรสชาติ
กาแฟในรอบถัดไปได้อย่างเต็มท่ีโดยไม่มีก๊าซมาขัดขวาง 

การคำนวณต้นทุนการผลิต กาแฟดริปแบบซองสำเร็จรูป (Drip Bag Coffee) จากเมล็ด
กาแฟอาราบิก้า 100% ตำบลขุนน่าน ดอยภูแว/เปียงซ้อ จะอิงตามมาตรฐานการผลิตเชิงพาณิชย์ 
โดยท่ัวไปซองกาแฟดริปสำเร็จรูปจะใช้กาแฟบดอยู่ท่ี 10 กรัมต่อซอง เพ่ือรสชาติท่ีนุ่มนวลและสกัดกล่ิน
รสชาติได้อย่างสมบูรณ์แบบตามจุดเด่นทางภูมิศาสตร์ สรุปต้นทุนรวมทั้งหมด (Total Cost) จะอยู่ท่ี
ประมาณ 133.30 บาทต่อกล่อง การต้ังราคาขายกาแฟดริป ขายปลีกอยู่ท่ี 225 บาท  

 

ตารางท่ี 3  ต้นทุนผลิตภัณฑ์กาแฟดริป   
 

รายการต้นทุน รายละเอียดวัตถุดิบ 
และบรรจุภัณฑ์ 

ต้นทุนต่อ 1 ซอง 
(กาแฟ 10 กรัม) 

ต้นทุนต่อ 1 กล่อง 
(บรรจุ 10 ซอง) 

1. เมล็ดกาแฟค่ัวบด เมล็ดกาแฟอาราบิก้าขุนน่าน 
เกรดพรีเมียม (กิโลกรัมละ 500 
บาท) ใช้ 10 กรัม ต่อซอง 

5.00 บาท 50.00 บาท 

2. ถุงกรองดริป (Drip Bag) ถุงกรองผ้าใยสังเคราะห์พิเศษ
พร้อมหูแขวนแบรนด์มาตรฐาน 

1.80 บาท 18.00 บาท 

3. ซองฟอยล์ด้านนอก ซองฟอยล์สำหรับซีลปิด 
เพ่ือล็อกกล่ินและความสดใหม่ 

1.50 บาท 15.00 บาท 

4. ค่าพิมพ์และฉลาก งานพิมพ์ลายบนซองฟอยล์ หรือ
สติกเกอร์ PP กันน้ำแปะซอง 

0.80 บาท 8.00 บาท 

5. กล่องบรรจุภัณฑ์
ภายนอก 

กล่องกระดาษคราฟท์ (สำหรับ
ใส่ 10 ซอง) 

- 15.00 บาท 

6. ต้นทุนผันแปรอ่ืนๆ ค่าน้ำ, ค่าไฟ, ค่าเสื่อมวัสดุ และ
ค่าแรง 30% 

9.10x30% 
= 2.73 บาท 

27.30 

รวมต้นทุนการผลิตพ้ืนฐาน ยังไม่รวมค่าแรงและค่าเสื ่อม

เคร่ืองจักร 
11.83 บาท 133.30 บาท 
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ผลิตภัณฑ์กาแฟ Cold Brew (กาแฟสกัดเย็น) คือกาแฟที่สกัดโดยใช้น้ำเย็นหรือน้ำ
อุณหภูมิห้องแช่ผงกาแฟบดหยาบเป็นเวลานานประมาณ 12-24 ชั่วโมง แทนการใช้น้ำร้อน ทำให้ได้
รสชาติที่นุ่มนวล กลมกล่อม มีกรดต่ำ (เปรี้ยวน้อยขมน้อย) ดื่มง่าย และไม่ระคายเคืองกระเพาะอาหาร 
นอกจากน้ี โครงการได้ถ่ายทอดเทคโนโลยีการสกัดด้วยเครื่องสกัดที่ใช้พลังงานกลระดับจิ๋ว หรือคล่ืน
เสียงความถี่สูง (Ultrasonic) เข้ามาเร่งการเคลื่อนย้ายสารสกัดจากผงกาแฟสู่น้ำ ทำให้สามารถทำกาแฟ 
Cold Brew ออกมาได้ภายในเวลาไม่กี่นาที แต่ยังคงคุณลักษณะความนุ่มละมุนและกรดต่ำเอาไว้ได้ ลด
เวลาเหลือเพียง 1 ชั่วโมง และการทำ Flash Brew / Snap-Chilled คือ นวัตกรรมการต้มร้อนแล้วทำ
ความเย็นอย่างรวดเร็วเพ่ือล็อกกล่ินหอมและรสชาติท่ีซับซ้อนของเมล็ดกาแฟเอาไว้โดยไม่เจือจาง  

ด้านต้นทุน  
สูตรสกัดเข้มข้นมาตรฐาน (Ratio 1:10) ใช้เมล็ดกาแฟคั่วบด 100 กรัม ต่อน้ำ 1 ลิตร 

(1,000 ml) อัตราการสูญเสียน้ำ (Water Retention) ผงกาแฟจะดูดน้ำไว้ประมาณ 2 เท่าของน้ำหนัก
กาแฟ ดังนั้น กาแฟ 100 กรัม จะดูดน้ำไว้ 200 ml ทำให้เหลือน้ำกาแฟพร้อมดื่ม ประมาณ 800 ml 
ต่อการสกัด 1 ลิตร เมื่อบรรจุขวด จำนวนขวดที่ได้แบ่งบรรจุขวดขนาด 200 ml ได้ทั้งหมด 4 ขวด 
สรุปต้นทุนรวมทั้งหมด (Total Cost) จะอยู่ที่ประมาณ 26.82 บาทต่อขวด การตั้งราคาขายกาแฟ 
Cold Brew บรรจุขวดแก้วทรงสูง ขายปลีกอยู่ท่ี 45-50 บาท (ขึ้นอยู่กับทำเลและเกรดของเมล็ดกาแฟ
ท่ีใช้) ซ่ึงเพียงพอต่อการนำไปหักลบค่าการตลาดและค่าแรงงาน  

 

ตารางท่ี 4  ต้นทุนผลิตภัณฑ์กาแฟ Cold Brew (กาแฟสกัดเย็น) (ต่อ 1 ชุดการผลิต / ได้ 4 ขวด) 
 

รายการต้นทุน รายละเอียดและราคาประมาณการ ต้นทุนรวม 
(4 ขวด) 

ต้นทุนต่อขวด 
(200 ml) 

1. เมล็ดกาแฟค่ัว เมล็ดกาแฟอาราบิก้า เกรดดีกิโลกรัม
ละ 400 บาท (ใช้ 100 กรัม) 

40.00 บาท 10.00 บาท 

2. ค่าน้ำด่ืม/น้ำกรอง น้ำสะอาดสำหรับสกัด 1 ลิตร 1.50 บาท 0.38 บาท 

3. ขวดแก้วทรงสูง ขวดแก้วพร้อมฝาล็อก  
ราคาขายส่ง (ประมาณ 7–9 บาท/ใบ) 

32.00 บาท 8.00 บาท 

4. สติกเกอร์ฉลากสินค้า สติกเกอร์กันน้ำ PP พิมพ์ลาย  
แปะหน้า-หลังขวด 

8.00 บาท 2.00 บาท 

5. ค่าบรรจุภัณฑ์สวม ปลอกพลาสติกหุ้มฝา (Cap Seal)  
เพ่ิมความสะอาดปลอดภัย 

1.00 บาท 0.25 บาท 

6. ต้นทุนผันแปรอ่ืนๆ ค่าน้ำระบายความร้อน, ค่าไฟตู้แช่เย็น, 

ค่าเส่ือมวัสดุ และค่าแรง 30% 

82.50x30% 
= 24.75 บาท 

6.19 

รวมต้นทุนพ้ืนฐาน (1-5)  107.25 บาท 26.82 บาท 
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กิจกรรมท่ี 4 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ และฉลากผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว เพ่ือส่งเสริมการขาย 

 

วิธีการดำเนินกิจกรรม  
อบรมเชิงปฏิบัติการ    การออกแบบบรรจุภัณฑ์ และฉลากผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว      

เพ่ือส่งเสริมการขาย 
 ผู้รับบริการ       :  วิสาหกิจชุมชนกาแฟภูแว 
จำนวนผู้รับบริการ     :   30 ราย 

วันท่ีดำเนินการ      :   12 สิงหาคม 2569  

วิทยากร   :  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ปิยะนุช รสเครือ 

งบประมาณท่ีใช้  :  27,680 บาท 

ผลการดำเนินงาน 
วิทยากรได้ถ่ายทอดความรู้ความสำคัญของบรรจุภัณฑ์ แนวทางของบรรจุภัณฑ์ที่มีอิทธิพลต่อ

การตัดสินใจซื้อกาแฟ ข้อมูลฉลากตามมาตรฐานสาธารณสุข แนวทางการพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์และ

ฉลากเชิงพาณิชย์จำนวน 3 แบบ ออกแบบและพัฒนาแบรนด์กาแฟภูแวต้นแบบบรรจุภัณฑ์และฉลาก

สำหรับผลิตภัณฑ์กาแฟดอยภูแวไม่น้อยกว่า 2 แบบ โดยคำนึงถึงการสื่อสารอัตลักษณ์ของพื้นที่ แหล่ง

ผลิต คุณภาพของกาแฟ ความน่าเชื่อถือของผลิตภัณฑ์ และความเหมาะสมต่อการจำหน่าย เพื่อยกระดับ

ภาพลักษณ์จากสินค้าเกษตรชุมชนไปสู่ผลิตภัณฑ์ที่มีความพร้อมสำหรับการแข่งขันในตลาด รวมท้ัง

สามารถนำไปใช้ในการประชาสัมพันธ์และการตลาดผ่านช่องทางดิจิทัลได้ 

การอบรมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม หรือ 
วทน. ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และฉลากผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว เพื่อส่งเสริมการขายสามารถอธิบาย
ผลการดำเนินงานได้ 3 ระดับ ดังน้ี 

1. ผลผลิต (Output) 
(1) พัฒนาศักยภาพสมาชิกวิสาหกิจชุมชน จำนวน 30 ราย ให้มีความรู้ด้านการออกแบบ

บรรจุภัณฑ์ การพัฒนาฉลากผลิตภัณฑ์ และการสร้างอัตลักษณ์แบรนด์กาแฟภูแว 

(2) ถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านเทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์อาหาร ครอบคลุมการเลือกวัสดุบรรจุ
ภัณฑ์ การรักษาคุณภาพกาแฟ และการออกแบบที่เหมาะสมกับการจำหน่ายเชิง

พาณิชย์ 

(3) ถ่ายทอดความรู้ด้านข้อกำหนดฉลากอาหาร ตามแนวทางของสำนักงานคณะกรรมการ
อาหารและยา เพื่อเตรียมความพร้อมด้านข้อมูลผลิตภัณฑ์และการจำหน่ายอย่าง

ถูกต้อง 

(4) พัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์และฉลากเชิงพาณิชย์ จำนวน 3 แบบ โดยคำนึงถึงความ

สวยงาม ความทันสมัย อัตลักษณ์พ้ืนท่ี และความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค 

(5) ออกแบบบรรจุภัณฑ์และฉลากกาแฟดอยภูแวไม่น้อยกว่า 2 แบบ เพื่อใช้เป็นแนวทาง

ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และส่งเสริมการขายผ่านช่องทางการตลาดทั้งออฟไลน์และ

ออนไลน์ 
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2. ผลลัพธ์ (Outcome) 
(1) สมาชิกวิสาหกิจชุมชนมีความรู้และทักษะด้านบรรจุภัณฑ์เพิ่มขึ้น สามารถนำองค์
ความรู ้ไปประยุกต์ใช้ในการพัฒนาฉลากและบรรจุภัณฑ์กาแฟให้เหมาะสมกับ

ผลิตภัณฑ์และตลาดเป้าหมาย 

(2) ผลิตภัณฑ์กาแฟภูแวมีต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่แสดงอัตลักษณ์ชุมชนชัดเจนขึ้น ช่วยสร้าง
ความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์กาแฟทั่วไป และเพิ่มความน่าสนใจในการตัดสินใจซื้อของ

ผู้บริโภค 

(3) เพิ่มความพร้อมด้านข้อมูลฉลากและการจำหน่ายเชิงพาณิชย์ โดยมีแนวทางจัดทำ
ฉลากผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับข้อกำหนดท่ีเก่ียวข้อง และสามารถนำไปพัฒนาสำหรับ

การจำหน่ายจริง 

(4) เพ่ิมศักยภาพในการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่ผลิตภัณฑ์กาแฟ ผ่านการออกแบบบรรจุภัณฑ์

ที่เหมาะสมกับคุณภาพสินค้า ภาพลักษณ์แบรนด์ และความต้องการของตลาดกาแฟ

คุณภาพ 

3. ผลกระทบ (Impact) 
(1) ผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อม 

1. ส่งเสริมการเลือกใช้วัสดุบรรจุภัณฑ์อย่างเหมาะสม โดยคำนึงถึงความปลอดภัยของ
อาหาร ประสิทธิภาพในการรักษาคุณภาพกาแฟ และการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า 

เพ่ือลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 

2. สนับสนุนแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์อย่างยั่งยืน (Sustainable Packaging) 

โดยส่งเสริมการใช้วัสดุอย่างมีประสิทธิภาพ ลดการใช้วัสดุเกินความจำเป็น และ

พิจารณาความเหมาะสมด้านการจัดการหลังการใช้งาน 

3. สร้างความตระหนักด้านการผลิตและการบริโภคที่รับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม ให้แก่
สมาชิกวิสาหกิจชุมชน ผ่านการบูรณาการแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์กับการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟอย่างย่ังยืน 

(2) ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ 
1. เพิ่มโอกาสในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว ผ่านการพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์และฉลากที่มีความทันสมัย สวยงาม และสะท้อนคุณภาพผลิตภัณฑ์ เพ่ือ

ยกระดับภาพลักษณ์จากสินค้าเกษตรชุมชนสู่ผลิตภัณฑ์กาแฟมูลค่าสูง 

2. เพิ่มโอกาสในการขยายตลาดและเข้าถึงผู้บริโภคกลุ่มใหม่ โดยเฉพาะตลาดกาแฟ
คุณภาพ ตลาดของฝาก และตลาดออนไลน์ ซึ่งให้ความสำคัญกับรูปลักษณ์บรรจุ

ภัณฑ์และความน่าเช่ือถือของผลิตภัณฑ์ 

3. สนับสนุนการเพิ่มรายได้และผลตอบแทนทางเศรษฐกิจของวิสาหกิจชุมชน จาก
โอกาสในการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพิ่มและการสร้างความจดจำของแบรนด์

ในระยะยาว 
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4. ส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากผ่านการสร้างมูลค่าเพิ่มจากทรัพยากรท้องถ่ิน 
โดยนำกาแฟที่ผลิตในชุมชนมาต่อยอดด้วยเทคโนโลยีการออกแบบบรรจุภัณฑ์และ

การตลาด เพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการจำหน่ายเชิงพาณิชย์ 

(3) ผลกระทบด้านสังคมและวัฒนธรรม 
1. ยกระดับศักยภาพสมาชิกวิสาหกิจชุมชน จำนวน 30 ราย ให้มีองค์ความรู้ด้านการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ การจัดทำฉลาก และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความ

ต้องการของตลาด 

2. ส่งเสริมการอนุรักษ์และถ่ายทอดอัตลักษณ์ท้องถิ่นผ่านบรรจุภัณฑ์ โดยนำเรื่องราว

แหล่งปลูกกาแฟ วิถีชีวิตเกษตรกร และเอกลักษณ์พื้นที่ดอยภูแวมาใช้เป็นแนวคิด

ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

3. เสริมสร้างความภาคภูมิใจและความเป็นเจ้าของแบรนด์ชุมชน ผ่านการมีส่วนร่วม
ในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์และฉลากที่สะท้อนคุณค่าและเอกลักษณ์ของ

กาแฟภูแว 

(4) ผลกระทบด้านการท่องเท่ียวและภาพลักษณ์พ้ืนท่ี 
1. ยกระดับภาพลักษณ์กาแฟภูแวให้เป็นผลิตภัณฑ์กาแฟคุณภาพที ่มีอัตลักษณ์
เฉพาะถิ่น ผ่านการออกแบบบรรจุภัณฑ์และฉลากที่สะท้อนเรื่องราวแหล่งผลิตและ

เอกลักษณ์ของพ้ืนท่ีดอยภูแว จังหวัดน่าน 

2. ส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟภูแวสู่สินค้าของฝากและของที่ระลึกประจำพื้นท่ี 
โดยใช้บรรจุภัณฑ์ท่ีสวยงาม ทันสมัย และเหมาะสมกับการจำหน่ายแก่นักท่องเท่ียว 

3. เพิ่มโอกาสในการประชาสัมพันธ์แหล่งผลิตกาแฟและการท่องเที่ยวชุมชน ผ่านการ
ใช้บรรจุภัณฑ์เป็นสื่อถ่ายทอดเรื่องราววิถีชีวิตเกษตรกร วัฒนธรรม และแหล่งปลูก

กาแฟบนพ้ืนท่ีสูง 

4. สนับสนุนการสร้างภาพลักษณ์พ้ืนท่ีดอยภูแวให้เป็นแหล่งผลิตกาแฟท่ีมีคุณภาพและ
มีเอกลักษณ์ เพ่ือเพ่ิมการรับรู้และสร้างความจดจำให้แก่ผู้บริโภคและนักท่องเท่ียว 

5. สร้างโอกาสในการเชื่อมโยงการจำหน่ายผลิตภัณฑ์กับกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงเกษตร
และวัฒนธรรม เพื่อส่งเสริมการกระจายรายได้สู่เกษตรกรและผู้ประกอบการใน

ชุมชนอย่างย่ังยืน 

การดำเนินกิจกรรมออกแบบบรรจุภัณฑ์และฉลากผลิตภัณฑ์กาแฟภูแวเพื่อส่งเสริมการขาย 

เป็นการนำองค์ความรู ้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมมาประยุกต์ใช้ในการเพิ ่มมูลค่า

ผลิตภัณฑ์กาแฟชุมชน โดยมุ่งพัฒนาศักยภาพสมาชิกวิสาหกิจชุมชน จำนวน 30 ราย ให้มีความรู้ด้าน

เทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์ การจัดทำฉลากตามข้อกำหนดท่ีเก่ียวข้อง และการสร้างอัตลักษณ์แบรนด์ท่ีสามารถ

แข่งขันในตลาดได้ 

ผลการดำเนินงานท่ีสำคัญ ได้แก่ การพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์และฉลากเชิงพาณิชย์ จำนวน 3 

แบบ และการออกแบบบรรจุภัณฑ์และฉลากกาแฟดอยภูแวไม่น้อยกว่า 2 แบบ ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงการ

นำองค์ความรู้ไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เป็นรูปธรรม โดยให้ความสำคัญกับการสื่อสารคุณภาพกาแฟ ความ

น่าเช่ือถือของผลิตภัณฑ์ ความเหมาะสมต่อการจำหน่าย และการสะท้อนอัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี 
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จุดเด่นของกิจกรรม คือ การเปลี่ยนคุณค่าของกาแฟท้องถิ่นให้เป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจผ่านการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์และการสร้างแบรนด์ท่ีมีอัตลักษณ์ โดยเช่ือมโยงองค์ความรู้ด้านเทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์ 

การสื่อสารคุณภาพผลิตภัณฑ์ และการตลาดดิจิทัล เพื่อยกระดับกาแฟภูแวจากผลิตภัณฑ์เกษตรชุมชนสู่

ผลิตภัณฑ์ท่ีมีความพร้อมในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ 

การดำเนินงานดังกล่าวสอดคล้องกับเป้าหมายของโครงการคลินิกเทคโนโลยีในการนำ วทน. ไป

ใช้ประโยชน์เพื่อแก้ไขปัญหาและพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการชุมชน โดยสร้างพื้นฐานสำคัญในการเพ่ิม

มูลค่าผลิตภัณฑ์ ขยายโอกาสทางการตลาด และส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากให้เติบโตอย่างย่ังยืน 
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ภาพท่ี 5  กิจกรรมบรรจุภัณฑ์และกิจกรรมการอบรม 
 
 

กิจกรรมท่ี 5 การสร้างแบรนด์และตลาดเชิงพาณิชย์ผ่าน Digital Marketing  

 

วิธีการดำเนินกิจกรรม  
อบรมเชิงปฏิบัติการ  การสร้างแบรนด์และตลาดเชิงพาณิชย์ผ่าน Digital Marketing  
ผู้รับบริการ :  วิสาหกิจชุมชนกาแฟภูแว 
จำนวนผู้รับบริการ    :   30 ราย 

วันท่ีดำเนินการ :   12 สิงหาคม 2569  

วิทยากร :  ผู้ช่วยศาสตราจารย์คทาวุธ แก้วบรรจง 

 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ปิยะนุช รสเครือ 

งบประมาณท่ีใช้ :  8,920 บาท 

ผลการดำเนินงาน 
วิทยากรได้ถ่ายทอดความรู้การสร้างแบรนด์และตลาดเชิงพาณิชย์ผ่าน Digital Marketing แก่

ชุมชน เกษตรกร ทำให้เกษตรกรและชุมชนสามารถสร้างอัตลักษณ์และเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ กำหนด

กลุ่มลูกค้าและราคาขาย พัฒนาฉลาก–บรรจุภัณฑ์ สร้างสื ่อประชาสัมพันธ์ และใช้ช่องทาง Digital 
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Marketing เพื่อจำหน่ายสินค้าได้ด้วยตนเอง ทำให้ผลิตภัณฑ์มีภาพลักษณ์และความน่าเชื่อถือสูงข้ึน 

เข้าถึงผู้บริโภคนอกพ้ืนท่ี ลดการพ่ึงพาพ่อค้าคนกลาง และเพ่ิมโอกาสในการสร้างยอดขายและรายได้ 

ถ่ายทอดองค์ความรู้และเทคโนโลยีด้านการสร้างแบรนด์ การพัฒนาอัตลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ 

การวิเคราะห์ตลาดและผู้บริโภค การคำนวณต้นทุนและกำหนดราคา ตลอดจนการประยุกต์ใช้ Digital 

Marketing, Social Commerce, Digital Content, Storytelling และ QR Code เพื่อให้เกษตรกรและ

ชุมชนจำนวน 30 คน สามารถพัฒนาแบรนด์ สื่อสารคุณค่าผลิตภัณฑ์ และบริหารช่องทางตลาดออนไลน์

ได้ด้วยตนเอง เกิดการขยายตลาด เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ และสร้างโอกาสในการเพิ่มยอดจำหน่ายและ

รายได้ของชุมชนอย่างต่อเน่ือง 

การอบรมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม หรือ 
วทน. ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และฉลากผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว เพื่อส่งเสริมการขายสามารถอธิบาย
ผลการดำเนินงานได้ 3 ระดับ ดังน้ี 

1. ผลผลิต (Output) 
(1) พัฒนาศักยภาพเกษตรกรและผู้ประกอบการ จำนวน 30 ราย ให้มีความรู้และทักษะ

ด้านการสร้างแบรนด์ การตลาดดิจิทัล และการจำหน่ายผลิตภัณฑ์กาแฟเชิงพาณิชย์ 

(2) ถ่ายทอดเทคโนโลยีการพัฒนาอัตลักษณ์และสร้างแบรนด์กาแฟภูแว ครอบคลุมการ
กำหนดจุดเด่นผลิตภัณฑ์ การสร้างเรื่องราวแบรนด์ (Brand Storytelling) และการ

ส่ือสารคุณค่าของกาแฟท้องถ่ิน 

(3) ถ่ายทอดองค์ความรู ้ด้านการวิเคราะห์ตลาดและการกำหนดราคาขาย ได้แก่ การ
วิเคราะห์กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย พฤติกรรมผู้บริโภค การคำนวณต้นทุน และการกำหนด

ราคาจำหน่ายท่ีเหมาะสม 

(4) ส่งเสริมการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์และช่องทางการตลาดออนไลน์ เพื่อให้สมาชิก
วิสาหกิจชุมชนสามารถส่ือสารข้อมูลผลิตภัณฑ์และเข้าถึงผู้บริโภคได้ด้วยตนเอง 

2. ผลลัพธ์ (Outcome) 
(1) เกษตรกรและผู้ประกอบการมีศักยภาพด้านการตลาดเพิ่มขึ้น สามารถนำความรู้ด้าน
การสร้างแบรนด์และการตลาดดิจิทัลไปประยุกต์ใช้ในการพัฒนาธุรกิจผลิตภัณฑ์กาแฟ

ของชุมชน 

(2) กาแฟภูแวมีแนวทางการสร้างอัตลักษณ์แบรนด์ท่ีชัดเจนขึ้น สามารถสื่อสารจุดเด่นด้าน
แหล่งผลิต คุณภาพ และเรื ่องราวของกาแฟท้องถิ ่น เพื ่อสร้างความแตกต่างจาก

ผลิตภัณฑ์คู่แข่ง 

(3) เพิ ่มความพร้อมในการบริหารจัดการต้นทุนและกำหนดราคาขาย โดยเกษตรกรมี
ความรู ้ในการวิเคราะห์ต้นทุนผลิตภัณฑ์และกำหนดราคาที ่เหมาะสมกับตลาด

เป้าหมาย 

(4) เพิ ่มโอกาสในการพัฒนาตลาดและสร้างมูลค่าเพิ ่มผลิตภัณฑ์ ผ่านการเชื ่อมโยง        

อัตลักษณ์แบรนด์ คุณภาพกาแฟ และการส่ือสารการตลาด เพ่ือรองรับการจำหน่ายเชิง

พาณิชย์อย่างต่อเน่ือง 
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3. ผลกระทบ (Impact) 
(1) ผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อม 

1. ส่งเสริมการใช้สื ่อดิจิทัลทดแทนสื่อสิ่งพิมพ์บางประเภท ผ่านการประชาสัมพันธ์

ออนไลน์และ QR Code ซึ่งมีศักยภาพช่วยลดการใช้กระดาษและวัสดุสำหรับส่ือ

ประชาสัมพันธ์ 

2. สนับสนุนการสื่อสารคุณค่าของกาแฟที่ผลิตอย่างรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม ผ่าน 
Brand Storytelling เพื่อสร้างการรับรู้เกี่ยวกับการผลิตกาแฟปลอดภัยและเกษตร

อินทรีย์ของชุมชน 

3. เพิ่มโอกาสในการลดวัสดุสิ้นเปลืองจากกิจกรรมการตลาด โดยใช้ Digital Content 

และช่องทางออนไลน์ในการนำเสนอข้อมูลผลิตภัณฑ์และประชาสัมพันธ์แบรนด์ 

(2) ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ 
1. เพิ ่มโอกาสในการสร้างรายได้จากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์กาแฟ ผ่านการพัฒนา

ช่องทางการตลาดออนไลน์ท่ีช่วยให้เกษตรกรสามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้โดยตรง 

2. เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์กาแฟภูแวผ่านการสร้างแบรนด์ โดยนำอัตลักษณ์แหล่งผลิต 
คุณภาพกาแฟ และเรื่องราวชุมชนมาใช้สร้างความแตกต่างและเพิ่มศักยภาพการ

แข่งขัน 

3. ลดการพึ ่งพาพ่อค้าคนกลางและเพิ ่มโอกาสในการรักษาส่วนต่างกำไร ผ่านการ
ส่งเสริมการจำหน่ายโดยตรงด้วย Social Commerce และช่องทางการตลาดดิจิทัล 

(3) ผลกระทบด้านสังคมและวัฒนธรรม 
1. ยกระดับทักษะด้านดิจิทัลของเกษตรกรและผู้ประกอบการ จำนวน 30 ราย ให้สามารถ

ใช้เทคโนโลยีการตลาดสมัยใหม่ในการประกอบอาชีพและพัฒนาธุรกิจชุมชน 

2. ส่งเสริมการอนุรักษ์และเผยแพร่อัตลักษณ์วัฒนธรรมกาแฟท้องถิ ่น ผ่านการสร้าง

เร่ืองราวแบรนด์ท่ีเช่ือมโยงวิถีชีวิตเกษตรกร ภูมิปัญญาการผลิต และเอกลักษณ์พ้ืนท่ีดอย

ภูแว 

3. เสริมสร้างความภาคภูมิใจและความเป็นเจ้าของแบรนด์ชุมชน โดยส่งเสริมให้สมาชิกมี
ส่วนร่วมในการกำหนดอัตลักษณ์และส่ือสารคุณค่าของผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว 

(4) ผลกระทบด้านการท่องเท่ียวและภาพลักษณ์พ้ืนท่ี 
1. ยกระดับภาพลักษณ์กาแฟภูแวให้เป็นผลิตภัณฑ์กาแฟคุณภาพที่มีอัตลักษณ์เฉพาะถ่ิน 
ผ่านการสร้างแบรนด์และการส่ือสารคุณค่าของผลิตภัณฑ์ด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 

2. เพิ่มการรับรู ้และประชาสัมพันธ์แหล่งผลิตกาแฟดอยภูแว จังหวัดน่าน ผ่าน Digital 

Content และ Social Media เพ่ือเข้าถึงผู้บริโภคและนักท่องเท่ียวกลุ่มใหม่ 

3. ส่งเสริมการเชื่อมโยงเรื่องราวกาแฟกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม โดยนำวิถี
ชีวิตเกษตรกร แหล่งปลูก และภูมิปัญญาท้องถ่ินมาใช้เป็นเน้ือหาส่ือสารการท่องเท่ียว 

4. สร้างโอกาสในการพัฒนากาแฟภูแวเป็นผลิตภัณฑ์ของฝากที่มีเอกลักษณ์ ผ่านการสร้าง

แบรนด์ท่ีน่าเช่ือถือและการประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางออนไลน์ 
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5. สนับสนุนภาพลักษณ์ดอยภูแวสู่แหล่งท่องเที่ยวกาแฟเชิงสร้างสรรค์ (Coffee Tourism) 

โดยใช้การตลาดดิจิทัลเช่ือมโยงผลิตภัณฑ์กาแฟ วิถีชุมชน และแหล่งท่องเท่ียวในพ้ืนท่ี 

 

การดำเนินกิจกรรมการสร้างแบรนด์และตลาดเชิงพาณิชย์ผ่าน Digital Marketing เป็นการ

ยกระดับศักยภาพวิสาหกิจชุมชนกาแฟภูแวในมิติการพัฒนาธุรกิจและการตลาด โดยนำองค์ความรู้ด้าน

เทคโนโลยีดิจิทัลและนวัตกรรมการสื่อสารการตลาดมาถ่ายทอดแก่เกษตรกรและผู้ประกอบการ จำนวน 

30 ราย ครอบคลุมการสร้างอัตลักษณ์แบรนด์ การวิเคราะห์ตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค การบริหาร

ต้นทุนและกำหนดราคาขาย การสร้างสื ่อประชาสัมพันธ์ และการใช้ช่องทางการตลาดออนไลน์เพ่ือ

ส่งเสริมการจำหน่ายผลิตภัณฑ์กาแฟ 

จุดเด่นของกิจกรรม คือ การพัฒนาเกษตรกรจากผู้ผลิตกาแฟสู่การเป็นผู้ประกอบการที่สามารถ

สร้างแบรนด์ สื่อสารคุณค่าผลิตภัณฑ์ และบริหารจัดการตลาดได้ด้วยตนเอง ซึ่งเป็นการเปลี่ยนผ่านจาก

การพึ่งพาช่องทางจำหน่ายแบบดั้งเดิมสู่การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อเข้าถึงผู้บริโภคโดยตรง ช่วยสร้าง

โอกาสในการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ ลดข้อจำกัดด้านการตลาด และเพิ่มศักยภาพการแข่งขันของวิสาหกิจ

ชุมชน 

กิจกรรมดังกล่าวยังเป็นการเชื่อมโยงผลการพัฒนากาแฟภูแวตั้งแต่ต้นน้ำและกลางน้ำสู่การ

สร้างมูลค่าเพิ่มในระดับปลายน้ำ โดยใช้แบรนด์และการตลาดดิจิทัลเป็นกลไกในการถ่ายทอดคุณภาพ อัต

ลักษณ์ และเรื่องราวของผลิตภัณฑ์สู่ผู้บริโภค ซึ่งสอดคล้องกับเป้าหมายของโครงการคลินิกเทคโนโลยีใน

การนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมไปใช้ประโยชน์เพื่อพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการชุมชน 

เพ่ิมโอกาสในการสร้างรายได้ และเสริมสร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจฐานรากอย่างย่ังยืน 
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ภาพท่ี 6 กิจกรรมถ่ายทอดเทคโนโลยีการสร้างแบรนด์และตลาดเชิงพาณิชย์ผ่าน Digital Marketing 
 
 

กิจกรรมที่ 6 การเตรียมความพร้อมในการออกแบบโมเดลธุรกิจเพื่อสังคมชุมชนกาแฟขุนน่านแบบชุมชน
มีส่วนร่วมออกแบบตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

วิธีการดำเนินกิจกรรม  
อบรมเชิงปฏิบัติการ  การเตรียมความพร้อมในการออกแบบโมเดลธุรกิจเพ่ือสังคมชุมชน

กาแฟขุนน่านแบบชุมชนมีส่วนร่วมออกแบบตลอดห่วงโซ่อุปทาน 
ผู้รับบริการ :  วิสาหกิจชุมชนกาแฟภูแว 
จำนวนผู้รับบริการ    :   30 ราย 

วันท่ีดำเนินการ :   31 สิงหาคม 2569  

วิทยากร :  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ปิยะนุช รสเครือ 

อาจารย์กัลยา พงสะพัง 

งบประมาณท่ีใช้  :  11,920 บาท 
 

ผลการดำเนินงาน 
วิทยากรได้ถ่ายทอดความรู้ “การเตรียมความพร้อมในการออกแบบโมเดลธุรกิจเพ่ือสังคมชุมชน

กาแฟขุนน่าน” ผู้เข้าร่วม 30 คน กำหนดองค์ความรู้ เทคโนโลยีที่ถ่ายทอดและประโยชน์ที่ชุมชนได้รับได้
ดังน้ี 

1. การวิเคราะห์ศักยภาพธุรกิจชุมชน โดยใช้ SWOT วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ
อุปสรรคของกาแฟขุนน่าน รวมถึงทรัพยากรและอัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี  

2. การออกแบบโมเดลธุรกิจ (Business Model Canvas: BMC) ครอบคลุมลูกค้า คุณค่าของ
ผลิตภัณฑ์ ช่องทางจำหน่าย รายได้ ต้นทุน ทรัพยากร กิจกรรม และเครือข่ายพันธมิตร  
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3. การออกแบบธุรกิจเพื่อสังคม (Social Business Model) ให้ธุรกิจสร้างรายได้ควบคู่กับการ
แก้ปัญหาและสร้างประโยชน์แก่เกษตรกร ชุมชน และส่ิงแวดล้อม  

4. การวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่ากาแฟ (Coffee Value Chain) ตั้งแต่การปลูก การเก็บเกี่ยว การ
แปรรูป การคั่ว การพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ การตลาด จนถึงผู้บริโภค เพื่อค้นหาจุดท่ี
สามารถเพ่ิมมูลค่าได้  

5. การกำหนดคุณค่าและอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ (Value Proposition) เช่น กาแฟพื้นที่สูง แหล่ง
ผลิตขุนน่าน คุณภาพเฉพาะถ่ิน กระบวนการผลิตท่ีมีมาตรฐาน และเร่ืองราวของชุมชน  

6. การคำนวณต้นทุน–ราคา–กำไร และวางแผนรายได้ เพื่อให้เกษตรกรเข้าใจต้นทุนที่แท้จริง 
สามารถกำหนดราคาขายและประเมินความคุ้มค่าของผลิตภัณฑ์  

7. การพัฒนาตลาดและการสื่อสารแบรนด์ เช่น Brand Story, Storytelling, การตลาดดิจิทัล 
และการเช่ือมโยงผลิตภัณฑ์กาแฟกับการท่องเท่ียวชุมชน 

 

ถ่ายทอดองค์ความรู้และเทคโนโลยีด้านการวิเคราะห์ศักยภาพชุมชน การวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่า
กาแฟ การออกแบบ Business Model Canvas และโมเดลธุรกิจเพื่อสังคม การวิเคราะห์ต้นทุน–ราคา 
การกำหนดคุณค่าผลิตภัณฑ์ และการตลาดแก่เกษตรกรและสมาชิกชุมชน จำนวน 30 คน ส่งผลให้ชุมชน
สามารถกำหนดแนวทางธุรกิจกาแฟขุนน่านที่เชื่อมโยงตั้งแต่การผลิต การแปรรูป การสร้างมูลค่าเพ่ิม
จนถึงตลาด โดยมุ่งสร้างรายได้ กระจายประโยชน์สู่สมาชิก และใช้ทรัพยากรกับอัตลักษณ์ท้องถิ่นเป็นฐาน
ในการพัฒนาธุรกิจชุมชนอย่างย่ังยืน 

 

 
ภาพท่ี 7  วิเคราะห์ศักยภาพธุรกิจด้วยเคร่ืองมือ SWOT Analysis วิสาหกิจชุมชนกาแฟดอยภูแว 

 
จากการวิเคราะห์ศักยภาพธุรกิจด้วยเครื่องมือ SWOT Analysis พบว่า วิสาหกิจชุมชนกาแฟ

ดอยภูแวมีศักยภาพในการพัฒนาสู่ธุรกิจกาแฟคุณภาพและผลิตภัณฑ์เกษตรมูลค่าสูง โดยมีจุดแข็งสำคัญ
จากอัตลักษณ์แหล่งผลิตกาแฟบนพื้นที่สูง ฐานทรัพยากรวัตถุดิบในชุมชน ประสบการณ์ของเกษตรกร 
และการรวมกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ประกอบกับการได้รับการสนับสนุนองค์ความรู้และเทคโนโลยีจาก
หน่วยงานวิชาการ ซ่ึงเป็นปัจจัยสำคัญในการยกระดับคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
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อย่างไรก็ตาม กลุ่มยังมีประเด็นท่ีจำเป็นต้องพัฒนา ได้แก่ การยกระดับมาตรฐานแปลงปลูกและ
สถานที่ผลิต การควบคุมคุณภาพกาแฟให้มีความสม่ำเสมอ การบริหารต้นทุน การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และ
การสร้างความเข้มแข็งด้านการตลาด เพื่อให้สามารถแข่งขันกับผู้ประกอบการกาแฟรายอื่นได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

 

 
 
ทิศทางการพัฒนาที่สำคัญ คือ การเปลี่ยนผ่านจากการจำหน่ายผลผลิตกาแฟในรูปแบบวัตถุดิบ 

สู่การสร้างมูลค่าเพ่ิมผ่านมาตรฐานคุณภาพ นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ และการสร้างแบรนด์กาแฟดอยภูแว โดย
บูรณาการองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมตลอดห่วงโซ่คุณค่า ตั้งแต่การผลิต
วัตถุดิบ การจัดการหลังการเก็บเกี ่ยว การแปรรูป การควบคุมคุณภาพ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และ
การตลาดเชิงพาณิชย์ 

ผลการวิเคราะห์ดังกล่าวสามารถนำไปใช้เป็นกรอบกำหนดแผนพัฒนาวิสาหกิจชุมชนอย่างเป็น

ระบบ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต ลดต้นทุน สร้างมูลค่าเพิ่ม ขยายโอกาสทางการตลาด และส่งเสริม
การพึ่งพาตนเองของชุมชน ซึ่งสอดคล้องกับเป้าหมายของโครงการคลินิกเทคโนโลยีในการนำ วทน. ไปใช้
ประโยชน์เพ่ือยกระดับเศรษฐกิจฐานรากและสร้างความเข้มแข็งของผู้ประกอบการชุมชนอย่างย่ังยืน 

การวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่ากาแฟดอยภูแว มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากิจกรรมและกระบวนการ
สร้างมูลค่าตลอดห่วงโซ่การผลิต ตั้งแต่ต้นน้ำ กลางน้ำ และปลายน้ำ ครอบคลุมการปลูก การเก็บเกี่ยว 
การจัดการหลังการเก็บเกี่ยว การแปรรูป การคั่ว การพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ การตลาด และการส่ง
มอบผลิตภัณฑ์ถึงผู้บริโภค เพื่อวิเคราะห์ปัญหาและข้อจำกัด ตลอดจนค้นหาโอกาสในการนำวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยี และนวัตกรรม (วทน.) ไปประยุกต์ใช้ในการเพิ ่มประสิทธิภาพการผลิต ลดความสูญเสีย 
ยกระดับคุณภาพ และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่กาแฟชุมชน 
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ตารางท่ี 5 โครงสร้างห่วงโซ่คุณค่ากาแฟดอยภูแว 

 
กิจกรรม ปัญหาและข้อจำกัดท่ีควร

ประเมิน 
เทคโนโลยีและโอกาสเพ่ิมมูลค่า 

1. การปลูกกาแฟ ต ้นท ุนป ัจจ ัยการผล ิต ความ
สม่ำเสมอของคุณภาพ และความ
พร้อมด้านมาตรฐาน 

GAP/Organic การจัดการดิน–ธาตุ
อาหาร ระบบบันทึกแปลง สร ้าง
ความน่าเช่ือถือของแหล่งผลิต 

2. การเก็บเก่ียว ผลสุกไม่สม่ำเสมอ การเก็บเกี่ยว
ปะปน และความเสียหายของผล
เชอร์ร่ี 

เก็บเกี ่ยวแบบเลือกผลสุก คัดเกรด
ผลเชอร ์ ร่ี  เพ ิ ่ มส ัดส ่ วนว ัตถ ุ ดิบ
คุณภาพสูง 

3. การจัดการหลังเก็บเก่ียว การหมักและตากไม่สม่ำเสมอ 
ความช้ืนและความเส่ียงเช้ือรา 

ควบค ุมการหม ัก การตาก และ
ความชื้น เพิ่มคุณภาพกาแฟสารและ
ลดเมล็ดบกพร่อง 

4. การแปรรูปกาแฟ ความแปรปรวนของกระบวนการ

และความสูญเสียจากการผลิต 
กำหนด SOP และ Process Control 
เพ่ิมความสม่ำเสมอและลดของเสีย 

5. การค่ัวกาแฟ ระดับการคั ่วไม่คงท่ี ขาดข้อมูล
คุณภาพและรสชาติ 

พัฒนา Roast Profile และประเมิน
ประสาทส ัมผ ั ส  สร ้ า งกาแฟ ค่ัว
คุณภาพเฉพาะแบรนด์ 

6. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ รูปแบบสินค้าจำกัด ขาดความ
หลากหลายตามตลาด 

กาแฟคั ่ว กาแฟดร ิป Cold Brew 
และผลิตภัณฑ์พร้อมด่ืม เพ่ิมช่องทาง
สร้างรายได้ 

7. บรรจุภัณฑ์และฉลาก รูปลักษณ์ การรักษาคุณภาพ และ
การส่ือสารอัตลักษณ์ 

บรรจุภ ัณฑ์ป้องกันความชื ้นและ

ออกซิเจน ฉลากที ่ถ ูกต้อง Brand 
Story และ QR Code 

8. การตลาดและจำหน่าย ช่องทางตลาดจำกัด การพึ่งพาคน
กลาง และการรับรู้แบรนด์ 

Digital Marketing, Social 
Commerce, B2B/B2C เ พ ิ ่ ม ก า ร
เข้าถึงลูกค้าและส่วนต่างรายได้ 

9. ผู้บริโภค ขาดข ้อม ูลความต ้องการและ

ความพึงพอใจท่ีเป็นระบบ 
ทดสอบการยอมร ับ  ว ิ เ คราะ ห์
พฤติกรรมซื้อ และรับข้อเสนอแนะ
เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
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ตารางท่ี 6 จุดท่ีมีศักยภาพในการสร้างมูลค่าเพ่ิมสูง 

 

 

จุดท่ี 1: การยกระดับคุณภาพผลเชอร์ร่ีและกาแฟสาร 
ใช้การเก็บเกี่ยวผลสุก การคัดเกรด และการควบคุมการหมัก–
ตาก เพื่อเพิ่มสัดส่วนเมล็ดคุณภาพ ลดตำหนิ และเพิ่มโอกาส
จำหน่ายกาแฟสารในตลาดคุณภาพ 
 

 

จุดท่ี 2: การพัฒนากาแฟค่ัวท่ีมีมาตรฐานรสชาติ 
พ ัฒนาร ูปแบบการค ั ่ว (Roast Profile) และการประเมิน
คุณภาพทางประสาทสัมผัส เพื่อสร้างรสชาติที่มีความสม่ำเสมอ
และเป็นเอกลักษณ์ของกาแฟดอยภูแว 
 

 

จุดท่ี 3: การพัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟมูลค่าสูง 
ต่อยอดสู่กาแฟดริป กาแฟพร้อมชง และเครื่องดื่มกาแฟพร้อม
ดื่ม เพื่อเพิ่มความสะดวกในการบริโภค ขยายกลุ่มลูกค้า และ
สร้างความหลากหลายของรายได้ 
 

 

จุดท่ี 4: การสร้างแบรนด์และบรรจุภัณฑ์เฉพาะถ่ิน 
ใช้เร่ืองราวแหล่งปลูก วิถีชีวิตเกษตรกร และอัตลักษณ์ดอยภูแว 
สร้างแบรนด์ท่ีจดจำง่ายและบรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะกับตลาด

กาแฟพรีเมียมและสินค้าของฝาก 
 

 

จุดท่ี 5: การขยายตลาดและจำหน่ายโดยตรง 
พัฒนาช่องทาง Social Commerce การขายออนไลน์ และการ
เชื ่อมโยงร้านกาแฟหรือธุรกิจท่องเที ่ยว เพื ่อเพิ ่มการเข้าถึง
ผู้บริโภคและลดข้อจำกัดด้านตลาด 
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แนวทางเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจตลอดห่วงโซ่ 

การวิเคราะห์ควรแยกให้เห็นว่า การเพิ่มมูลค่าไม่ได้เกิดจากราคาขายที่สูงขึ้นเพียงอย่างเดียว แต่

เกิดจากการลดต้นทุน ลดความสูญเสีย เพ่ิมคุณภาพ และเพ่ิมส่วนต่างกำไรของชุมชน 
 

     ตารางท่ี 7 แนวทางเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจตลอดห่วงโซ่ 
 

ระดับห่วงโซ่ แนวทางสร้างมูลค่า ตัวช้ีวัดท่ีควรติดตาม 

ต้นน้ำ 
เพิ่มคุณภาพผลเชอร์ร่ี ลดการใช้ปัจจัย
การผลิตเกินจำเป็น 

ต ้นท ุนต ่อก ิ โลกร ัม ผลผล ิตต ่อไ ร่  
สัดส่วนผลเชอร์ร่ีสุก 

กลางน้ำ 
ลดเมล็ดบกพร่อง ควบคุมคุณภาพและ
การค่ัว 

ร้อยละเมล็ดบกพร่อง ความชื้น ต้นทุน
การแปรรูป คะแนนคุณภาพ 

ปลายน้ำ 
เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ สร้างแบรนด์ และ
ขยายตลาด 

ราคาขายต่อหน่วย กำไรต่อหน่วย 
ยอดขาย จำนวนลูกค้า 

 
การอบรมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม หรือ 

วทน. ด้านการการเตรียมความพร้อมในการออกแบบโมเดลธุรกิจเพื่อสังคมชุมชนกาแฟขุนน่านแบบชุมชน
มีส่วนร่วมออกแบบตลอดห่วงโซ่อุปทาน เพื่อส่งเสริมการขายสามารถอธิบายผลการดำเนินงานได้ 3 
ระดับ ดังน้ี 

1. ผลผลิต 
เกษตรกรและสมาชิกชุมชน 30 คน ได้รับการพัฒนาความรู้ด้านการวางแผนธุรกิจ และ

ชุมชนมี ต้นแบบโมเดลธุรกิจกาแฟขุนน่านอย่างน้อย 1 โมเดล ที่เชื่อมโยงการผลิต การแปรรูป ผลิตภัณฑ์ 
ตลาด และคุณค่าทางสังคม 

2. ผลลัพธ์ 
ผู้เข้าร่วมสามารถมองกาแฟจากเดิมที่เน้นการผลิตวัตถุดิบ ไปสู่การบริหารจัดการ ตลอด

ห่วงโซ่คุณค่า รู้จักต้นทุน กลุ่มลูกค้า จุดขาย ช่องทางตลาด และแนวทางเพิ่มมูลค่า สามารถนำ BMC ไป
ใช้วางแผนธุรกิจของกลุ่มได้จริง รวมถึงเกิดการกำหนดบทบาทและการทำงานร่วมกันของสมาชิกชุมชน
อย่างเป็นระบบ 

3. ผลกระทบ  
ชุมชนมีโอกาสเพิ่มมูลค่ากาแฟและรายได้ ลดการพึ่งพาการขายเมล็ดกาแฟในรูปวัตถุดิบ 

สร้างผลิตภัณฑ์ภายใต้ อัตลักษณ์ “กาแฟขุนน่าน” และกระจายผลประโยชน์กลับสู่เกษตรกรและชุมชน 
พร้อมพัฒนาต่อยอดสู่ธุรกิจชุมชนท่ีพ่ึงพาตนเองและเติบโตอย่างย่ังยืน 
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ภาพท่ี 8 กิจกรรมการเตรียมความพร้อมในการออกแบบโมเดลธุรกิจเพ่ือสังคมชุมชนกาแฟขุนน่าน 
แบบชุมชนมีส่วนร่วมออกแบบตลอดห่วงโซ่อุปทาน 
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บทท่ี 3 สรุปผลการดำเนินงาน 

3.1 การประเมินผลการดำเนินกิจกรรมของโครงการ 

3.1.1 สรุปผลการประเมินการอบรมเชิงการถ่ายทอดเทคโนโลยีการทำเกษตรปลอดภัยและเกษตร
อินทรีย์อินทรีย์ในแปลงกาแฟเพ่ือเตรียมพร้อมขอรับรองมาตรฐาน 

 

ตารางท่ี 8 การประเมินความพึงพอใจหลังจากการรับการถ่ายทอดเทคโนโลยี (ทันที) การอบรมเชิงปฏิบัติ 
การถ่ายทอดเทคโนโลยีการทำเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์อินทรีย์ในแปลงกาแฟเพ่ือ

เตรียมพร้อมขอรับรองมาตรฐาน 
 

รายละเอียดผลการประเมิน คิดเป็นร้อยละ 
ข้อมูลวัดความพึงพอใจ 5 4 3 2 1 เฉลี่ย 

1.มีขั้นตอนการให้บริการ เช่น การแจ้งให้ทราบก่อนอบรม การ
ประสานงานและให้ข้อมูล ทำให้ท่านได้รับความสะดวกแค่ไหน 45.00 45.00 10.00   4.35 

2. วิทยากร เจ้าหน้าที่ให้บริการด้วยความยิ้มแย้มแจ่มใส เป็น
กันเอง 30.00 60.00 10.00   4.20 

3. สถานที่อบรม อาหาร เครื่องโสตฯ เอกสารอบรม มีพร้อมใน
การอบรม 40.00 60.00    4.40 

ข้อมูลเพื่อการปรับปรุงหลักสูตร       

4. ความรู้ที่ได้รับสามารถนำไปใช้ประโยชน ์เช่น ประกอบอาชีพ 
หรือใช้ในชีวิตประจำวันได้มากน้อยแค่ไหน 30.0 55.0 10.0 5.0  4.10 

5. เนื้อหาที่วิทยากรสอนท่านสามารถเข้าใจได้น้อยแค่ไหน 45.0 55.0    4.45 
6. วิทยากรถ่ายทอดความรู ้ทำให้ท่านเข้าใจและได้รับความรู้
เพิ่มขึ้น 45.0 55.0    4.40 

7. เวลาการอบรมเหมาะสมหรือไม่ 45.0 55.0    4.40 
8. ช่วงเวลาของการจัดการอบรมมีความเหมาะสม 40.0 60.0    4.40 
9. ความคุ้มค่าหรือประโยชน์ที่ได้รับเมื่อเทียบกับเวลาและ
ค่าใช้จ่าย(ประโยชน์ที่ได้รับมากกว่าเวลาและค่าใช้จ่ายที่เสียไป) 35.0 65.0    4.30 

ค่าเฉลี่ยรวม 4.33 
ร้อยละของการประเมินความพึงพอใจเท่ากับ   86.66 

10. ผู้เข้ารับการฝึกอบรมสามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ได้ ร้อยเปอร์เซนต ์
11. ผู้เข้ารับการฝึกอบรมควาดว่าจะมีรายได้เพิ่มขึ้นต่อเดือน มากที่สุดร้อยละ 50.00 คาดว่ามีรายได้เพิ่มขึ้น 1,0001 – 2,000 
บาท รองลงมาร้อยละ 20.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ ่ม 2,001 – 3,000 บาท รองลงมาร้อยละ 15.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ่ม 
3,001-4,000 บาท รองลงมาร้อยละ 10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ่ม น้อยกว่า 1,000 บาท และร้อยละ 5.00 คาดว่าจะมีรายได้
เพิ่ม  4,0001 – 5,000 บาท  ตามลำดับ  
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3.1.2 สรุปผลการประเมินการเตรียมความพร้อมในการขอรับรองสถานท่ีผลิตกาแฟตามแนวทางปฏิบัติท่ีดี

ในการผลิตอาหาร (GMP) 
 

ตารางท่ี 9  การประเมินความพึงพอใจหลังจากการรับการถ่ายทอดเทคโนโลยี (ทันที) กิจกรรมอบรมเชิง
ปฏิบัติการการการเตรียมความพร้อมในการขอรับรองสถานท่ีผลิตกาแฟตามแนวทางปฏิบัติท่ีดีใน

การผลิตอาหาร (GMP) 
 

รายละเอียดผลการประเมิน คิดเป็นร้อยละ 
ข้อมูลวัดความพึงพอใจ 5 4 3 2 1 ค่าเฉลี่ย 

1.มีขั้นตอนการให้บริการ เช่น การแจ้งให้ทราบก่อนอบรม 
การประสานงานและให้ข้อมูล ทำให้ท่านได้รับความสะดวกแค่
ไหน 

40.00 60.00    4.55 

2. วิทยากร เจ้าหน้าที่ให้บริการด้วยความยิ้มแย้มแจ่มใส เป็น
กันเอง 

55.00 45.00    4.50 

3. สถานที่อบรม อาหาร เครื่องโสตฯ เอกสารอบรม มีพร้อม
ในการอบรม 

40.00 60.00    4.40 

ข้อมูลเพื่อการปรับปรุงหลักสูตร       
4. ความรู้ที่ได้รับสามารถนำไปใช้ประโยชน ์เช่น ประกอบ
อาชีพ หรือใช้ในชีวิตประจำวันได้มากน้อยแค่ไหน 

55.0 45.0    4.55 

5. เนื้อหาที่วิทยากรสอนท่านสามารถเข้าใจได้น้อยแค่ไหน 57.9 42.1    4.58 
6. วิทยากรถ่ายทอดความรู ้ทำให้ท่านเข้าใจและได้รับความรู้
เพิ่มขึ้น 

60.0 40.0    4.65 

7. เวลาการอบรมเหมาะสมหรือไม่ 45.0 55.0    4.45 
8. ช่วงเวลาของการจัดการอบรมมีความเหมาะสม 45.0 55.0    4.5 
9. ความคุ้มค่าหรือประโยชน์ที่ได้รับเมื่อเทียบกับเวลาและ
ค่าใช้จ่าย(ประโยชน์ที่ได้รับมากกว่าเวลาและค่าใช้จ่ายที่เสียไป) 

35.0 50.0 15.0   4.20 

ค่าเฉลี่ยรวม  4.48 
ร้อยละของการประเมินความพึงพอใจเท่ากับ   89.60 

10. ผู้เข้ารับการฝึกอบรมสามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ได้ ร้อยเปอร์เซนต ์
11. ผู้เข้ารับการฝึกอบรมควาดว่าจะมีรายได้เพิ ่มขึ ้นต่อเดือน มากที่สุดร้อยละ 50.00 คาดว่ามีรายได้เพิ ่มขึ้น 
1,0001 – 2,000 บาท รองลงมาร้อยละ 20.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ่ม 2,001 – 3,000 บาท รองลงมาร้อยละ 
10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ่ม 3,001-4,000 บาท ร้อยละ 10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ่ม น้อยกว่า 1,000 บาท
และร้อยละ 10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ่ม  4,0001 – 5,000 บาท  ตามลำดับ 
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3.1.3 สรุปผลการอบรมการพัฒนากระบวนการผลิตกาแฟคุณภาพ (Process Control) ด้วยเทคโนโลยี

และนวัตกรรมและการสร้างมาตรฐานคุณภาพกาแฟภูแวให้สม่ำเสมอ 
 

ตารางท่ี 10  การประเมินความพึงพอใจหลังจากการรับการถ่ายทอดเทคโนโลยี (ทันที) การอบรมเชิง
ปฏิบัติการ การพัฒนากระบวนการผลิตกาแฟคุณภาพ (Process Control) ด้วยเทคโนโลยี
และนวัตกรรมและการสร้างมาตรฐานคุณภาพกาแฟภูแวให้สม่ำเสมอ 

 
รายละเอียดผลการประเมิน คิดเป็นร้อยละ 
ข้อมูลวัดความพึงพอใจ 5 4 3 2 1 ค่าเฉล่ีย 

1.มีข้ันตอนการให้บริการ เช่น การแจ้งให้ทราบก่อนอบรม การ
ประสานงานและให้ข้อมูล ทำให้ท่านได้รับความสะดวกแค่ไหน 

50.00 50.00    4.54 

2. วิทยากร เจ้าหน้าท่ีให้บริการด้วยความย้ิมแย้มแจ่มใส เป็น
กันเอง 

70.00 30.00    4.70 

3. สถานท่ีอบรม อาหาร เคร่ืองโสตฯ เอกสารอบรม มีพร้อมใน
การอบรม 

30.00 70.00    4.30 

ข้อมูลเพ่ือการปรับปรุงหลักสูตร       
4. ความรู้ท่ีได้รับสามารถนำไปใช้ประโยชน์ เช่น ประกอบอาชีพ 
หรือใช้ในชีวิตประจำวันได้มากน้อยแค่ไหน 

50.0 50.0    4.50 

5. เน้ือหาท่ีวิทยากรสอนท่านสามารถเข้าใจได้น้อยแค่ไหน 60.0 40.0    4.60 
6. วิทยากรถ่ายทอดความรู้ ทำให้ท่านเข้าใจและได้รับความรู้
เพ่ิมข้ึน 

60.0 40.0    4.60 

7. เวลาการอบรมเหมาะสมหรือไม่ 35.0 65.0    4.32 
8. ช่วงเวลาของการจัดการอบรมมีความเหมาะสม 45.0 55.0    4.52 
9. ความคุ้มค่าหรือประโยชน์ท่ีได้รับเม่ือเทียบกับเวลาและ
ค่าใช้จ่าย(ประโยชน์ท่ีได้รับมากกว่าเวลาและค่าใช้จ่ายท่ีเสียไป) 

50.0 50.0    4.50 

ค่าเฉล่ียรวม 4.49 
ร้อยละของการประเมินความพึงพอใจเท่ากับ  89.80 

10. ผู้เข้ารับการฝึกอบรมสามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ได้ ร้อยเปอร์เซนต์ 
11. ผู้เข้ารับการฝึกอบรมควาดว่าจะมีรายได้เพิ่มขึ้นต่อเดือน มากที่สุดร้อยละ 30.00 คาดว่ามีรายได้เพิ่มข้ึน 
1,0001 – 2,000 บาท และร้อยละ 30.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ่ม 2,001 – 3,000 บาท รองลงมาร้อยละ 
20.00 คาดว่าจะมีรายได้เพ่ิม 4,0001 – 5,000 บาท  รองลงมาร้อยละ 10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพ่ิม 3,001-
4,000 บาท และร้อยละ 10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพ่ิม น้อยกว่า 1,000 บาท ตามลำดับ 
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3.1.4 สรุปผลการกิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้ วทน. การออกแบบบรรจุภัณฑ์ และฉลาก
ผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว เพ่ือส่งเสริมการขาย 

 

ตารางที่ 11 การประเมินความพึงพอใจหลังจากการรับการถ่ายทอดเทคโนโลยี (ทันที) กิจกรรมการ

ถ่ายทอดองค์ความรู้ วทน. การออกแบบบรรจุภัณฑ์ และฉลากผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว เพ่ือ

ส่งเสริมการขาย 

 
รายละเอียดผลการประเมิน คิดเป็นร้อยละ 
ข้อมูลวัดความพึงพอใจ 5 4 3 2 1 ค่าเฉล่ีย 

1.มีข้ันตอนการให้บริการ เช่น การแจ้งให้ทราบก่อนอบรม การ
ประสานงานและให้ข้อมูล ทำให้ท่านได้รับความสะดวกแค่ไหน 

60.00 40.00    4.62 

2. วิทยากร เจ้าหน้าท่ีให้บริการด้วยความย้ิมแย้มแจ่มใส เป็น
กันเอง 

55.00 55.00    4.60 

3. สถานท่ีอบรม อาหาร เคร่ืองโสตฯ เอกสารอบรม มีพร้อมใน
การอบรม 

35.00 65.00    4.30 

ข้อมูลเพ่ือการปรับปรุงหลักสูตร       
4. ความรู้ท่ีได้รับสามารถนำไปใช้ประโยชน์ เช่น ประกอบ
อาชีพ หรือใช้ในชีวิตประจำวันได้มากน้อยแค่ไหน 

55.0 45.0    4.52 

5. เน้ือหาท่ีวิทยากรสอนท่านสามารถเข้าใจได้น้อยแค่ไหน 50.0 50.0    4.54 
6. วิทยากรถ่ายทอดความรู้ ทำให้ท่านเข้าใจและได้รับความรู้
เพ่ิมข้ึน 

45.0 55.0    4.42 

7. เวลาการอบรมเหมาะสมหรือไม่ 40.0 60.0    4.40 
8. ช่วงเวลาของการจัดการอบรมมีความเหมาะสม 40.0 60.0    4.40 
9. ความคุ้มค่าหรือประโยชน์ท่ีได้รับเม่ือเทียบกับเวลาและ
ค่าใช้จ่าย(ประโยชน์ท่ีได้รับมากกว่าเวลาและค่าใช้จ่ายท่ีเสียไป) 

60.0 40.0    4.60 

ค่าเฉล่ียรวม    4.48 

ร้อยละของการประเมินความพึงพอใจเท่ากับ   89.62 
10. ผู้เข้ารับการฝึกอบรมสามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ได้ ร้อยเปอร์เซนต์ 
11. ผู้เข้ารับการฝึกอบรมควาดว่าจะมีรายได้เพิ่มขึ้นต่อเดือน มากที่สุดร้อยละ 30.00 คาดว่ามีรายได้เพิ่มข้ึน 
2,0001 – 3,000 บาท และร้อยละ 30.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ่ม 4,001 – 5,000 บาท รองลงมาร้อยละ 
20.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ ่ม 1,0001 – 2,000 บาท รองลงมาร้อยละ 10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพ่ิม 
3,001-4,000 บาท และร้อยละ 10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพ่ิม น้อยกว่า 1,000 บาท ตามลำดับ 
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3.1.5 สรุปผลการกิจกรรมถ่ายทอดเทคโนโลยีการสร้าง แบรนด์และตลาดเชิงพาณิชย์ผ่าน 
Digital Marketing 

 

ตารางที่ 12 การประเมินความพึงพอใจหลังจากการรับการถ่ายทอดเทคโนโลยี (ทันที) กิจกรรมการ

ถ่ายทอดเทคโนโลยีการสร้าง แบรนด์และตลาดเชิงพาณิชย์ผ่าน Digital Marketing 

 
รายละเอียดผลการประเมิน คิดเป็นร้อยละ 
ข้อมูลวัดความพึงพอใจ 5 4 3 2 1 ค่าเฉล่ีย 

1.มีข้ันตอนการให้บริการ เช่น การแจ้งให้ทราบก่อนอบรม การ
ประสานงานและให้ข้อมูล ทำให้ท่านได้รับความสะดวกแค่ไหน 

60.00 40.00    4.62 

2. วิทยากร เจ้าหน้าท่ีให้บริการด้วยความย้ิมแย้มแจ่มใส เป็น
กันเอง 

55.00 55.00    4.60 

3. สถานท่ีอบรม อาหาร เคร่ืองโสตฯ เอกสารอบรม มีพร้อมใน
การอบรม 

35.00 65.00    4.30 

ข้อมูลเพ่ือการปรับปรุงหลักสูตร       
4. ความรู้ท่ีได้รับสามารถนำไปใช้ประโยชน์ เช่น ประกอบ
อาชีพ หรือใช้ในชีวิตประจำวันได้มากน้อยแค่ไหน 

55.0 45.0    4.52 

5. เน้ือหาท่ีวิทยากรสอนท่านสามารถเข้าใจได้น้อยแค่ไหน 50.0 50.0    4.54 
6. วิทยากรถ่ายทอดความรู้ ทำให้ท่านเข้าใจและได้รับความรู้
เพ่ิมข้ึน 

45.0 55.0    4.42 

7. เวลาการอบรมเหมาะสมหรือไม่ 40.0 60.0    4.40 
8. ช่วงเวลาของการจัดการอบรมมีความเหมาะสม 40.0 60.0    4.40 
9. ความคุ้มค่าหรือประโยชน์ท่ีได้รับเม่ือเทียบกับเวลาและ
ค่าใช้จ่าย(ประโยชน์ท่ีได้รับมากกว่าเวลาและค่าใช้จ่ายท่ีเสียไป) 

60.0 40.0    4.60 

ค่าเฉล่ียรวม    4.48 

ร้อยละของการประเมินความพึงพอใจเท่ากับ   89.62 
10. ผู้เข้ารับการฝึกอบรมสามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ได้ ร้อยเปอร์เซนต์ 
11. ผู้เข้ารับการฝึกอบรมควาดว่าจะมีรายได้เพิ่มขึ้นต่อเดือน มากที่สุดร้อยละ 30.00 คาดว่ามีรายได้เพิ่มข้ึน 
2,0001 – 3,000 บาท และร้อยละ 30.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ่ม 4,001 – 5,000 บาท รองลงมาร้อยละ 
20.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ ่ม 1,0001 – 2,000 บาท รองลงมาร้อยละ 10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพ่ิม 
3,001-4,000 บาท และร้อยละ 10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพ่ิม น้อยกว่า 1,000 บาท ตามลำดับ 
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3.1.6 สรุปผลการอบรมการเตรียมความพร้อมในการออกแบบโมเดลธุรกิจเพ่ือสังคมชุมชนกาแฟ
ขุนน่านแบบชุมชนมีส่วนร่วมออกแบบตลอดห่วงโซ่อุปทาน 
 

ตารางท่ี 13  การประเมินความพึงพอใจหลังจากการรับการถ่ายทอดเทคโนโลยี (ทันที) การอบรมเชิง
ปฏิบัติการ การเตรียมความพร้อมในการออกแบบโมเดลธุรกิจเพ่ือสังคมชุมชนกาแฟขุนน่าน
แบบชุมชนมีส่วนร่วมออกแบบตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

 
รายละเอียดผลการประเมิน คิดเป็นร้อยละ 
ข้อมูลวัดความพึงพอใจ 5 4 3 2 1 ค่าเฉล่ีย 

1.มีข้ันตอนการให้บริการ เช่น การแจ้งให้ทราบก่อนอบรม 
การประสานงานและให้ข้อมูล ทำให้ท่านได้รับความสะดวก
แค่ไหน 

50.00 50.00    4.54 

2. วิทยากร เจ้าหน้าท่ีให้บริการด้วยความย้ิมแย้มแจ่มใส 
เป็นกันเอง 

70.00 30.00    4.70 

3. สถานท่ีอบรม อาหาร เคร่ืองโสตฯ เอกสารอบรม มี
พร้อมในการอบรม 

30.00 70.00    4.30 

ข้อมูลเพ่ือการปรับปรุงหลักสูตร       
4. ความรู้ท่ีได้รับสามารถนำไปใช้ประโยชน์ เช่น ประกอบ
อาชีพ หรือใช้ในชีวิตประจำวันได้มากน้อยแค่ไหน 

50.0 50.0    4.50 

5. เน้ือหาท่ีวิทยากรสอนท่านสามารถเข้าใจได้น้อยแค่ไหน 60.0 40.0    4.60 
6. วิทยากรถ่ายทอดความรู้ ทำให้ท่านเข้าใจและได้รับ
ความรู้เพ่ิมข้ึน 

60.0 40.0    4.60 

7. เวลาการอบรมเหมาะสมหรือไม่ 35.0 65.0    4.32 
8. ช่วงเวลาของการจัดการอบรมมีความเหมาะสม 45.0 55.0    4.52 
9. ความคุ้มค่าหรือประโยชน์ท่ีได้รับเม่ือเทียบกับเวลาและ
ค่าใช้จ่าย(ประโยชน์ท่ีได้รับมากกว่าเวลาและค่าใช้จ่ายท่ีเสีย
ไป) 

50.0 50.0    4.50 

ค่าเฉล่ียรวม 4.49 
ร้อยละของการประเมินความพึงพอใจเท่ากับ  89.80 

10. ผู้เข้ารับการฝึกอบรมสามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ได้ ร้อยเปอร์เซนต์ 
11. ผู้เข้ารับการฝึกอบรมควาดว่าจะมีรายได้เพิ่มขึ้นต่อเดือน มากที่สุดร้อยละ 30.00 คาดว่ามีรายได้เพิ่มข้ึน 
1,0001 – 2,000 บาท และร้อยละ 30.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ่ม 2,001 – 3,000 บาท รองลงมาร้อยละ 
20.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ่ม 4,0001 – 5,000 บาท  รองลงมาร้อยละ 10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพ่ิม 
3,001-4,000 บาท และร้อยละ 10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพ่ิม น้อยกว่า 1,000 บาท ตามลำดับ 
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บทที ่4  
สรุปผลการดำเนินงาน 

 
 โครงการการเพิ่มศักยภาพการปลูกกาแฟด้วยมาตรฐานเกษตรอินทรีย์และการสร้างมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์กาแฟดอยภูแว ได้ดำเนินการจัดถ่ายทอดเทคโนโลยีท้ังหมด 6 กิจกรรม  

 หลังการดำเนินการถ่ายทอดเทคโนโลยีให้กับชุมชน ได้มีการติดตามประเมินผลหลังสิ ้นสุด
โครงการ โดยใช้แบบสอบถามการประเมินผลหลังสิ ้นสุดโครงการหลังการอบรม 1 เดือน มีผู ้ตอบ
แบบสอบถาม จำนวน 20 ราย และสรุปผลการประเมินติดได้ดังน้ี 
 1. จากผู้ตอบแบบสอบถามประเมินผลพบว่า สามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ได้ร้อยละ 100 
 2.ความรู้ท่ีได้รับสามารถนำไปใช้ประโยชน์และประเมินเป็นรายได้ก่ีบาทต่อเดือน  
  2.1  จากผู้ตอบแบบสอบถามประเมินผลพบว่าความรู้ท่ีได้รับสามารถนำไปใช้ประโยชน์
และประเมินเป็นรายได้เสริม ร้อยละ 100  
  2.2. จากผู้ตอบแบบสอบถามประเมินผลพบว่าความรู้ที่ได้รับสามารถนำไปใช้ประโยชน์
และประเมินเป็นรายได้ต่อเดือน มากที่สุดร้อยละ 20.00 คาดว่ามีรายได้เพิ่มขึ้น 9,0001 – 10,000 
บาท ร้อยละ 20.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ่ม 4,001 – 5,000 บาท และร้อยละ 20.00 คาดว่าจะมี
รายได้เพิ่ม 2,0001 – 3,000 บาท รองลงมาร้อยละ 10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ่ม มากกว่า 10,000 
บาท ร้อยละ 10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ่ม 7,001-8,000 บาท ร้อยละ 10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพ่ิม 
5,001-6,000 บาท และร้อยละ 10.00 คาดว่าจะมีรายได้เพิ ่ม 3,001- 4,000 บาท ต่อเดือน
ตามลำดับ 

3. จากผู้ตอบแบบสอบถามประเมินผลพบว่า สามารถนำความรู้ไปลดรายจ่ายต่อเดือน มากที่สุด
ร้อยละ 50 ลดรายจ่าย 1,001-2,000 บาท ต่อเดือน รองลงมาร้อยละ 40 ลดรายจ่าย 2,001-3,000 
บาทต่อเดือน และร้อยละ 10 ลดรายจ่าย 4,001-5,000 บาทต่อเดือน ตามลำดับ 

4. จากผู้ตอบแบบสอบถามประเมินผลพบว่า สามารถนำความรู้มาใช้ในด้านคุณภาพชีวิต มาก
ที่สุดร้อยละ 60 สามารถระบุเป็นตัวเงิน และร้อยละ 40 ไม่สามารถระบุเป็นตัวเงิน แต่เป็นการนำความรู้
ไปใช้ พัฒนาอาชีพ ตามลำดับ 

5.จากผู้ตอบแบบสอบถามประเมินผลพบว่า มากที่สุดร้อยละ 60 สามารถนำความรู้ที่ได้รับไปใช้
หลังอบรมทันที และร้อยละ 40 สามารถนำความรู้ท่ีได้รับไปใช้หลังอบรมภายใน 1 เดือน ตามลำดับ 

6.จากผู้ตอบแบบสอบถามประเมินผลพบว่า มากที่สุดร้อยละ 100 สามารถ นำความรู้ที่ได้รับไป
ใช้ในชุมชน/กลุ่ม  

7. จากผู้ตอบแบบสอบถามประเมินผลพบว่า มากที่สุดร้อยละ 90 นำความรู้ไปขยายผลต่อใน
ด้านประยุกต์เป็นความรู ้ใหม่ และรองลงมาร้อยละ 10 นำความรู ้ไปขายผลเป็นวิทยากรถ่ายทอด
เทคโนโลยี /เผยแพร่ต่อ ตามลำดับ 
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ข้อมูลจากแบบติดตามประเมินผล 

1. การนำไปใช้ประโยชน์ 
 

เน้ือหา ความถ่ี ร้อยละ 

      1. สามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ 

      2. ไม่สามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์เพราะ 

10 100.00 

รวม 10 100 
 

2. ความรู้ท่ีได้รับสามารถนำไปใช้ประโยชน์และประเมินเป็นรายได้ก่ีบาทต่อเดือน 

 

เน้ือหา ความถ่ี ร้อยละ 

2.1 รายได้ท่ีท่านได้รับเป็นแบบไหน 

      1. รายได้หลัก 

      2. รายได้เสริม 

 

0 

10 

 

0.00 

100.00 

รวม 10 100 

2.2 กรุณาเลือกระบุจำนวนเงิน 

1. น้อยกว่า  1,000  บาท   

2. 1,001 – 2,000  บาท 

3. 2,001 – 3,000  บาท     

4. 3,001 – 4,000  บาท    

5. 4,001 – 5,000  บาท     

6. 5,001 – 6,000  บาท    

7. 6,001 – 7,000  บาท     

8. 7,001 – 8,000  บาท    

9. 8,001 – 9,000  บาท     

10. 9,001 – 10,000 บาท    

11. มากกว่า 10,000 บาท 

 (โปรดระบุจำนวน ....................... บาท) 

 

0 

0 

2 

1 

2 

1 

0 

1 

2 

0 

1 

 

0.00 

0.00 

20.00 

10.00 

20.00 

10.00 

0.00 

10.00 

20.00 

0.00 

10.00 

รวม 10 100 
 

3. ท่านสามารถนำความรู้ไปลดรายจ่ายได้ก่ีบาทต่อเดือน 
 

เน้ือหา ความถ่ี ร้อยละ 

1. น้อยกว่า  1,000 บาท   

2. 1,001 – 2,000 บาท 

3. 2,001 – 3,000 บาท      

4. 3,001 – 4,000 บาท    

5. 4,001 – 5,000 บาท      

0 

5 

4 

0 

1 

0.00 

50.00 

40.00 

0.00 

10.00 



70 
 
 

6. 5,001 – 6,000 บาท    

7. 6,001 – 7,000 บาท      

8. 7,001 – 8,000 บาท    

9. 8,001 – 9,000 บาท      

10. 9,001 – 10,000 บาท    

11. มากกว่า 10,000 บาท (โปรดระบุจำนวน 

....................... บาท)  

0 

0 

0 

0 

0 

0 

 

0.00 

0.00 

0.00 

0.00 

0.00 

0.00 

0.00 

0.00 

รวม 10 100 
 

๔. ในด้านคุณภาพชีวิต 
 

เน้ือหา ความถ่ี ร้อยละ 

1. สามารถระบุเป็นตัวเงิน จำนวน....... บาทต่อ

เดือน 

2. ไม่เป็นตัวเงิน แต่เป็นการนำความรู้ไปใช้พัฒนา

อาชีพ 

3. ไม่เป็นตัวเงิน แต่เป็นเร่ืองความจำเป็นของสังคม

หรือส่ิงแวดล้อมส่วนร่วม 

4. ไม่เป็นตัวเงิน แต่สามารถประเมินในด้าน........ 

6 

 

4 

 

0 

 

0 

60. 00 

 

40. 00 

 

00.00 

 

0.00 

รวม 10 100 
 

5. ท่านเร่ิมนำความรู้ท่ีได้รับไปใช้เม่ือใด 
 

เน้ือหา ความถ่ี ร้อยละ 

1. หลังการอบรมทันที 

2. หลังการอบรมภายใน 1 เดือน 

3. หลังการอบรมภายใน 3 เดือน 

4. หลังการอบรมภายใน 6 เดือน 

6 

4 

0 

0 

60. 00 

40.00 

5.00 

0.00 

รวม 10 100 
 

6. ท่านนำความรู้ท่ีได้รับไปใช้ท่ีไหน 
 

เน้ือหา ความถ่ี ร้อยละ 

1. ใช้ในครอบครัว 

2. ใช้ในชุมชน/กลุ่ม 

3. ใช้ในท่ีทำงาน 

4. ใช้เม่ือมีโอกาส 

0 

10 

0 

0 

00. 00 

100. 00 

0.00 

0.00 

รวม 10 100 
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7. ท่านนำความรู้ไปขยายผลต่อในด้านใด 
 

เน้ือหา ความถ่ี ร้อยละ 

1. ประยุกต์เป็นองค์ความรู้ใหม่ 

2. เป็นวิทยากรถ่ายทอดเทคโนโลยี/เผยแพร่ต่อ 

3. ให้บริการ/คำปรึกษา 

4. อ่ืน ๆ  

9 

1 

0 

0 

90. 00 

10. 00 

0.00 

0.00 

รวม 10 100 
 

4.1 สรุปผลการการดำเนินงานตามค่าเป้าหมาย/ตัวช้ีวัดของโครงการในภาพรวม 
       ผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ  
          ค่าเป้าหมายในแต่ละปี ( 3 ปี) ของผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ 

ผลผลิต/ผลลัพธ ์ หน่วย ค่าเป้าหมายในแต่ละป ี
ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 

1. จำนวนคนที่ได้รับการถ่ายทอดความรู/้เทคโนโลยี คน 30 30 30 
2. จำนวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด(ระบุรายละเอียดองค์ความรู้
เทคโนโลยี) 

เรื่อง 5 5 5 

1. เทคโนโลยีการจัดการแปลงปลูกระบบอินทรีย ์  /   

2. แนวทางการขอขึ้นทะเบียนรับรองสถานที่ผลิตตาม
มาตรฐาน GMP 

 /   

3. เทคโนโลยีการจัดการของเสียจากกระบวนการผลิตกาแฟ  /   

4.  เทคโนโลยีแปรรูปกาแฟคุณภาพ (Process Control) 
และการสร้างมาตรฐานกาแฟภูแว 

 /   

5. เทคโนโลยีการสร้างแบรนด์ สร้างอัตลักษณ ์โลโก ้  /   

6. เทคโนโลยีการขอมาตรฐานสถานที่ผลิตให้ได้รับอนุญาต
สถานที่ผลิตอาหาร และ เลข อย. 

  /  

7. เทคโนโลยีกระบวนการ process กาแฟพิเศษจากการหมัก
ด้วยยีสต์จากกาแฟปลอดภัย/อินทรีย์ 

  /  

8. เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ Ready-to-Drink จาก
กาแฟปลอดภัย/อินทรีย์สู่เชิงพาณิชย ์

  /  

9. เทคโนโลยีการใช้ประโยชน์ของเหลือจากกระบวนการผลิต
กาแฟ 

  /  

10. เทคโนโลยีการสร้างมาตรฐานสินค้าสุราสูก่ารคัดสรรสินค้า 
OTOP 

  /  

11. เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟ ผสมสมุนไพร หรือ 
Functional Ingredients 

   / 

12. เทคโนโลยีสร้างแพลตฟอร์มตลาดออนไลน์ ส่งเสริมการขาย
ออฟไลน์แบบค้าปลีก-ค้าส่ง 

   / 

13. เทคโนโลยีการสร้างเครือข่ายเกษตรกรและผู้ประกอบการสู่
ระบบธุรกิจเพื่อสังคม (Social Enterprise) 

   / 

14. เทคโนโลยีการสร้างโมเดลธุรกิจกาแฟอินทรีย ์    / 
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15. การพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยว “กาแฟภูแวเชื่อมโยงการ
ท่องเที่ยวสีเขียว (Green Tourism)” 

   / 

3. จำนวนวิทยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อื่นได้ คน 3 3 3 
4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 85 85 85 
5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีที่ได้รับไปใช้ประโยชน ์ คน 5 5 5 
6. มูลค่าทางเศรษฐกิจที่จะเกิดขึ้นจากการดำเนินโครงการ บาท 186,100 250,000 250,000 
7. จำนวนผลิตภัณฑ์ผ่านการรับรอง อย.  ผลิตภัณฑ์ - 2 2 
หมายเหต ุ: กรณีเป็นปีที่ 1 ระบุเฉพาะแผน / กรณีเป็นปีที่ 2 ระบุผลในปีที ่1 / กรณีเป็นปีที ่3 ระบุผลในปีที ่1 และ 2 

 
4.2 สรุปผลการการดำเนินงานตามค่าเป้าหมาย/ตัวช้ีวัดของโครงการในปีงบประมาณ พ.ศ. 2569   

(ปีท่ีดำเนินการในปัจจุบัน) 

ผลผลิต/ผลลัพธ ์ หน่วย ค่าเป้าหมาย 
*ค่าเป้าหมาย

2569 
**ผลการ
ดำเนินงาน  
ปี 2569 

ข้อมูล
อ้างอิง 

1. จำนวนคนที่ได้รับการถ่ายทอดความรู/้เทคโนโลยี คน 30 30  
2. จำนวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด(ระบุรายละเอียดองค์ความรู้
เทคโนโลยี) 

เรื่อง 5 5  

1. เทคโนโลยีการจัดการแปลงปลูกระบบอินทรีย ์  / /  

2. แนวทางการขอขึ้นทะเบียนรับรองสถานที่ผลิตตาม
มาตรฐาน GMP 

 / /  

3. เทคโนโลยีการจัดการของเสียจากกระบวนการผลิตกาแฟ  / /  

4.  เทคโนโลยีแปรรูปกาแฟคุณภาพ (Process Control) และ
การสร้างมาตรฐานกาแฟภูแว 

 / /  

5. เทคโนโลยีการสร้างแบรนด์ สร้างอัตลักษณ ์โลโก ้  /   

6. เทคโนโลยีการขอมาตรฐานสถานที่ผลิตให้ได้รับอนุญาต
สถานที่ผลิตอาหาร และ เลข อย. 

  /  

7. เทคโนโลยีกระบวนการ process กาแฟพิเศษจากการหมัก
ด้วยยีสต์จากกาแฟปลอดภัย/อินทรีย์ 

    

8. เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ Ready-to-Drink จาก
กาแฟปลอดภัย/อินทรีย์สู่เชิงพาณิชย ์

    

9. เทคโนโลยีการใช้ประโยชน์ของเหลือจากกระบวนการผลิต
กาแฟ 

  /  

10. เทคโนโลยีการสร้างมาตรฐานสินค้าสุราสูก่ารคัดสรรสินค้า 
OTOP 

    

11. เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟ ผสมสมุนไพร หรือ 
Functional Ingredients 

    

12. เทคโนโลยีสร้างแพลตฟอร์มตลาดออนไลน์ ส่งเสริมการขาย
ออฟไลน์แบบค้าปลีก-ค้าส่ง 

    

13. เทคโนโลยีการสร้างเครือข่ายเกษตรกรและผู้ประกอบการสู่
ระบบธุรกิจเพื่อสังคม (Social Enterprise) 

    

14. เทคโนโลยีการสร้างโมเดลธุรกิจกาแฟอินทรีย ์     
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15. การพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยว “กาแฟภูแวเชื่อมโยงการ
ท่องเที่ยวสีเขียว (Green Tourism)” 

    

3. จำนวนวิทยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อื่นได้ คน 3 3  
4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 85 87.3  
5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีที่ได้รับไปใช้ประโยชน ์ คน 5 6  
6. มูลค่าทางเศรษฐกิจที่จะเกิดขึ้นจากการดำเนินโครงการ บาท 186,100 186,100  
7. จำนวนผลิตภัณฑ์ผ่านการรับรอง อย.  ผลิตภัณฑ์ - -  

 

4.3 การประเมินผลกระทบจากการดำเนินโครงการ 
     (1) ผลกระทบทางเศรษฐกิจ เช่น รายได้ท่ีเพ่ิมข้ึน และต้นทุนท่ีลดลง เป็นต้น โดยแสดงข้อมูล
เปรียบเทียบก่อน – หลังดำเนินโครงการ (ระบุท่ีมาของข้อมูล) พร้อมแสดงวิธีการคำนวณให้ชัดเจน 
 ตัวช้ีวัด ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ 

1. รายได้เฉล่ียของครัวเรือนเพ่ิมข้ึน  ไม่น้อยกว่าร้อย 15 
2. ต้นทุนการผลิตลดลง ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10%  
3. จำนวนผลิตภัณฑ์ใหม่ ไม่น้อยกว่า 2 ผลิตภัณฑ์ 
4. มูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึนจากการดำเนินโครงการเทียบกับงบประมาณท่ีได้รับ ไม่น้อยกว่า 

4.02 เท่า (B/C ratio >1) 
 

เกณฑ์ช้ีวัดผลกระทบ (Impact) ผลการประเมิน 
1. รายได้ท่ีเพ่ิมข้ึน: ยอดขายสินค้าหรือบริการท่ีเพ่ิมข้ึนหลังจาก
กลุ่มเป้าหมายได้รับเทคโนโลยี (ส่วนต่าง หลัง-ก่อน) 
- เดิมมีรายได้รวม 709,000 บาท/ปี  
- หลังใช้เทคโนโลยีใหม่ทำให้รายได้เพ่ิมเป็น 1,347,450 
บาท/ปี 

รายได้เพ่ิมข้ึน > 10% 
 
 

638,450 

2. การลดรายจ่าย/ต้นทุน: มูลค่าต้นทุนการผลิตท่ีประหยัดได้   
(เช่น ลดการใช้สารเคมี, ลดระยะเวลาผลิต, ลดอัตราการสูญเสีย, 
เลือกซ้ือวัตถุดิบมูลค่าลดลง) (ผลรวม)  
- ลดการใช้สารเคมีและปุ๋ยเคมีลดลง ประมาณ  30,000 บาท 
- ลดระยะเวลาการผลิตกาแฟกะลา ประมาณ  30,000 บาท 

รายจ่ายลดลง > 10% 
 
 

60,000 
 

3. มูลค่าการลงทุนท่ีเกิดข้ึน: ค่าลงทุนซ้ือเคร่ืองจักรหรือสร้าง
โรงเรือนใหม่ตามคำแนะนำ (ผลรวม) 

ลงทุนปรับปรุงสถานท่ี โรงค่ัวกาแฟ 
50,000 บาท/ปี 

มูลค่าทางเศรษฐกิจรวม = (รายได้ท่ีเพ่ิมข้ึน + ต้นทุนท่ีลดลง + มูลค่า
การลงทุนใหม่)   

= 638,450+60,000+50,000 
= 748,450 

รวมมูลค่าทางเศรษฐกิจ = 748,450/186,100  
= 4.02 
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     (2) ผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อม เช่น การจัดการท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม และการลดของเสียจาก
กระบวนการผลิต เป็นต้น โดยแสดงข้อมูลเปรียบเทียบก่อน - หลังดำเนินโครงการ (ระบุท่ีมาของข้อมูล) 
พร้อมแสดงกระบวนการดำเนินให้ชัดเจน 

1. สัดส่วนการใช้ปุ๋ยอินทรีย์เพ่ิมข้ึนอย่างน้อย 30%  (เกษตรกรมีทักษะในการทำปุ๋ยอินทรีย์เพ่ิมข้ึน) 
2. ปริมาณของเสียจากกระบวนการผลิตท่ีนำกลับมาใช้ประโยชน์ ≥ 30% (สูตรในการทำปุ๋ยหมัก ใช้
เปลือกกะลาผสมในสัดส่วน 35 %) 

    (3) ผลกระทบด้านสังคม เช่น สร้างความร่วมมือในชุมชน และยกระดับคุณภาพชีวิต เป็นต้น โดย
แสดงกระบวนการดำเนินให้ชัดเจน 

1. จำนวนผู้ได้รับการจ้างงานเพ่ิมข้ึน  2 คน ได้แก่ คนเก็บ หมัก ตาก กาแฟ 
2. จำนวนอาชีพใหม่ของคนในชุมชน  2 อาชีพ ได้แก่ บารีสต้า และ นักค่ัวกาแฟ 

4.4 สรุปกิจกรรมที่บรรลุเป้าหมายตามแผนการดำเนินงานของโครงการ (ตั้งแต่ปีแรก – ปีปัจจุบัน) 
และที่ไม่สามารถดำเนินการได้ตามแผนการดำเนินงานของโครงการ (พร้อมระบุเหตุผลและแนว
ทางการดำเนินงานในปีต่อไป)  
- ปีท่ี 1 (พ.ศ. 2569)  

จากการสรุปข้อมูลรายงานผลการดำเนินงานโครงการ "การเพิ่มศักยภาพการปลูกกาแฟด้วย
มาตรฐานเกษตรอินทรีย์และการสร้างมาตรฐานผลิตภัณฑ์กาแฟดอยภูแว" (ปีงบประมาณ พ.ศ. 2569)  
มีรายละเอียดดังน้ี:  

1. กิจกรรมท่ีบรรลุเป้าหมายตามแผนการดำเนินงาน (ปีท่ี 1 / ปีปัจจุบัน พ.ศ. 2569) 
ในปีท่ี 1 โครงการได้ดำเนินการบรรลุเป้าหมายครบถ้วนท้ัง 6 กิจกรรม ดังน้ี:  
กิจกรรมท่ี 1: การถ่ายทอดเทคโนโลยีการทำเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ในแปลงกาแฟ 
o ผลการดำเนินงาน: อบรมและถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยีแก่เกษตรกร 30 ราย ด้านการ
จัดการสวน การดูแลดิน/ธาตุอาหาร การใช้ปุ๋ยอินทรีย์ และการจัดการศัตรูพืชแบบ
ผสมผสาน เพ่ือเตรียมความพร้อมขอรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์  

กิจกรรมท่ี 2: การเตรียมความพร้อมในการขอรับรองสถานท่ีผลิตกาแฟตามมาตรฐาน GMP 
o ผลการดำเนินงาน: อบรมสมาชิก 30 ราย และประเมิน/พัฒนาปรับปรุงสถานท่ีผลิตและ
แปรรูปกาแฟ 1 แห่ง (ด้านหลังร้าน "กรมการคั ่ว") ให้สอดคล้องกับหลักเกณฑ์
สุขลักษณะท่ีดี (GMP/GHP)  

กิจกรรมที่ 3: การพัฒนากระบวนการผลิตกาแฟคุณภาพ (Process Control) และการสร้าง
มาตรฐานคุณภาพกาแฟภูแว 
o ผลการดำเนินงาน: ถ่ายทอดความรู้ 5 เทคโนโลยี แก่เกษตรกร 30 ราย ครอบคลุมการ
จัดการหลังการเก็บเกี ่ยว การแปรรูป การควบคุมความชื้น การคั ่วกาแฟ และการ
ประเมินคุณภาพทางประสาทสัมผัส (Cupping)  

กิจกรรมท่ี 4: การออกแบบบรรจุภัณฑ์และฉลากผลิตภัณฑ์กาแฟภูแว เพ่ือส่งเสริมการขาย 
o ผลการดำเนินงาน: อบรมสมาชิก 30 ราย ถ่ายทอดความรู้ฉลากอาหาร อย. และพัฒนา
ต้นแบบบรรจุภัณฑ์/ฉลากเชิงพาณิชย์ 3 แบบ (ออกแบบฉลากผลิตภัณฑ์กาแฟดอยภูแว
อย่างน้อย 2 แบบ เช่น กาแฟค่ัว, กาแฟดริป, กาแฟสกัดเย็น Cold Brew)  

กิจกรรมท่ี 5: การสร้างแบรนด์และตลาดเชิงพาณิชย์ผ่าน Digital Marketing 
o ผลการดำเนินงาน: อบรมสมาชิก 30 ราย ถ่ายทอดทักษะ Brand Storytelling, การ
คำนวณต้นทุน/ราคา, การทำส่ือดิจิทัล, และการใช้ Social Commerce/QR Code  
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กิจกรรมท่ี 6: การเตรียมความพร้อมในการออกแบบโมเดลธุรกิจเพ่ือสังคมชุมชนกาแฟขุน
น่านแบบมีส่วนร่วม 

o ผลการดำเนินงาน: อบรมสมาชิก 30 ราย วิเคราะห์ SWOT, ห่วงโซ่คุณค่ากาแฟ 
(Coffee Value Chain) และจัดทำ Social Business Model Canvas (BMC) เพ่ือวาง
แนวทางธุรกิจชุมชนท่ีพ่ึงพาตนเองได้อย่างย่ังยืน  
 

2. กิจกรรมท่ีไม่สามารถดำเนินการได้ตามแผนการดำเนินงาน 
• ผลการดำเนินงาน: ไม่มี (กิจกรรมตามแผนปีปัจจุบัน/ปีท่ี 1 ดำเนินการเสร็จส้ินครบถ้วน
ทุกกิจกรรม)  

3. เหตุผลและแนวทางการดำเนินงานในปีต่อไป (ปีท่ี 2 - 3) 
เน่ืองจากในปีท่ี 1 สามารถบรรลุเป้าหมายตามแผนงานได้ท้ังหมด แนวทางการดำเนินงานตาม

แผนงานต่อเน่ืองในระยะ 3 ปี มีดังน้ี:  
• แนวทางการดำเนินงานปีท่ี 2 (พ.ศ. 2570): 

o ย่ืนขอรับรองมาตรฐาน: ดำเนินการย่ืนขออนุญาตสถานท่ีผลิตอาหารและขอรับเลขสา
รบบอาหาร (อย.)  

o พัฒนาผลิตภัณฑ์และกระบวนการค่ัว/แปรรูปพิเศษ: ถ่ายทอดเทคโนโลยีกระบวนการ 
Specialty Process (การหมักด้วยยีสต์)  

o แปรรูปผลิตภัณฑ์ใหม่: ถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตเคร่ืองด่ืมกาแฟพร้อมด่ืม (Ready-
to-Drink), กาแฟดริป และกาแฟพร้อมชง  

o แปรรูปของเหลือท้ิง (Zero Waste): ถ่ายทอดเทคโนโลยีการใช้ประโยชน์จากเปลือก/
กากกาแฟ เช่น ชาเปลือกกาแฟ (Cascara) และปุ๋ยหมักอินทรีย์  

o การตลาดและการคัดสรรสินค้า: เตรียมความพร้อมส่งผลิตภัณฑ์เข้าร่วมการคัดสรร
ผลิตภัณฑ์ OTOP ระดับจังหวัด และทดสอบตลาดออนไลน์/ออฟไลน์  

• แนวทางการดำเนินงานปีท่ี 3 (พ.ศ. 2571): 
o พัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟฟังก์ชัน: พัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟผสมสมุนไพร หรือ Functional 

Ingredients  
o สร้างเครือข่ายและเช่ือมโยงการท่องเท่ียว: พัฒนาโมเดลธุรกิจกาแฟอินทรีย์เช่ือมโยงการ
ท่องเท่ียวสีเขียว (Green Tourism Route) และยกระดับวิสาหกิจสู่ระบบธุรกิจเพ่ือ
สังคม (Social Enterprise) อย่างย่ังยืน  
 

 

4.5 สรุปผลการใช้จ่ายงบประมาณตามรายกิจกรรมท่ีระบุไว้ในข้อเสนอโครงการ 

ปีงบประมาณ 
(พ.ศ.) 

งบประมาณที่ได้รับ
การสนับสนุน 

(บาท) 

งบประมาณที่ใช้
จ่าย (บาท) 

งบประมาณคงเหลือ 
(บาท) 

หมายเหต ุ

2569 186,100 186,100 0  
2570     
2571     
รวม     
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บทที ่5 
ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะ 

 

 
5.1 ปัญหาและอุปสรรคในการดำเนินโครงการถ่ายทอดเทคโนโลยี 
- ด้านการผลิตและมาตรฐาน: 

• เกษตรกรส่วนใหญ่ยังขาดความรู ้และมาตรฐานการผลิตกาแฟแบบครบวงจรตั ้งแต่ต้นน้ำ            
การควบคุมคุณภาพในกระบวนการแปรรูป หมัก ตาก และค่ัวกาแฟยังไม่สม่ำเสมอ  

• แปลงปลูกและสถานที ่ผลิต/แปรรูปเดิมของชุมชนยังไม่เป็นไปตามหลักเกณฑ์มาตรฐาน
สุขลักษณะท่ีดี (GMP/GHP) และยังขาดการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์หรือ GAP  

• ขาดแคลนเครื ่องจักรและอุปกรณ์การแปรรูปที ่มีเทคโนโลยีควบคุมความแม่นยำสูง (เช่น 
เคร่ืองวัดอุณหภูมิ/ความช้ืน/สีเมล็ด) ทำให้ต้องอาศัยประสบการณ์เชิงช่างเป็นหลัก  

- ด้านการตลาดและแบรนด์สินค้า: 
• ผลิตภัณฑ์ยังขาดการบรรจุภัณฑ์และฉลากที่มีอัตลักษณ์โดดเด่นสะท้อนเรื ่องราวของพื้นท่ี 

(Storytelling) รวมถึงยังขาดข้อมูลฉลากตามมาตรฐาน อย. และ shelf-life ท่ีชัดเจน  
• ช่องทางการจำหน่ายยังจำกัดอยู่เฉพาะในท้องถิ่นและพึ่งพาพ่อค้าคนกลาง การเข้าถึงตลาด
ออนไลน์และกลุ่มลูกค้าร้านกาแฟพรีเมียม (Specialty Coffee) ยังทำได้ไม่ต่อเน่ือง  

- ด้านปัจจัยภายนอกและทรัพยากร: 
• สภาพภูมิอากาศท่ีแปรปรวนกระทบต่อปริมาณผลผลิตและคุณภาพเมล็ดกาแฟในแต่ละฤดูกาล  
• ชุมชนมีข้อจำกัดด้านงบประมาณลงทุน ทักษะการตลาดดิจิทัล และปัญหาการขาดแคลนแรงงาน
เยาวชนในพ้ืนท่ี  

5.2 ข้อเสนอแนะ 
 ควรเร่งปรับปรุงโครงสร้างพื้นฐานโรงเรือนแปรรูปตามคำแนะนำ GMP ที่ได้รับในปีแรก เพ่ือ
เตรียมความพร้อมในการยื่นขอเลขสารบบอาหาร (อย.) และผลักดันการตรวจรับรองมาตรฐานแปลงปลูก
เกษตรอินทรีย์อย่างเป็นรูปธรรม 
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ภาคผนวก ก แบบการนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใช้ประโยชน ์
 

 

 

 

 

. 

 

 

 

 

 

 

 

 



78 
 
 

 
 
 
 

แบบฟอร์มการนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใช้ประโยชน ์
 

ชื่อกลุ่ม วิสาหกิจชุมชนกาแฟดอยภูแว   
ที่อยู่  ต.ขุนน่าน อ.เฉลิมพระเกียรติ จ.น่าน 

  
     วันที ่30   เดือน   กันยายน   พ.ศ  2569  

เรื่อง การนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใช้ประโยชน ์
เรียน ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร ์วิจัยและนวัตกรรม 
  ตามที่  สำนักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ร่วมกับ คลินิก
เทคโนโลยีเครือข่าย ได้ดำเนินโครงการส่งเสริมการนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิต
และเศรษฐกิจชุมชน เพื่อนำผลงานวิจัยและพัฒนาด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม ไปถ่ายทอดบ่มเพาะ เพิ่ม
ศักยภาพให้แก่ชุมชน วิสาหกิจชุมชน ผู้ประกอบการ กลุ่มเกษตรกร นั้น 
  ข้าพเจ้า นายนพดล  แสนอินต๊ะ   ชื่อกลุ่ม วิสาหกิจชุมชนกาแฟดอยภูแว  และสมาชิกกลุ่ม/ชุมชน 
จำนวน...48...คนได้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยี องค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม ดังนี้ (ระบุได้
มากกว่า 1  เรื่อง/เทคโนโลยี/องค์ความรู)้ 
 

เทคโนโลยี/องค์ความรู ้ ผลของการใช้องค์ความรู/้เทคโนโลยี 
(เพิ่มรายได้ ลดรายจ่าย มาตรฐาน อื่น ๆ) 

เทคโนโลยีการจัดการแปลงปลูกระบบอินทรีย ์ มาตรฐาน 
แนวทางการขอขึ้นทะเบียนรับรองสถานที่ผลิตตามมาตรฐาน GMP มาตรฐาน 
เทคโนโลยีการจัดการของเสียจากกระบวนการผลิตกาแฟ มาตรฐาน 
เทคโนโลยีแปรรูปกาแฟคุณภาพ (Process Control) และการสร้าง
มาตรฐานกาแฟภูแว 

มาตรฐาน 

เทคโนโลยีการสร้างแบรนด์ สร้างอัตลักษณ์ โลโก ้ เพิ่มรายได ้
เทคโนโลยีการใช้ประโยชน์ของเหลือจากกระบวนการผลิตกาแฟ เพิ่มรายได ้

 
ซึ่งกลุ่มได้นำความรู้ดังกล่าวไปใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อการประกอบอาชีพ การพัฒนาชุมชน พัฒนา

ผลิตภัณฑ์ ทำให้สามารถเพิ่มรายได้ ลดรายจ่าย และพัฒนาคุณภาพชีวิตให้ดีขึ ้น จึงขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงมา        
ณ โอกาสนี้ 

จึงเรียนมาเพื่อโปรดทราบ  

 

ขอแสดงความนับถือ 
นพดล  แสนอินต๊ะ    

(นายนพดล  แสนอินต๊ะ   ) 
ตัวแทนกลุ่ม 
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