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ค าน า 
 

รายงานผลการด าเนินงานโครงการ “การยกระดับผ้าทอย้อมสีธรรมชาติ เครือข่ายกลุ่มทอผ้า

ย้อมสีธรรมชาติ อ าเภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์” จัดท าขึ้นเพ่ือสรุปผลการด าเนินงานและกิจกรรม

ภายใต้งบประมาณสนับสนุน ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือส่งเสริมและ

ยกระดับศักยภาพของเครือข่ายกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติให้สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพ่ิมมูลค่า      

ผ้าทอ และเชื่อมโยงผลิตภัณฑ์สู่ตลาดได้อย่างเหมาะสมและยั่งยืน 

การด าเนินงานมุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอให้มีความหลากหลายและสอดคล้อง        

กับความต้องการของตลาด โดยมีกิจกรรมส าคัญ ได้แก่ การถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านการออกแบบ  

การตัดเย็บ และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าทอที่ตกแต่งด้วยลวดลายอัตลักษณ์ของเครือข่าย               

เช่น กระเป๋า เครื่องนุ่งห่ม และของใช้หรือของตกแต่งภายในบ้าน รวมถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

การจัดประกวดผลงานการแปรรูปผลิตภัณฑ์ภายในกลุ่มเครือข่าย เพ่ือส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์  

และสะท้อนคุณค่าของผ้าทอตามอัตลักษณ์ล้านช้างน้ําปาด–ฟากท่า ตลอดจนการทดสอบตลาด    

และส ารวจความพึงพอใจของผู้บริโภคผ่านการจัดแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ร่วมกับหน่วยงาน

ภายในจังหวัด นอกจากนี้  ยังมีการอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือสร้างนักขาย TikTok Seller                     

โดยมุ่งส่งเสริมให้เยาวชนและสมาชิกในชุมชนที่อยู่ในเครือข่ายกลุ่มทอผ้า มีความรู้และทักษะด้าน    

การน าเสนอและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ่านช่องทางออนไลน์ ซึ่งเป็นการเพ่ิมโอกาสทางการตลาด         

และสร้างช่องทางการจ าหน่ายรูปแบบใหม่ให้แก่ผลิตภัณฑ์ผ้าทอของชุมชน 

ผู้จัดท าหวังเป็นอย่างยิ่งว่า รายงานฉบับนี้จะเป็นประโยชน์ต่อหน่วยงานและผู้ที่เกี่ยวข้อง           

ในการติดตามและประเมินผลการด าเนินงาน ตลอดจนใช้เป็นข้อมูลประกอบการพัฒนาต่อยอด

ผลิตภัณฑ์ การสร้างมูลค่าเพ่ิม และการพัฒนาช่องทางการตลาดของเครือข่ายกลุ่มทอผ้าย้อมสี

ธรรมชาติ อ าเภอฟากท่า ให้มีความเข้มแข็ง สามารถพ่ึงพาตนเอง และเติบโตอย่างมั่นคงและยั่งยืน

ต่อไป 
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บทสรุป 
 

โครงการ “การยกระดับผ้าทอย้อมสีธรรมชาติ เครือข่ายกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ อ าเภอ
ฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์” ด าเนินงานภายใต้งบประมาณสนับสนุน ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 
โดยมีเป้าหมายเพ่ือส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพเครือข่ายกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติให้สามารถ           
เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ผ้าทอ พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายและสอดคล้องกับความต้องการของ
ตลาด รวมทั้งส่งเสริมช่องทางการตลาดและการจ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์ เพ่ือสร้างโอกาส            
ทางเศรษฐกิจและความเข้มแข็งให้แก่ชุมชน 

การด าเนินงานในด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าทอ ประกอบด้วยการถ่ายทอดเทคโนโลยี          
ด้านการออกแบบ การตัดเย็บ และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าทอ โดยน าลวดลายและอัตลักษณ์            
ของเครือข่ายมาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ อาทิ กระเป๋า เครื่องนุ่งห่ม และของใช้หรือของตกแต่ง
ภายในบ้าน รวมถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบให้มีรูปแบบที่เหมาะสมกับความต้องการของผู้บริโภค 
นอกจากนี้ ยังจัดกิจกรรมประกวดผลงานการแปรรูปผลิตภัณฑ์ภายในกลุ่มเครือข่าย แบ่งเป็น            
3 ประเภท ได้แก่ ผลิตภัณฑ์กระเป๋า เครื่องนุ่งห่ม และของใช้หรือของตกแต่งภายในบ้าน เพ่ือส่งเสริม
ความคิดสร้างสรรค์และการน าเสนอคุณค่าของผ้าทอตามอัตลักษณ์ล้านช้างน้ าปาด – ฟากท่า                 
ด้ านการตลาด ได้ด า เนินกิจกรรมทดสอบตลาดและส ารวจความพึงพอใจของผู้บริ โภค                          
โดยน าผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเครือข่ายเข้าร่วมจัดแสดงและจ าหน่ายร่วมกับหน่วยงานภายในจังหวัด              
เพ่ือเปิดโอกาสให้กลุ่มเป้าหมายได้ทดลองและประเมินผลิตภัณฑ์ ตลอดจนเก็บรวบรวมข้อมูล               
ความคิดเห็นและความพึงพอใจของผู้บริโภค เพ่ือน ามาใช้เป็นข้อมูลในการปรับปรุงและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ให้ตอบสนองต่อความต้องการของตลาดมากยิ่งขึ้นนอกจากนี้ ได้ด าเนินการอบรม          
เชิงปฏิบัติการ“การสร้างนักขาย TikTok Seller” ส าหรับเยาวชนและสมาชิกในชุมชนที่มีความสนใจ
ในเครือข่ายกลุ่มทอผ้า เพ่ือพัฒนาความรู้และทักษะด้านการน าเสนอสินค้า การสร้างเนื้อหา และการ
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ่านแพลตฟอร์มดิจิทัล อันเป็นการเพ่ิมช่องทางการตลาดและสร้างโอกาสในการ
เข้าถึงผู้บริโภคกลุ่มใหม่ 

ผลจากการด าเนินโครงการก่อให้เกิดการพัฒนาศักยภาพของสมาชิกเครือข่ายทั้งด้านการ
ออกแบบและแปรรูปผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ การทดสอบตลาด และการตลาด             
ผ่านช่องทางออนไลน์ ตลอดจนเกิดแนวทางในการน าอัตลักษณ์ผ้าทอท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้ให้เกิด
ผลิตภัณฑ์ที่มีความร่วมสมัยและมีโอกาสทางการตลาดมากขึ้น ทั้งนี้ ข้อมูลจากการด าเนินกิจกรรม
สามารถน าไปใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และช่องทางการจ าหน่ายของเครือข่ายกลุ่มทอผ้า
ย้อมสีธรรมชาติ อ าเภอฟากท่า ตลอดจนต่อยอดสู่การสร้างรายได้และเสริมสร้างความเข้มแข็ง                  
ทางเศรษฐกิจของชุมชนอย่างต่อเนื่องและยั่งยืน 
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บทที่ 2  
ผลการด าเนินงาน 

 
2.1 แผนการด าเนินงานของโครงการ 
 การด าเนินงานโครงการได้ก าหนดกิจกรรมเพ่ือพัฒนาศักยภาพกลุ่มทอผ้าในด้านการถ่ายทอด
องค์ความรู้ การตลาด การยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ และการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ผ้าทอ           
โดยมีการก าหนดระยะเวลาด าเนินงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณในแต่ละไตรมาส ทั้งนี้ เพ่ือให้
สามารถติดตามความก้าวหน้า ตรวจสอบสถานะการด าเนินงาน และก ากับการใช้จ่ายงบประมาณ             
ให้เป็นไปตามแผนที่ก าหนด จึงสรุปผลการด าเนินงานตามกิจกรรมและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ    
ดังตารางต่อไปนี้ 
ตารางที่ 2.1 แผนการด าเนินงานของโครงการ 

กิจกรรม 
ระยะเวลา
ด าเนินการ 

สถานะการด าเนินงาน 
ในแต่ละกิจกรรม 

เสร็จแล้ว ขอขยายเวลา 
ถ่ายทอดองค์ความรู้และให้
ค าแนะน าเชิงลึกแก่กลุ่มทอผ้า 

เมษายน 2569  - 

ถ่ายทอดองค์ความรู้ เรื่อง 
“เทคนิคการท าการตลาด
ออนไลน์” 

พฤษภาคม 2569  - 

การยกระดับมาตรฐาน โดย
ยื่นขอการรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 

พฤษภาคม 2569  - 

กิจกรรมการทดสอบตลาด 
ทดสอบการตลาดออฟไลน์ 

มิถุนายน 2569  - 

กิจกรรมการประกวดผลงาน
การสร้างอัตลักษณ์ ของผ้าซิ่น
ที่สื่อให้เห็นถึงคุณค่าของผ้า
ทอตามอัตลักษณ์ล้านช้างน้ า
ปาด-ฟากท่า พร้อมการการ
ออกแบบ  แบรนด์สินค้า และ
ตราสัญลักษณ์ของเครือข่าย 
(เป็นการจัดประกวดภายใน

มิถุนายน 2569  - 
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ของกลุ่มเป้าหมายกลุ่ม
เครือข่ายผ้าทอ) 
แผนเงิน : ตามไตรมาส   - 
ไตรมาส 2 67,680  - 
ไตรมาส 3 67,680  - 
ไตรมาส 4  33,840  - 

รวมเป็นเงิน 169,200   
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2.2 สรุปขั้นตอนการด าเนินงานตามแผนของแต่ละกิจกรรมที่ก าหนด 
กิจกรรมที่ 6.1 การถ่ายทอดเทคโนโลยีการออกแบบ ตัดเย็บ และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าทอ 
 ด าเนินการถ่ายทอดความรู้ให้แก่สมาชิกเครือข่ายกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ โดยเน้นเรื่องการ
น าผ้าทอที่มีอยู่มาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้หลากหลายมากขึ้น เริ่มจากการ
พูดคุยถึงรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่เหมาะกับกลุ่มผู้บริโภค จากนั้นจึงให้ค าแนะน าเกี่ยวกับการเลือกผ้า            
การวางรูปแบบ การตัดเย็บ และการน าลวดลายของกลุ่มมาใช้ในการออกแบบ 
 ผลิตภัณฑ์ที่น ามาพัฒนา ได้แก่ กระเป๋า ผลิตภัณฑ์ผ้าทอตกแต่งด้วยลายข้าวพันก้อน       
และเครื่องนุ่งห่ม โดยให้ความส าคัญกับการคงลักษณะเด่นของผ้าทอฟากท่าไว้ ขณะเดียวกันก็ปรับ
รูปแบบให้สามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวันและมีความเหมาะสมกับความต้องการของตลาด 
 การด าเนินงานในส่วนนี้เชื่อมโยงกับการค้นหาอัตลักษณ์ของผ้าทอที่โครงการได้ด าเนินการ
ร่วมกับกลุ่มก่อนหน้านี้ โดยมีการพูดคุยถึงที่มาของลวดลาย วิถีชีวิต ความเชื่อ และวัสดุธรรมชาติที่ใช้
ในการย้อมสี เพ่ือน าข้อมูลดังกล่าวมาใช้ประกอบการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 ผลการด าเนินงาน 
สมาชิกกลุ่มมีความเข้าใจเกี่ยวกับการน าผ้าทอและลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ของพ้ืนที่มาประยุกต์ใช้กับ
ผลิตภัณฑ์ประเภทต่าง ๆ มากขึ้น สามารถมองเห็นแนวทางในการน าผ้าทอไปพัฒนาเป็นสินค้าที่มี
รูปแบบหลากหลาย และมีการจัดท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบเพ่ือใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ
กลุ่มต่อไป ทั้งในด้านการออกแบบ บรรจุภัณฑ์ และการน าเสนอสินค้าแก่ผู้บริโภค 
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กิจกรรมที่ 6.2 การประกวดผลงานการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
 หลังจากสมาชิกเครือข่ายได้รับการถ่ายทอดความรู้ด้านการออกแบบและการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์แล้ว จึงเปิดโอกาสให้สมาชิกน าความรู้ที่ได้รับไปทดลองออกแบบและจัดท าผลงานของ
ตนเอง โดยจัดการประกวดภายในกลุ่มเครือข่ายผ้าทอ แบ่งผลงานออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ 
ผลิตภัณฑ์กระเป๋า เครื่องนุ่งห่ม และของใช้หรือของตกแต่งภายในบ้าน 
 แนวทางการออกแบบเน้นการน าอัตลักษณ์ของผ้าทอในพ้ืนที่ล้านช้างน้ าปาด–ฟากท่ามาใช้
เป็นส่วนหนึ่งของผลิตภัณฑ์ โดยพิจารณาทั้งลวดลาย สี รูปแบบ และเรื่องราวที่เกี่ยวข้องกับพ้ืนที่ 
เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ้นยังคงเชื่อมโยงกับภูมิปัญญาและวัฒนธรรมของชุมชน 
ผลการด าเนินงาน 
 สมาชิกเครือข่ายได้มีโอกาสน าความรู้มาทดลองใช้จริง และเกิดผลงานจากการออกแบบและ
แปรรูปผ้าทอในหลายรูปแบบ การด าเนินกิจกรรมยังช่วยให้สมาชิกได้แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
เกี่ยวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์และแนวทางการน าอัตลักษณ์ของผ้าทอมาใช้ในการออกแบบ 
 นอกจากนี้ โครงการยังได้พัฒนาต้นแบบแบรนด์สินค้า ตราสัญลักษณ์ และบรรจุภัณฑ์ของ
เครือข่าย เพ่ือน าไปใช้เป็นแนวทางในการประชาสัมพันธ์และจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของสมาชิกต่อไป 
กิจกรรมการประกวดผลงานการสร้างอัตลักษณ์  
 ผ้าซิ่นที่สื่อให้เห็นถึงคุณค่าของผ้าทอตามอัตลักษณ์ล้านช้างน้ าปาด-ฟากท่า พร้อมการการ
ออกแบบ แบรนด์สินค้า และตราสัญลักษณ์ของเครือข่าย (เป็นการจัดประกวดภายในของ
กลุ่มเป้าหมายกลุ่มเครือข่ายผ้าทอ) 
ผลการด าเนินงาน 
 ทางโครงการได้ด าเนินกิจกรรมการประกวดผลงานการสร้างอัตลักษณ์ของผ้าซิ่น ภายใต้
แนวคิด “ผ้าทอล้านช้างน้ าปาด–ฟากท่า” โดยเปิดโอกาสให้สมาชิกกลุ่มเป้าหมายและเครือข่ายผ้าทอ
ในพ้ืนที่มีส่วนร่วมในการน าเสนอแนวคิดและผลงานที่สะท้อนถึง คุณค่า ภูมิปัญญา วิถีชีวิต 
ประวัติศาสตร์ และอัตลักษณ์ของท้องถิ่น ผ่านการออกแบบผ้าซิ่นให้มีความโดดเด่นและสามารถสื่อ
เรื่องราวของพ้ืนที่น้ าปาด–ฟากท่าได้อย่างชัดเจน สามารถสร้างกระบวนการมีส่วนของของสมาชิก
เครือข่ายที่ได้ ร่วมคิด ร่วมออกแบบ และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น ตั้งแต่การก าหนดแนวคิด รูปแบบ 
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ลวดลาย สี และองค์ประกอบของผ้าซิ่น ตลอดจนการอธิบายความหมายและเรื่องราวที่ต้องการสื่อ
ผ่านผลงาน โดยมีการน าผลงานเข้าร่วมประกวดภายในเครือข่าย เพ่ือคัดเลือกผลงานที่สามารถ
สะท้อนอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ได้อย่างเหมาะสม และน ามาใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ
กลุ่มต่อไป 
 นอกจากนี้ ได้ด าเนินการ สร้างต้นแบบแบรนด์สินค้าและตราสัญลักษณ์ของเครือข่ายผ้าทอ 
ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ โดยน าแนวคิดและองค์ประกอบที่ได้จากการค้นหาอัตลักษณ์ของผ้าทอมาใช้เป็น
แนวทางในการออกแบบ เพ่ือให้เกิดภาพลักษณ์ที่เป็นเอกลักษณ์ จดจ าได้ง่าย และสามารถน าไปใช้
ร่วมกันในการประชาสัมพันธ์และการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของสมาชิกเครือข่าย ทั้งในรูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์ ป้ายสินค้า สื่อประชาสัมพันธ์ และช่องทางการตลาดออนไลน์  
 สมาชิกเครือข่ายมีความเข้าใจและเห็นคุณค่าของอัตลักษณ์ผ้าทอในพื้นที่มากขึ้น สามารถน า
เรื่องราวและภูมิปัญญาท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ เกิดผลงานต้นแบบผ้าซิ่นที่มี
แนวคิดและเรื่องราวชัดเจน รวมทั้งได้แนวทางในการสร้างแบรนด์และตราสัญลักษณ์ร่วมของ
เครือข่าย ซึ่งเป็นพ้ืนฐานส าคัญในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่นและสามารถน าไปต่อยอด
ด้านการตลาด 

 

 
 

ตราสัญลักษณ์ของเครือข่าย ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 
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กิจกรรมการยกระดับมาตรฐาน โดยย่ืนขอการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.)  
 โครงการส่งเสริมให้มีการยกระดับคุณภาพและมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ผ้าทอย้อมสีธรรมชาติ 
เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นให้แก่ผู้บริโภคและเพ่ิมโอกาสทางการตลาดในระยะยาว โดยได้ส่งเสริมให้
เครือข่ายกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติอ าเภอฟากท่ายื่นขอการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.)  
ต่อส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดอุตรดิตถ์ เมื่อวันที่ 11 พฤษภาคม 2569 ซึ่งสมาชิกในเครือข่ายได้
ตระหนักถึงความส าคัญของการผลิตที่ได้มาตรฐานมากยิ่งขึ้น และสามารถน าองค์ความรู้ไปปรับใช้ใน
กระบวนการผลิตจริง ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพสม่ าเสมอ มีอัตลักษณ์ที่ชัดเจน ส่งผลให้มีความ
พร้อมในการเข้าสู่กระบวนการรับรองมาตรฐาน ซึ่งนับเป็นก้าวส าคัญในการยกระดับศักยภาพของ
ผู้ประกอบการชุมชนให้สามารถแข่งขันในตลาดได้อย่างยั่งยืน และสอดคล้องกับแนวทางการ
ด าเนินงานของแพลตฟอร์ม Building Community Enterprise (BCE) ที่มุ่งพัฒนาผลิตภัณฑ์ควบคู่
กับการยกระดับคุณภาพและมาตรฐานตลอดห่วงโซ่คุณค่า   
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กิจกรรมที่ 6.3 การทดสอบตลาดและทดสอบความพึงพอใจของผู้บริโภค 
 โครงการได้ด าเนินกิจกรรมการทดสอบตลาดและประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค           
โดยสนับสนุนให้เครือข่ายกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติอ าเภอฟากท่าน าผลิตภัณฑ์ผ้าทอของสมาชิก       
ในเครือข่ายไปจัดแสดงและจ าหน่ายในรูปแบบการออกบูธร่วมกับหน่วยงานภายในจังหวัดอุตรดิตถ์ 
ระหว่างวันที่ 8–10 สิงหาคม 2569 ณ บริเวณหน้าห้างสรรพสินค้าโลตัสอุตรดิตถ์ โดยมีคุณฐานนิดา 
มีโส ตัวแทนฝ่ายการตลาดจากกลุ่มทอผ้าบ้านนาไร่เดียว เป็นผู้แทนเครือข่ายในการน าผลิตภัณฑ์เข้า
ร่วมกิจกรรม 
 การด าเนินกิจกรรมดังกล่าวมีวัตถุประสงค์เพ่ือทดสอบการตอบรับของตลาดต่อผลิตภัณฑ์ผ้า
ทอย้อมสีธรรมชาติ เปิดโอกาสให้ผู้บริโภคได้เห็นและเลือกซื้อผลิตภัณฑ์จริง ตลอดจนรวบรวมข้อมูล
ความคิดเห็นและความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ ทั้งในด้านรูปแบบ ลวดลาย สีสัน ความ
สวยงาม เอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ และความเหมาะสมต่อการน าไปใช้ เพ่ือน าข้อมูลที่ได้ไปใช้
ประกอบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด และวางแผนการจ าหน่ายใน
ช่องทางที่เหมาะสมต่อไป 
ผลการด าเนินงาน 
 เครือข่ายกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติอ าเภอฟากท่าได้มีโอกาสน าผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดจริง 
และประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่รู้จักแก่ผู้บริโภคในจังหวัดอุตรดิตถ์ กิจกรรมดังกล่าวเป็น
ช่องทางในการทดสอบการตอบรับของตลาดและเปิดโอกาสให้เครือข่ายได้รับข้อคิดเห็นจากผู้บริโภค 
เพ่ือน าไปใช้เป็นแนวทางในการปรับปรุงรูปแบบและคุณภาพผลิตภัณฑ์ รวมถึงพัฒนากลยุทธ์
การตลาดให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น อันจะช่วยเพิ่มโอกาสในการจ าหน่ายและสร้างความสามารถใน
การแข่งขันให้แก่ผลิตภัณฑ์ผ้าทอย้อมสีธรรมชาติของชุมชนในอนาคต 
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กิจกรรมที่ 7 การอบรมเชิงปฏิบัติการการสร้างนักขาย TikTok Seller 
         โครงการได้ด าเนินกิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้ เรื่อง “เทคนิคการท าการตลาดออนไลน์”ใน
วันที่ 21 พฤษภาคม 2569 โดยเริ่มตั้งแต่การสร้างแบรนด์ การออกแบบตราสินค้า และการพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ของชุมชนมีภาพลักษณ์ที่ชัดเจน สื่อถึงอัตลักษณ์ของผ้าทอฟากท่า และ
สร้างความน่าเชื่อถือให้กับผู้บริโภคมากยิ่งขึ้น อีกทั้งได้มีกิจกรรมส าคัญคือการพัฒนาศักยภาพด้าน
การตลาดดิจิทัล โดยจัดอบรมการเป็นผู้ขายผ่าน TikTok Seller/Facebook page เพ่ือให้สมาชิก
และเยาวชนในชุมชนมีทักษะในการน าเสนอสินค้า การสร้างคอนเทนต์ และการจ าหน่ายสินค้าผ่าน
ช่องทางออนไลน์ได้ด้วยตนเอง ซึ่งถือเป็นการวางรากฐานด้านการตลาดดิจิทัลที่จะช่วยให้ชุมชน
สามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้โดยตรง ลดการพึ่งพาคนกลาง และเพ่ิมโอกาสในการสร้างรายได้อย่างยั่งยืน
ในอนาคต 
        นอกจากนี้ โครงการยังได้ให้ผู้ เข้าอบรมได้ฝึกปฏิบัติการจัดท าคลิปประชาสัมพันธ์สินค้าด้วย
ตนเอง ตั้งแต่การวางเนื้อหา การถ่ายท า ไปจนถึงการตัดต่อคลิปเบื้องต้น เพ่ือให้สามารถน าเสนอ
จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ผ่านสื่อออนไลน์ได้อย่างน่าสนใจ และสามารถน าทักษะที่ได้รับไปใช้ในการ
ประชาสัมพันธ์และจ าหน่ายสินค้าของกลุ่มได้จริง 
ผลการด าเนินงาน 
  ผู้เข้าอบรมได้ฝึกปฏิบัติการจัดท าคลิปประชาสัมพันธ์สินค้าในรูปแบบที่เหมาะสมกับแพลตฟอร์ม
ออนไลน์ โดยเรียนรู้ตั้งแต่การวางแผนเนื้อหา การถ่ายท า และการตัดต่อคลิป เพ่ือให้สามารถสร้างสื่อ
ประชาสัมพันธ์ที่น่าสนใจ และน าไปใช้ในการจ าหน่ายสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ เช่น TikTok และ 
Facebook ได้จริง นอกเหนือจากการจ าหน่ายในพื้นที่หรือการออกบูธ 
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2.3 การประเมินผลการด าเนินกิจกรรมของโครงการ 
โครงการการยกระดับผ้าทอย้อมสีธรรมชาติ เครือข่ายกลุ่มทอผ้าอ าเภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิ ตถ์ ได้
ด าเนินการประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการ โดยแบ่งการประเมินออกเป็น 4 ด้าน              
ได้แก่       1) ด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ  
       2) ด้านเจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการ  
       3) ด้านข้อมูล  
       4) ด้านภาพรวมความพึงพอใจในการให้บริการ ผลการประเมินสรุปได้ดังนี้ 
ตารางที่ 2.2 ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการ  

ด้าน รายการประเมิน ร้อยละ 
1. ด้านกระบวนการและ
ขั้นตอนการให้บริการ 

1.1 มีช่องทางการให้บริการที่หลากหลาย 87.88 
1.2 การให้บริการมีข้ันตอนไม่ยุ่งยากซับซ้อน 87.88 
1.3 การให้บริการมีความสะดวก รวดเร็ว 89.70 

 รวม 88.48 
2. ด้านเจ้าหน้าที่ 
ผู้ให้บริการ 

2.1 ให้บริการด้วยความสุภาพ เต็มใจ และยินดี
ให้บริการ 

90.30 

2.2 ให้บริการด้วยความสะดวก รวดเร็ว 90.30 
2.3 สามารถตอบข้อซักถามและแก้ไขปัญหาได้อย่าง
น่าเชื่อถือ 

90.30 

 รวม 90.30 
3. ด้านข้อมูล 3.1 ได้รับความรู้เพ่ิมข้ึน 89.70 
 3.2 ข้อมูลมีความถูกต้องและตรงตามความต้องการ 89.70 
 3.3 ข้อมูลที่ได้รับมีประโยชน์ 89.70 
 รวม 89.70 
4. ด้านภาพรวมความพึง
พอใจในการให้บริการ 

ภาพรวมความพึงพอใจในการให้บริการ 89.09 

ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการ 4 ด้าน 89.39 
 
จากตารางที่ 1 พบว่า ผู้เข้าร่วมโครงการมีความพึงพอใจต่อการด าเนินโครงการโดยรวมอยู่ในระดับ
มาก คิดเป็นร้อยละ 89.39 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านที่มีความพึงพอใจสูงสุด คือ ด้าน
เจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการ ร้อยละ 90.30 รองลงมา คือ ด้านข้อมูล ร้อยละ 89.70 ด้านภาพรวมความพึง
พอใจในการให้บริการ ร้อยละ 89.09 และด้านกระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ ร้อยละ 88.48  
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ผลการน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ 
ภายหลังการเข้าร่วมโครงการ ได้ประเมินการน าความรู้และประสบการณ์ที่ได้รับไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้เข้าร่วมโครงการ ผลการประเมินสรุปได้ดังนี้ 
ตารางที่ 2.3 การน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ 
การน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ ร้อยละ 
สามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้ 100.00 
ไม่สามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้ 0 
รวม 100.00 

จากตารางที่ 2 พบว่า ผู้เข้าร่วมโครงการสามารถน าความรู้ที่ได้รับไปใช้ประโยชน์ได้ คิดเป็นร้อยละ 
100.00 ขณะที่ไม่มีผู้เข้าร่วมโครงการที่ไม่สามารถน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ได้ สะท้อนให้เห็นว่าองค์
ความรู้และกิจกรรมที่จัดขึ้นสามารถตอบสนองต่อความต้องการของผู้เข้าร่วมโครงการ และสามารถ
น าไปประยุกต์ใช้ให้เกิดประโยชน์ได้อย่างเป็นรูปธรรม 
 
ตารางที่ 2.4 ลักษณะการน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ 
ลักษณะการน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ ร้อยละ 
เพ่ิมรายได ้ 96.97 
ลดรายจ่าย 84.85 
พัฒนาคุณภาพชีวิต 45.45 

หมายเหตุ: ผู้ตอบแบบประเมินสามารถเลือกตอบได้มากกว่า 1 รายการ ดังนั้นจ านวนและร้อยละจึงไม่จ าเป็นต้องรวมเท่ากับ 100 

จากตารางที่ 3 พบว่า ผู้เข้าร่วมโครงการน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ในด้านการเพ่ิมรายได้มากที่สุด       
คิดเป็นร้อยละ 96.97 รองลงมา คือ การลดรายจ่าย ร้อยละ 84.85 และการพัฒนาคุณภาพชีวิต          
ร้อยละ 45.45 ตามล าดับ สะท้อนให้เห็นว่าองค์ความรู้และกิจกรรมของโครงการสามารถน าไป
ประยุกต์ใช้เพ่ือสนับสนุนการประกอบอาชีพและสร้างประโยชน์ทางเศรษฐกิจให้แก่ผู้เข้าร่วมโครงการ 
 
ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบประเมิน 
ผู้ตอบแบบประเมินความพึงพอใจ สามารถสรุปข้อมูลทั่วไปได้ดังนี้ 
ตารางที่ 2.5 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบประเมิน จ าแนกตามเพศ 

เพศ ร้อยละ 
หญิง 100.00 
ชาย 0.00 
รวม 100.00 
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ตารางที่ 2.6 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบประเมิน จ าแนกตามอายุ 
อายุ ร้อยละ 

41–50 ปี 33.33 
51 ปีขึ้นไป 66.67 

รวม 100.00 
ตารางที ่2.7 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบประเมิน จ าแนกตามอาชีพ 

อาชีพ ร้อยละ 
ผู้ประกอบการ OTOP/วิสาหกิจชุมชน 60.61 
แม่บ้าน 18.18 
เกษตรกร 15.15 
ประธานกลุ่มแปรรูป 3.03 
ค้าขาย 3.03 
รวม 100.00 

ตารางที่ 2.8 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบประเมิน จ าแนกตามระดับการศึกษา 
ระดับการศึกษา ร้อยละ 

ประถมศึกษา 15.15 
มัธยมศึกษาตอนต้น 30.30 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 51.52 
ปริญญาตรี 3.03 
รวม 100.00 

ตารางที ่2.9 ข้อเสนอแนะจากผู้เข้าร่วมโครงการ 
ข้อเสนอแนะ ร้อยละ 

ควรมีการต่อยอด 3.03 
ไม่มีข้อเสนอแนะ/ไม่ได้ระบุ 96.97 

รวม 100.00 
 
จากข้อเสนอแนะของผู้เข้าร่วมโครงการ พบว่า มีข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการต่อยอดองค์ความรู้และ
กิจกรรมของโครงการ ซึ่งสามารถน ามาใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาการด าเนินงานในระยะต่อไป 
โดยเฉพาะการต่อยอดผ้าทอย้อมสีธรรมชาติสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การเพ่ิมมูลค่า การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ รวมถึงการพัฒนาช่องทางการตลาด เพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการสร้างรายได้
และเสริมความเข้มแข็งให้แก่เครือข่ายกลุ่มทอผ้า 
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สรุปผลการประเมิน 
 ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการการยกระดับผ้าทอย้อมสีธรรมชาติ 
เครือข่ายกลุ่มทอผ้าอ าเภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์ จ านวน 33 คน พบว่า ผู้เข้าร่วมโครงการมีความ
พึงพอใจต่อการด าเนินโครงการโดยรวมอยู่ในระดับมาก คิดเป็นร้อยละ 89.39 เมื่อพิจารณารายด้าน 
พบว่า ด้านเจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการมีความพึงพอใจสูงสุด ร้อยละ 90.30 รองลงมา คือ ด้านข้อมูล ร้อย
ละ 89.70 ด้านภาพรวมความพึงพอใจในการให้บริการ ร้อยละ 89.09 และด้านกระบวนการและ
ขั้นตอนการให้บริการ ร้อยละ 88.48 ตามล าดับ 
 นอกจากนี้ ผู้เข้าร่วมโครงการมีความพึงพอใจในภาพรวมระดับมากและมากที่สุดรวมกันร้อย
ละ 100.00 และสามารถน าความรู้ที่ได้รับไปใช้ประโยชน์ได้ร้อยละ 96.97 โดยน าความรู้ไปใช้เพื่อเพ่ิม
รายได้ ร้อยละ 96.97 ลดรายจ่าย ร้อยละ 84.85 และพัฒนาคุณภาพชีวิต ร้อยละ 45.45 
ผลการประเมินดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่า โครงการสามารถตอบสนองต่อความต้องการของเครือข่าย
กลุ่มทอผ้าในพ้ืนที่ได้เป็นอย่างดี ทั้งในด้านการให้บริการ การถ่ายทอดองค์ความรู้ และการน าความรู้
ไปประยุกต์ใช้ประโยชน์ โดยเฉพาะด้านการเพ่ิมรายได้และลดรายจ่าย ทั้งนี้ ควรมีการด าเนินงาน
ต่อเนื่องและส่งเสริมการต่อยอดองค์ความรู้ด้านผ้าทอย้อมสีธรรมชาติไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การ
เพ่ิมมูลค่า การออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ตลอดจนการเชื่อมโยงช่องทางการตลาด เพ่ือให้
เกิดผลลัพธ์ด้านเศรษฐกิจและการพัฒนาคุณภาพชีวิตของกลุ่มทอผ้าอย่างต่อเนื่องและยั่งยืน 
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บทที่ 3  
สรุปผลการด าเนินงาน 

 
3.1 สรุปผลการการด าเนินงานตามค่าเป้าหมาย/ตัวชี้วัดของโครงการในภาพรวม 
ตารางที่ 3.1 ผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ 

ผลผลิต/ผลลัพธ์ หน่วย 
ค่าเป้าหมายในแต่ละปี 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 
แผน ผล แผน ผล แผน ผล 

1.จ านวนคนท่ีไดร้ับการถ่ายทอด
ความรู้/เทคโนโลย ี

คน 45 123 45 45 45 - 

2. จ านวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด  เรื่อง 3 4 2 3 1 - 
3. จ านวนวิทยากรที่สามารถ

ถ่ายทอดความรู้ใหผู้้อื่นได ้
คน 3 8 2 3 2 - 

4. ร้อยละความพึงพอใจของ
ผู้รับบริการ 

ร้อยละ 80 93.4 80 89.39 80 - 

5. จ านวนผู้น าความรู้/เทคโนโลยีที่
ได้รับไปใช้ประโยชน ์

คน 30 123 30 45 30 - 

6. สัดส่วนมลูค่าทางเศรษฐกิจท่ีจะ
เกิดขึ้น 

เท่า 1 1.02 1 1.03 1 - 

7. จ านวนสินค้าหรือบริการที่ได้รบั

การพัฒนา 
รายการ 3 3 3 3 3 - 

8. จ านวนสินค้าหรือบริการที่ผ่าน

การรับรองมาตรฐาน 
รายการ 1 1 - 1 1 - 

3.2 สรุปผลการการด าเนินงานตามค่าเป้าหมาย/ตัวชี้วัดของโครงการในปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 

ตารางที่ 3.2 ผลการการด าเนินงานโครงการในปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 

ผลผลิต/ผลลัพธ์ หน่วย ค่าเป้าหมาย 
แผน ผล 

1. จ านวนคนที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยี คน 45 45 
2. จ านวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด  
(เทคโนโลยีการออกแบบตัดเย็บ, เทคโนโลยีการทอผ้าด้วย  
เทคนิคการผสมผสาน,การสร้างนักขาย Tik Tok Seller) 

เรื่อง 2 3 

3. จ านวนวิทยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อ่ืนได้ คน 2 3 
4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 80 89.39 
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ผลผลิต/ผลลัพธ์ หน่วย ค่าเป้าหมาย 
แผน ผล 

5. จ านวนผู้น าความรู้/เทคโนโลยีที่ได้รับไปใช้ประโยชน์ คน 30 45 
6. สัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจที่จะเกิดขึ้น เท่า 1 1.03 
7.จ านวนสินค้าหรือบริการที่ได้รับการพัฒนา  รายการ 3 3 
8.จ านวนสินค้าหรือบริการที่ผ่านการรับรองมาตรฐานในปีที่ 3 รายการ - 1 

 

3.3 การประเมินผลกระทบจากการด าเนินโครงการ 

     (1) ผลกระทบทางเศรษฐกิจ  
 การด าเนินโครงการช่วยให้กลุ่มทอผ้ามีแนวทางในการน าผ้าทอมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์
ประเภทต่าง ๆ มากขึ้น จากเดิมที่ผลิตผ้าทอเป็นหลัก สามารถน าองค์ความรู้ด้านการออกแบบและ
การตัดเย็บมาใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ เช่น กระเป๋า เครื่องนุ่งห่ม และของใช้หรือของตกแต่งภายในบ้าน 
อีกส่วนหนึ่งคือการเปิดโอกาสให้กลุ่มได้น าสินค้าออกไปทดลองจ าหน่ายในพื้นที่จริง ท าให้ได้รับความ
คิดเห็นจากผู้บริโภคโดยตรง และน าข้อมูลดังกล่าวมาใช้ประกอบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อไป 
 ด้านการตลาดออนไลน์ ผู้เข้าร่วมได้รับการฝึกท าคลิปประชาสัมพันธ์สินค้าและการน าเสนอ
สินค้าผ่าน TikTok และ Facebook ซึ่งเป็นการเพ่ิมช่องทางที่กลุ่มสามารถน าไปใช้ประชาสัมพันธ์
และจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ได้ด้วยตนเอง 
ตารางที่ 3.3 การเปรียบเทียบก่อน–หลังด าเนินโครงการ 

ประเด็น ก่อนด าเนินโครงการ หลังด าเนินโครงการ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ มีการผลิตผ้าทอของกลุ่ม มีการน าผ้าทอมาพัฒนาเป็น

ผลิตภัณฑ์หลายประเภท 
รูปแบบสินค้า เน้นผลิตภัณฑ์ผ้าทอ เพ่ิมแนวทางการพัฒนากระเป๋า 

เครื่องนุ่งห่ม ให้มีความทันสมัย  
ด้านการตลาด จ าหน่ายผ่านช่องทางของกลุ่ม มีการน าสินค้าออกบูธเพื่อทดสอบ

ตลาดกับผู้บริโภค  
มีการขายออนไลน์  
สมาชิกได้รับการฝึกท าคลิปและ
น าเสนอสินค้าผ่าน 
TikTok/Facebook 

การพัฒนาสินค้า อาศัยรูปแบบเดิมของกลุ่ม มีข้อมูลจากผู้บริโภคมาใช้
ประกอบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
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ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 ภายใต้การด าเนินโครงการยกระดับผ้าทอย้อมสีธรรมชาติ เครือข่ายกลุ่ม
ทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ อ าเภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์ ได้ด าเนินกิจกรรมส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์
และการตลาด เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการจ าหน่ายสินค้าและขยายการเข้าถึงผู้บริโภค โดยส่งเสริมการ
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ่านช่องทางที่หลากหลาย ได้แก่ การจัดแสดงและจ าหน่ายสินค้าผ่านการออกบูธ 
การจ าหน่ายผ่านเพจออนไลน์และเครือข่ายลูกค้าเดิม ตลอดจนการออกร้านจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ในงาน
ประจ าปีของจังหวัดอุตรดิตถ์ ซึ่งเป็นการสนับสนุนให้กลุ่มน าผลิตภัณฑ์ผ้าทอและผลิตภัณฑ์แปรรูป
ออกสู่ตลาดได้อย่างเป็นรูปธรรม 
 ผลการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย ผ้าถุง ผ้าสไบ ผ้าคลุมไหล่ และกระเป๋ า โดยข้อมูล
การจ าหน่ายจากช่องทางต่าง ๆ แสดงให้เห็นถึงการน าผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดและการสร้างรายรับ
ให้แก่กลุ่มผู้ผลิต ทั้งนี้ การส่งเสริมช่องทางการจ าหน่ายทั้งในรูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ช่วยเพ่ิม
โอกาสในการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์และเข้าถึงกลุ่มลูกค้าที่หลากหลาย รายละเอียดผลการจ าหน่าย
มีดังนี ้
ตารางที ่3.4  ผลการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ่านการตั้งบูธ 
ล าดับ ผลิตภัณฑ์ จ านวน ราคาต่อหน่วย (บาท) รวมเป็นเงิน (บาท) 
1 ผ้าถุง 10 ผืน 3,500 35,000 
2 ผ้าสไบ 3 ผืน 350 1,050 
3 ผ้าคลุมไหล่ 5 ผืน 800 4,000 
รวม  18 ชิ้น  40,050 

ตารางที่ 3.5 ผลการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ่านเพจออนไลน์และเครือข่ายลูกค้าเดิม 
ล าดับ ผลิตภัณฑ์ จ านวน ราคาต่อหน่วย (บาท) รวมเป็นเงิน (บาท) 
1 ผ้าถุง 20 ผืน 3,500 70,000 
2 ผ้าสไบ 5 ผืน 350 1,750 
3 ผ้าคลุมไหล่ 20 ผืน 800 16,000 
4 กระเป๋า 3 ใบ 550 1,650 
รวม  48 ชิ้น  89,400 

ตารางที่ 3.6 ผลการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ในงานประจ าปีของจังหวัดอุตรดิตถ์ 
ล าดับ ผลิตภัณฑ์ จ านวน ราคาต่อหน่วย (บาท) รวมเป็นเงิน (บาท) 
1 ผ้าถุง 11 ผืน 3,500 38,500 
2 ผ้าคลุมไหล่ 5 ผืน 800 4,000 
3 กระเป๋า 1 ใบ 550 550 
รวม  17 ชิ้น  43,050 
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ตารางที่ 3.7 สรุปมูลค่าการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทุกช่องทาง 
ล าดับ ช่องทางการจ าหน่าย จ านวน (ชิ้น) มูลค่าการจ าหน่าย 

(บาท) 
1 การจ าหน่ายผ่านการตั้งบูธ 18 40,050 
2 การจ าหน่ายผ่านเพจออนไลน์และเครือข่าย

ลูกค้าเดิม 
48 89,400 

3 การออกร้านในงานประจ าปีของจังหวัด
อุตรดิตถ์ 

17 43,050 

รวมทั้งสิน้  83 172,500 
 จากผลการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ข้างต้น พบว่ากลุ่มมีมูลค่าการจ าหน่ายรวมทั้งสิ้น 172,500 
บาท จากผลิตภัณฑ์จ านวน 83 ชิ้น โดยเกิดจากการจ าหน่ายผ่านช่องทางที่หลากหลาย ทั้งการตั้งบูธ 
การจ าหน่ายผ่านเพจออนไลน์และเครือข่ายลูกค้าเดิม และการเข้าร่วมออกร้านในงานประจ าปีของ
จังหวัดอุตรดิตถ์ ผลการด าเนินงานดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงการน าผลิตภัณฑ์ของชุมชนออกสู่ตลาด 
และการใช้ช่องทางการตลาดที่หลากหลายเพ่ือเพ่ิมโอกาสในการจ าหน่ายสินค้าและสร้างรายรับให้แก่
กลุ่มผู้ผลิต 
 เมื่อเปรียบเทียบมูลค่าการจ าหน่ายรวมกับงบประมาณโครงการจ านวน 167,300 บาท 
สามารถค านวณอัตราส่วนมูลค่าการจ าหน่ายต่อวงเงินงบประมาณได้ดังนี้ 
 

มูลค่าการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ต่อวงเงินงบประมาณโครงการ 
มูลค่าทางเศรษฐกิจที่เพ่ิมข้ึน (B/C Ratio) = 172,500 ÷ 167,300 

= 1.03 เท่า 
 

ทั้งนี้ มูลค่าการจ าหน่ายเป็นยอดขายรวมก่อนหักต้นทุนการผลิตและค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้อง อัตราส่วน
ดังกล่าวจึงเป็นการเปรียบเทียบมูลค่าการจ าหน่ายกับวงเงินงบประมาณเบื้องต้น ไม่ใช่ค่า B/C Ratio 
ทางเศรษฐศาสตร์ที่สมบูรณ์ และการประเมินว่ารายรับเพ่ิมขึ้นจากการด าเนินโครงการในระดับใด 
จ าเป็นต้องมีข้อมูลเปรียบเทียบก่อนและหลังด าเนินโครงการประกอบด้วย 
 
     (2) ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม 
 การด าเนินโครงการยกระดับผ้าทอย้อมสีธรรมชาติ เครือข่ายกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ 
อ าเภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์ นอกจากมุ่งเน้นการพัฒนาคุณภาพและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ผ้าทอแล้ว 
ยังให้ความส าคัญกับการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่าและการผลิตที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม โดยพิจารณา
ตั้งแต่การเลือกใช้วัตถุดิบ กระบวนการย้อมสีและทอผ้า ไปจนถึงการแปรรูปผลิตภัณฑ์และการจัดการ
วัสดุเหลือใช้จากการผลิต ทั้งนี้ การประเมินผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมจะพิจารณาเปรียบเทียบสภาพ
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ก่อนและหลังด าเนินโครงการ เพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงแนวทางการจัดการทรัพยากร การใช้ประโยชน์
จากวัสดุอย่างเหมาะสม และการลดของเสียจากกระบวนการผลิต โดยอาศัยข้อมูลจากการด าเนินงาน 
การสัมภาษณ์สมาชิกกลุ่ม และหลักฐานประกอบที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้ผลการประเมินมีความน่าเชื่อถือ
และสามารถตรวจสอบได้ 
ตารางที่ 3.8 เปรียบเทียบผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมก่อนและหลังด าเนินโครงการ 

ประเด็นด้าน
สิ่งแวดล้อม 

ก่อนด าเนินโครงการ หลังด าเนินโครงการ ที่มาของ
ข้อมูล 

1. การใช้วัตถุดิบ
และสีส าหรับย้อม
ผ้า 

ส ารวจประเภทวัตถุดิบ
และวิธีการย้อมสีที่กลุ่ม
ใช้ในการผลิตผ้าทอ 

ใช้สีธรรมชาติและวัตถุดิบในการ
ผลิต รวมถึงแนวทางการใช้
ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า 

การสัมภาษณ์
สมาชิกกลุ่ม 
ละการสังเกต
กระบวนการ

ย้อม 

2. การใช้น้ าใน
กระบวนการย้อม
และล้างผ้า 

ส ารวจวิธีการใช้น้ าและ
ปริมาณน้ าที่ใช้ใน
กระบวนการย้อมและ
ล้างผ้า 

เปรียบเทียบปริมาณน้ าที่ใช้ และ
ตรวจสอบว่ามีการปรับปรุง
วิธีการใช้น้ าหรือใช้น้ าอย่างคุ้มค่า 

3. การจัดการน้ า
เสียจาก
กระบวนการย้อม 

ส ารวจวิธีการจัดการน้ า
ที่เหลือจากการย้อม
และล้างผ้า 

ตรวจสอบวิธีการจัดการน้ าทิ้งหลัง
การย้อม และการด าเนินการ
ป้องกันไม่ให้น้ าเสียส่งผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อม 

4. การใช้
ประโยชน์จากผ้า
ทอและการแปร
รูปผลิตภัณฑ์ 

ส ารวจรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์และวิธีการใช้
ประโยชน์จากผ้าทอ
ของกลุ่ม 

มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์หลากหลาย
ประเภท ได้แก่ กระเป๋า 
เครื่องนุ่งห่ม การน าเศษผ้ามาใช้
ประโยชน์หรือช่วยลดของเสียได้ 

 
     (3) ผลกระทบด้านสังคม 
 การด าเนินโครงการยกระดับผ้าทอย้อมสีธรรมชาติ เครือข่ายกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ 
อ าเภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 มุ่งส่งเสริมการมีส่วนร่วมของสมาชิก
กลุ่มและเครือข่ายในชุมชน ผ่านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอ การแปรรูปผลิตภัณฑ์ และการส่งเสริม
ช่องทางการตลาด เพ่ือสร้างโอกาสในการประกอบอาชีพและต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่นให้เกิด
มูลค่าเพ่ิม นอกจากนี้ โครงการยังเชื่อมโยงความร่วมมือกับผู้เรียนจากกรมส่งเสริมการเรียนรู้ (สกร.) 
ซึ่งมีส่วนร่วมในการจัดท าเพจออนไลน์เพ่ือประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม ช่วยน าทักษะด้าน
เทคโนโลยีดิจิทัลมาสนับสนุนการตลาด และเพ่ิมโอกาสให้ผลิตภัณฑ์ชุมชนเข้าถึงผู้บริโภคผ่านช่องทาง
ออนไลน์ 
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3.4 สรุปกิจกรรมที่บรรลุเป้าหมายตามแผนการด าเนินงานของโครงการ   
ปีท่ี 1 (พ.ศ. 2568) 
กิจกรรมที่ 1 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ “การย้อมสีธรรมชาติ” 
ด าเนินการจัดฝึกอบรมระหว่างวันที่ 21–22 มิถุนายน 2568 ณ ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ต าบลฟากท่า 
อ าเภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์ โดยมีสมาชิกเครือข่ายกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติอ าเภอฟากท่า จาก 5 
กลุ่ม เข้าร่วมจ านวน 45 คน ผู้เข้าร่วมได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้เกี่ยวกับเส้นใย หลักการย้อมสี
ธรรมชาติ การเตรียมเส้นด้าย การเตรียมน้ าย้อม การใช้สารช่วยย้อม และเทคนิคการย้อมสีธรรมชาติ
แบบย้อมร้อน โดยใช้วัสดุพืชให้สีที่มีในท้องถิ่น ได้แก่ ใบกระท้อน ใบสัก ใบสมอ และลูกหว้า ร่วมกับ
สารช่วยย้อมชนิดต่าง ๆ สามารถพัฒนาเฉดสีจากกระบวนการย้อมได้มากกว่า 16 เฉดสี นับเป็นการ
ส่งเสริมทักษะการย้อมสีธรรมชาติและเพ่ิมทางเลือกในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอของชุมชนให้มีความ
หลากหลายมากยิ่งข้ึน 
 
กิจกรรมที่ 2 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ “การตรวจสอบคุณภาพผ้าทออย่างง่าย” 
ด าเนินการจัดอบรมเมื่อวันที่ 23 มิถุนายน 2568 ณ ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ต าบลฟากท่า อ าเภอฟาก
ท่า จังหวัดอุตรดิตถ์ มีสมาชิกกลุ่มทอผ้าเข้าร่วมจ านวน 36 คน โดยมุ่งเน้นการสร้างความรู้ความเข้าใจ
เกี่ยวกับหลักเกณฑ์และรายการทดสอบคุณภาพผ้าทอตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
ครอบคลุมการตรวจสอบขนาด ลักษณะทั่วไป เอกลักษณ์ ชนิดเส้นใย ความเป็นกรด–ด่าง และความ
คงทนของสีต่อการซัก เหงื่อ และแสง ตลอดจนรายการทดสอบอ่ืนที่เกี่ยวข้อง โดยเน้นประเด็นที่
ผู้ประกอบการมักประสบปัญหาในการขอรับรองมาตรฐาน ได้แก่ ค่าความเป็นกรด–ด่างและความ
คงทนของสีต่อการซักและแสง ผลการด าเนินงานช่วยให้สมาชิกมีแนวทางในการตรวจสอบคุณภาพ
เบื้องต้นและเตรียมความพร้อมของผลิตภัณฑ์ก่อนยื่นขอรับรองมาตรฐานหรือส่งมอบให้แก่ลูกค้า เพ่ือ
สร้างความเชื่อม่ันในคุณภาพของผ้าทอชุมชน 
 
กิจกรรมที่ 3 การอบรมเชิงปฏิบัติการ “การบริหารจัดการการผลิตผ้าทอ” และการด าเนินงานของ
เครือข่ายทอผ้าย้อมสีธรรมชาติอ าเภอฟากท่า 
ด าเนินการจัดอบรมเมื่อวันที่ 31 สิงหาคม 2568 ณ ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ต าบลฟากท่า อ าเภอฟาก
ท่า จังหวัดอุตรดิตถ์ มีแกนน ากลุ่มทอผ้าทั้ง 5 กลุ่มและที่ปรึกษาจากส านักงานส่งเสริมการเรียนรู้
ระดับอ าเภอฟากท่าเข้าร่วมจ านวน 20 คน เนื้อหาการอบรมครอบคลุมการวางแผนการผลิต การ
จัดหาวัตถุดิบ การบริหารจัดการสต็อกตามหลักเข้าก่อน–ออกก่อน (FIFO) การวางแผนการย้อมสี 
การก าหนดเป้าหมายการผลิต การควบคุมคุณภาพ และการวางแผนด้านการตลาด นอกจากนี้ 
เครือข่ายได้ด าเนินการจัดตั้งคณะกรรมการเพ่ือขับเคลื่อนการด าเนินงานร่วมกัน พร้อมทั้งเชื่อมโยง
ความร่วมมือกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการสนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการตลาด เช่น การ
ยกระดับผลิตภัณฑ์เข้าสู่กระบวนการคัดสรรผลิตภัณฑ์ระดับ 5 ดาว และการเข้าร่วมจ าหน่ายสินค้าใน
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กิจกรรมของหน่วยงานต่าง ๆ ซึ่งเป็นการวางรากฐานด้านการบริหารจัดการและเสริมสร้างความ
เข้มแข็งให้แก่เครือข่ายกลุ่มทอผ้าอย่างเป็นระบบ 
 
กิจกรรมที่ 4 การอบรมเชิงปฏิบัติการ “การออกแบบการทอ” 
ด าเนินการจัดอบรมเมื่อวันที่ 31 สิงหาคม 2568 ณ ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ต าบลฟากท่า อ าเภอฟาก
ท่า จังหวัดอุตรดิตถ์ มีผู้เข้าร่วมจ านวน 22 คน โดยมุ่งเน้นการพัฒนาทักษะด้านการออกแบบลวดลาย
และการก าหนดโครงสร้างผ้าทอ ตลอดจนการเลือกใช้สีให้สอดคล้องกับแนวโน้มแฟชั่น โดยอ้างอิง 
Thai Textiles Trend Book Autumn/Winter 2025–2026 ผู้เข้าร่วมได้เรียนรู้การเลือกสีจากวัสดุ
ธรรมชาติในท้องถิ่น การสร้างเฉดสีด้วยสารช่วยย้อม การจับคู่สี และการออกแบบลวดลายให้
เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ของแต่ละกลุ่ม พร้อมทั้งฝึกปฏิบัติการวางโครงสร้างการทอและออกแบบ
ชิ้นงาน ผลการด าเนินงานก่อให้เกิดแนวทางการพัฒนารูปแบบและสีสันของผ้าทอที่หลากหลาย 
สามารถน าองค์ความรู้ไปประยุกต์ใช้ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์และตอบสนองความ
ต้องการของตลาดได้ดียิ่งข้ึน 
 
กิจกรรมที่ 5 การขอรับรอง “ตรานกยูงพระราชทาน” 
ด าเนินการยื่นขอรับรองตรานกยูงพระราชทานส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมไหล่ฝ้ายแกมไหม โดย
ประสานงานกับส านักงานหม่อนไหมเฉลิมพระเกียรติฯ เขต 1 จังหวัดแพร่ และด าเนินการตรวจ
ประเมินเบื้องต้นเมื่อวันที่ 22 กันยายน 2568 กระบวนการดังกล่าวครอบคลุมการสอบประวัติและ
เก็บข้อมูลผู้ทอ การตรวจสอบหลักฐานการจัดซื้อเส้นไหมและเส้นฝ้าย การรวบรวมข้อมูลและบันทึก
การย้อมสีธรรมชาติ การเก็บตัวอย่างเส้นใยเพ่ือส่งวิเคราะห์คุณสมบัติทางเคมีในห้องปฏิบัติการ และ
การบันทึกภาพกระบวนการทอผ้า เพ่ือใช้เป็นหลักฐานประกอบการพิจารณาตามข้อก าหนดของ
มาตรฐาน ผลการด าเนินงานท าให้กลุ่มทอผ้ามีการรวบรวมข้อมูลและหลักฐานที่เกี่ยวข้องกับ
กระบวนการผลิตอย่างเป็นระบบ ซึ่งเป็นขั้นตอนส าคัญในการเตรียมความพร้อมเพ่ือขอรับรอง
มาตรฐานและยกระดับความน่าเชื่อถือของผลิตภัณฑ์ผ้าทอชุมชน ทั้งนี้ การด าเนินการในปีดังกล่าว
เป็นการตรวจประเมินเบื้องต้นและเตรียมข้อมูลประกอบการรับรอง โดยไม่ถือเป็นการยืนยันว่าได้รับ
ตรานกยูงพระราชทานแล้ว 
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ปีท่ี 2 (พ.ศ. 2569) 
ตารางที่ 3.9 กิจกรรมที่บรรลุเป้าหมายตามแผนการด าเนินงานของโครงการ ปีที่ 2 (พ.ศ. 2569)  

แผนการด าเนินงาน ผลการด าเนินงาน ผลที่ได้รับ 

1. การถ่ายทอดเทคโนโลยีการ
พัฒนาผ้าซิ่นตามอัตลักษณ์
ล้านช้างฟากท่า 
 

ด าเนินการถ่ายทอดองค์
ความรู้และเทคโนโลยีด้านการ
พัฒนาผ้าซิ่นให้แก่สมาชิก
เครือข่ายกลุ่มทอผ้าย้อมสี
ธรรมชาติอ าเภอฟากท่า โดย
เน้นการพัฒนารูปแบบ สีสัน 
ลวดลาย และการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ให้มีความร่วมสมัย 
ขณะเดียวกันยังคงรักษา
เอกลักษณ์และภูมิปัญญาการ
ทอผ้าของพ้ืนที่ล้านช้าง–น้ า
ปาด–ฟากท่า เพื่อน าไปสู่การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สามารถ
ตอบสนองความต้องการของ
ตลาดได้ 

ทางกลุ่มได้แนวทางการพัฒนา
ผ้าซิ่นที่เชื่อมโยงกับอัตลักษณ์
ของพ้ืนที ่

2 .  กิ จ กร รมการประกวด
ผลงานการประกวดผลงาน
การสร้างอัตลักษณ์ ของผ้าซิ่น 
การประกวดแบรนด์สินค้า 

จัดกิจกรรมประกวดผลงาน
ภายในเครือข่ าย เ พ่ือเปิด
โอกาสให้สมาชิกมีส่วนร่วมใน
การสร้างอัตลักษณ์ของผ้าซิ่น
และพัฒนาแนวคิดด้านแบ
รนด์สินค้า โดยน าเรื่องราว 
ภูมิปัญญา และอัตลักษณ์ล้าน
ช้าง–น้ าปาด–ฟากท่า มาใช้
เป็นแนวทางในการออกแบบ
แ ล ะ สื่ อ ส า ร คุ ณ ค่ า ข อ ง
ผลิตภัณฑ์ 

เกิดแนวคิดด้านอัตลักษณ์และ
ภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ผ้าทอ
ฟากท่า เกิดแบรนด์ “ฟากท่า
แน้ว” ซึ่งเป็นผลจากกิจกรรม
การสร้างอัตลักษณ์และแบรนด์
ของเครือข่าย 

3. กิจกรรมการทดสอบตลาด 
ทดสอบการตลาดออฟไลน์ 
ท ด ส อ บ ค ว า ม พึ ง พ อ ใ จ
ผู้บริโภค 

น าผลิตภัณฑ์ของเครือข่ายไป
ทดสอบตล าด ใน รู ป แ บ บ
ออฟไลน์  โดยการออกบู ธ
จ าหน่ายสินค้า ณ บริเวณหน้า

ทราบแนวโน้มความต้องการของ
ตล าดและคว ามคิ ด เ ห็ น ต่ อ
ผลิตภัณฑ์ 
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แผนการด าเนินงาน ผลการด าเนินงาน ผลที่ได้รับ 

 ห้างโลตัส อุตรดิตถ์ ระหว่าง
วันที่ 8–10 สิงหาคม 2569 

4. การอบรมเชิงปฏิบัติการ 
การสร้ า งนักขาย Tik Tok 
Seller 

จัดอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือ
พัฒนาทักษะการขายสินค้าใน
ช่องทางดิจิทัล โดยเน้นการ
สร้างและน าเสนอสินค้า การ
สร้างเนื้อหาประชาสัมพันธ์ 
การ ใช้  TikTok Seller และ
การใช้ Facebook Page เพ่ือ
เ พ่ิ ม ช่ อ ง ท า ง ก า ร เ ข้ า ถึ ง
ผู้บริโภค โดยมุ่งพัฒนาสมาชิก 
เยาวชน หรื อผู้ ที่ สน ใจ ใน
ชุมชนให้สามารถเข้ ามามี
บทบาทด้านการตลาดของ
เครือข่าย 

เปิดโอกาสให้เยาวชนและคนรุ่น
ใหม่เข้ามามีส่วนร่วมในการสร้าง
ตลาดให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชนผ่าน
การสร้างเพจ “เครือข่ายกลุ่ม
ทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ อ.ฟาก
ท่า จ.อุตรดิตถ์ 

5.กิจกรรมการพัฒนาผ้าซิ่น
ต้นแบบเพ่ือขอการรับรองตรา
นกยูงพระราชทานและ มผช. 

ด า เ นิ น ก า ร พั ฒ น า ผ้ า ซิ่ น
ต้นแบบ โดยน าองค์ความรู้
ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การ
ควบคุ มคุณภ าพ  และ อัต
ลักษณ์ของผ้าทอฟากท่ามา
ประยุกต์ใช้ เพ่ือเตรียมความ
พร้อมของผลิตภัณฑ์ส าหรับ
การ เข้ าสู่ กระบวนการขอ
รั บ ร อ ง ม า ต ร ฐ า น แ ล ะ
เครื่องหมายที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ 
ตรานกยูงพระราชทาน และ 
มผช 

ได้ รับ เครื่ องหมายมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุ มชนผ้ าจก แบบ
ดั้งเดิม ชนิดเส้นใยผสม มผช. 
48/2557 จ านวน 2 กลุ่ม 
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3.4 สรุปผลการใช้จ่ายงบประมาณตามรายกิจกรรมที่ระบุไว้ในข้อเสนอโครงการ 

ตารางที่ 3.10 สรุปผลการใช้จ่ายงบประมาณตามรายกิจกรรม 
กิจกรรม รายการค่าใช้จ่าย ปริมาณ ราคาต่อ

หน่วย 
รวมเงิน 

1. ค่าใช้จ่ายการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยี
การพัฒนาผ้าซิ่น
ตามอัตลักษณ์ล้าน
ช้างฟากท่า 

ค่าตอบแทนวิทยากรบุคคล
ของรัฐ 

1 คน x 6 ชม.
x 2 วัน 

600 7,200 

ค่าอาหารกลางวัน 2 มื้อ x 35 
คน 

120 8,400 

ค่าอาหารว่างและเครื่องดื่ม 4 มื้อ x 35 
คน 

35 4,900 

ค่ าวั สดุ ฝึ ก ในการถ่ ายทอด
เทคโนโลยีการพัฒนาผ้าซิ่น
ตามอัตลักษณ์ล้านช้างฟากท่า  

1 กิจกรรม 28,800 28,800 

ค่าจ้ าง เหมาเช่ ารถตู้ พร้ อม
น้ ามันเชื้อเพลิง 

1 คัน x 2 วัน 3,000 6,000 

รวม 55,300 
2. กิจกรรมการ
ประกวดผลงานการ
ประกวดผลงานการ
สร้างอัตลักษณ์ ของ
ผ้าซิ่น 
การประกวดแบรนด์
สินค้า 

ค่าอาหารกลางวัน 1 มื้อ x 35 
คน 

120 4,200 

ค่าอาหารว่างและเครื่องดื่ม 2 มื้อ x 35 
คน 

35 2,450 

ค่าวัสดุการท าผลงาน 1 กิจกรรม 28,410 28,410 
ค่าจ้ าง เหมาเช่ ารถตู้ พร้ อม
น้ ามันเชื้อเพลิง 

1 คัน x 1 วัน 3,000 3,000 

รวม 38,060 
3. กิจกรรมการ
ทดสอบตลาด 
ทดสอบการตลาด
ออฟไลน์ ทดสอบ
ความพึงพอใจ
ผู้บริโภค 

ค่าท่ีพัก  1 ห้อง x 2 คืน 1,200 2,400 
ค่าเบี้ยเลี้ยง 2 คน x 3 วัน 240 1,440 
ค่าจ้ าง เหมาเช่ ารถตู้ พร้ อม
น้ ามันเชื้อเพลิง 

1 คัน x 3 วัน 3,000 9,000 

วั ส ดุ ส่ ง เ ส ริ มกิ จ กร รมการ
ทดสอบตลาด  

1 กิจกรรม 5,000 5,000 

รวม 17,840 
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กิจกรรม รายการค่าใช้จ่าย ปริมาณ ราคาต่อ
หน่วย 

รวมเงิน 

5. การอบรมเชิง
ปฏิบัติการ การสร้าง
นักขาย Tik Tok 
Seller  

ค่าตอบแทนวิทยากรบุคคล
ของรัฐ 

1 คน x 6 ชม.
x 2 วัน 

600 7,200 

ค่าอาหารกลางวัน 2 มื้อ x 35 
คน 

120 8,400 

ค่าอาหารว่างและเครื่องดื่ม 4 มื้อ x 35 
คน 

35 4,900 

ค่าวัสดุ และอุปกรณ์สาธิต การ
สร้างนักขาย Tik Tok Seller   

1 กิจกรรม 10,500 10,500 

ค่าจ้ าง เหมาเช่ ารถตู้ พร้ อม
น้ ามันเชื้อเพลิง 

1 คัน x 2 วัน 3,000 6,000 

รวม 37,000 
6. กิจกรรมการ
พัฒนาผ้าซิ่นต้นแบบ
เพ่ือขอการรับรอง
ตรานกยูง
พระราชทาน 

ค่าจ้างเหมาต้บแบบผ้าซิ่นเพ่ือ
ขอการรับรอง 

2 ผืน 6,500 13,000 

ค่าจ้ าง เหมาเช่ ารถตู้ พร้ อม
น้ ามันเชื้อเพลิง 

1 คัน x 2 วัน 3,000 6,000 

รวม 21,000 
รวมทั้งสิ้น 169,200 



หน้า | 48  
 

บทที่ 4  
ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะ 

 

 การด าเนินโครงการยกระดับผ้าทอย้อมสีธรรมชาติ เครือข่ายกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ 
อ าเภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์ เป็นการส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพของสมาชิกกลุ่มทอผ้าในด้านการ
ผลิต การย้อมสีธรรมชาติ การตรวจสอบคุณภาพผ้าทอ การบริหารจัดการกลุ่ม และการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ เพ่ือเพ่ิมคุณภาพและมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ผ้าทอของชุมชน อย่างไรก็ตาม การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพและสามารถตอบสนองความต้องการของตลาดได้อย่างต่อเนื่อง จ าเป็นต้อง
อาศัยการพัฒนาองค์ความรู้และทักษะของสมาชิกควบคู่กับการปรับปรุงกระบวนการผลิตให้มี
ประสิทธิภาพ โดยเฉพาะการควบคุมคุณภาพและความสม่ าเสมอของสีธรรมชาติ การตรวจสอบ
คุณภาพผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับข้อก าหนดมาตรฐาน ตลอดจนการบริหารจัดการวัตถุดิบและการ
วางแผนการผลิตของเครือข่ายกลุ่มทอผ้าทั้ง 5 กลุ่มให้เป็นระบบ 
 
 นอกจากนี้ การยกระดับผลิตภัณฑ์ผ้าทอให้มีความโดดเด่นและเพ่ิมโอกาสทางการตลาด 
จ าเป็นต้องอาศัยการพัฒนารูปแบบ ลวดลาย และสีสันให้มีความหลากหลาย โดยค านึงถึงเอกลักษณ์
ของท้องถิ่นและแนวโน้มความต้องการของผู้บริโภค รวมถึงการเตรียมความพร้อมด้านข้อมูลและ
หลักฐานที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิตเพ่ือประกอบการขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ ดังนั้น จึงควร
ส่งเสริมให้สมาชิกน าองค์ความรู้จากการฝึกอบรมไปประยุกต์ใช้ในการด าเนินงานจริ งอย่างต่อเนื่อง 
สนับสนุนการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างกลุ่ม การติดตามและให้ค าปรึกษาทางวิชาการ ตลอดจนการ
ประสานความร่วมมือกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพ่ือพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์และขยายช่องทางการ
จ าหน่ายทั้งในรูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ ทั้งนี้ เพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งให้แก่เครือข่ายกลุ่มทอ
ผ้าย้อมสีธรรมชาติอ าเภอฟากท่า เพ่ิมโอกาสในการสร้างรายได้ และส่งเสริมให้การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้า
ทอของชุมชนสามารถด าเนินต่อไปได้อย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืน 
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ภาคผนวก 
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