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รายงานฉบับนี้เป.นส0วนหนึ่งของการดำเนินโครงการเพิ่มมูลค0าและการส0งเสริมการขายผลิตภัณฑH

แปรรูปจากขJาวของกลุ0มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขJาวเพื่อการผลิตบJานหนองยาง ตำบลวังตะเคียน อำเภอหนอง

มะโมง จังหวัดชัยนาท ภายใตJงานการบริการใหJคำปรึกษาและขJอมูลเทคโนโลยี ซึ ่งไดJรับงบประมาณ

สนับสนุนจากกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตรH วิจ ัยและนวัตกรรม ในปTงบประมาณ 2568 

แพลตฟอรHมเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community Enterprise : BCE) เพื่อใหJนักวิจัยไดJนำ

ความรูJดJาน วทน. มายกระดับขีดความสามารถในการแข0งขันและวางรากฐานเศรษฐกิจใหJกับกลุ0มวิสาหกิจ
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ประธานและสมาชิกกลุ0มวิสาหกิจชุมชน  กลุ0มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขJาวเพื่อการผลิตบJานหนองยาง ตำบลวัง

ตะเคียน อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท ที่ใหJความร0วมมือในการดำเนินกิจกรรมและแลกเปลี่ยนขJอมูล

อันเป.นประโยชนHในการดำเนินโครง ส0งผลใหJโครงการสำเร็จลุล0วงไปดJวยดี 
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บทสรปุผูบ้ริหาร 
 

ในปTงบประมาณ พ.ศ.2568  วิสาหกิจชุมชนโรงสีขJาวเพื่อการผลิตบJานหนองยาง ตำบลวังตะเคียน 

อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาทไดJรับการยกระดับและการพัฒนาผลิตภัณฑHแปรรูปจากขJาวของกลุ0ม

วิสาหกิจชุมชนโรงสีขJาวเพื่อการผลิตบJานหนองยาง โดยมีวัตถุประสงคH 1) เพื่อพัฒนาสูตรผลิตภัณฑHของ

กลุ0มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขJาวเพื่อการผลิตบJานหนองยาง ตำบลวังตะเคียน อำเภอหนองมะโมง จังหวัด

ชัยนาท ตามขJอเสนอแนะจากผูJใชJจากปTที่ 1  2) เพื่อถ0ายทอดองคHความรูJการสรJางแนวคิดธุรกิจ การสรJาง

โมเดลธุรกิจและการเตรียมความพรJอมสู0การขายและการประชาสัมพันธH และ 3) เพื่อดำเนินการยื่นขอการ

ขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑH 

ท้ังน้ีเพ่ือการสรJางงานสรJางรายไดJใหJกับชุมชนเพ่ิมมากข้ึน แพลตฟอรHมเพ่ิมศักยภาพธุรกิจชุมชน 

(Building Community Enterprise : BCE) ในโครงการมีแนวทางในการแกJไขปvญหาตลอดห0วงโซ0คุณค0า 

(ตJน กลาง ปลาย) โดยปTท่ี 2 ท่ีไดJรับอนุมัติงบประมาณจะเป.นการใหJความรูJฝyกอบรมการพัฒนาปรังปรุงสูตร

ผลิตภัณฑHใหJไดJมาตรฐานและสอดคลJองกับความตJองการของผูJใชJเพ่ือทำการขอการรับรองมาตรฐานต0อไป  

โดยมีการจัดกิจกรรมถ0ายทอดองคHความรูJ จำนวน 4 กิจกรรม ไดJแก0 กิจกรรมท่ี  1 การปรับปรุงและพัฒนา

สูตรผลิตภัณฑH กิจกรรมท่ี 2 การสรJางแนวคิดและการกำหนดเป{าหมาย กิจกรรมท่ี 3 การสรJางโมเดลธุรกิจ 

และ กิจกรรมท่ี 4 การดำเนินงานตามแผน 

โดยไดJทำการประเมินผลความพึงพอใจต0อการดำเนินงานจัดกิจกรรมพบว0าผูJเขJารับการถ0ายทอดมี

ความพึงพอใจโดยรวมมากที่สุดเฉลี่ยรJอยละ 94  โดยหลังจากเสร็จสิ้นโครงการในปTที่ 2 ไดJผลิตภัณฑHจากท่ี

ไดJรับการรับรองมาตรฐานจำนวน 1 ผลิตภัณฑH 
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บทที่ 1 

รายละเอียโครงการ 

 

แพลตฟอร*มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community Enterprise : BCE) จัดทำขึ้นเพื่อใหW

นักวิจัยนำความรูWดWาน วทน. และการบริหารจัดการ การตลาด ยกระดับขีดความสามารถในการแขaงขันและ

วางรากฐานทางเศรษฐกิจใหWกับผูWประกอบการชุมชน ท้ังน้ี แพลตฟอร*ม BCE มุaงเนWนการพัฒนาสินคWา(Product) 

และบริการ(Service) ตลอดหaวงโซaคุณคaา(ตWนทาง กลางทาง ปลายทาง) มีการพัฒนาผลิตภัณฑ*และบริการดWวย

การตaอยอดภูมิปpญญา นำไปสูaการพัฒนาคุณภาพและมาตรฐาน(Quality & Standard) มีกระบวนการในการ

ชaวยผูWประกอบการในการจัดทำโมเดลธุรกิจ(Business model) และแผนธุรกิจ(Business plan) ที่ชัดเจนตอบ

โจทย*ทั้งตลาดออฟไลน*และออนไลน* ซ่ึงจะนำไปสูaการเพิ่มขีดความสามารถในการแขaงขันใหWกับสินคWาและ

บริการของธุรกิจชุมชนและสaงเสริมวิธีคิดและการดำเนินธุรกิจในรูปแบบของธุรกิจเพื่อชุมชน(Business for 

Community) หรือธุรกิจเพ่ือสังคม(Social Enterprise) ไดWในอนาคต 

ข้ันตอนการพัฒนา แนวทางเบ้ืองต3น 

ป5ที ่๑ มาตรฐาน เตรียมพรWอมสูaการขอรับรอง

มาตรฐาน 

การใหWความรูW เทคโนโลยี เพื่อนำไปสูaการขอรับรองมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ* เชaน GMP อย. มผช.  

ป5ท่ี ๒ โมเดลธุรกิจ ขับเคล่ือนโมเดลธุรกิจ ถaายทอดความรูWการนำโมเดลธุรกิจมาใชWในการขายสินคWาและ

บร ิการผ aานช aองทางออฟไลน *และออนไลน *  เพ ื ่ อ เปwน

ผูWประกอบการในอนาคต 

ป5ที ่ ๓ ธุรกิจยั ่งยืน สรWางธุรกิจภายในชุมชน 

สรWางเศรษฐกิจชุมชนสูaความย่ังยืน 

พัฒนาตWนแบบธุรกิจภายในชุมชน ตามโมเดลธุรกิจ 

¨ โครงการใหมI  R โครงการตIอเน่ืองป5ท่ี 2   ¨ โครงการตIอเน่ืองป5ท่ี 3 

2
5
6
7 
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1. ช่ือหนIวยงาน   

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 

2. ช่ือโครงการ  

การเพ่ิมมูลคaาและการสaงเสริมการขายผลิตภัณฑ*แปรรูปจากขWาวของกลุaมวิสาหกิจชุมชนโรงสีขWาวเพ่ือ

การผลิตบWานหนองยาง ตำบลวังตะเคียน อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท 

3. หIวงโซIคุณคIา (Value chain)  

01 การพัฒนาและยกระดับการเกษตรมูลคaาสูงของภาคกลาง 

 เปzาหมาย : พืชผัก ผลไมWในทWองถ่ิน 

 

4. รายช่ือผู3รับผิดชอบโครงการและผู3รIวมโครงการ 
 

รายช่ือผูWรaวมโครงการ 

ระบุช่ือ นามสกุล ตำแหนaง  

เบอร*โทร อีเมล* 

หนWาท่ี

รับผิดชอบใน

โครงการ1 

องค*ความรูW/เทคโนโลยี/

นวัตกรรมท่ีรับผิดชอบใน

โครงการ 

ประสบการทำงาน

ท่ีเก่ียวขWองกับ

โครงการ2 

1) ผศ.ดร.นงค*นุช กล่ินพิกุล  

โทร 086-990-3495 

หัวหนWา

โครงการ 

การออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑ* 

ตามเอกสารแนบ 

2) ผศ.ชูพรรค   แพงไธสง    

โทร 081-899-9611 

ผูWรaวมโครงการ การวางแผนธุรกิจและการ

คำนวนตWนทุน 

ตามเอกสารแนบ 

3) ผศ.วาสนา   ดWวงเหมือน    

โทร 092-615-9152 

ผูWรaวมโครงการ สารสนเทศและการตลาดดิจิทัล ตามเอกสารแนบ 

4) อ.อWอมใจ  บุษบง  

โทร 0638235441 

ผูWรaวมโครงการ ทักษะการพูดและผลิตส่ือ

ออนไลน*                                                     

ตามเอกสารแนบ 

5) อ.ทิฐฐาน  เนียมชูช่ืน  

โทร 0818191175 

ผูWรaวมโครงการ การถaายภาพเพ่ือการ

ประชาสัมพันธ*ผลิตส่ือ                                                                       

ตัดตaอลำดับภาพและเสียง 

ตามเอกสารแนบ 

6) อ.วรงค*พร รัตนบุญ 

โทร 0650156009 

ผูWรaวมโครงการ เทคโนโลยีความงาม 

วิทยาศาสตร*ชะลอวัยและฟ��นฟู

สุขภาพ 

ตามเอกสารแนบ 

1 หน#าที่ความรับผิดชอบ ได#แก7 หัวหน#าโครงการ ผู#ร7วมโครงการ ประธานกลุ7ม เจ#าหน#าที่รัฐ เจ#าหน#าที่ท#องถิ่น อื่น ๆ 
2แนบประวัติแบบย7อ(การศึกษา ประสบการณNทำงาน งานวิจัยที่เกี่ยวข#อง) ในส7วนที่เกี่ยวข#องกับบทบาทหน#าที่ในโครงการของผู#เข#าร(วมโครงการ

ทุกคน 
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5. ลักษณะโครงการ  :  โปรดใสIเคร่ืองหมาย  P  ใน o ท่ีต3องการและกรอกข3อมูลพร3อมหลักฐานตามท่ี

ระบุ 

R 5.1 เปwนโครงการท่ีกลุaมเปzาหมายอยูaในฐานขWอมูลแผนงานการใหWบริการคำปรึกษาและขWอมูลเทคโนโลยี 

  (ป�ท่ีใหWคำปรึกษา 2568 ) 

R 5.2 เปwนโครงการท่ีมีผูWรaวมโครงการ ดWานผูWเช่ียวชาญดWานการตลาด และแผนธุรกิจเขWามารaวมวางแผนธุรกิจชุมชน 
(ปรากฎในช่ือผูWเสนอโครงการและผูWรaวมโครงการหรือแผนการดำเนินโครงการ) 

R 5.3 เปwนโครงการตaอเนื่องที่เคยไดWรับการสนับสนุนฯจากโครงการคลินิกฯหรือโครงการที่เคยดำเนินการ 
มาแลWวจากแหลaงทุนอื ่น (ป�ที ่ดำเนินการ 2567 แพลตฟอร*มเพิ ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน 
(Building Community Enterprise : BCE)) 

 Fแนบผลการดำเนินงานและผลสำเร็จที่ผ5านมาประกอบด9วย 

 o 5.4  เปwนโครงการใหมa (ไมaเคยดำเนินการหรือรับงบประมาณจากแหลaงใด) โดยเปwนโครงการท่ี 

 o1) เปwนความตWองการของชุมชน (เกษตรกร แมaบWานเปwนรายบุคคลหรือเปwนกลุaม หรือ 
วิสาหกิจชุมชน หรือ SMEs โดยไดWแนบหลักฐานตามแบบสำรวจความตWองการ (แบบ
สำรวจขWอมูลความตWองการเทคโนโลยี) 

o2) มาจากสมาชิกอาสาสมัครวิทยาศาสตร*และเทคโนโลยี (โปรดระบุชื่อผูWนำ)  โดยไดWแนบ
หนังสือขอความชaวยเหลือทางวิชาการ (แบบหนังสือขอความชaวยเหลือทางวิชาการ
หรือเทคโนโลยี) 

 o3) กลุaมเปzาหมายมาจากสมาชิกของกองทุนหมูaบWาน (โปรดระบุชื่อผูWนำ)  โดยไดWแนบหนังสือ
ขอความชaวยเหลือทางวิชาการ (แบบหนังสือขอความชaวยเหลือทางวิชาการหรือ
เทคโนโลยี) 

 o4) เปwนขWอเสนอความตWองการของ m จังหวัด /ทWองถิ่น (ผaานหนaวยปฏิบัติการเครือขaาย อว. 
ระดับภาค) 

 o 5.5 เปwนผลงานวิจัยและพัฒนาท่ีมีพรWอมในการนำมาดำเนินการจริงตามแผนธุรกิจชุมชน  

โปรดระบุแหลaงทุน     ป�ท่ีไดWรับทุน    

หมายเลขโทรศัพท*แหลaงทุน  โดย ¨ ไมaเคยดำเนินการ 

       þ เคยดำเนินการใหWระบุไวWในขWอ 5.3 
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6. หลักการและเหตุผล  : 

 ผู9เสนอโครงการต9องนำเสนอข9อมูลสำคัญ 2 ส5วน คือ (1) ข9อมูลพื้นฐานของผู9ประกอบการ และ (2 )ข9อมูลการวิเคราะหMศักยภาพและ

ความพร9อมของผู9ประกอบการ โดยใช9เครื่องมือต5าง ๆในการวิเคราะหM เช5น SWOT, fishbone, Dream it Do it (DIDI), Problem situation, 

Problem research planning, Empathise form, Crazy’s 8, Icsberg model, Theory of Change, Stakeholder Analysis, Impact Value 

Chain, Value Proposition, Gantt Chart เปwนต9น อ5านเพิ่มเติมในบทที่ 6-7) 

 

 

ภาพท่ี 1 แสดงภาพรวมของโครงการ 

บWานหนองยางตั้งอยูaในพื้นที่หมูa 10 ตำบลวังตะเคียน อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท มีประชากร

ทั้งหมด 453 คน หรือ 135 ครัวเรือน (ชาย 195 คน, หญิง 205 คน) เปwนพื้นที่ที่มีลักษณะเปwนที่ราบรุaมสลับท่ี

ดอนมีพื้นที่เหมาะทำการเกษตรโดยอาศัยน้ำฝน น้ำจากหWวยและคลองธรรมชาติ  ประชาชนอาชีพสaวนใหญaคือ

การทำนา ทำไรa ทำสวน ปลูกผักสวนครัวและรับจWางตามลำดับ มีวิถีความเปwนอยูaท่ีเรียบงaาย ภายในชุมชนมีการ

จัดตั้งกลุaมวิสาหกิจชุมชน 2 กลุaมไดWแกa กลุaมจักสานผักตบชวา(OTOP) และกลุaมวิสาหกิจชุมชนโรงสีขWาวเพ่ือ

การผลิตบWานหนองยาง มีจำนวนสมาชิกจำนวน 20 คน มีการจดทะเบียนเมื ่อป� 2559 และเขWารaวมกับ 

เครือขaาย ศพก.เมื่อป� 2560 โดยการเก็บเมล็ดขWาวพันธุ*ดีไวWใชWในชุมชนและสำหรับบริโภคดWวย ปpจจุบันมีการนำ

รำ ขWาวปลายและแกลบมาใชWประโยชน* ไดWแกa การนำรำไปเลี้ยงสุกร ปลายขWาวนำไปเลี้ยงไกaพื้นเมือง แกลบดิบ

นำไปเผาเปwนสaวนผสมของการปลูกตWนไมW ทำปุ�ยหมัก การนำไปใสaในเลWาไกaไขaใชWน้ำหมักผสมเพื่อลดกลิ่น  ทาง
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กลุaมวิสาหกิจชุมชนฯ มีการจำหนaาย ขWาวปลาย รำ แกลบ ซึ่งมีกลุaมลูกคWาคือชาวบWานในชุมชนและใกลWเคียงโดย

การเขWามาซื้อเองหรือการนัดรับสินคWาและมีลูกคWาจากการออกบูทจำหนaายสินคWา และเนื่องจากในแตaละป�มีขWาว

จำนวนมากเมื่อถึงฤดูแลWงชาวบWานก็วaางเวWนจากการทำงานเนื่องจากไมaมีน้ำเพียงพอตaอการทำนา ชาวบWานจึง

อยากมีรายไดWเพิ่มขึ้น ซึ่งทางกลุaมจึงมีความตWองการจึงตWองการผลิตสินคWาที่มีการแปรรูปมาจากขWาวสารที่มี

จำนวนมากเหลือจากการจำหนaายและบริโภคมาเปwนผลิตภัณฑ*ที ่ใชWในการบริโภคในชีวิตประจำวัน เชaน 

ผลิตภัณฑ*ที่เกี่ยวกับทางดWานสุขภาพและความงามที่สามารถขายไดW มีบรรจุภัณฑ*ที่สวยงามมีอัตลักษณ*ของ

ชุมชน เปwนสินคWาที่สามารถเปwนของฝากและดWวยการที่ชาวบWานไมaมีความรูWในการนำขWาวสารมาแปรรูปทำ

ผลิตภัณฑ*และไมaมีความรูWทางการตลาดจึงมีความตWองการไดWรับการถaายทอดองค*ความรูWทางดWานวิทยาศาสตร* 

เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือเปwนการยกระดับใหWสินคWามีมาตรฐานสามารถเปwนท่ียอมรับในตลาดไดW 

ในป�ที่ 1 งบประมาณ 2567 คณะผูWดำเนินโครงการไดWแกWไขปpญหาตลอดหaวงโซaคุณคaา (ตWน กลาง ปลาย) 

โดยการใหWความรูWฝ�กอบรมการพัฒนาแปรรูปผลิตภัณฑ*ที่แปรรูปจากขWาว โดยการถaายทอดองค*ความรูWการทำ

ผลิตภัณฑ*เกี่ยวกับสุขภาพและความงาม ไดWแกa โลชั่นบำรุงผิวกาย ครีมทาหนWาและแปzงฝุ�น ที่มีสaวนผสมที่มา

จากน้ำมันรำขWาว ซึ่งหลังจากการถaานทอดไปแลWวผูWเขWารับการอบรมไดWมีการนำผลิตภัณฑ*ดังกลaาวไปใชWซึ่งพบวaา

โดยรวมมีผลเปwนที่นaาพอใจ ผิวมีความเรียบเนียนและมีความชุaมชื้นขึ้นซึ่งมีในสaวนบางผลิตภัณฑ*คือโลชั่นบำรุง

ผิวกายที่มีความเขWมขWนเกินไปสำหรับการนำไปใชWในสภาพอากาศที่รWอนทำใหWรูWสึกเหนียวและมันมากไป สaวน

ผลิตภัณฑ*แปzงฝุ�นสีของแปzงสีขาวมากไปไมaสัมพันธ*กับสีผิวของคนกลุaมเปzาหมาย เพื่อใหWโครงการสำเร็จตาม

วัตถุประสงค*และครอบคลุมชุมชนจึงมีความสนใจในการเพิ่มมูลคaาและการสaงเสริมการขายที่เปwนรูปธรรมตaอ

จากการดำเนินโครงการในป�ที่ 1 ไปยังป�ที่ 2 ดังนั้นในป�ที่ 2 จึงไดWมีการปรับปรุงสูตรพัฒนาผลิตภัณฑ*และบรรจุ

ภัณฑ*ใหWมีความสอดคลWองกับความตWองการ การดำเนินการยื่นขอการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ* นอกจากน้ัน

ยังมีการถaายทอดองค*ความรูWในการสaงเสริมการขายโดยการทำสื่อ การเรียนรูWเกี่ยวกับการออนไลน*และการทำ

โมเดลธุรกิจเพื่อเตรียมเปwนผูWประกอบการในอนาคตเปwนแผนงานการพัฒนาผลิตภัณฑ*ในชaวงปลายน้ำ เพื่อใหW

โครงการมีความสมบูรณ*และสำเร็จตามวัตถุประสงค*ที่กำหนดไวW โดยในป�ที่ 3 จะเปwนการธุรกิจยั่งยืนโดยการ

สaงเสริมการดำเนินงานของธุรกิจเพื่อนำไปสูaการเปwนธุรกิจเพื่อสังคม เม่ือธุรกิจเริ่มมีผลกำไรจึงทำการจัดต้ัง

ธุรกิจเพื่อสังคมซึ่งเปwนธุรกิจที่ไมaสูญเงินตWนและไมaปpนผลกำไรโดยเปwนการมุaงแกWไขปpญหาสังคมเปwนสำคัญซึ่งจะ

นำกำไรที่ไดWจากการทำธุรกิจนำกลับมาพัฒนาและขยายธุรกิจผูWถือหุWนจะสามารถรับไดWแคaเงินลงทุนที่เปwนเงิน

ตWนคืนไดWเทaานั้น ไมaสามารถรับเงินปpนผลไดW ไมaมีการใหWดอกเบี้ยและกำไรที่ไดWจากการดำเนินทั้งหมดจะตWอง

คงไวWในกิจการเพื่อนำไปชaวยแกWไขปpญหาสังคมและสิ่งแวดลWอมในชุมชน เชaน การพัฒนาชุมชน การชaวยเหลือ

สงเคราะห*แกaผูWท่ีเดือดรWอนโดยตWองไดWรับการอนุมัติจากคณะกรรมการเปwนตWน 

ดังนั้นจากการที่ไดWดำเนินการในป�ที่ 1 ใหWกับทางกลุaมวิสาหกิจชุมชนโรงสีขWาวเพื่อการผลิตบWานหนองยาง 

ตำบลวังตะเคียน อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท ไปแลWวนั้นพบวaาจากการประเมินและติดตามผลพบวaา
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ไดWรับขWอเสนอแนะจากกลุaมผูWใชWวaาเนื้อโลชั่นมีความเขWมขWนมากทำใหWรูWสึกเหนียวและมันมากไป สaวนผลิตภัณฑ*

แปzงฝุ�นสีของแปzงสีขาวมากไปไมaสัมพันธ*กับสีผิวของคนกลุaมเปzาหมาย เพื่อใหWโครงการสำเร็จตามวัตถุประสงค*

และครอบคลุมจึงมีความสนใจในการเพิ่มมูลคaาและการสaงเสริมการขายที่เปwนรูปธรรมตaอจากการดำเนิน

โครงการในป�ที่ 1 ไปยังป�ที่ 2 ซึ่งโครงการนี้จะเปwนแผนงานการพัฒนาผลิตภัณฑ*ในชaวงปลายน้ำ โดยการ

วางแผนธุรกิจ การวางแผนการขาย การฝ�กอบรมการขายทั้งในระบบออนไลน*และออฟไลน* ซึ่งจะเปwนการสรWาง

งาน สรWางอาชีพและเกิดรายไดWใหWกับคนในชุมชน ตลอดจนเกิดการยกระดับคุณภาพชีวิตและเศรษฐกิจของ

ชุมชนบWานหนองมะโมง ตำบลวังตะเคียน อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท ใหWเกิดความยั่งยืนของรายไดWและ

คุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตaอไป โดยเปwนการใชWทั้งวัตถุดิบที่มีอยูaและการใชWอาคารสถานที่และครุภัณฑ*ที่มีอยูaในชุมชน

และที่ไดWรับการสนับสนุนจากหนaวยงานอื่น เชaน สำนักงานเกษตรจังหวัดชัยนาท สำนักงานเกษตรอำเภอหนอง

มะโมง และเทศบาลตำบลวังตะเคียนน้ันมาใชWใหWเกิดประโยชน*อยaางสูงสุดตaอไป 

กรณีโครงการตIอเน่ือง 

แผนการดำเนินงาน ผลการดำเนินงาน ผลท่ีได3รับ 

นำเสอแผนการดำเนินงานในป{ที ่ได 9ร ับการ

สนับสนุนงบประมาณ(ทุกป{) 

ป# 2567 

เตรียมพรEอมสูIการขอรับรองมาตรฐาน

โดยการจัดกิจกรรมออกเปWน 3 กิจกรรม

ไดEแกI 

กิจกรรมที่ 1 โครงการพัฒนาผลิตภัณฑc

โลชั่นทาผิวที่แปรรูปจากขEาว  

กิจกรรมที่ 2 โครงการพัฒนาผลิตภัณฑc

ครีมทาหนEาที่แปรรูปจากขEาว  

กิจกรรมที่ 3 โครงการพัฒนาผลิตภัณฑc

แปgงฝุjนที่แปรรูปจากขEาว  

 

 

 

สรุปผลการดำเนินงานตามแผนการดำเนินงานที่

กำหนดไว9 

ป# 2567 

1) ผู EเขEารับการถIายทอดองคcความรู Eมี

ความพึงพอใจในการจัดกิจกรรมทั ้ง 3 

กิจกรรมโดยมีระดับความพึงพอใจมาก

ที่สุด 

2) เขEารับการถIายทอดไดEรับองคcความรูE

ใน วทน.การพัฒนาผลิตภัณฑcที่แปรรูป

จากขEาวซึ ่งหลังจากจัดกิจกรรมทั ้ง 3 

กิจกรรม ไดEมีการประเมินทางกายภาพ

ของผลิตภัณฑcพบวIาเนื ้อครีมมีความ

ละเอียดเรียบเรียน เมื ่อสัมผัสรู EสึกนุIม 

รูEสึกถึงความชุIมชื้นที่ผิวหนัง เนื้อครีมมี

ลักษณะสีขาว มีกลิ่นหอมอIอนๆ ที่ไมIแรง

เกินไป 

3) ดEานบรรจุภัณฑcพบวIา มีความสวยงาม

ทันสมัยดึงดูดใจผูEซื้อ และมีตราสินคEาที่มี

เอกลักษณcสื่อถึงชุมชนไดEเปWนอยIางด ี

4) ไดEดำเนินการนำผลิตภัณฑcจำนวน 2

ผลิตภัณฑcคือ ผลิตภัณฑcโลชั่นบำรุงผิว

กายและแปgงฝุjนทาหนEาไปยื่นจดเพื่อขอ

การรับรองมาตรฐาน  

สรุปตัวชี้วัด ผลผลิต ผลลัพธM และผลกระทบ และ

มูลค5าทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้น 

ป# 2567 

1) คนท ี ่ ไ ด E ร ั บ ก า รถ I า ยทอดความรูE /

เทคโนโลยี จำนวน 50 คน 

2) เทคโนโลยีที่ถIายทอด จำนวน 3 เรื่อง 

3) วิทยากรที ่สามารถถIายทอดความรู EใหE

ผูEอื่นไดE จำนวน 4 คน 

4) รEอยละความพึงพอใจของผูEรับบริการ 96  

5) ผู Eนำความรู E/เทคโนโลยีท ี ่ได Eร ับไปใชE

ประโยชนc จำนวน 40 คน 

6) สัดสIวนมูลคIาทางเศรษฐกิจที่จะเกิดขึ้น 

มากกวIา 1 เทIา  

7) ดำเน ินการจดการร ับรองมาตรฐาน

ผลิตภัณฑc 2 ผลิตภัณฑc 

8) ไ ด E ผ ล ิ ตภ ัณฑ c ข อ งกล ุ I ม จ ำนวน  3 

ผลิตภัณฑcไดEแกI โลชั่นบำรุงผิวกาย ครีม

ทาหนEาและแปgงฝุjนทาหนEา 

9) ไดEตราสินคEา ฉลากและบรรจุภัณฑcของ

กลุIม 3 ผลิตภัณฑcๆ ละ 200 ชิ้น (เพื่อใหE

ทางกลุ IมไดEสามารถนำไปทดลองตลาด

กIอน) 
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ป# 2568 

เตรียมพรEอมสูIการขอรับรองมาตรฐาน 

1 ) โดยการจ ัดก ิ จกรรมออกเป Wน  4 

กิจกรรมไดEแกI 

กิจกรรมที ่ 1 การปรับปรุงและพัฒนา

สูตรผลิตภัณฑc   

กิจกรรมที่ 2 การดำเนินงานเตรียมการ

ขายและการโฆษณา 

กิจกรรมที่ 3 การสรEางแนวคิดและการ

กำหนดเปgาหมาย 

กิจกรรมที่ 4 การสรEางโมเดลธุรกิจ 

2) ดำเน ินการย ื ่นจดการขอร ับรอง

มาตรฐานผลิตภัณฑc 

 

 

 

ป# 2568 

1) ผู EเขEารับการถIายทอดองคcความรู Eมี

ความพึงพอใจในการจัดกิจกรรมทั ้ง 4 

กิจกรรมโดยมีระดับความพึงพอใจมาก

ที่สุด 

2) เขEารับการถIายทอดไดEรับองคcความรูE

ใน วทน.การพัฒนาผลิตภัณฑcที่แปรรูป

จากขEาว  

3) ดEานบรรจุภัณฑc มีการปรับและเลือก

รูปแบบใหEมีความสวยงามทันสมัยดึงดูด

ใจผูEซื ้อมีตราสินคEาที่มีเอกลักษณcสื่อถึง

ช ุมชน ให Eม ีความเหมาะสมกับราคา

ตEนทุนและการจำหนIาย 

4) ไดEดำเนินการนำผลิตภัณฑcโลชั่นบำรุง

ผิวกายยื่นจดเพื่อขอการรับรองมาตรฐาน  

ป# 2568 

1) คนที่ไดEรับการถIายทอดความรูE/เทคโนโลยี 

จำนวน 50 คน 

2) เทคโนโลยีที่ถIายทอด จำนวน 4 เรื่อง 

3) วิทยากรที่สามารถถIายทอดความรูEใหEผูEอื่น

ไดE จำนวน 6 คน 

4) รEอยละความพึงพอใจของผูEรับบริการ 94  

5) ผูEนำความรูE/เทคโนโลยีที่ไดEรับไปใชE

ประโยชนc จำนวน 40 คน 

6) สัดสIวนมูลคIาทางเศรษฐกิจที่จะเกิดขึ้น 

มากกวIา 1 เทIา  

7) ไดEผลิตภัณฑcของกลุIมจำนวน 2 ผลิตภัณฑc

ไดEแกI โลชั่นบำรุงผิวกาย และแปgงฝุjนทาหนEา 

8) ไดEตราสินคEา ฉลากและบรรจุภัณฑcของ

กลุIม 2 ผลิตภัณฑcๆ ละ 200 ชิ้น (เพื่อใหEทาง

กลุIมไดEสามารถนำไปทดลองตลาดกIอน) 

9) ไดEโมเดลธุรกิจของชุมชน ที่มาจากการ

รIวมกันเขียนแผนธุรกิจระหวIางวิทยากรและ

ผูEเขEาอบรม 

10) ไดEผลิตภัณฑcโลชั่นบำรุงผิวกาย (อย) ที่

ผIานการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑc ที่พรEอม

ในการจำหนIาย 

 

7. วัตถุประสงคi  : 

วัตถุประสงคMจะเปwนข9อความที่แสดงถึงความต9องการที่จะกระทำสิ่งต5างๆ ภายในโครงการให9ปรากฏผลเปwนรูปธรรม ซึ่งข9อความที่ใช9เขียน

วัตถุประสงคMจะต9องชัดเจนไม5คลุมเครือ สามารถวัด และประเมินผลได9การเขียนวัตถุประสงคMควรจะต9องคำนึงถึงลักษณะที่ดี 5 ประการ

(SMARTดังนี้S = Sensible (เปwนไปได9) หมายถึง วัตถุประสงคMจะต9องมีความเปwนไปได9 ในการดำเนินงานโครงการM = Measurable (วัดได9) 

หมายถึง วัตถุประสงคMที่ดีจะต9องสามารถวัดและประเมินผลได9A = Attainable (ระบุสิ่งที่ต9องการ) หมายถึง วัตถุประสงคMที่ดีต9องระบุสิ่งที่ต9องการ

ดำเนินงาน อย5างชัดเจนและเฉพาะเจาะจงมากที่สุดR = Reasonable (เปwนเหตุเปwนผล) หมายถึง วัตถุประสงคMที่ดีต9องมีความเปwนเหตุเปwนผลในการ

ปฏิบัตTิ = Time (เวลา) หมายถึง วัตถุประสงคMที่ดีจะต9องมีขอบเขตของเวลาที่แน5นอนในการปฏิบัติงาน วัตถุประสงคMไม5ควรเกิน 3 ข9อ 

1. เพ่ือพัฒนาสูตรผลิตภัณฑ6ของกลุ;มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขCาวเพ่ือการผลิตบCานหนองยาง ตำบลวัง

ตะเคียน อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท ตามขCอเสนอแนะจากผูCใชCจากปOท่ี 1 
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2. เพ่ือถ;ายทอดองค6ความรูCการสรCางแนวคิดธุรกิจ การสรCางโมเดลธุรกิจและการเตรียมความพรCอมสู;การ

ขายและการประชาสัมพันธ6 

3. เพ่ือดำเนินการย่ืนขอการขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ6 

 

8. กลุIมเปkาหมาย  : 

ช่ือกลุ(มเป,าหมาย  กลุ;มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขCาวเพื่อการผลิตบCานหนองยาง 153 หมู; 10 ตำบลวัง

ตะเคียน อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท 17120   

ช่ือผู2ประสานงาน   นางสาวเสาวรัตน6 เกษร           เบอร9โทร 0834267798, 0983805589 

พิกัดของกลุ(มเป,าหมาย...ละติจูด 15°15'37.6"N 99°49'58.1"E     ลองติจูด  15.260456, 99.832794 

 

9. ระยะเวลาดำเนินการ : วันเริ่มต9น -สิ้นสุดโครงการจากการวางแผนระยะยาว 3 ป{ 

         ต้ังแต; 1 ตุลาคม 2566 – 30 กันยายน 2570  

  

10. หIวงโซIคุณคIา(Value Chain)  

 

ภาพท่ี 2 ห;วงโซ;คุณค;า(Value Chain) 



 9 

11. แผนธุรกิจชุมชนหรือโมเดลธุรกิจ 

  

 

ภาพท่ี 3 โมเดลธุรกิจ(Business Model Canvas) และแผนธุรกิจ(Business Plan) 
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12. แผนการดำเนินงาน (Gantt Chart) :  
ระบุแผนการดำเนินงานให#สอดคล#องกับข#อ 12 ตลอดระยะเวลาที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ  

12.1 แผนการดำเนินงานรายป5 

เทคโนโลยี/องค6

ความรูC/กิจกรรม 

ปUที่ 1 ปUที่ 2 ปUที่ 3 ค;าใชCจ;าย 

(บาท) 

ผูCรับผิดชอบ
4 

วิธีการ

ดำเนินงา

น5 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

ป�ที่ 1 กิจกรรมที่ 1  

“โครงการพัฒนา

ผลิตภัณฑcโลชั่นทาผิวที่

แปรรูปจากขEาว”  ไดEแกI 

- ถIายทอดองคcความรูE 

- จัดทำตEนแบบ

ผลิตภัณฑc 

- จัดทำตEนแบบบรรจุ

ภัณฑc 

-ติดตามและประเมินผล 

ü ü           58,000 ผศ.ดร.นงคNนุช  

กลิ่นพิกุล 
     

-การบรรยาย 
-ลงมือปฏิบัต ิ
-การให#

คำปรึกษา  

ป�ที่ 1 กิจกรรมที่ 2  

“โครงการพัฒนา

ผลิตภัณฑcครีมทาหนEาที่

แปรรูปจากขEาว”  ไดEแกI 

- ถIายทอดองคcความรูE 

- จัดทำตEนแบบ

ผลิตภัณฑc 

- จัดทำตEนแบบบรรจุ

ภัณฑc 

- ติดตามและ

ประเมินผล 

- นำผลิตภัณฑcไป

ดำเนินการยื่นขอการ

รับรองมาตรฐาน 

 

  ü          58,000 ผศ.ดร.นงคNนุช  

กลิ่นพิกุล 

  

-การบรรยาย 
-ลงมือปฏิบัต ิ
-การให#

คำปรึกษา 

ป�ที่ 1 กิจกรรมที่ 3 

“โครงการพัฒนา

ผลิตภัณฑcแปgงฝุjนที่แปร

รูปจากขEาว” ไดEแกI 

- ถIายทอดองคcความรูE 

   ü         56,000 ผศ.ดร.นงคNนุช  

กลิ่นพิกุล 

  

-การบรรยาย 
-ลงมือปฏิบัต ิ
-การให#

คำปรึกษา 
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- จัดทำตEนแบบ

ผลิตภัณฑc 

- จัดทำตEนแบบบรรจุ

ภัณฑc 

- ติดตามและ

ประเมินผล 

- นำผลิตภัณฑcไป

ดำเนินการยื่นขอการ

รับรองมาตรฐาน 

 

ป#ที่ 2 โมเดลธุรกิจ 

กิจกรรมที่  1  

“การปรับปรุงและ

พัฒนาสูตรผลิตภัณฑI” 

มีดังนี้ 

1.การปรับปรุงและ

พัฒนาสูตรผลิตภัณฑc

แปรรูปจากขEาวตาม

ขEอเสนอแนะจากการทำ

และทดลองใชEตEนแบบ

ผลิตภัณฑcในป�ที่ 1 

ไดEแกI  

1.1) การปรับปรุงและ

พัฒนาผลิตภัณฑc

โลชั่นบำรุงผิวกาย 

1.2) การปรับปรุงและ

พัฒนาผลิตภัณฑc

แปgงฝุjน 

2.ติดตามและ

ประเมินผล 

 

    ü        207,200 1. ผศ.ดร.นงคNนุช  

กลิ่นพิกุล 

2.อ.วรงคNพร  
รัตนบุญ 

 

-การบรรยาย 
-ลงมือปฏิบัต ิ
-การให#

คำปรึกษา 

กิจกรรมที่ 2 

“การสรMางแนวคิดและ

การกำหนดเปRาหมาย” 

มีดังนี้ 

1.การสรEางแนวคิดและ

ตั้งเปgาหมายทางธุรกิจ 

     ü       1. ผศ.ดร.นงคNนุช  

กลิ่นพิกุล 

2. ผศ.ชูพรรค  

แพงไธสง 

3. ผศ.วาสนา  

ด#วงเหมือน 
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2. การวิจัย/วิเคราะหc

ตลาด / SWOT จุดแข็ง 

จุดอIอน อุปสรรคและ

โอกาส 

3.ติดตามและ

ประเมินผล 

 

กิจกรรมที่ 3 

“การสรMางโมเดล

ธุรกิจ” มีดังนี้ 

1.การสรEางโมเดลธุรกิจ 

2.การสรEางแผนการ

ตลาดและการโฆษณา 

3.การสรEางแผนการ

จัดการทรัพยากรบุคคล 

4.การสรEางแผนการ

จัดการทางการเงิน ใหE

ความรูEการคำนวน

ตEนทุน 

5.ติดตามและ

ประเมินผล 

 

      ü      1. ผศ.ดร.นงคNนุช  

กลิ่นพิกุล 

2. ผศ.ชูพรรค  

แพงไธสง 

3. ผศ.วาสนา  

ด#วงเหมือน 

 

 

กิจกรรมที่ 4  

“การดำเนินงานตาม

แผน” มีดังนี้ 

1. การนำสินคEามา

จำหนIายผIานชIองทาง

ออฟไลนcและออนไลนc 

2. ฝ�กอบรมปฏิบัติการ

ขายสินคEาและการ

จัดการระบบ 

3.ติดตามและ

ประเมินผล 

 

       ü       

ป�ที่ 3 ธุรกิจยั่งยืน  

“การสIงเสริมการ

ดำเนินงานของธุรกิจเพื่อ

        ü ü ü ü 250,000 1. ผศ.ดร.นงคNนุช  

กลิ่นพิกุล 

2. ผศ.ชูพรรค  

แพงไธสง 

-การบรรยาย 
-ลงมือปฏิบัต ิ
-การให#

คำปรึกษา 
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นำไปสูIการเปWนธุรกิจ

เพื่อสังคม” 

- การใหEความรูEดEาน

โมเดลธุรกิจและการ

บริหารธุรกิจยั่งยืน 

- การกำกับดูแลกิจการ

ที่ดีและการบริหารความ

เสี่ยงอยIางมี

ประสิทธิภาพควบคูIการ

ดำเนินงานอยIางมีความ

รับผิดชอบตIอสังคมและ

สิ่งแวดลEอม 

-โดยการฝ�กฝน 

ถIายทอดขยายฐาน

แรงงานในชุมชน   

-การนำอัตลักษณcของ

ชุมชนมาพัฒนา

ผลิตภัณฑcเชิงสรEางสรรคc

ตIอไป 

- ติดตามและ

ประเมินผล 

3. ผศ.วาสนา  

ด#วงเหมือน 

 

สรุปงบประมาณ 172,000 207,200 250,000    

4ผู#รับผิดชอบต#องมีชื่อปรากฏตามข#อ 4 

5วิธีการดำเนินงาน เช7น การบรรยายและลงมือปฏิบัติ การให#คำปรึกษา บรรยายออนไลนN ประชุมออนไลนN ฯลฯ 
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12.2 แผนการดำเนินงานของป5ท่ีขอรับการสนับสนุนงบประมาณ 

เทคโนโลยี/องคcความรูE/

กิจกรรม 

ต.ค  พ.ย. ธ.ค

. 

ม.ค

. 

ก.พ

. 

มี.ค

. 

เม.ย

. 

พ.ค

. 

มิ.ย

. 

ก.ค

. 

ส.ค

. 

ก.ย. คIาใชEจIาย 

(บาท) 

ผูEรับผิดชอบ วิธีการ

ดำเนินงาน 

ป5ท่ี 2 (2568) โมเดลธุรกิจ 

กิจกรรมท่ี  1  

“การปรับปรุงและ

พัฒนาสูตร

ผลิตภัณฑi” มีดังน้ี 

1.การปรับปรุงและ

พัฒนาสูตรผลิตภัณฑ6

แปรรูปจากขCาวตาม

ขCอเสนอแนะจากการ

ทำและทดลองใชC

ตCนแบบผลิตภัณฑ6ใน

ปOท่ี 1 

ไดCแก;  
1.1)  การปรับปรุงและ

พัฒนาผลิตภัณฑc

โลชั่นบำรุงผิวกาย

(จากการ

ประเมินผลและ

การใชEผลิตภัณฑcใน

ป�ที่ 1) 

1.2) การปรับปรุงและ

พัฒนาผลิตภัณฑc

แปgงฝุjน (จากการ

ประเมินผลและ

การใชEผลิตภัณฑcใน

ป�ที่ 1) 

2. ติดตามและ

ประเมินผล 

3. ปรับปรุงฉลากและ

บรรจุภัณฑc 

4. ดำเนินการยื่นขอจด

การรับรองมาตรฐาน 

     ü       58,090  
1.อ.วรงคNพร  
รัตนบุญ 
2.ผศ.ดร.นงคNนุช  

กลิ่นพิกุล 

-การบรรยาย 
-ลงมือปฏิบัต ิ
-การให#คำปรึกษา 
ประเมินผลจาก

แบบสอบถามความ

พึงพอใจหลังการ

ฝ_กอบรม 
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กิจกรรมที่ 2  

“การดำเนินงาน

เตรียมการขายและการ

โมฆษณา” มีดังนี้ 

1. ขั้นเตรียมการนำ

สินคEามาจำหนIายผIาน

ชIองทางออฟไลนcและ

ออนไลนc 

 1.1 การถIายรูปสินคEา 

อัดวิดีโอสำหรับ

แพลตฟอรcมออนไลนc 

 1.2 การตัดตIอ 

2. ฝ�กอบรมปฏิบัติการ

ขายสินคEาและการ

จัดการระบบการขาย 

 2.1 ฝ�กปฏิบัติการขาย

ออนไลนc 

 2.2 ฝ�กการจัดการ

ระบบการขายออนไลนc 

3.ติดตามและ

ประเมินผล 

 

      ü      70,940 1. ผศ.ดร.นงคNนุช     

   กลิ่นพิกุล 

2. อ.อ#อมใจ 

บุษบง 

3.อ.ทิฐฐาน  
   เนียมชูชื่น  

-การบรรยาย 
-ลงมือปฏิบัต ิ
-การให#คำปรึกษา 
ประเมินผลจาก

แบบสอบถามความ

พึงพอใจหลังการ

ฝ_กอบรม 

กิจกรรมที่ 3 

“การสรMางแนวคิดและ

การกำหนดเปRาหมาย” 

มีดังนี้ 

1.การสรEางแนวคิดและ

ตั้งเปgาหมายทางธุรกิจ 

2. การวิเคราะหcตลาด / 

SWOT จุดแข็ง จุดอIอน 

อุปสรรคและโอกาส 

3.ติดตามและ

ประเมินผล 

 

       ü ü    40,200 1. ผศ.ดร.นงคNนุช     

   กลิ่นพิกุล 

2. ผศ.ชูพรรค  

แพงไธสง 

3.ผศ.วาสนา  

ด#วงเหมือน 

  

-การบรรยาย 
-ลงมือปฏิบัต ิ
-การให#คำปรึกษา 
ประเมินผลจาก

แบบสอบถามความ

พึงพอใจหลังการ

ฝ_กอบรม 

กิจกรรมที่ 4 

“การสรMางโมเดล

ธุรกิจ” มีดังนี้ 

1.การสรEางโมเดลธุรกิจ 

       ü ü    37,970 1. ผศ.ดร.นงคNนุช     

   กลิ่นพิกุล 

2. ผศ.ชูพรรค  

แพงไธสง 

-การบรรยาย 
-ลงมือปฏิบัต ิ
-การให#คำปรึกษา 
ประเมินผลจาก

แบบสอบถามความ



 16 

2.การสรEางแผนการ

ตลาดและการโฆษณา 

3.การสรEางแผนการ

จัดการทรัพยากรบุคคล 

4.การสรEางแผนการ

จัดการทางการเงินและ

ใหEความรูEการคำนวน

ตEนทุน 

5.ติดตามและ

ประเมินผล 

 

3. ผศ.วาสนา  

ด#วงเหมือน 
  

พึงพอใจหลังการ

ฝ_กอบรม 
 

ดำเนินการยื่นขอจดการ

รับรองมาตรฐาน 
         ü ü   1. ผศ.ดร.นงคNนุช     

กลิ่นพิกุล 

2. ผู#ประกอบการ 

 

สรุปและจัดทำรูปเลIม

รายงาน 
           ü  ผศ.ดร.นงคNนุช     

กลิ่นพิกุล 

 

สรุปงบประมาณป#ที่ 2 207,200   

 

13. ผลผลิตและผลลัพธiของโครงการ :  

ผลผลิต/ผลลัพธ6 หน;วย ค;าเปtาหมายในแต;ละปO 

ปOท่ี 1 ปOท่ี 2 ปOท่ี 3 

1. จำนวนคนท่ีไดCรับการถ;ายทอดความรูC/เทคโนโลยี คน 50 50 50 

2. จำนวนเทคโนโลยีท่ีถ;ายทอด (ระบุรายละเอียดองค6ความรูC

เทคโนโลยี) 

2.1 เทคโนโลยีการปรับปรุงและพัฒนาสูตรผลิตภัณฑ6  

2.2 เทคโนโลยีการพัฒนาบรรจุภัณฑ6 

2.3 การสรCางแนวคิดและการกำหนดเปtาหมาย 

2.4 การสรCางโมเดลธุรกิจ 

2.5 การดำเนินงานตามแผน 

เร่ือง 3 4 3 

3. จำนวนวิทยากรท่ีสามารถถ;ายทอดความรูCใหCผูCอ่ืนไดC คน 4 6 5 

4. รCอยละความพึงพอใจของผูCรับบริการ รCอยละ      80 80 80 

5. จำนวนผูCนำความรูC/เทคโนโลยีท่ีไดCรับไปใชCประโยชน6 คน 40 40 40 

6. สัดส;วนมูลค;าทางเศรษฐกิจท่ีจะเกิดข้ึน เท;า 1.1 1.2 1.3 

7. มาตรฐานผลิตภัณฑ6 ผลิตภัณฑ6 3 2 2 
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14. หนIวยงานสนับสนุน  

ช่ือหนIวยงานสนับสนุน 
ระบุชื่อหน7วยงานที่ร7วมให#การสนับสนุนโครงการ 

รูปแบบการสนับสนุน 
ระบุรูปแบบของการสนับสนุน เช7น งบประมาณ อาคารสถานที่ 

วิทยากร การจัดกิจกรรม ฯลฯ 

ศูนย6เครือข;าย(ศพก) ศูนย6เรียนรูCการเพ่ิมประสิทธิภาพ

สินคCาเกษตร 

การใหCความรูCทางดCานการเกษตรและวัตถุดิบ  

วิสาหกิจชุมชนกลุ;มโรงสีขCาวเพ่ือการผลิตบCานหนองยาง  

เทศบาลตำบลวังตะเคียน อำเภอหนองมะโมง จังหวัด

ชัยนาท 

สถานท่ีการจัดกิจกรรม 

อว.ส;วนหนCา จังหวัดชัยนาท,  เทศบาลตำบลวังตะเคียน 

อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท 

สนับสนุนการดำเนินกิจกรรมต;างๆ เช;น สถานท่ี

การนำเสนอผลงาน ถ;ายทอดองค6ความรูC 

 

15. ผลกระทบ : (แสดงผลกระทบท่ีเกิดข้ึนจากโครงการท้ังท่ีเกิดกับผู3ประกอบการ และผู3มีสIวนได3สIวนเสีย

ท่ีได3รับประโยชนiจากการดำเนินโครงการ) 

15.1 เศรษฐกิจ  

เพิ่มรายได3 (แสดงรายการ วิธีการหารายไดCจากการนำองค6ความรูC/เทคโนโลยีไปพัฒนาธุรกิจของ

ผูCประกอบการ) โปรดระบุ 

1) รายไดCท่ีเพ่ิมข้ึนของกลุ;มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขCาวเพ่ือการผลิตบCานหนองยาง ไม;นCอยกว;ารCอยละ 

10 เน่ืองจากมีการพัฒนาผลิตภัณฑ6ท่ีมีมูลค;าเพ่ิมสูงข้ึน เช;น การใชCเทคโนโลยีการแปรรูป การขอรับรอง

มาตรฐานของผลิตภัณฑ6 

2) มูลค;าทางเศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึนจากการดำเนินโครงการเทียบกับงบประมาณท่ีไดCรับ ไม;นCอยกว;า 1 

เท;า (B/C ratio >1)    

ลดรายจIาย (แสดงรายการ วิธีการท่ีช;วยลดค;าใชCจ;ายใหCกับผูCประกอบการเม่ือไดCนำองค6ความรูC/

เทคโนโลยีไปปรับใชCในการประกอบธุรกิจ) โปรดระบุ 

1) รายจ;ายท่ีลดลงของกลุ;มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขCาวเพ่ือการผลิตบCานหนองยาง ไม;นCอยกว;า รCอยละ 

10 เน่ืองจากทางกลุ;มมีการผลิตวัตถุดิบขCาวเองเพ่ือนำไปในการพัฒนาผลิตภัณฑ6 

15.2 สังคม (เช;น เกิดการจCางงาน ลดการยCายถ่ินฐาน ครอบครัวเป}นสุข เป}นตCน) โปรดระบุ 

1) เม่ือมีทางเลือกในการสรCางอาชีพท่ีนอกเหนือจากการทำนาแลCวยังมีการสรCางอาชีพเสริมท่ีมี

ผลมาจากการจำหน;ายท่ีเพ่ิมข้ึนจึงส;งผลใหCมีจำนวนผูCไดCรับการจCางงานเพ่ิมข้ึนดCวย 

2) จำนวนอาชีพใหม;ของคนในชุมชนเพ่ิมข้ึน 2 อาชีพคือ 1) นักแปรรูปผลิตภัณฑ6ท่ีมีคุณภาพ

และมาตรฐาน 2) ผูCจำหน;ายผลิตภัณฑ6 
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3) ลดการยCายถ่ินฐานเน่ืองจากมีการสรCางอาชีพ สรCางรายไดCและยังไดCอยู;ร;วมกับครอบครัว 

 15.3 ส่ิงแวดล3อม (เช;น การลดป~ญหามลพิษ การเพ่ิมพ้ืนท่ีป�า การอนุรักษ6ทรัพยากรธรรมชาติ เป}นตCน) 

โปรดระบุ 

1) การปลูกขCาวท่ีใชCเป}นวัตถุทำใหCมีพ้ืนท่ีสีเขียวเพ่ิมข้ึน  

2) คุณภาพของดินและความหลากหลายของส่ิงมีชีวิตในพ้ืนท่ีทางการเกษตรท่ีมีการปลูกขCาว 

3) ของกลุ;มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขCาวเพ่ือการผลิตบCานหนองยางดีข้ึน เพราะมีความหลากหลาย

ของส่ิงมีชีวิตในพ้ืนท่ีแปลงปลูกขCาว 

4) เป}นการนำขCาวท่ีเหลือจากการจำหน;ายและบริโภคมาแปรรูปเป}นสินคCาท่ีไดCรับการรับรอง

มาตรฐานผลิตภัณฑ6 

 

16. งบประมาณขอรับการสนับสนุน  

จำนวนท้ังส้ิน 629,200  บาท (รวมทุกปGท่ีขอรับงบประมาณ) 

ปOท่ี 1 พ.ศ. 2567  จำนวน  172,000    บาท 

ป5ท่ี 2 พ.ศ. 2568 จำนวน  207,200    บาท 

ปOท่ี 3 พ.ศ. 2569   จำนวน  250,000    บาท 

รายการงบประมาณ ดังน้ี 

(คำอธิบาย  : แจกแจงเฉพาะปGงบประมาณท่ีขอรับการสนับสนุนในปGปRจจุบัน โดยให2แจกแจงรายละเอียดค(าใช2จ(ายท่ี

จะใช2ในการดำเนินโครงการรายกิจกรรมท่ีตรงกับข2อ 12.2 โดยจัด 

ทำ เป$นงบตัวคูณ [ราคาต1อหน1วย: จำนวนคน/คร้ัง/วัน/ช้ิน] โดยใช2ระเบียบและอัตราของทางราชการ) 

ปOงบประมาณ พ.ศ…2568... ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ จำนวน....207,200..... บาท ประกอบดCวย 

 

งบประมาณ    จำนวน      207,200   บาท (สองแสนเจ็ดพันสองรCอยบาทถCวน) มีรายการดังน้ี 

ค;าตอบแทน 61,800  บาท 

ค;าใชCสอย 127,500 บาท 

ค;าวัสดุ  17,900  บาท 
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กิจกรรม รายการคIาใช3จIาย 

ราคาตIอ

หนIวย 

(บาท) 

รวมเงิน 

(บาท) 

กิจกรรมท่ี 1  การปรับปรุงและพัฒนาสูตรผลิตภัณฑi   

ค;าตอบแทน วิทยากร                 

  อ.วรงค6พร  รัตนบุญ        18 ชม. 600 10,800 

  ผศ.ดร.นงค6นุช กล่ินพิกุล        6 ชม. 600 3,600 

ค;าใชCสอย                   

  
ค;าอาหารกลางวันและ

อาหารว;าง 
50 คน 3 ม้ือ     140 21,000 

  ค;าท่ีพักวิทยากร 2 คน 1 หCอง 2 คืน 1,000 2,000 

  ค;ายานพาหนะเหมาจ;าย 1 คัน 3 วัน     3,500 10,500 

ค;าวัสดุ                   

  
ค;าวัสดุอุปกรณ6ในการทำ

กิจกรรม 
            10,190 10,190 

รวมกิจกรรมท่ี 1               58,090 

กิจกรรมท่ี 2 การดำเนินงานเตรียมการขายและการโฆษณา  

ค;าตอบแทน วิทยากร                 

  อ.ทิฐฐาน เนียมชูช่ืน        11 ชม. 600 6,600 

  อ.อCอมใจ บุษบง        10 ชม. 600 6,000 

  ผศ.ดร.นงค6นุช กล่ินพิกุล       11 ชม. 600 6,600 

ค;าใชCสอย                   

  
ค;าอาหารกลางวันและ

อาหารว;าง 
50 คน 4 ม้ือ     140 28,000 

  ค;าท่ีพักวิทยากร 3 คน 2 หCอง 3 คืน 1,000 6,000 

  ค;ายานพาหนะเหมาจ;าย 1 คัน 4 วัน     3,500 14,000 

ค;าวัสดุ                   

  
ค;าวัสดุอุปกรณ6ในการทำ

กิจกรรม 
            3,740 3,740 

รวมกิจกรรมท่ี 2               70,940 
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กิจกรรมท่ี 3  การสร3างแนวคิดและการกำหนดเปkาหมาย   

ค;าตอบแทน วิทยากร                 

  ผศ.ชูพรรค แพงไธสง        9 ชม. 600 5,400 

  ผศ.วาสนา ดCวงเหมือน        9 ชม. 600 5,400 

  ผศ.ดร.นงค6นุช กล่ินพิกุล       4 ชม. 600 2,400 

ค;าใชCสอย                   

  
ค;าอาหารกลางวันและ

อาหารว;าง 
50 คน 2 ม้ือ     140 14,000 

  ค;าท่ีพักวิทยากร 3 คน 2 หCอง 1 คืน 1,000 2,000 

  ค;ายานพาหนะเหมาจ;าย 1 คัน 2 วัน     3,500 7,000 

ค;าวัสดุ                   

  ค;าวัสดุสำนักงาน             2,000 2,000 

  
ค;าวัสดุอุปกรณ6ในการทำ

กิจกรรม 
            2,000 2,000 

รวมกิจกรรมท่ี 3               40,200 

กิจกรรมท่ี 4 การสร3างโมเดลธุรกิจ  

ค;าตอบแทน วิทยากร                 

  ผศ.ชูพรรค แพงไธสง        9 ชม. 600 5,400 

  ผศ.วาสนา ดCวงเหมือน        9 ชม. 600 5,400 

  ผศ.ดร.นงค6นุช กล่ินพิกุล       4 ชม. 600 2,400 

ค;าใชCสอย                   

  
ค;าอาหารกลางวันและ

อาหารว;าง 
50 คน 2 ม้ือ     140 14,000 

  ค;าท่ีพักวิทยากร 3 คน 2 หCอง 1 คืน 1,000 2,000 

  ค;ายานพาหนะเหมาจ;าย 1 คัน 2 วัน     3,500 7,000 

ค;าวัสดุ                   

  
ค;าวัสดุอุปกรณ6ในการทำ

กิจกรรม 
            1,770 1,770 

รวมกิจกรรมท่ี 4               37,970 

รวมท้ังหมด               207,200 
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ท่ี รายการวัสดุ 
จำนวน 

(หนIวย) 

ราคาตIอ

หนIวย 

(บาท) 

รวมท้ังหมด 

(บาท) 

กิจกรรมท่ี 1  การปรับปรุงและพัฒนาสูตรผลิตภัณฑi 

  ส;วนผสมโลช่ัน       

1 DI water 30 kg (กิโลกรัมละ 60 บาท x จำนวน 10 กิโลกรัม) 10 kg 80.00        800.00  

2 Triethanolamine 2 kg 2 kg 350.00        700.00  

3 
Rice bran Oil 3 kg (กิโลกรัมละ 280 บาท x จำนวน 3 

กิโลกรัม) 
3 kg 280.00        840.00  

4 
Butyrospermum Parkii (Shea) Butter 500 g Rice bran 

Oil 500 g (500 กรัมละ 200 บาท x จำนวน 500 กรัม) 
500 g 200.00        200.00  

5 
Glyceryl Stearate (and) PEG-100 Stearate 3 kg  (กิโลกรัม

ละ 300 บาท x จำนวน 3 กิโลกรัม) 
3 kg 300.00        900.00  

6 Rice extract 500 กรัม  500 g 450.00        450.00  

 ส;วนผสมแปtงฝุ�น                  -    

7 Talc 2 kg 2 kg 300.00        600.00  

8 Mica 500 g = 1 ถุง 500 g 300.00        300.00  

9 
Rice powder 5 kg (กิโลกรัมละ 100 บาท x จำนวน 2 

กิโลกรัม) 
2 kg 100.00        200.00  

10 
SoftTouch 6™ (PMMA 6 Micron, Soft Focus, Slip) 50 g 

= 1 ถุง 
50 g 350.00        350.00  

11 Magnesium stearate 500 g = 1 ถุง 500 g 300.00        300.00  

12 Cyclomethicone 500 กรัม 500 g 150.00        150.00  

13 Microcare PHC 500 g = 1 ถุง 500 g 400.00        400.00  

14 
ค;าขวดบรรจุโลช่ันพรCอมหัวป~�ม (ราคา 45 บาท/ขวด x จำนวน 

50 ขวด) 
50 ขวด 45.00     2,250.00  

15 
ค;ากระปุกแปtงฝุ�น  (ราคา 35 บาท/กระปุก x จำนวน 50 

กระปุก) 

50 

กระปุก 
35.00     1,750.00  

  
รวมคIาวัสดุกิจกรรมท่ี 1 

 
 

      10,190.00  
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กิจกรรมท่ี 2 การดำเนินงานเตรียมการขายและการโฆษณา 

16 กล;องไฟถ;ายรูป LED 80*80*80 ซม. 1 กล;อง 1,840.00 1,840.00 

17 ผCาปูรองถ;ายรูปสินคCา คละสี (สีดำ สีขาว) 6 เมตร 150.00 900.00 

18 ชุดไฟไลฟ£สด LED พรCอมขาต้ัง 1 ชุด 590.00 590.00 

19 กระดาษสีขนาด A1 คละสี 5 แผ;น 82.00 410.00 

  รวมคIาวัสดุกิจกรรมท่ี 2     3,740.00 

กิจกรรมท่ี 3 การสร3างแนวคิดและการกำหนดเปkาหมาย และ กิจกรรมท่ี 4  การสร3างโมเดลธุรกิจ 

20 กระดาษ A4 (จำนวน 5 รีม x รีมละ 120 บาท) 4 รีม 120.00 480.00 

21 
กระดาษฟลิบชาร6ท 70 แกรม 80 x 100 ซม. (แพ็ค25แผ;น) 

ขาว  
3 แพ็ค 800.00     2,400.00  

22 ปากกาเคมี 2 หัว คละสี (1 แพ็ค 3 ดCาม)  15 แพ็ค 60 900.00 

23 ดินสอ 2b 3 โหล 100.00 300.00 

24 ยางลบดินสอ 35 กCอน 15.00 525.00 

25 ปากกาลูกล่ืน 1 กล;อง 120.00 120.00 

26 แฟtมซองกระดุมขนาด A4 (แพ็ค 12 ซอง) 3 โหล 120.00 360.00 

27 ไมCบรรทัดพลาสติก 30 ซม. (แพ็ค 12 อัน) 3 โหล 95.00 285.00 

28 กระดาษแข็งเบอร6 24 ขนาด 27*31 น้ิว หนา 2.07 มม. 8 แผ;น 50.00 400.00 

  รวมคIาวัสดุกิจกรรมท่ี 3 และ 4     5,770.00 

ถัวเฉล่ียทุกรายการ 

หมายเหตุ 

- ขอความรIวมมือเครือขIายคลินิกเทคโนโลยีไมIคิดคIาใชEจIายที่เปWนคIาธรรมเนียมหักเขEาหนIวยงาน 
- คIาที่พัก คIาเดินทาง คIาเบี้ยเลี้ยง เบิกตามระเบียบและอัตราที่ทางราชการกำหนด 
- คIาจEางออกแบบงานกับบุคคลภายนอก ใหEยึดความประหยัดงบประมาณเปWนหลักและแสดงหลักฐานการจEางงาน

ชัดเจน 
- คIาจEางเหมาทดสอบทางวิทยาศาสตรc ใหEแนบรายละเอียดอัตราคIาบริการ 
- คIาวัสดุ/อุปกรณc คIาวัสดุสำนักงานที่ใชEในการจัดกิจกรรม ตEองใหEรายละเอียดวIามีวัสดุและอุปกรณcอะไรที่

จำเปWนตEองใชEในการดำเนินโครงการ บางอยIางผูEประกอบการสามารถรIวมออกคIาใชEจIายไดEหรือไมI  
- คIาวัสดุการเกษตรคIาวัสดุวิทยาศาสตรcและสารเคมี ใหEแจกแจงรายละเอียดวIาคืออะไร 
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17. การรายงานความก3าวหน3าติดตามและประเมินผล : ผู3รับผิดชอบโครงการต3องดำเนินการ ดังน้ี 

(1) รายงานความกCาวหนCาโครงการผ;านระบบคลินิกเทคโนโลยีออนไลน6 (CMO) รายไตรมาส 

(2) ผูCรับผิดชอบโครงการตCองใหCผูCรับบริการตอบแบบสำรวจวัดความพึงพอใจผูCรับบริการในขณะจัด

กิจกรรม  

และผูCรับผิดชอบโครงการตCองใหCผูCรับบริการตอบแบบติดตามผลการนำไปใชCประโยชน6หลังสิ้นสุด

การดำเนินงานของโครงการ ก;อนจัดส;งรายงานฉบับสมบูรณ6  

(3) ผูCรับผิดชอบโครงการตCองคำนวณมูลค;าทางเศรษฐกิจ และ B/C ratio ของโครงการ 

(4) จัดส;งรายงานฉบับสมบูรณ6เป}นอิเล็กทรอนิกส6ไฟล6พรCอมหนังสือนำส;งจากหน;วยงาน ไม;เกินวันท่ี 30 

กันยายน (วันส้ินสุดปOงบประมาณ) ยกเวCนมีเหตุจำเป}น หรือสุดวิสัย  

(5) การขอขยายเวลา หากคาดว;าโครงการจะไม;สามารถจัดกิจกรรมตามแผนที่วางไวCและมีความ

จำเป}นตCองขอขยายเวลา ผู CรับผิดชอบโครงการตCองจัดทำหนังสือขอขยายเวลาโดยผู Cบริหาร

หน;วยงานเป}นผูCลงนาม   ในหนังสือถึง ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร6 วิจัยและ

นวัตกรรม ก;อนวันท่ี 15 กันยายน แจCงใหC สป.อว. ทราบ เพ่ือดำเนินการในส;วนท่ีเก่ียวขCองต;อไป 

 

18. การเผยแพรIประชาสัมพันธiโครงการ :   

การจัดกิจกรรมหรือการเผยแพร;ประชาสัมพันธ6โครงการในรูปแบบต;างๆเช;น แผ;นพับ ปtาย

ประชาสัมพันธ6 จดหมายข;าว วารสาร และสื ่ออื ่นใด ต3องมีข3อความและสัญลักษณiของกระทรวงการ

อุดมศึกษา วิทยาศาสตรi วิจัยและนวัตกรรมซ่ึงเป}นผูCใหCการสนับสนุนงบประมาณปรากฏทุกคร้ัง และโครงการ

ยินดีใหCความร;วมมือเขCาร;วมจัดแสดงผลงานในกิจกรรมต;างๆ ตามท่ี สป.อว. รCองขอ พรCอมท้ังทำตามหลักเกณฑ6

และเง่ือนไขท่ีระบุในคู;มือการดำเนินงานฯ ทุกประการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( ผศ.ดร.นงค6นุช  กล่ินพิกุล ) 

ผูCเสนอโครงการ 

ตำแหน;ง**ผูCช;วยศาสตราจารย6 

(** ตำแหน(งในสถาบันการศึกษา) 
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แบบสำรวจข8อมูลความต8องการผู8ประกอบการ 

แพลตฟอรiมเพ่ิมศักยภาพธุรกิจชุมชน (BCE) ประจำป5งบประมาณ....2568....  

 

เร่ือง ขอเขCาร;วมแพลตฟอร6มเพ่ิมศักยภาพธุรกิจชุมชน (BCE) 

เรียน ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร6 วิจัยและนวัตกรรม 

ส่ิงท่ีส;งมาดCวย รายช่ือสมาชิกของสถานประกอบการท่ีเขCาร;วมโครงการ 

  ดCวย(ชื ่อ นามสกุล)...นายพิเชษ เกษร......มีความประสงค6ที ่จะนำความรู CและงานวิจัยดCาน

วิทยาศาสตร6 เทคโนโลยีและนวัตกรรมและความรูCในการเพิ่มศักยภาพผูCประกอบการ ไปใชCในการพัฒนาธุรกิจชุมชน 

โดยมีรายละเอียด ดังน้ี 

สIวนท่ี 1 ข3อมูลผู3ประกอบการ 

ช่ือสถานประกอบการ   วิสาหกิจชุมชนโรงสีขCาวเพ่ือการผลิตบCานหนองยาง  ท่ีต้ังสถานประกอบการ  เลขท่ี 

153 หมู;ท่ี 10 บCานหนองยาง ตำบลวังตะเคียน อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท 

พิกัดละติจูด : 15°15'37.6"N 99°49'58.1"E        ลองติจูด : 15.260456, 99.832794            

ช่ือประธาน นายพิเชษ เกษร         เบอร6โทร 0966757172      

ช่ือผูCประสานงาน นายเสาวรัตน6 เกษร         เบอร6โทร 0834267798    

สIวนท่ี 2 ข3อมูลการประกอบการ 

รูปแบบธุรกิจ      ผCูประกอบการรายเดียว      หุCนส;วน/หCางหุCนส;วน จำกัด      บริษัทจำกัด     ผูCประกอบการ OTOP 

                 Rวิสาหกิจชุมชน      สหกรณ6     กลุ;มอาชีพ      กลุ;มผูCผลิตชุมชนท่ียังไม;จดทะเบียน 

                     ผูCประกอบการรายเดียว 

จำนวนสมาชิก....20.....คน ปOท่ีก;อต้ัง...2557...ระยะเวลาในการดำเนินธุรกิจ....11...ปO ทุนจดทะเบียน.............. บาท 

ผลิตภัณฑiท่ีผลิตและจำหนIายอยูI 

ช่ือผลิตภัณฑ6......ขCาวสาร ....ยอดขายต;อเดือน.....600 บาท............  รายไดCต;อเดือน...................... 

ช่ือผลิตภัณฑ6......ขCาวปลาย รำ แกลบ ....ยอดขายต;อเดือน...1500 บาท.... รายไดCต;อเดือน................ 

 กลุ;มลูกคCา..............ชาวบCานในชุมชนและใกลCเคียง ลูกคCาจากการออกบูธ 

 แหล;งจำหน;ายสินคCา(ออฟไลน6/ออนไลน6)....เขCามาซ้ือท่ีโรงสีเอง หรือนัดรับบริเวณใกลCบCาน................ 
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สIวนท่ี 3 ประเด็นความต3องการพัฒนาสินค3าและบริการ 

 ระบุประเด็นป~ญหาท่ีเกิดข้ึน และความตCองการในการพัฒนา 

ป~ญหาท่ีเกิดข้ึน ความตCองการดCาน วทน. 
1) มีผลผลิตที่เหลือจากการจำหน6ายและบริโภค ข?าวมีราคาที่ตกต่ำ

และด?วยมีความต?องการมีรายได?ที่เพิ่มขึ้นหลังจากการทำนา  

2) กลุ6มจึงมีความต?องการนำข?าวที่มีอยู6นั้นมาทำการแปรรูปเปLน

ผลิตภัณฑOที่สามารถขายและเปLนของฝากที่มีการผลิตไม6ซับซ?อน 

ได?รับการรับรองมาตรฐาน มีบรรจุภัณฑOที่สวยงามทันสมัยและมีอัต

ลักษณOและเก็บรักษาผลิตภัณฑOได?ดีแต6ทางกลุ6มนั้นไม6มีความรู?

เกี่ยวกับ วทน. 

3) กลุ6มฯ จึงมีความต?องการตลาดกลุ6มใหม6 กลุ6มผู?บริโภคสินค?าแปร

รูปจากข?าวทั้งในระบบออนไลนOและออฟไลนO 

1) มีความต?องการนำข?าวมาทำการแปรรูปเปLนผลิตภัณฑOทางด?าน

สุขภาพและความงาม ที่ที่มีการผลิตที่ไม6ซับซ?อน มีบรรจุภัณฑOที่

สวยงามมีอัตลักษณOและเก็บรักษาผลิตภัณฑOได?ดี  

สามารถขายได?เปLนของฝากมีบรรจุภัณฑOที่สวยงามมีอัตลักษณOและ

เก็บรักษาผลิตภัณฑOได?ดี  

2) ต?องการผลิตภัณฑOอาหารแปรรูปจากข?าวที่ได?รับการรับรอง

มาตรฐานผลิตภัณฑO 

3) มีความต?องการตลาดกลุ6มใหม6 กลุ6มผู?บริโภคสินค?าแปรูปทั้งใน

ระบบออนไลนOและออฟไลนO 

 

 
 

 

 

 

 

หมายเหตุ  

๑. กรุณาแนบรายชื่อผู#เข#าร7วมโครงการทุกคน  

๒. ต#องแสดงแบบสำรวจข#อมูลความต#องการผู#ประกอบการ(BCE) ทุกปUที่เสนอโครงการ 

  

ลงชื่อ      นายพิเชษ เกษร        (ตัวบรรจง) 

หมายเลขโทรศัพทN 0966757172  

ผู#ให#ข#อมูล 

วันที่ / /  

ลงช่ือ นางนงคiนุช กล่ินพิกุล    (ตัวบรรจง) 

หมายเลขโทรศัพท: 0869903495  

ผู=สำรวจข=อมูล 

วันท่ี / / . 
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รายช่ือสมาชิกวิสาหกิจชุมชนกลุIมโรงสีข3าวเพ่ือการผลิตบ3านหนองยาง 

 

1) นายพิเชษ  เกษร 

2) นางสาวประภัสสร ทองมี 

3) นางสาวจันทิมา  นิตยางกูร 

4) นางสุภาวดี  ทองมี 

5) นางลำพวน  แกCวคุCม 

6) นางสาวจอราพรรณ ทองมี 

7) นางสาวเสาวรัตน6  เกษร 

8) นางสาวสมหมาย  จCอยนิล 

9) นางสาวเสมอ  นิลภัย 

10) นางประสาร  เกษร 
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แบบฟอร?มการนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใช8ประโยชน? 

ชื่อกลุIม  วิสาหกิจชุมชนโรงสีขEาวเพื่อการผลิตบEาน 

      หนองยาง 

ที่อยูI      เลขที่ 153 หมูIที่ 10 บEานหนองยาง ตำบล 

      วังตะเคียน อำเภอหนองมะโมง  

      จังหวัดชัยนาท 

 วันที่เดือน พ.ศ   

 

เรื่อง การนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใชEประโยชนc 

เรียน ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตรc วิจัยและนวัตกรรม 

  ตามที่  สำนักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตรc วิจัยและนวัตกรรม รIวมกับ คลินิกเทคโนโลยี

เครือขIาย ไดEดำเนินโครงการสIงเสริมการนำวิทยาศาสตรc เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิตและเศรษฐกิจ

ชุมชน เพื่อนำผลงานวิจัยและพัฒนาดEานวิทยาศาสตรc เทคโนโลยีและนวัตกรรม ไปถIายทอด บIมเพาะ เพิ่มศักยภาพใหEแกIชุมชน 

วิสาหกิจชุมชน ผูEประกอบการ กลุIมเกษตรกร นั้น 

  ขEาพเจEา นายพิเชษ เกษร ชื่อกลุIมวิสาหกิจชุมชนโรงสีขEาวเพื่อการผลิตบEานหนองยาง และสมาชิกกลุIม/

ชุมชน จำนวน....20...คนไดEรับการถIายทอดเทคโนโลยี  องคcความรูEดEานวิทยาศาสตรc เทคโนโลยีและนวัตกรรม ดังนี้ (ระบุไดEมากกวIา 

1 เรื่อง/เทคโนโลยี/องคcความรูE) 

เทคโนโลยี/องคcความรูE ผลของการใชEองคcความรูE/เทคโนโลย ี

(เพิ่มรายไดE ลดรายจIาย มาตรฐาน อื่น ๆ) 

1. องคcความรูEดEานวิทยาศาสตรcและเทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑcแปรรูป

จากขEาวครบวงจร 

เพิ่มรายไดE 

2. การปรับปรุงและพัฒนาสูตรผลิตภัณฑcโลชั่น และแปgงฝุjนจากการแปรรูป

ขEาว และมาตรฐานผลิตภัณฑc 

การไดEรับมาตรฐานผลิตภัณฑc 

3. องคcความรูEดEานโมเดลธุรกิจ เพิ่มรายไดE 

4. ความรูEดEานการตลาดแพลตฟอรcมออนไลนc เพิ่มรายไดE 

ซึ่งกลุIมไดEนำความรูEดังกลIาวไปใชEใหEเกิดประโยชนcตIอการประกอบอาชีพ การพัฒนาชุมชน พัฒนาผลิตภัณฑc ทำใหEสามารถเพิ่มรายไดE 

ลดรายจIาย และพัฒนาคุณภาพชีวิตใหEดีขึ้น จึงขอขอบพระคุณเปWนอยIางสูงมา ณ โอกาสนี ้

 

  จึงเรียนมาเพื่อโปรดทราบ  

 

 
ขอแสดงความนับถือ 

 

(  ผศ.ดร.นงคcนุช  กลิ่นพิกุล ) 

ผู$รับผิดชอบโครงการ 

ขอแสดงความนับถือ 

(  นายพิเชษ เกษร  ) 

ประธานกลุIม / ตัวแทนกลุIม 
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ตารางการฝIกอบรม 

ช่ือโครงการ : การเพ่ิมมูลคIาและการสIงเสริมการขายผลิตภัณฑiแปรรูปจากข3าวของกลุIมวิสาหกิจชุมชนโรงสีข3าวเพ่ือการผลิตบ3านหนองยาง ตำบลวังตะเคียน  

อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท ป5ท่ี 2 (2568) โมเดลธุรกิจ 

กิจกรรมท่ี 1 : การปรับปรุงและพัฒนาสูตรผลิตภัณฑi (จากการประเมินผลและการทดลองใชCผลิตภัณฑ6ในปOท่ี 1) 

วัน เดือน ปO 8.30-9.00 น. 9.00-12.15 น. 12.15 – 

13.00 น. 

13.00-16.15 น. 

7 มีค 2568 ลงทะเบียน ทฤษฎีโลช่ัน และหนCาท่ีของสารในโลช่ัน 

อ.วรงค9พร  รัตนบุญ (3 ชม.)  

 เทคนิคการเลือกสารในการทำฟลิตภัณฑ6โลช่ัน 

อ.วรงค9พร  รัตนบุญ (3 ชม.)  

8 มีค 2568  ฝ©กปฏิบัติการพัฒนาผลิตภัณฑ6โลช่ันบำรุงผิวกาย 

อ.วรงค9พร  รัตนบุญ (3 ชม.) ผศ.ดร.นงค9นุช กล่ินพิกุล (3)  

ทฤษฎีแปtงฝุ�น และหนCาท่ีของสารในแปtงฝุ�น  

อ.วรงค9พร  รัตนบุญ (3 ชม.)  

9 มีค 2568  เทคนิคการเลือกสารในการทำฟลิตภัณฑ6แปtงฝุ�น 

อ.วรงค9พร  รัตนบุญ (3 ชม.)  

ฝ©กปฏิบัติการพัฒนาผลิตภัณฑ6แปtงฝุ�น 

อ.วรงค9พร  รัตนบุญ (3 ชม.) ผศ.ดร.นงค9นุช กล่ินพิกุล (3) 

 

หมายเหตุ 10.30 - 10.45 น. และ 14.30 - 14.45 น.  พักรับประทานอาหารว;าง 

  12.15 – 13.00 น.   พักรับประทานอาหารกลางวัน 
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ตารางการฝIกอบรม 

ช่ือโครงการ : การเพ่ิมมูลคIาและการสIงเสริมการขายผลิตภัณฑiแปรรูปจากข3าวของกลุIมวิสาหกิจชุมชนโรงสีข3าวเพ่ือการผลิตบ3านหนองยาง ตำบลวังตะเคียน  

อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท ป5ท่ี 2 (2568) โมเดลธุรกิจ 

กิจกรรมท่ี 2 : การดำเนินงานเตรียมการขายและการโฆษณา 

วัน เดือน ปO 8.00-9.00 น. 9.00-12.15 น. 12.15 – 

13.00 น. 

13.00-16.15 น. 

3 เมษายน 2568 ลงทะเบียน การถ;ายรูปสินคCา สำหรับแพลตฟอร6มออนไลน6และออฟไลน6 

อ.ทิฐฐาน เนียมชูช่ืน (3 ชม.)  

 ฝ©กปฏิบัติการถ;ายรูปและตกแต;งรูปภาพ  

อ.อ2อมใจ บุษบง (3 ชม.) 

4 เมษายน 2568  ถ;ายวิดีโอสำหรับแพลตฟอร6มออนไลน6และออฟไลน6 

อ.ทิฐฐาน เนียมชูช่ืน (3 ชม.) 

ฝ©กปฏิบัติการถ;ายวิดีโอและการตัดต;อ 

อ.อ2อมใจ บุษบง (3 ชม.) อ.ทิฐฐาน เนียมชูช่ืน (3 ชม.) 

5 เมษายน 2568  การขายสินคCาออนไลน6 

อ.อ2อมใจ บุษบง (1 ชม.) 

ฝ©กปฏิบัติการขายสินคCาออนไลน6 

อ.ทิฐฐาน เนียมชูช่ืน (2 ชม.)  

ผศ.ดร.นงค9นุช กล่ินพิกุล (2 ชม.) 

ฝ©กปฏิบัติการขายสินคCาออนไลน6 (ต;อ) 

อ.อ2อมใจ บุษบง (3 ชม.) ผศ.ดร.นงค9นุช กล่ินพิกุล (3 ชม.) 

6 เมษายน 2568  ฝ©กปฏิบัติการขายสินคCาออนไลน6 (ต;อ) 

ผศ.ดร.นงค9นุช กล่ินพิกุล (3 ชม.) 

ฝ©กปฏิบัติการขายสินคCาออนไลน6 (ต;อ) 

ผศ.ดร.นงค9นุช กล่ินพิกุล (3 ชม.) 

 

หมายเหตุ 10.30 - 10.45 น. และ 14.30 - 14.45 น.  พักรับประทานอาหารว;าง 

  12.15 – 13.00 น.   พักรับประทานอาหารกลางวัน     
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ตารางการฝIกอบรม 

ช่ือโครงการ : การเพ่ิมมูลคIาและการสIงเสริมการขายผลิตภัณฑiแปรรูปจากข3าวของกลุIมวิสาหกิจชุมชนโรงสีข3าวเพ่ือการผลิตบ3านหนองยาง ตำบลวังตะเคียน  

อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท ป5ท่ี 2 (2568) โมเดลธุรกิจ 

กิจกรรมท่ี 3 : การสร3างแนวคิดและการกำหนดเปkาหมาย 

วัน เดือน ปO 8.00-9.00 น. 9.00-12.15 น. 12.15 – 

13.00 น. 

13.00-16.15 น. 

29 พฤษภาคม

2568 

ลงทะเบียน การสรCางโมเดลธุรกิจสำหรับ

วิสาหกิจชุมชน 

ผศ.ชูพรรค แพงไธสง (1 ชม.) 

ฝ©กปฏิบัติการสรCางโมเดลธุรกิจ

สำหรับวิสาหกิจชุมชน 

 ผศ.ชูพรรค แพงไธสง (2 ชม.) 

ผศ.ดร.นงค9นุช กล่ินพิกุล (2 ชม.) 

 ฝ©กปฏิบัติการสรCางโมเดลธุรกิจสำหรับวิสาหกิจชุมชน (ต;อ) 

ผศ.ชูพรรค แพงไธสง (3 ชม.) 

 ผศ.วาสนา ด2วงเหมือน (3 ชม.) 

30 พฤษภาคม

2568 

 การวิเคราะห6สถานการณ6ธุรกิจ 

(SWOT Analysis) และการ

กำหนดกลยุทธ6ทางธุรกิจ

สำหรับวิสาหกิจชุมชน 

ผศ.วาสนา ด2วงเหมือน (1 ชม.) 

ฝ©กปฏิบัติการวิเคราะห6

สถานการณ6ธุรกิจ (SWOT) 

และการกำหนดกลยุทธ6ทางธุรกิจ

สำหรับวิสาหกิจชุมชน 

ผศ.วาสนา ด2วงเหมือน (2 ชม.) 

ผศ.ดร.นงค9นุช กล่ินพิกุล (2 ชม.) 

ฝ©กปฏิบัติการวิเคราะห6สถานการณ6ธุรกิจ (SWOT) 

และการกำหนดกลยุทธ6ทางธุรกิจสำหรับวิสาหกิจชุมชน (ต;อ) 

ผศ.ชูพรรค แพงไธสง (3 ชม.) 

 ผศ.วาสนา ด2วงเหมือน (3 ชม.) 

หมายเหตุ 10.30 - 10.45 น. และ 14.30 - 14.45 น.  พักรับประทานอาหารว;าง 

  12.15 – 13.00 น.   พักรับประทานอาหารกลางวัน 
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บทที่ 2 

 

ผลการดำเนินโครงการ 

 

ผลการดำเนินโครงการ การเพิ่มมูลค;าและการส;งเสริมการขายผลิตภัณฑ6แปรรูปจากขCาวของกลุ;ม

วิสาหกิจชุมชนโรงสีขCาวเพื่อการผลิตบCานหนองยาง ตำบลวังตะเคียน อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท 

ในปO 2568 มีวัตถุประงค6เพื่อถ;ายทอดองค6ความรูCการสรCางแนวคิดธุรกิจ การสรCางโมเดลธุรกิจและการ

ดำเนินงานตามแผนใหCกับผูCเขCารับการถ;ายทอดองค6ความรูC   เพื่อใหCผูCเขCารับบริการสามารถนำความรูCและ

ความเขCาใจที่ไดCรับจากการถ;ายทอดนำไปปฏิบัติไดC และเพื่อใหCผูCเขCารับบริการสามารถดำเนินการตาม

แผนงาน ตลอดจนการพัฒนาช;องทางการจำหน;ายผลิตภัณฑ6ทั้งในรูปแบบออฟไลน6และออนไลน6  โดยมีการ

ดำเนินโครงการดังน้ี 

2.1 ประเด็นการพัฒนา  

 2.1.1 ประเด็นป~ญหา (Input) 

1) จากการที่ไดCดำเนินการในปOที่ 1 ใหCกับทางกลุ;มฯ ไปและทางกลุ;มไดCนำผลิตภัณฑ6ไป

ทดลองใชCแลCวนั้นจากการประเมินและติดตามผลพบว;า สำหรับผูCใชCที่มีอายุนCอยกว;า 35 ไดCใหCขCอเสนอแนะ

ว;าเนื้อโลชั่นมีความเขCมขCนมากทำใหCรูCสึกเหนียวและมันมากไป แต;สำหรับผูCใชCที่มีอายุมากกว;า 35 ปOขึ้นไป

พบว;าผูCใชCมีความพึงพอใจในตัวผลิตภัณฑ6มากโดยไดCใหCสรุปว;าเน้ือโลช่ันมีผิวสัมผัสท่ีมีความนุ;ม เม่ือทาลงบน

ผิวพบว;าผิวมีความชุ;มชื้น เรียบเนียนผิวมีความใสขึ้น ส;วนผลิตภัณฑ6แปtงฝุ�นสีของแปtงสีขาวมากไปไม;

สัมพันธ6กับสีผิวของคนกลุ;มเปtาหมาย ดังนั้นเพื่อใหCผลิตภัณฑ6สามารถนำไปใชCไดCกับผูCใชCหลายกลุ;มจึง

ตCองการที่จะพัฒนาปรับปรุงสูตรที่สามารถนำไปใชCไดCกับผู CใชCหลายกลุ;มสามารถยื่นจดขอการรับรอง

มาตรฐานไดC แต;ทางกลุ;มไม;มีองค6ความรูCเก่ียวกับ วทน. ในการแปรรูปผลิตภัณฑ6 

2) กลุ;มฯ ไม;มีความรูCในการทำสื่อในการโฆษณาและสำหรับการส;งเสริมการขายเลย ซ่ึง

เพื่อใหCสามารถสรCางรายไดCใหCกับทางกลุ;มฯ ไดCนั้นจึงจำเป}นจะตCองใหCมีการเรียนรูCและมีปฏิบัติการทำสื่อใน

การโฆษณาและสำหรับการส;งเสริมการขายที่สามารถนำไปใชCในการแพลตฟอร6มการขายแบบออนไลน6และ

ออฟไลน6ไดC 

3) กลุ;มฯ ไม;มีความรูCในการจัดการในการวางแผนงานการพัฒนาผลิตภัณฑ6ในช;วงปลายน้ำ 

การวางแผนธุรกิจ การวิเคราะห6ผลิตภัณฑ6และคู;แข;ง เพื่อที่สามารถใชCเป}นแนวทางในการดำเนินธุรกิจและ

การปรับปรุงต;อไป  
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2.1.2 การใชCวิทยาศาสตร6เทคโนโลยี และนวัตกรรมท่ีนำไปแกCป~ญหา (Process) 

1) ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ6แปรรูปจากขCาวดCวยกระบวนการวิทยาศาสตร6 และเทคโนโลยี

โดยใชCแนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ6เพ่ือสามารถดำเนินการย่ืนขอการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ6   

2) กระบวนการพัฒนาการผลิตแปรรูปรูปผลิตภัณฑ6แปรรูปจากขCาวดCวยกระบวนการ

วิทยาศาสตร6 และเทคโนโลยี 

3) ศึกษาการทดสอบเบ้ืองตCน 

4) การคำนวนตCนทุนในการผลิต 

5) การใหCความรูCเร่ืองการพัฒนาสินคCาใหCมีเอกลักษณ6 ตราสินคCา 

6) การออกแบบและการเลือกใชCบรรจุภัณฑ6 

 

2.1.3 ผลท่ีไดCรับ (Output) 

 1) ไดCผลิตภัณฑ6แปรรูปจากขCาวท่ีปรับปรุงแลCว ไดCแก; โลช่ันบำรุงผิวกายและแปtงฝุ�น 

 2) ไดCองค6ความรูCในการแปรรูปผลิตภัณฑ6ท่ีสามารถตอบสนองความตCองการของผูCบริโภค 

ไดCผลิตภัณฑ6ท่ีสามารถนำไปย่ืนการจดการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ6 

3) ไดCองค6ความรูCในการผลิตสื่อที่สามารถนำไปใชCในการโฆษณาประชาสัมพันธ6หรือการ

นำไปใชCในแพลตฟอร6มการขายแบบออนไลน6และออฟไลน6 

4) ไดCโมเดลธุรกิจท่ีมีความเหมาะสมกับทางกลุ;มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขCาวเพื่อการผลิตบCาน

หนองยาง ตำบลวังตะเคียน อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท 

 

2.2 รายละเอียดการดำเนินงาน 

หลังจากการนำผลการประเมินจากกลุ;มผูCใชCและทางกลุ;มฯ คณะทำงานจึงไดCทำการสรุปและ

วางแผนงานต;อยอดจากปOที่ 1 การลงพื้นที่อบรมและถ;ายทอดเทคโนโลยีใหCกับโครงการเพิ่มมูลค;าและการ

ส;งเสริมการขายผลิตภัณฑ6แปรรูปจากขCาวของกลุ;มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขCาวเพื่อการผลิตบCานหนองยาง 

ตำบลวังตะเคียน อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท ในปO 2568 งบประมาณ 207,200 บาท นั ้นไดC

ดำเนินการอบรมถ;ายทอดองค6ความรูC การฝ©กปฏิบัติการจัดทำผลิตภัณฑ6 การติดตามและประเมินผลและ

การนำผลิตภัณฑ6ไปดำเนินการย่ืนขอการรับรองมาตรฐานไดCแบ;งออกเป}นจำนวน 4 กิจกรรม ไดCแก; กิจกรรม

ที่ 1 การปรับปรุงและพัฒนาสูตรผลิตภัณฑ6 กิจกรรมที่ 2 การดำเนินงานเตรียมการขายและการโฆษณา 

กิจกรรมท่ี 3 การสรCางแนวคิดและการกำหนดเปtาหมายและกิจกรรมที่ 4 การสรCางโมเดลธุรกิจ ซึ่งในปOที่ 2 

(2568) ไดCมีการจัดกิจกรรมจำนวน 4 กิจกรรม ดังน้ี  
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2.2.1 กิจกรรมท่ี 1 การปรับปรุงและพัฒนาสูตรผลิตภัณฑi  

1) วางแผนการดำเนินงานรูปแบบกิจกรรม 

2) ติดต;อประสานงานวิทยากร ผูCนำชุมชน ผูCประสานงาน ท่ีพัก ยานพาหนะรวมท้ังสถานท่ี 

3) จัดเตรียมวัสดุ อุปกรณ6ในการจัดกิจกรรม 

4) ลงพื ้นที ่จ ัดกิจกรรมการปรับปรุงและพัฒนาสูตรผลิตภัณฑ6แปรรูปจากขCาวตาม

ขCอเสนอแนะจากการทำและทดลองใชCตCนแบบผลิตภัณฑ6ในปOที่ 1 ตามขCอเสนอแนะกลุ;มผูCทดลองใชC ไดCแก; 

การปรับปรุงผลิตภัณฑ6โลช่ันบำรุงผิวกาย และการปรับปรุงผลิตภัณฑ6แปtงฝุ�น 

5) ประเมินผลหลังจากการจัดกิจกรรม 

6) ดำเนินการนำตCนแบบผลิตภัณฑ6โลช่ันบำรุงผิวกายไปย่ืนขอจดการรับรองมาตรฐาน 

    
ภาพท่ี 4 ผลิตภัณฑ6ตCนแบบในปOท่ี 1 (2567) ก;อนปรับปรุงสูตร 

 

    

ภาพท่ี 5 ผลิตภัณฑ6ตCนแบบในปOท่ี 2 (2568) หลังจากปรับปรุงสูตร 
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การอบรมถIายทอดเทคโนโลยี 

1) จัดกิจกรรมฝ©กปฏิบัติการปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ6โลชั่นบำรุงผิวกายและผลิตภัณฑ6

แปtงฝุ�น (จากการประเมินผลและการใชCผลิตภัณฑ6ในปOท่ี 1)  

2) ปรับปรุงฉลากและบรรจุภัณฑ6 

3) ประเมินผลหลังการจัดกิจกรรมเสร็จส้ิน 

 

 

ภาพท่ี 6 ผลิตภัณฑ6ในกิจกรรมท่ี 1 การปรับปรุงและพัฒนาสูตรผลิตภัณฑ6 

ตารางท่ี 1  สูตรโลช่ันบำรุงผิวกาย (MoisturizingBody cream) 100 กรัม 

ส;วน สารสำคัญ ปริมาณ หนCาท่ี 

A1 C 81.4 ตัวทำละลาย 

A2 Carbomer 0.3 สารก;อเจล 

A3 Triethanolamine 0.2 สารปรับกดด;าง 

A4 Glycerin 3 สารใหCความชุ;มช้ืน 

B1 Rice bran oil 0.5 บำรุงผิว 

B2 Grape seed oil 0.5 บำรุงผิว 

B3 Argan oil 0.5 บำรุงผิว 

B4 Isonomine Isononanoate 3 บำรุงผิว 

B5 Shea butter 2 บำรุงผิว 

B6 Steary alcohol 0.5 สารใหCความหนืด 

B7 White Pertrolatum 1 สารใหCความนุ;มล่ืน 
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B8 Leximul 561 6 ตัวประสาน 

C1 Vitamin E 0.1 วิตามินบำรุงผิว 

C2 Microcate PHC 1 สารกันเสีย 

 

วิธีทำ  

1. ผสมส;วน A เร่ิมจากโปรย (A2: Carbomer) ลงใน (A1: Carbomer) นไปใหCความรCอนจนกว;าจะ

ละลาย เติม (A3: Triethanolamine) จนกว;าจะละลายเป}นเจลใส เติม (A4: Glycerin) นำไปใหC

ความรCอน 70 องศาเซลเซียส 

2. ผสม (B1-B8) นำไปใหCความรCอน 75 องศาเซลเซียส 

3. นำส;วนผสม B ผสมใส; ส;วน A แลCวคนไปเร่ือยๆ จนเป}นเน้ือครีมสีขาว 

4. รอจนกว;าอุณหภูมิเย็นลง 50 องศาเซลเซียส เติมส;วน C เทลงในบรรจุภัณฑ6 

 

ตารางท่ี 2  สูตรแปtงฝุ�น (Loose power) 50 กรัม 

ส;วน สารสำคัญ ปริมาณ หนCาท่ี 

A1 Talc 19.55 สารพ้ืน 

A2 Sericite 0.312.5 สารพ้ืน 

A3 Mica 0.22.5 สารพ้ืน 

A4 SiliSilkTM  WO 1.25 สารปรับความนุ;มล่ืน 

A5 Rice Power 1 สารพ้ืน 

A6 Titanium Dioxide 1 สารแต;งสีขาว 

A7 SoftTouch 6TM (PMMA) 0.5 สารปรับเน้ือแปtง 

A8 Nylon-12 0.5 สารปรับความล่ืน 

A9 Megnesium stearate 2 ตัวประสาน 

B1 Isononyl Isononanoate 0.25 สารใหCความนุ;มล่ืนผิว 

B2 Isododecane 0.25 สารช;วยละลายสี 

B3 Isopropyl myristate 0.25 สารบำรุงผิว 

B4 Cyclomethicon 1.4 สารใหCความล่ืนผิว 

B5 Microcare PHC 0.5 สารกันเสีย 

B6 Fragrance 0.05 สารแต;งกล่ิน 

C สีเบจ 500 g 6.5 สารแต;งสี 
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วิธีทำ 

เร่ิมจากผสมส;วน A1-A9 บดใหCเขCากัน จากน้ันผสมส;วน B1-B6 ผสมใหCเขCากัน ค;อยๆหยดลงใน

ส;วน A สุดทCายเติมส;วน C บดผสมใหCเขCากัน เพ่ิมลดสีตามความชอบ แลCวจึงเทลงบรรจุภัณฑ6 

 

 

ภาพท่ี 7 การกล;าวเป­ดงานโดยผูCใหญ;บCานและหัวหนCาโครงการ 
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ภาพท่ี 8 ปฏิบัติการถ;ายทอดองค6ความรูCกิจกรรมท่ี 1 
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ภาพท่ี 9 ปฏิบัติการถ;ายทอดองค6ความรูCกิจกรรมท่ี 1 
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ภาพท่ี 10 ปฏิบัติการถ;ายทอดองค6ความรูCกิจกรรมท่ี 1 
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ภาพท่ี 11 ปฏิบัติการถ;ายทอดองค6ความรูCกิจกรรมท่ี 1 
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ภาพท่ี 12 ปฏิบัติการถ;ายทอดองค6ความรูCกิจกรรมท่ี 1 
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ภาพท่ี 13 ปฏิบัติการถ;ายทอดองค6ความรูCกิจกรรมท่ี 1 
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ภาพท่ี 14 ปฏิบัติการถ;ายทอดองค6ความรูCกิจกรรมท่ี 1 
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ภาพท่ี 15 ภาพผลิตภัณฑ6ในกิจกรรมท่ี 1  

   

ภาพท่ี 16 ผลิตภัณฑ6โลช่ันบำรุงผิวกาย 
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ภาพท่ี 17 ฉลากโลช่ันบำรุงผิวกาย 

 

 

ภาพท่ี 18 ผลิตภัณฑ6แปtงฝุ�นสำหรับผิวหนCา 
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ภาพท่ี 19 ฉลากแปtงฝุ�นทาหนCา 

 

 หลังเสร็จสิ้นในกิจกรรมที่ 1 คณะผูCทำงานไดCปรึกษากับทางกลุ;มฯ ถึงความตCองการและศักยภาพ

ของทางกลุ;มฯ ที่จะดำเนินงานต;อไปในการประกอบธุรกิจโดยการเลือกผลิตภัณฑ6ที่จะนำไปจดขอการ

รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ6 โดยพบว;า ผลิตภัณฑ6ที่เลือกคือผลิตภัณฑ6โลชั่นบำรุงผิวกายแต;เนื่องจากทาง

กลุ;มยังไม;มีความพรCอมทางการเงิน ดังนั้นคณะผูCทำงานแกCป~ญหาโดยการติดต;อกับทางบริษัทที่รับจCางผลิต

และดำเนินการเอกสารย่ืนขอการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ6โดยใชCสูตรท่ีไดCทำการพัฒนาและนำไปถ;ายทอด

กับกลุ;มฯ ซึ่งบริษัทที่รับจCางผลิตและดำเนินการเอกสารขอการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ6 (อย) คือ บริษัท 

ณิชาเม; อินเตอร6 จำกัด  โดยการสั่งผลิตที่จำนวน 200 ชิ้น ทั้งนี้เพื่อใหCทางกลุ;มฯ ไดCมีผลิตภัณฑ6ที่ไดCผ;าน

การรับรองมาตรฐานแลCวไปจำหน;ายซึ่งเมื่อไดCกำไรและมีตCนทุนเพียงพอทางกลุ;มก็จะสามารถดำเนินการ

จัดตั้งโรงเรือนและยื่นขอการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ6เองต;อไปไดC  ซึ่งในปO 2568 (ปOที่ 2) นี้ทางโครงการ

ไดCผลิตภัณฑ6ที่ผ;านการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ6มาแลCว จำนวน 1 ผลิตภัณฑ6คือ ผลิตภัณฑ6โลชั่นบำรุงผิว

กาย โดยออกใหC ณ วันที่ 2 กันยายน 2568 ใหCใชCไดCจนถึงวันที่ 1 กันยายน 2571 โดยมีชื่อทางการคCาและ

ชื่อเครื่องสำอาง (ไทย) คือ “หนึ่งในหนองยาง ไรซ6 มิลค6 บอดี้ โลชั่น” ชื่อทางการคCาและชื่อเครื่องสำอาง 

(อังกฤษ) คือ “1 NONG YANG RICE MILK BODY LOTION”  
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ภาพท่ี 20 สต๊ิกเกอร6ผลิตภัณฑ6โลช่ันบำรุงผิวกายท่ีผลิตจริง (หลังจากไดCรับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ6) 

2.2.2 กิจกรรมท่ี 2 การดำเนินงานเตรียมการขายและการโฆษณา 

1) วางแผนการดำเนินงานรูปแบบกิจกรรม 

2) ติดต;อประสานงานวิทยากร ผูCนำชุมชน ผูCประสานงาน ท่ีพัก ยานพาหนะรวมท้ังสถานท่ี 

3) จัดเตรียมวัสดุ อุปกรณ6ในการจัดกิจกรรม 

4) ลงพื้นที่จัดกิจกรรมการดำเนินงานจัดกิจกรรมเตรียมการขายและการโฆษณา โดยการฝ©ก

ปฏิบัติการในเรื่องการถ;ายรูปสินคCา วิดีโอและการตัดต;อรวมทั้งการไลฟ£ในแพลตฟอร6มออนไลน6 ทั้งนี้เพ่ือ

สามารถนำไปใชCในการทำส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ6ในช;องทางต;างๆ ต;อไป 

5) ประเมินผลหลังจากการจัดกิจกรรม 

การอบรมถIายทอดเทคโนโลยี 

1) จัดกิจกรรมฝ©กปฏิบัติการถ;ายรูปสินคCา ถ;ายวิดีโอและการตัดต;อสำหรับแพลตฟอร6ม

ออนไลน6และออฟไลน6 รวมทั้งการฝ©กปฏิบัติการขายสินคCาออนไลน6 โดยนำผลิตภัณฑ6ที่ทำไปในกิจกรรมที่ 1 

มาถ;ายทำ 

2) ประเมินผลหลังจากการจัดกิจกรรม 
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ภาพท่ี 21 ลงพ้ืนท่ีถ;ายทอดเทคโนโลยีในกิจกรรมท่ี 2  

 

ภาพท่ี 22 ถ;ายทอดเทคโนโลยีในกิจกรรมท่ี 2  
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ภาพท่ี 23 ปฏิบัติการฝ©กอบรมการถ;ายภาพ 
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ภาพท่ี 24 ปฏิบัติการฝ©กอบรมการขายสินคCาออนไลน6 
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ภาพท่ี 25 ปฏิบัติการฝ©กอบรมการขายสินคCาออนไลน6 
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2.2.3 กิจกรรมท่ี 3 การสร3างแนวคิดและการกำหนดเปkาหมาย 

1) วางแผนการดำเนินงานรูปแบบกิจกรรม 

2) ติดต;อประสานงานวิทยากร ผูCนำชุมชน ผูCประสานงาน ท่ีพัก ยานพาหนะรวมท้ังสถานท่ี 

3) จัดเตรียมวัสดุ อุปกรณ6ในการจัดกิจกรรม 

4) ลงพ้ืนท่ีจัดกิจกรรมการดำเนินงานจัดกิจกรรม 

5) ประเมินผลหลังจากการจัดกิจกรรม 

การอบรมถIายทอดเทคโนโลยี 

1) บรรยายใหCความรูCพื้นฐานแนวคิดเรื่องการพัฒนาสินคCาใหCตอบโจทย6ความตCองการของ

ผูCบริโภค ความเขCาใจในเรื่อง "กลุ;มเปtาหมาย" (Target Group) เช;น อายุ เพศ รายไดC พฤติกรรมการซ้ือ 

เคร่ืองมือท่ีใชC ไดCแก; SWOT Analysis 

2) กิจกรรมกลุ;ม: วิเคราะห6ผลิตภัณฑ6ใหCกลุ;มวิสาหกิจโดยการวิเคราะห6จุดเด;น จุดดCอย 

โอกาส และอุปสรรคของสินคCา (SWOT) 

3) กำหนดกลุ;มเปtาหมายใชCแบบฝ©กหัดช;วยกำหนดกลุ;มเปtาหมายตามลักษณะประชากร 

(Demographics) และพฤติกรรม (Behavior)ใหCกลุ;มผูCเขCาร;วมกำหนด Persona (ตัวอย;างผูCบริโภคสมมุติ) 

เพ่ือเขCาใจกลุ;มเปtาหมายไดCลึกข้ึน 

4) นำเสนอแนวคิดและรับขCอเสนอแนะโดยใหCแต;ละผูCอกลุ;มบรมร;วม นำเสนอแนวคิดการ

กำหนดกลุ;มเปtาหมายร;วมกัยวิทยากร 

5) วิทยากรใหCคำแนะนำและช้ีจุดปรับปรุง ยกตัวอย;างแนวทางท่ีสามารถนำไปใชCจริงไดC 

6) ประเมินผลหลังจากการจัดกิจกรรม 
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ภาพท่ี 26 กิจกรรมท่ี 3 การสรCางแนวคิดและกำหนดกลุ;มเปtาหมาย 
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ภาพท่ี 27 กิจกรรมท่ี 3 การสรCางแนวคิดและกำหนดกลุ;มเปtาหมาย 
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ภาพท่ี 28 กิจกรรมท่ี 3 การสรCางแนวคิดและกำหนดกลุ;มเปtาหมาย 
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2.2.4 กิจกรรมท่ี 4  การสร3างโมเดลธุรกิจ 

1) วางแผนการดำเนินงานรูปแบบกิจกรรม 

2) ติดต;อประสานงานวิทยากร ผูCนำชุมชน ผูCประสานงาน ท่ีพัก ยานพาหนะรวมท้ังสถานท่ี 

3) จัดเตรียมวัสดุ อุปกรณ6ในการจัดกิจกรรม 

4) ลงพ้ืนท่ีจัดกิจกรรมการดำเนินงานจัดกิจกรรม  

5) ประเมินผลหลังจากการจัดกิจกรรม 

การอบรมถIายทอดเทคโนโลยี 

1) บรรยายใหCความรูCเกี ่ยวกับโมเดลธุรกิจ แนะนำเครื่องมือ Business Model Canvas 

(BMC) และการนำไปใช C  อธ ิบายองค 6ประกอบท ั ้ ง  9 ด C าน เช ;น  Customer Segments, Value 

Propositions, Revenue Streams 

2) นำผลการวิเคราะห6สินคCาและกลุ;มลูกคCาในกิจกรรมท่ี 3  

3) กิจกรรมกลุ;มร;วมกับวิทยากร เติมขCอมูลในโมเดลธุรกิจ (BMC) โดยวิทยากรอธิบายพรCอม

ท้ังยกตัวอย;างเพ่ือความเขCาใจ 

4) สรุปและประเมินผล 

5) สรุปผลการเรียนรูCทบทวนแนวคิดและโมเดลธุรกิจที่สรCางขึ้น พรCอมทั้งเสนอแนวทางการ

นำไปใชCจริง 
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ภาพท่ี 29 กิจกรรมท่ี 4 สอนปฏิบัติการจัดการระบบ Facebook ของกลุ;มฯ 
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ภาพท่ี 30 กิจกรรมท่ี 4 สอนปฏิบัติการจัดการระบบ Facebook ของกลุ;มฯ 
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ภาพท่ี 31 กิจกรรมท่ี 4 โมเดลธุรกิจ 
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ภาพท่ี 32 กิจกรรมท่ี 4 โมเดลธุรกิจ 
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ภาพท่ี 33 กิจกรรมท่ี 4 โมเดลธุรกิจ 
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ภาพท่ี 34 กิจกรรมท่ี 4 โมเดลธุรกิจ 
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ภาพท่ี 35 สรุปโมเดลธุรกิจท่ีกลุ;มจัดทำในกิจกรรมท่ี 4 

 

2.3 ภาพสรุปโครงการ  

 

 
ภาพท่ี 36 แสดงภาพสรุปโครงการ (Infographic)  
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บทที่ 3 

ผลการประเมินโครงการ 

 

การประเมินผลความพึงพอใจของผูCเขCาร;วมโครงการ “ การเพ่ิมมูลค;าและการพัฒนาผลิตภัณฑ6แปร

รูปจากขCาวของกลุ;มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขCาวเพื่อการผลิตบCานหนองยาง ตำบลวังตะเคียน อำเภอหนองมะ

โมง จังหวัดชัยนาท” ใชCวิธีการประเมินผลความพึงพอใจหลังจากการถ;ายทอดเทคโนโลยีท้ัง 4 กิจกรรม โดย

ใหCผูCเขCาร;วมโครงการตอบแบบสอบถามทันทีหลังจากการถ;ายทอดเทคโนโลยี โดยมีวิธีการวิเคราะห6ขCอมูล

ทางสถิติในการหาค;าเฉลี่ย 	x#	และส;วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D จากผูCตอบแบบสอบถามความพึงพอใจ

จำนวน 50 คน 

ค;าเฉล่ียของระดับความพึงพอใจ 

คะแนนเฉล่ียระหว;าง 1.00-1.80  แปลความหมาย มีความพึงพอใจระดับนCอยท่ีสุด 

คะแนนเฉล่ียระหว;าง 1.81-2.60  แปลความหมาย มีความพึงพอใจระดับนCอยท่ีสุด 

คะแนนเฉล่ียระหว;าง 2.61-3.40  แปลความหมาย มีความพึงพอใจระดับนCอยท่ีสุด 

คะแนนเฉล่ียระหว;าง 3.41-4.20  แปลความหมาย มีความพึงพอใจระดับนCอยท่ีสุด 

คะแนนเฉล่ียระหว;าง 4.21-5.00  แปลความหมาย มีความพึงพอใจระดับนCอยท่ีสุด 

 

3.1 สรุปผลความพึงพอใจของผู3เข3ารับบริการ 

ตารางท่ี 3  สรุปความพึงพอใจผูCเขCารับบริการ 

  รายการ N=50   ร3อยละ S.D แปล

ความหมาย 

1 ดCานกระบวนการ ข้ันตอนการใหCบริการ

(เช;น การประกาศรับสมัคร การติดต;อ

เชิญอบรม การประสานงานและใหC

ขCอมูล  การดูแล และการทำงานอย;างมี

ข้ันตอน ฯลฯ) 

50 4.72 92.69 0.48 มากท่ีสุด 

2 เจCาหนCาท่ีผูCใหCบริการ (เช;น อัธยาศัยดี

ย้ิมแยCมแจ;มใส มีใจในการใหCบริการ 

ฯลฯ) 

50 4.84 95.00 0.48 มากท่ีสุด 

𝑋! 	
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3 ส่ิงอำนวยความสะดวก(สถานท่ีอบรม 

อาหาร เคร่ืองโสตฯ เอกสารอบรม 

ฯลฯ) 

50 4.90 95.00 0.48 มากท่ีสุด 

  รวม 
 

4.82 
 

0.48 มากท่ีสุด 

 

3.2 สรุปข3อมูลเพ่ือการปรับปรุงหลักสูตร 

ตารางท่ี 4  สรุปขCอมูลเพ่ือการปรับปรุงหลักสูตร 

  รายการ N=50  

 

ร3อยละ S.D แปล

ความหมาย 

1 การนำความรูCไปใชCประโยชน6 (ใชC

ประกอบอาชีพ หรือใชCใน

ชีวิตประจำวัน) 

50 4.84 93.85 0.50 มากท่ีสุด 

2 ความเหมาะสมของเน้ือหาหลักสูตร 50 4.78 93.58 0.54 มากท่ีสุด 

3 ความเหมาะสมของวิทยากร (ความรูC 

ความสามารถ เทคนิคการสอน) 

50 4.90 97.69 0.37 มากท่ีสุด 

4 ระยะเวลาการอบรม (จำนวนวัน) 50 4.84 94.23 0.45 มากท่ีสุด 

5  ช;วงเวลาการอบรม (วัน/เดือน/ฤดูท่ี

อบรม) 

50 4.84 93.46 0.51 มากท่ีสุด 

6 ความคุCมค;าเม่ือเทียบกับเวลาและ

ค;าใชCจ;าย(ประโยชน6ท่ีไดCรับมากกว;า

เวลาและค;าใชCจ;ายท่ีเสียไป) 

50 4.86 96.15 0.48 มากท่ีสุด 

  รวม 
 

4.84 
 

0.48 มากท่ีสุด 

 

 

 

 

 

 

𝑋! 	
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3.3 สรุปความคิดเห็นของผู3เข3ารับบริการท่ีคาดวIาจะสามารถนำความรู3ไปใช3ประโยชนi 

ตารางท่ี 5  สรุปความคิดเห็นของผูCเขCารับบริการท่ีคาดว;าจะสามารถนำความรูCไปใชCประโยชน6 

 หัวขCอ รCอยละ 

 ท;านคาดว;าสามารถนำความรูCไปใชCประโยชน6ไดCหรือไม;.  

1 นำไปใชCใชCประโยชน6ไดC 100.00 

2 นำไปใชCประโยชน6ไม;ไดC - 

 รวม 100 

  

หลังจากการฝ©กอบรมผูCเขCารับการถ;ายทอดไดCใหCขCอเสนอแนะว;าตCองการใหCมีการถ;ายทอดองค6

ความรูCเกี่ยวกับการแปรรูปอาหารสุขภาพที่ใชCขCาวในชุมชนเป}นส;วนผสม สามารถทานเป}นอาหารว;างและ

เป}นของฝากไดC  
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3.4 สรุปความคิดเห็นของผู3เข3ารับบริการท่ีคาดวIาจะมีรายได3เพ่ิมข้ึนก่ีบาทรายได3ตIอเดือน 

ตารางท่ี 6  สรุปความคิดเห็นของผูCเขCารับบริการท่ีคาดว;าจะมีรายไดCเพ่ิมข้ึนก่ีบาทรายไดCต;อเดือน 

 หัวขCอ  รCอยละ 

1 นCอยกว;า  1,000บาท  

2 1,001 – 2,000 บาท 40.00 

3 2,001 – 3,000 บาท    32.00 

4 3,001 – 4,000 บาท 16.00 

5 4,001 – 5,000 บาท    12.00 

6 5,001 – 6,000 บาท 
 

7 6,001 – 7,000 บาท    
 

8 5,001 – 6,000 บาท 
 

9 8,001 – 9,000 บาท    
 

10 9,001 – 10,000 บาท 
 

11 มากกว;า 10,000 บาท (โปรดระบุจำนวน ................... บาท) 
 

 รวม 100.00 
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บทที่ 4 

สรุปผลการดำเนินงาน 

 

การเพิ่มมูลค;าและการส;งเสริมการขายผลิตภัณฑ6แปรรูปจากขCาวของกลุ;มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขCาว

เพื ่อการผลิตบCานหนองยาง ตำบลวังตะเคียน อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท เป}นโครงการใน

แพลตฟอร6มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Business Community Enterprise : BCE) ที่มีการดำเนินงาน

ภายใตCคลินิกเทคโนโลยีเครือข;ายมหาวิทยาลัยเทคโนโลยัราชมงคล โดยการดำเนินโครงการไดCดำเนินสิ้นสุด

แลCวสามารถสรุปผลการดำเนินโครงการ ดังน้ี 

4.1 สรุปผลผลิตและผลลัพธi 

ตารางท่ี 7  ผลผลิตและผลลัพธ6ของโครงการหลังการดำเนินโครงการถ;ายทอดเทคโนโลยี 

 

ผลผลิต/ผลลัพธ6 หน;วยนับ เปtาหมาย 

ปO 2568 

ผลการ 

ดำเนินงาน 

1. จำนวนคนท่ีไดCรับการถ;ายทอดความรูC/เทคโนโลยี คน 50 50 

2. จำนวนเทคโนโลยีท่ีถ;ายทอด เร่ือง 4 4 

3. จำนวนวิทยากรท่ีสามารถถ;ายทอดความรูCใหCผูCอ่ืนไดC คน 6 6 

4. รCอยละความพึงพอใจของผูCรับบริการ รCอยละ 80 94 

5. จำนวนผูCนำความรูC/เทคโนโลยีท่ีไดCรับไปใชC
ประโยชน6 

คน 4 4 

6. สัดส;วนมูลค;าทางเศรษฐกิจท่ีจะเกิดข้ึน เท;า 1x 1x 

7. จำนวนผลิตภัณฑ6ท่ีไดCรับการปรับปรุงสูตร จำนวน 
2 ผลิตภัณฑ6 

ผลิตภัณฑ6 2 2 

8. มาตรฐานของผลิตภัณฑ6 ผลิตภัณฑ6 2 1 

 

จากตารางท่ี 7 การสรุปผลผลิตและผลลัพธ6ของโครงการหลังการดำเนินโครงการถ;ายทอด

เทคโนโลยีของโครงการเพิ่มมูลค;าและการส;งเสริมการขายผลิตภัณฑ6แปรรูปจากขCาวของกลุ;มวิสาหกิจ

ชุมชนโรงสีขCาวเพ่ือการผลิตบCานหนองยาง ตำบลวังตะเคียน อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท ท่ีต้ังไวC

ในปOงบประมาณ 2568  มีรายละเอียดดังน้ี 

1. จำนวนคนที่ไดCรับการถ;ายทอดความรูC/เทคโนโลยีที่ตั้งไวCคือ จำนวน 50 คน ซึ่งผลที่เขCารับ
การการถ;ายทอดพบว;าเป}นไปตามเปtาหมายท่ีต้ังไวCคือจำนวน 50 คน 
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2. จำนวนเทคโนโลยีที่ถ;ายทอดทั้งหมดจำนวน 2 เทคโนโลยี ประกอบดCวย 1) เทคโนโลยีการ

พัฒนาผลิตภัณฑ6โลช่ันทาผิวท่ีแปรรูปจากขCาว 2) โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ6แปtงฝุ�นทาหนCาท่ีแปรรูปจากขCาว 

และจำนวน 2 ความรูCเกี่ยวกับการสรCางโมเดลธุรกิจคือ 1) การสรCางแนวคิดและการกำหนดเปtาหมาย และ 

2) การสรCางโมเดลธุรกิจ 

3. จำนวนการจัดกิจกรรมท้ังหมดจำนวน 4 กิจกรรม ไดCแก;  

 กิจกรรมท่ี 1 การปรับปรุงและพัฒนาสูตรผลิตภัณฑ6 

กิจกรรมท่ี 2 การดำเนินงานเตรียมการขายและการโฆษณา 

กิจกรรมท่ี 3 การสรCางแนวคิดและการกำหนดเปtาหมาย 

กิจกรรมท่ี 4 การสรCางโมเดลธุรกิจ 

4. จำนวนวิทยากรท่ีถ;ายทอดความรูC มีจำนวน 6 ท;าน ไดCแก; 1) ผศ.ดร.นงค6นุช  กล่ินพิกุล 2) ผศ.

ชูพรรค   แพงไธสง  3) ผศ.วาสนา   ดCวงเหมือน 4) อ.อCอมใจ  บุษบง  5) อ.ทิฐฐาน  เนียมชูชื่น และ 6) อ.

วรงค6พร รัตนบุญ   

5. รCอยละความพึงพอใจของผูCรับบริการท่ีมีต;อการถ;ายทอดเทคโนโลยีมีค;ารCอยละ 94 

6. สมาชิกกลุ;มสามารถนำความรูCท่ีไดCรับการอบรมไปใชCประโยชน6ในการพัฒนาอาชีพ เพ่ิมรายไดC

และลดรายจ;ายในครัวเรือน โดยมีผูCนำมาการพัฒนาผลิตภัณฑ6เพ่ือออกจำหน;าย จำนวน 4 คน ไดCแก; 

ผูCใหญ;บCาน 1 คน และผูCช;วยผูCใหญ;บCานจำนวน 3 คน 

7. สัดส;วนมูลค;าเศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึน  1 เท;า เน่ืองจากยังไม;ไดCนำสินคCาไปจำหน;ายอย;างจริงจัง

เน่ืองจากอยู;ในข้ันตอนของการทดลองใชCผลิตภัณฑ6และการย่ืนการรับมาตรฐานผลิตภัณฑ6 

8. ผลิตภัณฑ6ท่ีเกิดข้ึนจากโครงการน้ีจำนวน 2 ผลิตภัณฑ6 ประกอบดCวย 1) โลช่ันบำรุงผิวกายท่ีมี

ส;วนผสมจากขCาว 2) แปtงฝุ�นทาหนCาท่ีมีส;วนผสมจากขCาว 

9. ไดCผลิตภัณฑ6ที่มีส;วนผสมจากรำขCาวไดCรับการจดการรับรองมาตรฐาน จำนวน 1 ผลิตภัณฑ6 คือ 

โลชั่นบำรุงผิวกาย เนื่องจากทางกลุ;มฯ โดยทางกลุ;มฯ ไดCพิจารณาเลือกพิจารณาผลิตภัณฑ6ที่เป}นไปความ

ตCองการของผูCทดลองใชC ศักยภาพทางดCานการเงินของทางกลุ;มฯ และความพรCอมในดCานสถานที่ จึงสรุปท่ี

จะดำเนินการขอยื่นจดการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ6โลชั่นบำรุงผิวกายไปก;อนโดยการจCางบริษัทณิชาเม;  

อินเตอร6 จำกัด ในการผลิต (โดยใชCสูตรของทางกลุ;มฯ ท่ีไดCการถ;ายทอด) ท่ีโลช่ันบำรุงผิวกายเร่ิมตCน จำนวน 

200 ช้ินเพ่ือนำไปจำหน;ายก;อนซ่ึงเม่ือมีความตCองการเพ่ิมขึ้นทางกลุ;มก็จะดำเนินการส่ังผลิตเพ่ิมอีกจนเม่ือมี

ความพรCอมทางการเงินก็จะไดCดำเนินการขอยื่นจดการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ6เอง (โดยการรับรอง อย.มี

กำหนด 2 ปO หลังจากน้ันจะตCองต;ออายุ) 
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ภาพท่ี 37  ผลิตภัณฑ6โลช่ันบำรุงผิวกายท่ีไดCรับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ6แลCวเขCาสู;การผลิตจริง 

 

4.2 ผลกระทบ 

4.2.1 ผลทางเศรษฐกิจ 

1) คาดว;ารายไดCที่เพิ่มขึ้นของกลุ;มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขCาวเพื่อการผลิตบCานหนองยาง ไม;

นCอยกว;ารCอยละ 10 เนื่องจากมีการพัฒนาผลิตภัณฑ6ที่มีมูลค;าเพิ่มสูงขึ้น เช;น การใชCเทคโนโลยีการแปรรูป 

และการดำเนินการย่ืนขอรับรองมาตรฐานของผลิตภัณฑ6 

2) มูลค;าทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นจากการดำเนินโครงการเทียบกับงบประมาณที่ไดCรับ ไม;

นCอยกว;า 1 เท;า (B/C ratio >1)    

3) คาดว;ารายจ;ายที่ลดลงของกลุ;มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขCาวเพื่อการผลิตบCานหนองยาง ไม;

นCอยกว;า รCอยละ 10 เน่ืองจากทางกลุ;มมีการผลิตวัตถุดิบขCาวเองเพ่ือนำไปในการพัฒนาผลิตภัณฑ6 

1.2.2 ผลทางสังคม 

1) ชุมชนมีทางเลือกในการสรCางอาชีพท่ีนอกเหนือจากการทำนาแลCวยังมีการสรCางอาชีพ

เสริมท่ีมีผลมาจากการจำหน;ายท่ีเพ่ิมข้ึนจึงส;งผลใหCมีจำนวนผูCไดCรับการจCางงานเพ่ิมข้ึน 

   2) จำนวนอาชีพใหม;ของคนในชุมชนเพ่ิมข้ึน 2 อาชีพคือ ผูCแปรรูปผลิตภัณฑ6ท่ีมีคุณภาพ

และผูCจำหน;ายผลิตภัณฑ6 

   3) ลดการยCายถ่ินฐานเน่ืองจากมีการสรCางอาชีพ สรCางรายไดCและยังไดCอยู;ร;วมกับครอบครัว 
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4.2.3 ผลทางส่ิงแวดลCอม 

1) เกิดการผลิตสินคCาผลิตภัณฑ6แปรรูปจากขCาวเพื ่อการจัดจำหน;าย ซึ ่งเป}นการใชC

ทรัพยากรขCาวในชุมชนอันเป}นการการหมุนเวียนการใชCทรัพยากรทางธรรมชาติอย;างสมดุลทำใหCมีพื้นที่สี

เขียวเพ่ิมข้ึนและมีการกำกับดูแลไม;ใหCส;งผลกระทบทางลบแก;ส่ิงแวดลCอมในชุมชน 

2) คุณภาพของดินและความหลากหลายของส่ิงมีชีวิตในพ้ืนท่ีทางการเกษตรท่ีมีการปลูก

ขCาวของกลุ;มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขCาวเพ่ือการผลิตบCานหนองยางดีข้ึน เพราะมีความหลากหลายของส่ิงมีชีวิต

ในพ้ืนท่ีแปลงปลูกขCาว 

3) เป}นการนำขCาวที่เหลือจากการจำหน;ายและบริโภคมาแปรรูปเป}นสินคCาที่ไดCรับการ

รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ6 

 

4.3 ป�ญหาและอุปสรรคในการดำเนินโครงการถIายทอดเทคโนโลยี 

4.3.1 ช;วงเวลาในการอบรมการถ;ายทอดเทคโนโลยีบางช;วงอยู;ในสภาพอากาศที่ไม;เหมาะสมทำใหC

ไม;สะดวกต;อการเดินทาง ซึ่งในช;วงฤดูฝนเป}นฤดูกาลการทำนาของเกษตรกร ทำใหCมีการเลื่อนเวลาเพื่อใหC

สมาชิกกลุ;มทุกคนพรCอมในการรับการถ;ายทอดเทคโนโลยี 

4.3.2 การดำเนินการยื่นขอจดการรับรองมาตรฐานนั้นใชCเวลาในการทดสอบผลิตภัณฑ6ทำใหCไม;

สามารถนำมาใชCทันในช;วงของการจัดในกิจกรรมที่ 2 คือช;วงเดือนเมษายน ไดC จึงตCองมอบใหCกับสมาชิก

กลุ;มภายหลังจากการจัดกิจกรรมที่ 4 ไปแลCวคือช;วงเดือน มิถุนายน 2568 ทั้งนี้เพื่อทางกลุ;มจะไดCนำไปใชC

ประโยชน6ในการจำหน;ายผลิตภัณฑ6ต;อไป 

 

4.4 ข3อเสนอแนะ 

เนื่องจากสมาชิกในกลุ;มวิสาหกิจชุมชนโรงสีขCาวเพื่อการผลิตบCานหนองยาง ตำบลวังตะเคียน 

อำเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท ส;วนใหญ;เป}นกลุ;มวัยกลางคนถึงผูCสูงอายุซึ่งในการดำเนินกิจกรรมการ

กำหนดกลุ;มเปtาหมาย แนวคิดและโมเดลธุรกิจนั ้นอาจจะยังมองไม;เห็นภาพมากนักซึ ่งจำเป}นตCองใชC

ระยะเวลาในการปฏิบัติจริงก;อนจึงจะเกิดความเขCาใจมากขึ้น  อย;างไรก็ตามทางกลุ;มยังมีความแน;วแน;ใน

การที่จะใหCทางชุมชนมีรายไดCสามารถดำรงชีพรวมทั้งการจัดการชุมชนอย;างยั ่งยืนจากการจำหน;าย

ผลิตภัณฑ6ท่ีไดCรับมาตรฐาน 
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ภาคผนวก 

เอกสารประกอบการจัดกิจกรรม 
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รายช่ือสมาชิกวิสาหกิจชุมชนกลุIมโรงสีข3าวเพ่ือการผลิตบ3านหนองยาง 

1) นายพิเชษ  เกษร 

2) นางสาวประภัสสร ทองมี 

3) นางสาวจันทิมา  นิตยางกูร 

4) นางสุภาวดี  ทองมี 

5) นางลำพวน  แกCวคุCม 

6) นางสาวจอราพรรณ ทองมี 

7) นางสาวเสาวรัตน6  เกษร 

8) นางสาวสมหมาย  จCอยนิล 

9) นางสาวเสมอ  นิลภัย 

10) นางประสาร  เกษร 
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แบบฟอรiมการนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใช3ประโยชนi 

ชื่อกลุIม  วิสาหกิจชุมชนโรงสีขEาวเพื่อการผลิตบEาน        

หนองยาง 

ที่อยูI      เลขที่ 153 หมูIที่ 10 บEานหนองยาง ตำบล 

วังตะเคียน อำเภอหนองมะโมง  

จังหวัดชัยนาท 

 วันที่เดือน  8 กันยายน พ.ศ. 2567 

เรื่อง การนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใชEประโยชนc 

เรียน ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตรc วิจัยและนวัตกรรม 

  ตามที่  สำนักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตรc วิจัยและนวัตกรรม รIวมกับ คลินิก

เทคโนโลยีเครือขIาย ไดEดำเนินโครงการสIงเสริมการนำวิทยาศาสตรc เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อเพิ่มศักยภาพการ

ผลิตและเศรษฐกิจชุมชน เพื่อนำผลงานวิจัยและพัฒนาดEานวิทยาศาสตรc เทคโนโลยีและนวัตกรรมไปถIายทอดบIม

เพาะเพิ่มศักยภาพใหEแกIชุมชนวิสาหกิจชุมชนผูEประกอบการกลุIมเกษตรกร นั้น 

  ขEาพเจEา นายพิเชษ เกษร ชื่อกลุIมวิสาหกิจชุมชนโรงสีขEาวเพื่อการผลิตบEานหนองยาง และสมาชิก

กลุIม/ชุมชน จำนวน....20.....คนไดEรับการถIายทอดเทคโนโลยี  องคcความรูEดEานวิทยาศาสตรc เทคโนโลยีและนวัตกรรม ดังนี้ 

(ระบุไดEมากกวIา 1 เรื่อง/เทคโนโลยี/องคcความรูE) 

เทคโนโลยี/องคcความรูE ผลของการใชEองคcความรูE/เทคโนโลย ี

(เพิ่มรายไดE ลดรายจIาย มาตรฐาน อื่น ๆ) 

1. ดEาน วทน.การพัฒนาผลิตภัณฑcแปรรูปจากขEาวครบวงจร เพิ่มรายไดE 

2. ดEานการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑc เพิ่มรายไดE 

3. การพัฒนาผลิตภัณฑcโลชั่น และแปgงฝุjนจากการแปรรูปขEาว ความรูE

ดEานการทดสอบและมาตรฐานผลิตภัณฑc 

การไดEรับมาตรฐานผลิตภัณฑc 

4. ความรูEดEานการตลาดแพลตฟอรcมออนไลนc เพิ่มรายไดE 

ซึ่งกลุIมไดEนำความรูEดังกลIาวไปใชEใหEเกิดประโยชนcตIอการประกอบอาชีพ การพัฒนาชุมชน พัฒนาผลิตภัณฑc ทำใหEสามารถ

เพิ่มรายไดE ลดรายจIาย และพัฒนาคุณภาพชีวิตใหEดีขึ้น จึงขอขอบพระคุณเปWนอยIางสูงมา ณ โอกาสนี ้

  จึงเรียนมาเพื่อโปรดทราบ  

 

 
ขอแสดงความนับถือ 

 
(  ผศ.นงค<นุช  กล่ินพิกุล ) 

ผู$รับผิดชอบโครงการ 

ขอแสดงความนับถือ 

 

(  นายพิเชษ เกษร  ) 

ประธานกลุHม / ตัวแทนกลุHม 
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เอกสารประกอบกิจกรรมท่ี 1 
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ต3นทุนการผลิตผลิตภัณฑiแปรรูป 

1) ตCนทุนแปtงฝุ�น/กระปุก  ราคา  75  บาท แยกดังน้ี 

1) เน้ือสาร/กระปุก  ราคา 59  บาท 

2) กระปุกแปtงขนาด 50 g  ราคา  11  บาท 

3) สติกเกอร6  ราคา  5  บาท 

 

2) ตCนทุนโลช่ัน/ขวด   ราคา    82 บาท (ไม;รวมกล;อง) แยกดังน้ี 

1) เน้ือสาร      ราคา 65  บาท 

2) ขวด+ฝา     ราคา 14  บาท 

3) สติกเกอร6   ราคา 3  บาท 

 

* รำ 5 kg. ไดCน้ำมันรำขCาวจำนวน 50 g. 

* ค;าแรงสกัดโดยวิธีการหมัก รำขCาว 5 kg.  ราคา 1,200  บาท 

*กล;องโลช่ัน/กล;อง    ราคา 43  บาท 

หมายเหตุ  

1) ราคากล;องบรรจุภัณฑ6 เป}นราคาการผลิตจำนวนผลิตภัณฑ6ละ 200 กล;อง  

2) เป}นราคาท่ียังไม;รวมค;าแรง และค;าดำเนินการอ่ืนๆ 
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เอกสารประกอบกิจกรรมท่ี 2 

 

Tips & Tricks ในการไลฟXสด(LIVE) อย_างมืออาชีพ 

 

1) การเตรียมฉากใหCสวยงาม ตรงวัตถุประสงค6 

    “ฉาก” เป}นภาพแรกที่ผูCรับชมจะไดCเห็น ผูCรับชมจะสามารถตัดสินและคาดหวังถึงเนื้อหาที่จะเกิดขึ้นผ;าน

ฉากไดCทันที ดังนั้น ฉากจึงเป}นสิ่งที่เหมาะสมและมีความสอดคลCองกับเนื้อเนื้อหาที่จะแสดงอย;างมาก 

กล;าวคือ ควรจัดใหCไม;มีความรกในฉากหลัง และฉากตCองไม;มีส่ิงของมากมายอะไรท่ีดึงดูดสายตาของผูCรับชม

ไดC นอกจากตัวเรา หรือสินคCาท่ีเป}นส่ิงท่ีผูCไลฟ£ตCองการเนCนน้ันเอง 

2) การเตรียมความสว;าง หรือแสงสว;างใหCเพียงพอ  

    “แสงสว;าง” จะช;วยใหCการสื่อสารราบรื่นยิ่งขึ้น ดังนั้น หากการไลฟ£ในสภาพแสงสว;างที่มีความมืด อาจ

ทำใหCผูCรับชมรูCสึกไม;สบายตาจากการมองในเวลานานๆ ผูCไลฟ£จึงควรจัดแสงสว;างภายในหCองใหCมีความสว;าง

ขึ้นแลCว นอกจากนี้ การจัดแสงใหCมีความสว;างเป}นโดยเป}นทิศทางที่แสงจะฉายมาบนหนCาของผูCไลฟ£อย;าง

ชัดเจนก็จะทำใหCการพูดคุยและการรรับชมดีขึ้น ทั้งนี้ หากแสงสว;างจากดวงไฟไม;เพียงพอ ผูCไลฟ£อาจใชCไฟ

โทรศัพท6หรือโคมไฟอันใหญ; ๆ มาช;วยใหCสว;างขึ้น หรือผูCไลฟ£เองก็สามารถทำการเลือกเวลาในการไลฟ£ไดC 

โดยเลือกในเวลากลางวันโดยใชCแสงจากธรรมชาติเขCามาช;วย ก็จะทำใหCภาพในการไลฟ£มีความละมุนมาก

ย่ิงข้ึนและดูเป}นธรรมชาติข้ึนอีกดCวย 

3) การเตรียมเส้ือผCาหนCาผมของผูCไลฟ£ 

    ก;อนจะกดปุ�มเพื่อทำการ LIVE นั้น อยากใหCทำการตรวจสอบดูว;าเสื้อผCาของผูCไลฟ£มีความเหมาะสมกับ

เรื่อง เนื้อหา หรือสินคCาที่ตCองการจะเล;าไหม เช;น ทรงผมของผูCไฟล6เรียบรCอยหรือไม; ใบหนCา สีหนCา มีความ

สะทCอนแสงในกลCองไหม หากมีการสวมแว;นตา แว;นตานั้นมีคราบต;างๆ อยู;หรือเปล;า โดยหากมั่นใจว;าดูดี

แลCวจึงทำการไลฟ£สินคCาไดCเลย 

เมื่อส;วนต;างๆ พรCอมแลCว อย;ารอชCา… ขอใหCทุกคนหยิบโทรศัพท6ขึ้นมาลองไลฟ£ดู เพราะการลงมือ

ทำนั ้นจะช;วยใหCเราเขCาใจกระบวนการมากขึ ้นหากผู Cไลฟ£ยังมีความรู Cสึกเขินอยู ;อยากลองซCอมสดใน

แพลตฟอร6มเฟซบุµก (Facebook) ไดC เพราะตอนน้ีก็มีฟOเจอร6 (Feature) ใหม;ใหCลองไลฟ£สด 
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สรุป 

การไลฟ£สดไม;ใช;เรื่องยากอย;างที่คิด เพียงมีความรูC แลCวนำความรูCไปฝ©กฝน ใชCเครื่องมือสื่อสารผ;าน

โซลเชี่ยลมีเดีย ผ;านอุปกรณ6โทรศัพท6มือถือ ก็สามารถเริ่มตCนไลฟ£สดไดCแลCว ทั้งนี้ หากผูCไลฟ£เองตCองการ

ความมืออาชีพในการไลฟ£มากขึ้น สามารถหาอุปกรณ6เสริมเพิ่มเติมไดCอีกดCวย เพราะอุปกรณ6ก็มีส;วนใหCเกิด

ความละเอียดของภาพและความคมชัดของเสียงดีย่ิงข้ึน 

ทบทวนข้ันตอนการไลฟ�สดแบบมืออาชีพ 

1) วางแผนเน้ือหาการไลฟ£ หรือคุณสมบัติของสินคCาท่ีจะพูดใหCมีความชัดเจน 

2) ใหCเตรียมอุปกรณ6การถ;ายทำการไลฟ£ใหCพรCอม 

3) ใหCเลือกช;องทางการไลฟ£สด 

4) ใหCตรวจสอบความเรียบรCอยของคุณภาพของ “ภาพและเสียง” 

5) ใหCตรวจสอบความเรียบรCอยของตัวผูCไลฟ£เอง 

ในยุคดิจิทัลที่เปลี่ยนแปลงอย;างรวดเร็ว ไดCเกิดเป}นธุรกิจออนไลน6ไดCมีความดึงดูดผูCคนเกิดการเพ่ิม

ยอดขายมากยิ่งขึ้น ทำใหCเกิดการขายสินคCาหรือบริการผ;านการ “ไลฟ£” หรือ“ไลฟ£สด” มากยิ่งขึ้น ดCวย

ความธรรมชาติของผูCไลฟ£ ภาพและเสียงที่เขCาถึงไดCง;ายผสานเขCากับความสะดวกสบายของการชCอปป­¶ง

ออนไลน6ที่สรCางประสบการณ6ใหCคนไดCใกลCชิดกัน เทคโนโลยีอินเทอร6เน็ต และโซเชียลมีเดีย จึงทำใหCการไลฟ£

ขายของเป}นส่ิงท่ีควรเรียนรูCอย;างมาก 

การไลฟ�สด : ประสบการณiการช3อปป��งแบบโต3ตอบ 

การไลฟ£สด ไดCมอบประสบการณ6การชCอปป­¶งแบบโตCตอบระหว;างผูCไลฟ£กับผูCชมหรือผูCซื้อ พวกเขา

สามารถมีส;วนร;วมโดยการถามคำถาม และรับคำตอบทันทีจากผูCไลฟ£หรือผูCขาย ทั้งนี้ การสื่อสารแบบสอง

ทางนี้ช;วยเพิ่มความเป}นส;วนตัวใหCกับการชCอปป­¶งออนไลน6 ทำใหCรูCสึกคลCายกับประสบการณ6ในรCานคCามาก

ข้ึน 

การไลฟ�สด : เข3าถึงข3อเสนอพิเศษในเวลาจำกัด 

การไลฟ£มักจะมาพรCอมกับความพิเศษ การขายแบบลดพิเศษในเวลาจำกัด (Flash Sale) และ

ขCอเสนอแบบจำกัดเวลา ผูCซื้อสามารถใชCประโยชน6จากโปรโมชั่นพิเศษเหล;านี้ สรCางความรูCสึกกระตุCนใหCพวก

เขาตัดสินใจซ้ือ 
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• อย;าลืมตรวจสอบสินคCาคงคลัง 

การวางแผนการขายใหCประสบความสำเร็จ ตรวจสอบใหCแน;ใจว;ามีสินคCาเพียงพอต;อการส;งไหม เพื่อความ

ม่ันใจไดCว;าลูกคCาจะไดCรับส่ิงท่ีซ้ือในทันทีโดยไม;ตCองรอนาน 

• อย;าลืมซCอมใหCคล;องก;อนไลฟ£จริง 

การฝ©กฝนก;อนเริ่มตCนจำเป}นเสมอโดยเฉพาะหากการไลฟ£เป}นเรื่องใหม; ใหCลองซCอมไลฟ£กับกลุ;มเพื่อนๆ เพ่ือ

ทำใหCไดCมีโอกาสตรวจสอบเทคโนโลยีและคุณภาพเสียงเท;านั้น แต;ยังเป}นวิธีที่ดีในการสรCางความมั่นใจ

เกี่ยวกับวิธีการแชท ขาย และตอบคำถามกับผูCเขCาร;วม ตรวจสอบเทคโนโลยีก;อนเผยแพร;เสมอ ดCวยวิธีนี้ จะ

แกCไขจุดบกพร;องท่ีเกิดข้ึนไดC 

• อย;าลืมตามแผนของคุณ 

การทำตามโครงร;างการพูดไลฟ£ที่ไดCสรCางขึ้นมาก แต;ไม;ตCองเขียนสคริปต6 เนCนเรื่องความสัมพันธ6ของของเรา

กับผูCชม แนะนำตัวเอง ทักทายผูCชมหรือลูกคCา และถามคำถามพวกเขา ที่สำคัญที่สุดขอใหCสนุก แบ;งป~น

เรื่องราว เชื่อมโยงประเด็นระหว;างสินคCาใหม;กับการซื้อในอดีตทำใหCเกิดการพูดคุยร;วมกัน อยากจะเขCามา

ทุกคร้ังท่ีมีการไลฟ£ 

• อย;าลืมใหCทำการโตCตอบการไลท6กับผูCชมใหCไดCมากท่ีสุด 

แมCว;าอาจไม;สามารถตอบคำถามทุกขCอท่ีเขCามาระหว;างการถ;ายทอดสดไดC แต;จงตอบใหCมากท่ีสุดเท;าท่ีจะทำ

ไดCใชCเวลาในการขยายหัวขCอ รับทราบเสมอว;าใครเป}นผูCถามคำถามอยู;เสมอ 

• อย;าลืมใหCคำแนะนำเก่ียวกับวิธีการซ้ือ 

ตรวจสอบใหCแน;ใจว;าไดCเตือนลูกคCาอย;างสม่ำเสมอถึงวิธีการดำเนินการต;างๆ ท่ีจำเป}นในการซ้ือสินคCา หากมี

คนเขCาร;วมไลฟ£อยู;ตลอด จึงเป}นส่ิงสำคัญมากท่ีผูCไลฟ£ตCองทำเม่ือผูCชมหรือลูกคCาตCองการจะซ้ือสินคCาในทันที 
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 อยIาลืมจัดการหลังการไลฟ�สด 

• ใหCมุ;งเนCนไปท่ีการติดตามของคุณ 

การไลฟ£สดที่ประสบความสำเร็จเป}นมากกว;ายอดขายรวม เพราะมันเกี่ยวกับการปลูกฝ~งและ

กระชับความสัมพันธ6ของผูCไลฟ£เองกับผูCชม เพิ่มความเขCาใจ ใกลCชิดในการติดตามของคุณใหCมากที่สุด 

ขอบคุณทุกคนที่เขCาร;วม ส;งคำขอบคุณและตรวจสอบใหCแน;ใจว;าคำสั่งซื้อไดCรับการประมวลผลทันที หากมี

ความล;าชCา ควรมีผูCตอบหรือติดต;อลูกคCาเป}นรายบุคคล 

• ใหCเร่ิมวางแผนงานคร้ังต;อไปของคุณ 

มองยCอนกลับไปในการไลฟ£คร้ังท่ีผ;านมาก และทำการลองประเมินว;าอะไรคือ ผลดี และจะมีอะไร

ที่น;าสนใจหรือจะทำการไลฟ£ในครั้งต;อไปไดCดีกว;านี้ จาดนั้นใชCสิ่งที่คุณไดCเรียนรูC เพื่อวางแผนงานสำหรับการ

ไลฟ£คร้ังต;อไปของผูCไลฟ£เอง 
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เอกสารประกอบกิจกรรมท่ี 3 และกิจกรรมท่ี 4 
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ตัวอยIางการคำนวณจุดคุ3มทุน (Break-even Point) กลุIมผลิตน้ำสมุนไพรบ3านดอน 

📌 ข3อมูลพ้ืนฐาน 

รายการ จำนวน 

ราคาขายต;อขวด 15 บาท 

ตCนทุนผันแปรต;อหน;วย (วัตถุดิบ + ขวด) 5 บาท 

ตCนทุนคงท่ี (ค;าแรง + กµาซ/น้ำ ฯลฯ) 20,000 บาท 

ตCนทุนคงท่ี = ค;าแรงสมาชิก 15,000 บาท + ค;ากµาซและน้ำ 5,000 บาท 

 
✅ สูตรการคำนวณจุดคุ3มทุน (หนIวย) 

 

 

 
สรุปผลการคำนวณ 

• จุดคุCมทุนอยู;ท่ี 2,000 ขวด 

• หมายความว;า หากกลุ;มผลิตและขายน้ำสมุนไพรไดCอย;างนCอย 2,000 ขวด จะ ไม;ขาดทุน 

• หากขายไดCมากกว;า 2,000 ขวด = มีกำไร 

• หากขายไดCนCอยกว;า 2,000 ขวด = ขาดทุน 
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โจทยiฝ�กปฏิบัติ: การคำนวณจุดคุ3มทุน 

 

สถานการณiสมมติ: 

กลุ;มแม;บCานบCานหนองแสงผลิตขนมกลCวยขายในราคากล;องละ 25 บาท 

ในช;วง 2 เดือนท่ีผ;านมา ขายไดCท้ังหมด 4,000 กลIอง 

มีค;าใชCจ;ายตามตารางน้ี: 

รายการ จำนวนเงิน (บาท) 

รายไดCรวมจากการขายสินคCา 100,000 

ค;าวัตถุดิบ (กลCวย, มะพรCาว, น้ำตาล ฯลฯ) 50,000 

ค;าแรงเหมาจ;ายสมาชิกกลุ;ม 15,000 

ค;าใชCจ;ายอ่ืน ๆ (บรรจุภัณฑ6, เช้ือเพลิง) 10,000 

 
ข้ันตอนการคำนวณ 

 

1. ค;าวัตถุดิบ ÷ จำนวนกล;องท่ีขายไดC = ตCนทุนผันแปรต;อหน;วย  

= __________ ÷ __________ = __________ บาท/กล;อง 

 

2. ค;าแรง + ค;าใชCจ;ายอ่ืน = ตCนทุนคงท่ีรวม  

= __________ + __________ = __________ บาท 

 

3. ราคาขาย – ตCนทุนผันแปรต;อหน;วย = กำไรต;อหน;วย 

= __________ - __________ = __________ บาท/กล;อง 

 

4. ตCนทุนคงท่ี ÷ กำไรต;อหน;วย = จุดคุCมทุน (Break-Even Point) 

= __________ ÷ __________ = __________ กล;อง 

 

คำตอบสรุป: 

กลุ;มแม;บCานจะคุCมทุนเม่ือขายไดC __________ กล;อง 
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เฉลย: การคำนวณจุดคุ3มทุน 

 

1. ตCนทุนผันแปรต;อหน;วย (Variable Cost per Unit) 

=  ค;าวัตถุดิบ ÷ จำนวนกล;อง 

=  50,000 ÷ 4,000 

=  12.50 บาท/กล;อง 

 

2. ตCนทุนคงท่ีรวม (Fixed Cost) 

= ค;าแรง + ค;าใชCจ;ายอ่ืน 

= 15,000 + 10,000 

= 25,000 บาท 

 

3. กำไรต;อหน;วย (Contribution Margin) 

= ราคาขาย - ตCนทุนผันแปร 

= 25 - 12.50 

= 12.50 บาท/กล;อง 

 

4. จุดคุCมทุน (Break-Even Point in Units) 

= ตCนทุนคงท่ี ÷ กำไรต;อหน;วย 

= 25,000 ÷ 12.50 

= 2,000 กล;อง 

 

🟢 สรุป: 

กลุ;มแม;บCานจะถึงจุดคุCมทุนเม่ือขายไดC 2,000 กล;อง 

ป~จจุบันขายไดC 4,000 กล;อง = มีกำไรแลCว 
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ตัวอยZางการคำนวณจุดคุMมทุน (Break-even Point) 

การคำนวณจุดคุMมทุนของธุรกิจขนมกลMวย 

 

กลุIมแมIบEานบEานหนองแสงผลิตขนมกลEวยและจำหนIายในราคากลIองละ 25 บาท จำนวนสินคEาที่ขายไดEทั้งหมด 4,000 

กลIองในชIวง 2 เดือนที่ผIานมา 

 

มีขEอมูลตEนทุนดังนี้: 

รายการ จำนวนเงิน (บาท) 

ราคาขายตIอกลIอง 25 บาท 

จำนวนสินคEาที่ขายไดE 4,000 กลIอง 

คIาวัตถุดิบ (กลEวย, มะพรEาว, น้ำตาล ฯลฯ) 50,000 บาท 

คIาแรงเหมาจIาย (จIายเหมา) 15,000 บาท 

คIาใชEจIายอื่น ๆ (บรรจุภัณฑc, เชื้อเพลิง) 10,000 บาท 

 

ขั้นตอนการคำนวณจุดคุMมทุน 

 

1. คำนวณตMนทุนผันแปรตZอหนZวย (Variable Cost per Unit) 

ตEนทุนผันแปรคือคIาใชEจIายที่ขึ้นอยูIกับจำนวนการผลิตหรือการขายสินคEา เชIน คIาวัตถุดิบ 

การคำนวณตEนทุนผันแปรตIอหนIวยคือการหาร คZาวัตถุดิบ ดEวย จำนวนสินคMาที่ขายไดM: 

 
 

2. คำนวณตMนทุนคงที่ (Fixed Costs) 

ตEนทุนคงที่คือตEนทุนที่ไมIเปลี่ยนแปลงตามจำนวนการผลิตหรือการขาย เชIน คIาแรงสมาชิกกลุIม,  

คIาใชEจIายอื่น ๆการคำนวณตEนทุนคงที่คือการรวม คZาแรงสมาชิกกลุZม และ คZาใชMจZายอื่น ๆ: 

 
 

3. คำนวณกำไรตZอหนZวย (Contribution Margin) 

กำไรตIอหนIวยคือสIวนตIางระหวIางราคาขายกับตEนทุนผันแปรตIอหนIวยที่ตEองจIายเพื่อผลิตสินคEา: 

 
 

 

4. คำนวณจุดคุMมทุน (Break-even Point) 

จุดคุEมทุนคือจำนวนสินคEาที่ตEองขายเพื่อใหEยอดขายครอบคลุมตEนทุนทั้งหมด โดยใชEสูตร: 
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สรุป: 

• จุดคุEมทุน คือการขาย 2,000 กลIอง เพื่อใหEครอบคลุมตEนทุนทั้งหมด 

• ถEาขายไดE 4,000 กลIอง ก็จะมีกำไร 

 

 
โจทยIฝ�กปฏิบัติ: การคำนวณจุดคุMมทุน 

 

สถานการณIสมมติ: 

กลุIมแมIบEานบEานหนองแสงผลิตขนมกลEวยขายในราคากลIองละ 25 บาท 

ในชIวง 2 เดือนที่ผIานมา ขายไดEทั้งหมด 4,000 กลIอง 

มีคIาใชEจIายตามตารางนี้: 

รายการ จำนวนเงิน (บาท) 

รายไดEรวมจากการขายสินคEา 100,000 

คIาวัตถุดิบ (กลEวย, มะพรEาว, น้ำตาล ฯลฯ) 50,000 

คIาแรงเหมาจIายสมาชิกกลุIม 15,000 

คIาใชEจIายอื่น ๆ (บรรจุภัณฑc, เชื้อเพลิง) 10,000 

 

ขั้นตอนการคำนวณ 

1. คIาวัตถุดิบ ÷ จำนวนกลIองที่ขายไดE = ตEนทุนผันแปรตIอหนIวย  

= __________ ÷ __________ = __________ บาท/กลIอง 

 

2. คIาแรง + คIาใชEจIายอื่น = ตEนทุนคงที่รวม  

= __________ + __________ = __________ บาท 

 

3. ราคาขาย – ตEนทุนผันแปรตIอหนIวย = กำไรตIอหนIวย 

= __________ - __________ = __________ บาท/กลIอง 

 

4. ตEนทุนคงที่ ÷ กำไรตIอหนIวย = จุดคุEมทุน (Break-Even Point) 

= __________ ÷ __________ = __________ กลIอง 

 

คำตอบสรุป: 

กลุIมแมIบEานจะคุEมทุนเมื่อขายไดE __________ กลIอง 
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ผลการประเมินหลังจัดโครงการ 
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รายการ N=50 ร้อยละ S.D
แปล

ความหมาย

ข้อมูลวัดความพึงพอใจ

1
ด้านกระบวนการ ข้ันตอนการให้บริการ(เช่น การประกาศรับสมัคร การติดต่อ
เชิญอบรม การประสานงานและให้ข้อมูล  การดูแล และการทำงานอย่างมี
ข้ันตอน ฯลฯ)

50 4.72 92.69 0.48 มากท่ีสุด

2 เจ้าหน้าท่ีผู้ให้บริการ (เช่น อัธยาศัยดีย้ิมแย้มแจ่มใส มีใจในการให้บริการ ฯลฯ) 50 4.84 95.00 0.48 มากท่ีสุด

3 ส่ิงอํานวยความสะดวก(สถานท่ีอบรม อาหาร เครื่องโสตฯ เอกสารอบรม ฯลฯ) 50 4.90 95.00 0.48 มากท่ีสุด

รวม 4.82 0.48 มากท่ีสุด
ข้อมูลเพื่อการปรับปรุงหลักสูตร

4 การนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ (ใช้ประกอบอาชีพ หรือใช้ในชีวิตประจำวัน) 50 4.84 93.85 0.50 มากท่ีสุด

5 ความเหมาะสมของเนื้อหาหลักสูตร 50 4.78 93.58 0.54 มากท่ีสุด

6 ความเหมาะสมของวิทยากร (ความรู้ ความสามารถ เทคนิคการสอน) 50 4.90 97.69 0.37 มากท่ีสุด

7 ระยะเวลาการอบรม (จํานวนวัน) 50 4.84 94.23 0.45 มากท่ีสุด

8  ช่วงเวลาการอบรม (วัน/เดือน/ฤดูท่ีอบรม) 50 4.84 93.46 0.51 มากท่ีสุด

9
ความคุ้มค่าเมื่อเทียบกับเวลาและค่าใช้จ่าย(ประโยชน์ท่ีได้รับมากกว่าเวลาและ
ค่าใช้จ่ายท่ีเสียไป)

50 4.86 96.15 0.48 มากท่ีสุด

รวม 4.84 0.48 มากท่ีสุด

 ท่านคาดว่าสามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ได้หรือไม่.

นำไปใช้ใช้ประโยชน์ได้ 50 100.00
นำไปใช้ใช้ประโยชน์ไม่ได้
ท่าน คาดว่าจะมีรายได้เพ่ิมข้ึนก่ีบาทรายได้ต่อเดือน (เลือกเพียง 1 ข้อ)

น้อยกว่า  1,000บาท
1,001 – 2,000 บาท 20 40.00
2,001 – 3,000 บาท   16 32.00
3,001 – 4,000 บาท 8 16.00
4,001 – 5,000 บาท   6 12.00
5,001 – 6,000 บาท
6,001 – 7,000 บาท   
5,001 – 6,000 บาท
8,001 – 9,000 บาท   
9,001 – 10,000 บาท
มากกว่า 10,000 บาท (โปรดระบุจํานวน ................... บาท)

รวม 100.00

10

11
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บทคัดยอ่ 
บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ (1) ศึกษาข้อมูลและแนวทางการออกแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ 

แปรรูปจากข้าว ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิต บ้านหนองยาง ต าบลวังตะเคียน อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท  
(2) ออกแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ และ (3) ประเมินความพึงพอใจต่อแบบต้นแบบของตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ โดย
ใช้กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง ได้แก่ ผู้ประกอบการและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ จ านวน 10 คน ส าหรับการคัดเลือกรูปแบบที่น าไป
ผลิตเป็นต้นแบบ และกลุ่มเป้าหมายจ านวน 100 คน ส าหรับการประเมินต้นแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ 
ของผลิตภัณฑ์ ได้แก่ โลชั่นบ ารุงผิวกาย ครีมทาหน้า และแป้งฝุ่นทาหน้า ผลการวิจัยพบว่า ภาพทุ่งนาสื่อถึงวิถีชีวิตของชุมชนบ้านหนอง
ยางได้เป็นอย่างดี  จึงน ามาใช้เป็นภาพประกอบฉลากและบรรจุภัณฑ์  โดยใช้สี เพื่อแยกประเภทของผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า 
ออกแบบโดยใช้เลขไทย “๑” ผสมผสานกับตัวอักษรภาษาอังกฤษ เพื่อสื่อถึงความสามัคคีและความเป็นหนึ่งเดียวกัน มีความหมาย
ชัดเจน ทันสมัย และจดจ าง่าย เมื่อให้กลุ่มเป้าหมายประเมินต้นแบบ พบว่า มีความพึงพอใจในฉลากและตราสินค้าในระดับมาก และพึง
พอใจในบรรจุภัณฑ์ในระดับมากที่สุด 
 
ค าส าคญั: ตราสินค้า; ฉลาก; บรรจุภัณฑ์; ผลิตภัณฑ์แปรรูป; วิสาหกิจชุมชน 
 

Abstract 
The research aims to: (1) study the information and design guidelines for branding, labeling, and 

packaging of rice-processed products from the Nong Yang Rice Mill Community Enterprise Group in Ban Nong Yang, 
Wang Takhian Subdistrict, Nong Mamong District, Chai Nat Province; (2) design the brand, labels, and packaging; 
(3) evaluate user satisfaction with the prototypes of the brand, labels and packaging. A purposive sample was 
selected, comprising 10 entrepreneurs and design experts to evaluate and select the final prototype for 
production, and 100 target users to assess the prototypes of the brand, labels and packaging for three product 
types: body lotion, face cream, and face powder. The research found that the imagery of the rice fields effectively 
represented lifestyle of the Ban Nong Yang community. Therefore, this imagery was used as a visual element in 
the labels and packaging, while colors were employed to differentiate product types. The brand logo was designed 
by combining the Thai numeral “๑” with English characters to symbolize unity and harmony, conveying a clear, 
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modern, and memorable message. Evaluation results revealed that the target group expressed high satisfaction 
with the label and brand, and the highest satisfaction with the packaging.  

Keywords: brands; labels; packaging; processed products; community enterprises 
Received: May 26, 2024; Revised: October 28, 2024; Accepted: December 11, 2024 
 
1.  บทน า 

บ้านหนองยาง ตั้งอยู่ในพื้นที่หมู่ 10 ต าบลวังตะเคียน อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท มีประชากรทั้งหมด 453 คน พื้นที่  
มีลักษณะราบลุ่มสลับที่ดอน จึงเหมาะแก่การท าเกษตรโดยอาศัยน้ าจากฝน ห้วยและคลองธรรมชาติ  อาชีพส่วนใหญ่ คือ การท านา
ท าไร่และท าสวน ชุมชนบ้านหนองยางมีการจัดตั้งกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยางขึ้นในปี พ.ศ. 2559  
โดยมีจ านวนสมาชิก 20 คน ทางกลุ่มฯ มีการจ าหน่ายข้าวปลาย ร าและแกลบ มีกลุ่มลูกค้า  คือ ชาวบ้านภายในชุมชนและชุมชน
ใกล้เคียงโดยมาซื้อด้วยตัวเองหรือการนัดรับสินค้า รวมทั้งการแสดงงานจ าหน่ายสินค้า  หลังจากว่างเว้นจากการท านา ชาวบ้าน 
อยากมีรายได้เพิ่มขึ้น จึงมีความต้องการผลิตสินค้าที่มีการแปรรูปมาจากข้าวสารในชุมชนที่มีเหลือจากการจ าหน่ายและบริโภค  
มาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในชีวิตประจ าวันที่เกี่ยวกับด้านสุขภาพและความงาม มีบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม มีอัตลักษณ์ของชุมชนและ
สามารถซื้อเป็นของฝากได้ แต่เนื่องด้วยชาวบ้านไม่มีความรู้ในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ การตลาดและบรรจุภัณฑ์  จึงมีความต้องการ 
ได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้ทางด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม การตลาดและการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่มีอัตลักษณ์ชุมชน
ทั้งนี้ เพื่อให้สินค้าเป็นที่รู้จัก มีมาตรฐานเป็นการยกระดับให้สินค้าให้เป็นที่ยอมรับในตลาดได้ 

ในยุคปัจจุบันที่การแข่งขันทางธุรกิจมีความรุนแรงมากขึ้น บรรจุภัณฑ์ไม่ได้เป็นเพียงแค่สิ่งที่ใช้ในการห่อหุ้มสินค้าเพื่อป้องกัน
ความเสียหายระหว่างการขนส่งหรือเก็บรักษา แต่กลายเป็นเครื่องมือส าคัญในการสร้างมูลค่าให้กับสินค้าและแบรนด์ การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ที่ดี และมีความโดดเด่นสามารถช่วยดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค ท าให้สินค้าแตกต่างจากคู่แข่งและสามารถสะท้อน
ตัวตนของแบรนด์ การศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการส่งเสริมการตลาดเพื่อน ามาพัฒนาการตลาดให้กับสินค้า ซึ่งปัจจุบัน ผู้บริโภคนิยม 
ความแปลกใหม่ จึงเป็นเรื่องที่ต้องให้ความส าคัญ ซึ่งวิธีที่ได้ผลดีที่สุด คือ การปรับเปลี่ยนบรรจุภัณฑ์ซึ่งเป็นสิ่งที่ผู้บริโภคสามารถ 
เห็นได้ (จุฑามาศ เถียรเวช , 2022) การสร้างบรรจุภัณฑ์เป็นการออกแบบห่อหุ้มเพื่อปกป้องรักษาสินค้าไม่ให้เสียหาย รักษา
คุณลักษณะของสินค้า สะดวกในการใช้สอยผลิตภัณฑ์ สร้างทัศนคติและความทรงจ าที่ดีระหว่างผู้บริโภค ตัวสินค้าและตราสินค้า  
ผ่านการใช้ความรู้หลากหลายแขนงในการออกแบบ รูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์เป็นสิ่งส าคัญควรต้องมีสีและภาพประกอบที่โดดเด่น  
มีความหมายสอดคล้องกับตัวผลิตภัณฑ์ซึ่งจะช่วยในการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคได้ดี (ชวัลนุช พุธวัฒนะ และ ปังปอนด์ รักอ านวยกิจ, 
2021) การเลือกใช้สีของบรรจุภัณฑ์จะช่วยส่งผลกระทบหลักต่อพฤติกรรมผู้บริโภคในด้านทัศนคติต่อบรรจุภัณฑ์ ส่วนประเภทสินค้า
ส่งผลกระทบหลักต่อพฤติกรรมผู้บริโภคในด้านการรับรู้ความมีประโยชน์ต่อสุขภาพและทัศนคติต่อสินค้า  ซึ่งสีของบรรจุภัณฑ์และ
ประเภทสินค้าส่งผลกระทบเชิงปฏิสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมผู้บริโภคเช่นกัน  (ชุลี กอบวิทยาวงศ์, 2019) 

งานวิจัยนี้ เป็นการศึกษาสภาพทั่วไปและวิถีการด าเนินชีวิตของชุมชนเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบตราสินค้า ฉลากและ
บรรจุภัณฑ์ที่มีความสวยงาม สะดวกในการใช้งานและช่วยในการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค เพื่อสร้างภาพลักษณ์และสร้างมูลค่าเพิ่ม
ของสินค้า ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของโครงการเพิ่มมูลค่าและการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าว 
เพื่อการผลิตบ้านหนองยาง ต าบลวังตะเคียน อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท ที่ได้รับอนุมัติโครงการจากส านักงานปลัดกระทรวง
การอุดมศึกษาวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมในการสนับสนุนงบประมาณการส่งเสริมการน าวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมเพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิตและเศรษฐกิจชุมชนในแพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community Enterprise 
: BCE) โดยมีแนวทางในการแก้ไขปัญหาตลอดห่วงโซ่คุณค่า (ต้นน้ า กลางน้ า ปลายน้ า) โดยปีที่ 1 เป็นการให้ความรู้ฝึกอบรมในการ
แปรรูปผลิตภัณฑ์ ให้ ได้มาตรฐานและการออกแบบตราสินค้า  ฉลากแ ละบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าว 
ในชุมชนบ้านหนองยาง ได้แก่ ผลิตภัณฑ์โลชั่นบ ารุงผิวกาย ครีมทาหน้า และแป้งฝุ่นทาหน้า เป็นการสร้างมูลค่าให้กับสินค้า สอดคล้อง
กับนโยบายของรัฐบาลที่ส่งเสริมให้เศรษฐกิจในชุมชนมีการสร้างงานและมีรายได้เพิ่มขึ้น  ทั้งนี้ เพื่อหาแนวทางในการพัฒนา 
บรรจุภัณฑ์ที่สามารถเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าให้กับชุมชน  และตอบสนองต่อความต้องการของตลาดในยุคปัจจุบันได้อย่าง 
มีประสิทธิภาพต่อไป  
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2.  วัตถุประสงค ์
1) เพื่อศึกษาข้อมูลและแนวทางการออกแบบตราสินค้า ฉลากและบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวของกลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยาง ต าบลวังตะเคียน อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท 
2) เพื่อการออกแบบตราสินค้า ฉลากและบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าว  

เพื่อการผลิตบ้านหนองยาง ต าบลวังตะเคียน อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท 
3) เพื่อประเมินความพึงพอใจต้นแบบตราสินค้า ฉลากและบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

โรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยาง ต าบลวังตะเคียน อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท 
 
3.  วรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

แนวคิดของ Keller ได้กล่าวถึง การสร้างตราสินค้าต้องค านึงถึงองค์ประกอบส าคัญ เช่น ความสามารถในการจดจ า การสื่อ
ความหมาย ความสวยงามน่าดึงดูดใจ ความสามารถในการถ่ายโอนสู่สินค้าต่างๆ ความยืดหยุ่นเมื่อเวลาผ่านไปและข้อกฎหมายหรือ
การแข่งขันในตลาด ความสามารถในการจดจ าตราสินค้าของผู้บริโภคมีบทบาทส าคัญในกระบวนการตัดสินใจซื้อโดยจะเกิดขึ้นก็
ต่อเมื่อผู้บริโภคมีการรับรู้ตราสินค้าที่เพียงพอให้สามารถระลึกถึงได้ ในการพิจารณาตราสินค้าที่ผู้บริโภคเลือกซื้อจะมีคุณสมบัติหลัก 3 
ประการ ได้แก่ 1) ความสามารถในการจดจ าตราสินค้า 2) การระลึกถึงตราสินค้านั้นได้เมื่อถูกกระตุ้น 3) การเป็นตราสินค้าที่ครองใจ
ผู้บริโภคเป็นอันดับแรก (Keller, Apéria, & Georgson, 2008) 

ทฤษฎีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของ สุมาลี ทองรุ่งโรจน์ ที่เน้นการออกแบบที่ตอบโจทย์ใน 4 ด้านส าคัญ ได้แก่ (1) การปกป้อง 
บรรจุภัณฑ์ต้องมีคุณสมบัติในการปกป้องผลิตภัณฑ์จากความเสียหาย ทั้งการขนส่ง การจัดเก็บ และการจ าหน่าย เพื่อรักษาคุณภาพ
สินค้า (2) การอ านวยความสะดวก บรรจุภัณฑ์ควรออกแบบให้ใช้งานง่าย พกพาสะดวก และช่วยให้ผู้บริโภคสามารถเปิดปิดและ
จัดเก็บได้สะดวก (3) การส่งเสริมการขาย บรรจุภัณฑ์ท าหน้าที่เป็นสื่อโฆษณาสินค้า สร้างความน่าสนใจ  และกระตุ้นให้เกิด 
การตัดสินใจซื้อ โดยการสื่อสารข้อมูลและภาพลักษณ์ของแบรนด์โดยการใช้ภาพ ตัวอักษร สี และรูปทรงในการสร้างสรรค์ภาพลักษณ์ 
(4) การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม บรรจุภัณฑ์ควรออกแบบโดยค านึงถึงผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม  ใช้วัสดุที่ย่อยสลายได้หรือรีไซเคิลได้  
เพื่อลดการสร้างมลพิษ (สุมาลี ทองรุ่งโรจน,์ 2555) 

ตามแนวคิดและทฤษฎีที่กล่าวมาจึงมีการใช้กรอบแนวคิดในการวิจัย ดังนี้ 
3.1 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 
เพื่อศึกษาข้อมูลและแนวทางการออกแบบตราสินค้า ฉลากและบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวของกลุ่มฯ โดยการ

สอบถามข้อมูลทั่วไปของชุมชน อาชีพ วิถีการด าเนินชีวิต และความต้องการของผู้ประกอบการ ทั้งนี้ เพื่อใช้เป็นข้อมูลและแนวทาง 
ในการออกแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ของชุมชน  

3.2 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 
เพื่อการออกแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวของกลุ่มฯ โดยการใช้กรอบแนวคิดในการออกแบบ

ตราสินค้าของ (Keller et al., 2008) ดังนี้ (1) มีเอกลักษณ์ (2) จดจ าง่าย (3) เรียบง่ายชัดเจน (4) ความหมายดี (5) สวยงามร่วมสมัย 
(6) ดึงดูดความสนใจ การออกแบบฉลากและบรรจุภัณฑ์ใช้กรอบแนวคิดของ สุมาลี ทองรุ่งโรจน์  (2555) และ มยุรี ภาคล าเจียก 
(2556) ดังนี้ (1) การใช้ภาพ (2) ตัวอักษร (3) สีสัน (4) รูปทรง และ (5) สะดวกต่อการขนส่ง 

3.3 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 
เพื่อประเมินความพึงพอใจต้นแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวของกลุ่มฯ โดยใช้กรอบแนวคิด

ของ (Keller et al., 2008) ดังนี้ (1) มีเอกลักษณ์ (2) จดจ าง่าย (3) เรียบง่ายชัดเจน (4) สวยงามร่วมสมัย (5) ดึงดูดความสนใจ และ 
(6) สะดวกต่อการขนส่ง  
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ภาพที่ 1   กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
4.  วิธีการศึกษา 

4.1 ตัวแปรที่ศึกษา 
1) ตัวแปรต้น  
- ข้อมูลและแนวทางการออกแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวของกลุ่มฯ ที่ได้มาจาก

การลงพื้นที่สัมภาษณ์ผู้ประกอบการ โดยการสอบถามข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับอาชีพ วิถีด าเนินชีวิต และความต้องการของผู้ประกอบการ 
- รูปแบบการออกแบบตราสินค้า ฉลากและบรรจุภัณฑ์ของโลชั่นบ ารุงผิวกาย ครีมทาหน้าและแป้งฝุ่น ที่สามารถ

สร้างภาพลักษณ์และส่งเสริมด้านการตลาดให้กับกลุ่มฯ  
- ต้นแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 ชนิด โดยการน าไปประเมินความพึงพอใจ 

จากกลุ่มเป้าหมาย 
2) ตัวแปรตาม 

-  ผลการเก็บรวบรวมข้อมูล เพื่อน ามาวิเคราะห์ใช้เป็นแนวทางการออกแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ 
ของผลิตภัณฑ์โลชั่นบ ารุงผิวกาย ครีมทาหน้าและแป้งฝุ่น 

-  ผลงานการออกแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ที่ตรงตามความต้องการของผู้ประกอบการ และผู้เชี่ยวชาญ
ด้านการออกแบบ 

-  ผลการประเมินความพึงพอใจที่มีต่อการออกแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าว
ของกลุ่มฯ จากกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค 

3) ประชากร/ผู้ให้ข้อมูล ได้แก่่ (1) ผู้ประกอบการกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยาง ต าบล 
วังตะเคียน อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท (2) ผู้ เชี่ยวชาญด้านการออกแบบที่มีประสบการณ์มากกว่า 10 ปีขึ้นไป  
(3) กลุ่มเป้าหมาย (ผู้บริโภค) 

4) กลุ่มตัวอย่าง โดยการเลือกแบบเจาะจง ได้แก่ (1) ผู้ประกอบการกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้าน 
หนองยาง ต าบลวังตะเคียน อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท จ านวน 5 คน (2) ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบที่มีประสบการณ์
มากกว่า 10 ปีขึ้นไปจ านวน 5 คน และ (3) กลุ่มเป้าหมาย (ผู้บริโภค) จ านวน 100 คน 

4.2 ขอบเขตการออกแบบ 
การออกแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าว 3 ประเภท ได้แก่ โลชั่นบ ารุงผิวกาย ครีมทาหน้า

และแป้งฝุ่น 
4.3 ขอบเขตด้านพ้ืนที่ 
ท าการศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยาง ต าบลวังตะเคียน อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท 
4.4 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

1) แบบสัมภาษณ์อย่างไม่เป็นทางการ ผู้ประกอบการกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยาง ต าบล  
วังตะเคียน อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท เพื่อสอบถามข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับชุมชน  
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2) แบบประเมินความพึงพอใจด้านการออกแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ส าหรับผู้ประกอบการ และผู้เชี่ยวชาญ
ด้านการออกแบบ โดยมีรูปแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์โลชั่นบ ารุงผิวกาย จ านวน 3 รูปแบบ ผลิตภัณฑ์ 
ครีมทาหน้า จ านวน 3 รูปแบบ และผลิตภัณฑ์แป้งฝุ่นทาหน้า จ านวน 3 รูปแบบ โดยให้ท าการประเมินเลือกรูปแบบที่มี 
ความเหมาะสมในการไปผลิตจริง  

3) แบบประเมินความพึงพอใจตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าว ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
โรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยาง ต าบลวังตะเคียน อ าเภอหนองมะ โมง จังหวัดชัยนาท จ านวน 3 ผลิตภัณฑ์ ส าหรับ 
ให้กลุ่มเป้าหมายท าการประเมินแบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้   

ตอนที่ 1 สอบถามข้อมูลทั่วไป   
ตอนที่ 2 สอบถามเกี่ยวกับรูปแบบบรรจุภัณฑ์   
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะและความคิดเห็นเกี่ยวกับรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

4.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 
1) น าแบบสัมภาษณ์ผู้ประกอบการกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยาง ต าบลวังตะเคียน อ าเภอหนอง

มะโมง จังหวัดชัยนาท มาวิเคราะห์โดยการน าข้อมูลของแต่ละคนมาเขียนเป็นข้อความโดยละเอียด อ่านและท าความเข้าใจข้อมูล 
(Familiarization) เพื่อเข้าใจประเด็นส าคัญและจดบันทึกประเด็นส าคัญ จากนั้น แบ่งข้อมูลเป็นประโยคย่อยโดยรวมรหัสที่คล้ายกัน
หรือประเด็นส าคัญที่ซ้ ากันบ่อย แล้วจึงตีความ และเขียนสรุปประเด็นส าคัญ 

2) น าแบบประเมินความพึงพอใจรูปแบบการออกแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ จากผู้ประกอบการกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยางฯ และจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ มาวิ่เคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีการจัดล าดับค่าคะแนน
มาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Likert Scale) ซึ่งเป็นการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงทัศนคติ (Attitude) วัดความพึงพอใจและความคิดเห็น 
โดยการใช้สถิติค่าเฉลี่ยคะแนน (¯x) ซึ่งเป็นการบอกแนวโน้มของความคิดเห็นของคนส่วนใหญ่ และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)  
ที่บอกความกระจายของความคิดเห็นที่หลากหลายหรือใกล้เคียงกันได้เป็นอย่างดี โดยน าผลสรุปรูปแบบที่ได้ไปสร้างต้นแบบ  
แล้วน าไปสอบถามกับกลุ่มเป้าหมายต่อไป 

3) แบบประเมินความพึงพอใจที่มีต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
โรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยางฯ ที่ได้จากความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมาย โดยการน ามาวิ่เคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีการการจัดล าดับ
ค่าคะแนนมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ แปลความหมายของข้อมูลโดยการใช้สถิติค่ าเฉลี่ยของคะแนน (¯x) และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

เกณฑ์การวัดระดับคะแนนมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ แปลความหมายดังนี้ 
4.51-5.00 หมายถึง เหมาะสมมากที่สุด 
3.51-4.50 หมายถึง เหมาะสมมาก 
2.51-3.50 หมายถึง เหมาะสมปานกลาง 
1.51-2.50 หมายถึง เหมาะสมน้อย 
1.00-1.50 หมายถึง เหมาะสมน้อยที่สุด 

4.6 วิธีด าเนินงานวิจัย 
1) ลงพื้นที่ท าการสัมภาษณ์อย่างไม่เป็นทางการกับผู้ประกอบการกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยาง 

ต าบลวังตะเคียน อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท จ านวน 5 คน ได้แก่ ประธานกลุ่ม ผู้ใหญ่บ้าน ผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้าน และสมาชิกกลุ่ม
ทั้งนี้ เพื่อเข้าใจและทราบสภาพปัญหาความต้องการโดยแท้จริงของชุมชน 

2) ศึกษาแนวทางการออกแบบและการผลิตตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ โดยศึกษาเอกลักษณ์ วิถีชีวิตความเป็นอยู่ 
การพิจารณาถึงข้อมูลที่สัมพันธ์กับหลักการออกแบบที่มีความเหมาะสมกับชุมชนและกลุ่มเป้าหมาย มีความเป็นไปได้ในด้านราคาและ
การผลิต 

3) ด าเนินการออกแบบตราสินค้า ฉลากและบรรจุภัณฑ์ โดยเริ่มจากการร่างแบบและน าเสนอในรูปกราฟิกจากแนวคิดที่ได้
จ านวน 3 รูปแบบ เพื่อน าไปให้ผู้ประกอบการและผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบท าการประเมินเลือกรูปแบบ จากนั้น จึงสรุปและ
แก้ไขรูปแบบตามข้อเสนอแนะ แล้วจึงน าไปผลิตเป็นต้นแบบ ตราสินค้า ฉลากและบรรจุภัณฑ์ต่อไป 

4) น าต้นแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิต
บ้านหนองยางฯ ไปทดสอบตลาดและสอบถามความพึงพอใจที่มีต่อตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์จากกลุ่มเป้าหมาย 
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5.  ผลการศึกษา 
จากการสัมภาษณ์อย่างไม่เป็นทางการกับผู้ประกอบการกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยาง ต าบล  

วังตะเคียน อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท  พบว่า ชุมชนบ้านหนองยาง มีลีกษณะพื้นที่เป็นที่ราบลุ่มอาศัยน้ าจากแหล่งธรรมชาติ 
ห้วยหรือคลอง ชาวบ้านในชุมชนส่วนใหญ่มีการประกอบอาชีพหลัก คือ การท านา จึงท าให้มีการจัดตั้งกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าว
เพื่อการผลิตบ้านหนองยาง ต าบลวังตะเคียน อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาทขึ้น เมื่อว่างจากการท านาก็จะท าสวนหรือรับจ้าง
ทั่วไป ข้าวจึงเป็นผลผลิตหลักของชุมชนที่มีไว้บริโภคและจ าหน่ายให้กับชาวบ้านในชุมชนและนอกชุมชน ชาวบ้านในชุมชนมีวิถี  
การด าเนินชีวิตที่เรียบง่าย การบริโภคส่วนใหญ่มาจากพืชผักผลไม้ที่ปลูกไว้ในชุมชน เมื่อมีประเพณีและพิธีกรรมต่าง  ๆ ก็จะร่วมแรง
ร่วมใจสามัคคีช่วยงานกัน จากสภาพเศรษฐกิจในปัจจุบันท าให้มีรายได้ไม่เพียงพอกับรายจ่าย ชาวบ้านจึงมีความต้องการรายได้  
ที่เพิ่มขึ้น ต้องการสร้างอาชีพขึ้นใหม่ โดยการใช้ทรัพยากรส่วนใหญ่ที่มีอยู่ในชุมชนเป็นวัตถุดิบในการผลิต จึงมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์
แปรรูปจากข้าว  

จากวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อศึกษาข้อมูลและแนวทางการออกแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าว
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยาง ต าบลวังตะเคียน อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท จึงได้แนวคิด  
ในการออกแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ ซึ่งจากการลงพื้นสัมภาษณ์ ชาวบ้านมีความต้องการผลิตภัณฑ์ที่มี 
ตราสินค้าที่สื่อถึงความเป็นอันหนึ่งกันเดียวกัน สื่อถึงความเป็นหนึ่งเดียวกัน ต้องการฉลากและบรรจุภัณฑ์ที่มีความสวยงามทันสมัย 
ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ และสื่อถึงอัตลักษณ์ของชุมชน คือ ภาพทุ่งนา ข้าว และความเป็น
ธรรมชาติในชุมชน ที่สะท้อนถึงวิถีการด าเนินชีวิตได้เป็นอย่างดี จึงมีการสรุปตัวอักษรร่วมกันออกมาเป็นตราสินค้า “๑ ในหนองยาง” 
ทั้งนี้ เพื่อต้องการสื่อความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนและต้องการให้เกิดความจดจ าง่ายของกลุ่มเป้าหมาย มีฉลากและบรรจุ ภัณฑ์ 
ที่สื่อถึงการประกอบอาชีพและวิถีชีวิตอาชีพในชุมชน มีการใช้สีที่สอดคล้องกับแนวคิดและผลิตภัณฑ์ที่ใช้ส่วนผสมจากข้าว  ได้แก่ 
ผลิตภัณฑ์โลชั่นบ ารุงผิวกาย ครีมทาหน้าและแป้งฝุ่นทาหน้า   

จากวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อการออกแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ 
โดยการน าแนวคิดมาออกแบบโดยการน าเสนอตราสินค้าจ านวน 3 รูปแบบ (ตารางที่ 1 และภาพที่ 2-5) ให้ผู้ประกอบการกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยางฯ และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบท าการประเมินเลือกรูปแบบเพื่อน าไปผลิตเป็น
ต้นแบบต่อไป 
 
ตารางที่ 1  ตราสินค้าและแนวคิดในการออกแบบ จ านวน 3 รูปแบบ 

ตราสินค้า แนวคิดการออกแบบ 

 

ตราสินค้าที่มีการน าตัวเลข 1 อารบิคมาผสมผสานกับตัวอักษรภาษาอังกฤษที่เป็นค าอ่าน”
ในหนองยาง” โดยมีตัวอ่านเป็นภาษาไทยอยู่ด้านล่าง โทนสีที่ใช้คือสีส้มน้ าตาลอ่อนที่สื่อ
ถึงความสุภาพ อ่อนโยน 

 

 
ตราสินค้าที่มีการน าตัวเลข ๑ ไทย มาผสมผสานกับตัวอักษรภาษาอังกฤษ Nong Yang 
โดยมีตัวอ่านเป็นภาษาไทยอยู่ด้านล่าง ตราสินค้าจะใช้สีขาวเพื่อสามารถน าไปใช้ร่วมกับ
ทุกสีได้ง่าย  
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ตราสินค้า แนวคิดการออกแบบ 

 

ตราสินค้าที่มีการน าตัวเลข ๑ ไทย มาตัดทอนให้สอดคล้องกับตัวอักษรภาษาอังกฤษที่เป็น
เหลี่ยมโดยน ามาจัดวางกับตัวอักษรภาษาอังกฤษ NY ที่มาจากค าว่า Nong Yang 
ผสมผสานกับตัวอักษรภาษาอังกฤษ ตราสินค้าจะใช้สีขาวเพื่อสามารถน าไปใช้กับทุกสีได้
ง่าย 
 

 

 
 

ภาพที่ 2   บรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 1 
 

แนวคิดในการออกแบบ (ภาพที่ 2) : มีการออกแบบมาให้มีความอ่อนหวานละมุน โดยมีการเลือกใช้โทนสีที่อ่อนละมุน  
ที่ให้ความรู้สึกเรียบง่าย คือ สีขาว และสีน้ าตาลอ่อน มีการเพิ่มลายเส้นรวงข้าวที่ใช้เป็นส่วนผสมให้มีความเด่นชัดเจนยิ่งขึ้น 
 

 
 

ภาพที่ 3  บรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 2 
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แนวคิดในการออกแบบ (ภาพที่ 3) : เป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สามารถใช้ได้ทุกเพศ ดูทันสมัย โดยเน้นที่การจัดวาง 
ให้มีเอกลักษณ์ มีภาพพื้นหลังเป็นแปลงข้าว เพื่อสื่อถึงความเป็นธรรมชาติ  และการผลิตที่ใช้ข้าวเป็นส่วนผสม โทนสีที่เลือกใช้ คือ  
สีด าเทา ที่สื่อถึงความสุขุม หรูหราและทันสมัย 

 

 
 

ภาพที่ 4  บรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 3 
 

แนวคิดในการออกแบบ (ภาพที่ 4) : เป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ได้รับแรงบันดาลมาจาก ต้นข้าว จึงมีการน าต้นข้าวที่เป็น
รูปทรงลายเส้นมาจัดวาง และเลือกใช้สีเขียวที่สื่อถึงความสดชื่นเป็นธรรมชาติ สีน้ าเงินสื่อถึงความน่าเชื่อถือ ความอนุรักษ์ และสีแดง
ให้ความรู้สึกมุ่งมั่นท าให้สินค้าดูเด่นน่าสนใจมากยิ่งขึ้น 
 

 
 

ภาพที่  5  ฉลากของผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาตามข้อเสนอแนะของผู้ประกอบการและผู้เชี่ยวชาญ 
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จากวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อประเมินความพึงพอใจต้นแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าว 
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ โดยการน ารูปแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ไปให้ผู้ประกอบการและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ
ประเมินความพึงพอใจ ดังตารางที่ 2 และประเมินความพึงพอใจจากกลุ่มเป้าหมาย (ผู้บริโภค) ดังตารางที่ 3 

 
ตารางที่ 2  ผลการประเมินความพึงพอใจในรูปแบบตราสินค้า ฉลากและบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวโดยผู้ประกอบการ
และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ จ านวน 10 คน 

 
จากตารางที่ 2 ผลการประเมินความพึงพอใจในรูปแบบตราสินค้า ฉลากและบรรจุภัณฑ์จากผู้ประกอบการและผู้เชี่ยวชาญ  

ด้านการออกแบบ พบว่า ภาพรวมด้านตราสินค้ารูปแบบที่ 2 มีค่าคะแนนเฉลี่ย (x) 4.23 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S. D.) 0.61 
รูปแบบที่ 1 มีค่าคะแนนเฉลี่ย (x) 3.90 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S. D.) 0.65 และรูปแบบที่ 3  มีค่าคะแนนเฉลี่ย (x) 3.33 และ 
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S. D.) 0.81 ตามล าดับ ภาพรวมด้านฉลากรูปแบบที่ 2 มีค่าคะแนนเฉลี่ย (x) 4.14 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(S. D.) 0.69 รูปแบบที่ 1 มีค่าคะแนนเฉลี่ย (x) 3.89 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S. D.) 0.74 และรูปแบบที่ 3 มีค่าคะแนนเฉลี่ย (x)  
3.39 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S. D.) 0.86 ตามล าดับ และภาพรวมด้านบรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 2 มีค่าคะแนนเฉลี่ย (x) 4.62 และค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (S. D.) 0.47 รูปแบบที่ 1 มีค่าคะแนนเฉลี่ย (x) 4.50 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S. D.) 0.56 และรูปแบบที่ 3   
มีค่าคะแนนเฉลี่ย (x) 4.16 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S. D.) 0.70 ตามล าดับ เมื่อพิจารณาค่าเฉลี่ยรวมทุกด้าน พบว่า รูปแบบที่ 2 มี
ค่าคะแนนเฉลี่ย (x) 4.23 รูปแบบที่ 1 มีค่าคะแนนเฉลี่ย (x) 4.10 และรูปแบบที่ 3 มีค่าคะแนนเฉลี่ย (x) 3.63 ตามล าดับ 

ที่ หัวข้อ 
แบบที่ 1 แบบที่ 2 แบบที่ 3 
X S.D. X S.D. X S.D. 

 ด้านตราสินค้า       
1 ตราสินค้าสื่อถึงผลิตภัณฑ์ได้ชัดเจน 4.20 0.75 4.30 0.64 3.10 0.83 

2 
ตราสินค้าและภาพประกอบสื่อมีความสวยงาม เห็นชัด 
จดจ าง่าย 

3.50 0.50 3.90 0.70 3.00 0.77 

3 ตราสินค้ามีการจัดวางองค์ประกอบที่เหมาะสม 4.10 0.70 4.50 0.50 3.90 0.83 
 รวม 3.90 0.65 4.23 0.61 3.33 0.81 
 ด้านตราสินค้า       
4 ฉลากส่ือถึงวิถีชีวิตของชุมชนได้เป็นอย่างดี 4.20 0.75 4.40 0.66 3.40 0.92 

5 
ข้อความตัวอักษรมีการจัดวางอย่างเหมาะสม อ่านเข้าใจ
ง่าย 

4.10 0.70 4.30 0.64 3.10 1.04 

6 ภาพที่น ามาประกอบสื่อถึงผลิตภัณฑ์ได้ชัดเจน 3.30 0.78 3.90 0.70 3.00 0.77 

7 
ภาพที่น ามาประกอบผสมผสานกันได้อย่างเหมาะสม
และสวยงาม 

3.50 0.81 4.00 0.77 3.20 0.75 

8 ภาพลวดลายพื้นหลังสร้างเรื่องราวส่ือถึงผลิตภัณฑ์ได้ดี 4.40 0.66 4.40 0.66 3.80 0.87 
9 โทนสีมีความสวยงาม ทันสมัยดึงดูดความสนใจได้ดี 4.10 0.70 4.30 0.64 3.80 0.75 
10 โทนสีสื่อถึงผลิตภัณฑ์ 3.70 0.78 3.70 0.78 3.40 0.92 
 รวม 3.89 0.74 4.14 0.69 3.39 0.86 
 ด้านบรรจุภัณฑ์       

11 บรรจุภัณฑ์บรรจุสินค้าได้ง่าย 4.60 0.49 4.70 0.46 4.00 0.77 
12 บรรจุภัณฑ์เปิดใช้งานได้ง่าย 4.20 0.60 4.20 0.60 3.90 0.70 
13 บรรจุภัณฑ์ง่ายต่อการขนส่ง 4.80 0.40 4.80 0.40 4.80 0.40 

14 
บรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม ใช้สีที่เหมาะสมดึงดูดความ
สนใจของผู้บริโภค 

4.40 0.66 4.60 0.49 4.00 0.77 

15 
บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมการตลาด สร้างมูลค่าให้กับ
สินค้า ดูน่าเชื่อถือ 

4.50 0.67 4.80 0.40 4.10 0.83 

 รวม 4.50 0.56 4.62 0.47 4.16 0.70 
 ค่าเฉลี่ยรวมทุกด้าน 4.10 0.66 4.32 0.60 3.63 0.80 
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สรุปข้อมูลในส่วนของข้อเสนอแนะจากการประเมินในรูปแบบที่ 2 คือ ฉลากและบรรจุภัณฑ์ควรมีการปรับค่าโทนสี   
ให้มีความน่าสนใจ น่าใช้ ดึงดูดความสนใจ สื่อถึงธรรมชาติ และมีความเหมาะสมกับชนิดของผลิตภัณฑ์ ได้แก่ โลชั่นบ ารุงผิวกาย  
ครีมทาหน้าและแป้งฝุ่นทาหน้า (ภาพที่ 6-10)   
 

 
 

ภาพที่  6  โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์โลชั่นบ ารุงผิวกาย 
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ภาพที่  7  โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ครีมทาหน้า 
 

 
 

ภาพที่  8  โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แป้งฝุ่นทาหน้า 
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ภาพที่  9 ต้นแบบผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิต บ้านหนองยาง ต าบลวังตะเคียน  
อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท  

 

 
 

ภาพที่  10  การประเมินต้นแบบบรรจุภัณฑ์โดยกลุ่มเป้าหมาย 
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ตารางที่ 3  ผลการประเมินความพึงพอใจในรูปแบบตราสินค้า ฉลากและบรรจุภัณฑ์จากกลุ่มเป้าหมาย (ผู้บริโภค) จ านวน 100 คน 
ที่ หัวข้อ X S.D. ความหมาย 

  ด้านตราสินค้า       
1 ตราสินค้าสื่อถึงผลิตภัณฑ์ได้ชัดเจน  4.30 0.64 มาก 
2 ตราสินค้าและภาพประกอบสื่อมีความสวยงาม เห็นชัด จดจ าง่าย  3.90 0.70 มาก 
3 ตราสินค้ามีการจัดวางองค์ประกอบที่เหมาะสม 4.50 0.50 มาก 
 รวม 4.23 0.61 มาก 
 ด้านฉลาก    

4 ฉลากส่ือถึงวิถีชีวิตของชุมชนได้เป็นอย่างดี 4.40 0.66 มาก 
5 ข้อความตัวอักษรมีการจัดวางอย่างเหมาะสม อ่านเข้าใจง่าย 4.30 0.64 มาก 
6 ภาพที่น ามาประกอบสื่อถึงผลิตภัณฑ์ได้ชัดเจน 3.90 0.70 มาก 
7 ภาพที่น ามาประกอบผสมผสานกันได้อย่างเหมาะสมและสวยงาม 4.00 0.77 มาก 
8 ภาพลวดลายพื้นหลังสร้างเรื่องราวส่ือถึงผลิตภัณฑ์ได้ดี 4.40 0.66 มาก 
9 โทนสีมีความสวยงาม ทันสมัยดึงดูดความสนใจได้ดี 4.30 0.64 มาก 
10 โทนสีสื่อถึงผลิตภัณฑ์ 3.70 0.78 มาก 
 รวม 4.14 0.69 มาก 
 ด้านบรรจุภัณฑ์    

11 บรรจุภัณฑ์บรรจุสินค้าได้ง่าย  4.70 0.46 มากที่สุด 
12 บรรจุภัณฑ์เปิดใช้งานได้ง่าย 4.20 0.60 มาก 
13 บรรจุภัณฑ์ง่ายต่อการขนส่ง 4.80 0.40 มากที่สุด 
14 บรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม ใช้สีที่เหมาะสมดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค  4.60 0.49 มากที่สุด 
15 บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมการตลาด สร้างมูลค่าให้กับสินค้า ดูน่าเชื่อถือ 4.80 0.40 มากที่สุด 
 รวม 4.62 0.47 มากที่สุด 
 ค่าเฉลี่ยรวมทุกด้าน 4.32 0.60 มาก 

 
จากตารางที่ 3 แสดงผลการประเมินพึงพอใจในต้นแบบตราสินค้า ฉลากและบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์โลชั่นบ ารุงผิวกาย  

ครีมทาหน้า และแป้งฝุ่นทาหน้า โดยการประเมินจากกลุ่มเป้าหมายจ านวน 100 คน พบว่า ค่าเฉลี่ยรวมทุกด้าน มีค่าคะแนนเฉลี่ย (x)  
4.32 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S. D.) 0.60 ซึ่งมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก โดยแยกออกเป็น 

ภาพรวมของตราสินค้าสื่อถึงผลิตภัณฑ์ได้ชัดเจน ภาพประกอบมีความสวยงาม เห็นชัด จดจ าง่าย และมีการจัดวางองค์ประกอบ 
ที่เหมาะสมอยู่ในระดับความพึงพอใจมากโดยมีค่าคะแนนเฉลี่ย (x) 4.23 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S. D.) 0.61 

ภาพรวมของฉลากสื่อถึงวิถีชีวิตของชุมชนได้เป็นอย่างดี ข้อความตัวอักษรมีการจัดวางอย่างเหมาะสมอ่านเข้าใจง่าย ภาพที่ 
น ามาประกอบสื่อถึงผลิตภัณฑ์ได้ชัดเจน ผสมผสานกันได้อย่างเหมาะสมและสวยงาม สร้างเรื่องราวสื่อถึงผลิตภัณฑ์ได้ดี มีโทนสี 
ที่สวยงามทันสมัยดึงดูดความสนใจได้ดี โดยอยู่ในระดับความพึงพอใจมากที่สุดมีค่าคะแนนเฉลี่ย (x) 4.14 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(S. D.) 0.69 

ภาพรวมของบรรจุภัณฑ์สามารถบรรจุสินค้าได้ง่าย เปิดใช้งานได้ง่าย และสะดวกต่อการขนส่ง บรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม 
มีการใช้สีที่เหมาะสมดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค ดูน่าเชื่อถือ สามารถส่งเสริมการตลาด สร้างมูลค่าให้กับสินค้า โดยอยู่ในระดับ
ความพึงพอใจมากมีค่าคะแนนเฉลี่ย (x) 4.62 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S. D.) 0.47 

 
6.  สรุปและอภิปรายผล 

ชาวบ้านบ้านหนองยางส่วนใหญ่จะประกอบอาชีพการท านา ท าไร่สวน และรับจ้างตามล าดับ ในชุมชนมีการจัดตั้งกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยางที่มีการผลิตข้าวเป็นจ านวนมากต่อปี โดยผลิตมาเพื่อบริโภคภายในชุมชนและการจ าหน่าย
ไปยังนอกชุมชน ชาวบ้านมีวิถีการด าเนินชีวิตที่เรียบง่าย ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท านา ท าสวน อาหารที่บริโภคมาจากธรรมชาติใน
ชุมชนเมื่อมีประเพณี การท าบุญหรือการพัฒนาหมู่บ้านชาวบ้านจะเต็มใจและให้ความร่วมมือในการท าเป็นอย่างมาก แต่เนื่องจาก
สภาพเศรษฐกิจในปัจจุบันท าให้ไม่เพียงพอกับการใช้จ่ายทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยาง  จึงมีความ
ต้องการสร้างอาชีพและมีรายได้เพิ่มจากการท านา ต้องการมีผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่า ดังนั้น  การเพิ่มมูลค่าสินค้าโดยมีตราสินค้า ฉลาก 
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และบรรจุภัณฑ์ที่มีความสวยงามทันสมัย ดูน่าเชื่อถือดึงดูดใจผู้บริโภค  เป็นการยกระดับผลิตภัณฑ์ การจัดระดับผลิตภัณฑ์ 
โดยการสร้างแนวคิดแปลกใหม่ในตลาดจะช่วยกระตุ้นในการขายที่เพิ่มขึ้น (จุฑามาศ เถียรเวช , 2022) อัตลักษณ์สามารถน ามาสร้าง 
ให้เกิดรูปแบบในการสร้างแนวคิดสร้างสรรค์งานสมัยใหม่ได้โดยผ่านกระบวนการคิดวิเคราะห์พัฒนา และสามารถน าไปประยุกต์ใช้ 
ให้เกิดประโยชน์ ในงานออกแบบสร้างสรรค์ได้ในที่สุด (กุลภัสสรณ์ นางาม , 2022) การท านาข้าว คือ อัตลักษณ์ของชุมชน 
บ้านหนองยาง ทุ่งนาข้าวมีความเป็นธรรมชาติที่สื่อถึงวิถีชีวิตของชุมชนบ้านหนองยางได้เป็นอย่างดี รวมทั้งความสามัคคีเป็นอันหนึ่ง
อันเดียวกันของชาวบ้าน ผู้วิจัยจึงได้น าอัตลักษณ์นี้มาเป็นแนวทางในการออกแบบตราสินค้า ฉลากและบรรจุภัณฑ์ 

ภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า และองค์กรธุรกิจมีความส าคัญอย่างมากทั้ง ในระยะสั้นและระยะยาว องค์กร 
ที่มีภาพลักษณ์ดีจะได้รับความไว้วางใจและการสนับสนุนจากผู้บริโภค ภาพลักษณ์ของตราสินค้า คือ ความรู้สึก และทัศนคติที่ผู้บริโภค
มีต่อสินค้าหรือเครื่องหมายการค้าใด ๆ ซึ่งตราสินค้านั้นมีลักษณะเฉพาะตัว ขึ้นอยู่กับการวางต าแหน่งของสินค้า การที่สินค้า 
มีภาพลักษณ์ที่ดีส่งผลให้ผู้บริโภครู้สึกมั่นใจและเชื่อมั่นในผลิตภัณฑ์นั้น ๆ (ชูชัย สมิทธิไกร, 2562)  ผู้วิจัยจึงได้ออกแบบตราสินค้า 
ที่มีการผสมผสานระหว่างตัวอักษรไทยที่สื่อถึงความเป็นวิถีไทย และตัวอักษรภาษาอังกฤษที่สื่อถึงความเป็นมาตรฐานสากล รวมอยู่ใน
ตราสินค้าที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์ของชุมชนในเชิงพื้นที่ ทั้งนี้ เพื่อต้องการสื่อถึงผู้บริโภคที่มีความเป็นสากลมากขึ้น การสร้างตราสินค้า
คือ กระบวนการท าให้ตราสินค้าเป็นที่รู้จักและได้รับการยอมรับจากผู้บริโภค เพื่อสร้างความพึงพอใจและความไว้วางใจในตราสินค้า 
กระบวนการนี้ต้องอาศัยการวิเคราะห์และวางแผนอย่างรอบคอบ โดยค านึงถึงสภาวการณ์ที่เปลี่ยนแปลงตามพฤติกรรมของผู้บริโภค
และสภาพการแข่งขันในโลกธุรกิจที่เปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่อง (ชวัลนุช พุธวัฒนะ และ ปังปอนด์ รักอ านวยกิจ, 2021) 

“๑ ในหนองยาง” เป็นตราสินค้าที่แสดงถึง ความสามัคคีเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันนั้นจึงได้ถูกหยิบยกมาออกแบบเป็นตราสินค้า
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโรงสีข้าวเพื่อการผลิตบ้านหนองยางนี้ โดยการออกแบบให้มีการผสมผสานตัวอักษรไทยและตัวอักษร
ภาษาอังกฤษที่อ่านได้ชัดเจน เข้าใจง่ายมีความเป็นสากล ตราสินค้านั้นสามารถสร้างจุดจดจ า สื่อความหมายของปรัชญา และกิจกรรม
ของผลิตภัณฑ์ได้ (Keller et al., 2008) ดังนั้น ออกแบบตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์สามารถท าให้ผู้บริโภคจดจ าผลิตภัณฑ์ได้
โดยการออกแบบที่มีความหมาย ชัดเจนเข้าใจง่าย มีความสวยงามทันสมัยจะส่ือสารถึงผู้บริโภคได้ดี  

ภาพประกอบแบบเหมือนจริงที่แสดงรายละเอียดข้อเท็จจริงแสงเงาเหมือนกับภาพที่ตาเรามองเห็นและให้ข้อเท็จจริงนั้น
ผู้บริโภคจะมีความพึงพอใจในภาพประกอบที่แสดงให้เห็นถึงส่วนประกอบที่ส าคัญซึ่งท าให้เห็นความเข้าใจง่ายไม่ซับซ้อน (สุชาดา คัน
ธารส และ อุรวิศ ตั้งกิจวิวัฒน์, 2022) ความจ าแยกออกเป็น ความจ าจากการสัมผัส ความจ าระยะสั้น และความจ าระยะยาว  
การจดจ าของมนุษย์นอกจากจะจดจ าถ้อยค าแล้ว มนุษย์ยังสามารถจดจ าในรูปภาพได้ดีด้วย (ชูชัย สมิทธิไกร , 2562) งานวิจัยนี้ 
ได้น าภาพทุ่งนามาเป็นภาพประกอบในการออกแบบฉลากและบรรจุภัณฑ์ ซึ่งเป็นภาพที่สะท้อนถึงวิ ถีชีวิตของชุมชนบ้านหนองยาง 
ได้เป็นอย่างดี 

บรรจุภัณฑ์มีความส าคัญมากในการสร้างภาพลักษณ์ให้กับแบรนด์และสินค้าในปัจจุบัน อีกทั้งยังเพิ่มคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์และ
ท าหน้าที่ส่งเสริมด้านการตลาด (สุมาลี ทองรุ่งโรจน์ , 2555) ผู้วิจัยออกแบบให้บรรจุภัณฑ์มีโครงสร้างที่ปกป้องสินค้าได้ ง่ายต่อ 
การใช้งาน และสะดวกต่อการขนส่ง มีการบ่งบอกข้อมูลของผลิตภัณฑ์ที่อ่านเข้าใจง่าย การใช้ภาพประกอบทุ่งนาที่ตัดกับสีที่ช่วยท าให้
บรรจุภัณฑ์มีความแปลกใหม่ทันสมัย ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคได้ดี  

หลังจากได้รูปแบบจากการประเมินของผู้ประกอบการและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ ผู้วิจัยได้ท าการปรับปรุงแก้ไขแล้ว 
จึงน าผลิตต้นแบบ หลังจากนั้นจึงได้น าต้นแบบไปให้กลุ่มผู้บริโภคจ านวน 100 คน ประเมินความพึงพอใจ พบว่า มีความพึงพอใจมาก
ในฉลาก ตราสินค้าและมีความพึงพอใจมากที่สุดในบรรจุภัณฑ์  

ข้อเสนอแนะในงานวิจัย ด้วยบริบทการเปลี่ยนแปลงของสังคมและงบประมาณที่จ ากัดของชุมชน อาจส่งผลให้ประสิทธิภาพนั้น
ลดลงได้ อย่างไรก็ตาม การเชื่อมโยงอัตลักษณ์เชิงพื้นที่สู่สากล เป็นกระบวนการที่ต้องสร้างสมดุลระหว่างความเป็นเอกลักษณ์ 
ของท้องถิ่นและความต้องการของตลาด เป้าหมายหลัก คือ การท าให้ตราสินค้าที่มีอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นสามารถเข้าถึงผู้บริโภคในระดับ
สากลได้ โดยการน าเสนอคุณค่าท้องถิ่นผ่านการออกแบบที่สะท้อนถึงเอกลักษณ์ของพื้นที่นั้น  ๆ การผสมผสานองค์ประกอบ 
ทางวัฒนธรรมท้องถิ่นเข้ากับความเป็นสากล เช่น การใช้ตัวอักษร การน าเสนอเรื่องราวและที่มาของท้องถิ่น เช่น ความรู้สึกถึงชุมชน 
วัฒนธรรมและความยั่งยืน สามารถสร้างความเชื่อมโยงทางอารมณ์กับผู้บริโภค โดยเฉพาะในตลาดที่ผู้บริโภคให้ความส าคัญกับ
ผลิตภัณฑ์ที่มีเรื่องราวและภูมิหลังที่โดดเด่น ผ่านเทคโนโลยีในปัจจุบัน ถึงแม้ว่าพฤติกรรมผู้บริโภคมีการเปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่อง
จากปัจจัยแวดล้อมและสภาพเศรษฐกิจที่เปลี่ยนแปลงไป ความต้องการของผู้บริโภคไม่ได้จ ากัดอยู่เพียงการเลือกซื้อสินค้าตามคุณภาพ
หรือราคาเพียงอย่างเดียว แต่ยังให้ความส าคัญกับภาพลักษณ์และคุณค่าเชิงอารมณ์ที่บรรจุภัณฑ์ถ่ายทอดออกมา บรรจุภัณฑ์ 
ที่ทันสมัยในปัจจุบันมีบทบาทส าคัญต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค เนื่องจาก เป็นสิ่งแรกที่ผู้บริโภคเห็นและสามารถสร้าง 
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ความประทับใจได้ในทันที โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ในยุคที่ผู้บริโภคให้ความส าคัญกับความแตกต่างและเอกลักษณ์ของสินค้า การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ที่มีความคิดสร้างสรรค์และสะท้อนอัตลักษณ์ของแบรนด์จึงสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่สินค้าได้ นอกจากนี้  ความยั่งยืน
และการใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อมก็กลายเป็นปัจจัยส าคัญที่ผู้บริโภคพิจารณา บรรจุภัณฑ์ที่สามารถย่อยสลายได้หรือผลิตจากวัสดุรีไซเคิล
ได้รับความสนใจมากขึ้น เนื่องจากผู้บริโภคตระหนักถึงความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม จากแนวโน้มดังกล่าว ธุรกิจควรให้ความส าคัญ
กับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัย และตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคทั้งในด้านการใช้งาน ความสวยงาม ความยั่งยืน และ  
การสื่อสารภาพลักษณ์ของแบรนด์ เพื่อเพิ่มศักยภาพในการแข่งขันและสร้างความภักดีต่อแบรนด์อย่ างยั่งยืน สอดคล้องกับ ณัฐฌา 
เสรีวัฒนา และ วสันต์ สกุลกิจกาญจน์ (2020) ที่กล่าวว่า ภาพลักษณ์ตราสินค้าในแง่ของคุณประโยชน์อาจไม่ได้มีอิทธิพล 
ต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค เนื่องจากการแข่งขันทางธุรกิจที่สูงขึ้นและการเลือกซื้อสินค้าจากหลายรูปแบบ เช่น แฟรนไชส์
ต่างประเทศ หรือ Start up โดยปัจจัยอื่น ๆ เช่น สีสันหรือค่านิยมที่มีบทบาทมากกว่า ดังนั้น ผู้ประกอบการควรสื่อสารเรื่องราวและ
คุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ เช่น การท า QR code ติดข้างบรรจุภัณฑ์ และการท า Website เพื่อกระตุ้นการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค
และเป็นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีของแบรนด์ได้เป็นอย่างดี 
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