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บทที่1 

ข้อเสนอโครงการที่ได้รับการอนุมัติ 
 
 
 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Business Community Enterprise : BCE) จัดท าขึ้นเพื่อให้นักวิจัยน าความรู้ด้าน วทน.  และ
การบริหารจัดการ การตลาด ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันและวางรากฐานทางเศรษฐกิจ (P.10) ให้กับผู้ประกอบการชุมชน ทั้งนี้ 
แพลตฟอร์ม BCE มุ่งเน้นการพัฒนาสินค้า (Product) และบริการ (Service) ตลอดห่วงโซ่คุณค่า (ต้นทาง กลางทาง ปลายทาง) มีการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการด้วยการต่อยอดภูมิปัญญา น าไปสู่การพัฒนาคุณภาพและมาตรฐาน (Quality & Standard)        มี
กระบวนการในการช่วยผู้ประกอบการในการจัดท าโมเดลธุรกิจ (Business model) และแผนธุรกิจ (Business plan) ที่ชัดเจนตอบ
โจทย์ทั้งตลาดออฟไลน์และออนไลน์ ซึ่งจะน าไปสู่การเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับสินค้าและบริการของธุรกิจชุมชนและ
ส่งเสริมวิธีคิดและการด าเนินธุรกิจในรูปแบบของธุรกิจเพื่อชุมชน (Business for Community) หรือธุรกิจเพื่อสังคม (Social 
Enterprise) ได้ในอนาคต 
 
ขั้นตอนการพัฒนา แนวทางเบ้ืองต้น 
ปีที๑่ มาตรฐานเตรียมพร้อมสู่การขอรับรองมาตรฐาน การให้ความรู้ เทคโนโลยี เพื่อน าไปสู่การขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 

เช่น GMP อย. มผช.  
ปีที่ ๒ โมเดลธุรกิจขับเคลื่อนโมเดลธุรกิจ น าโมเดลธุรกิจมาใช้ในการขายสินค้าและบริการผ่านช่องทางออฟไลน์และ

ออนไลน์ 
ปีที่ ๓ ธุรกิจยั่งยืน พัฒนาธุรกิจสู่ธุรกิจเพื่อสังคม ส่งเสริมการด าเนินงานของธุรกิจเพื่อพัฒนาไปสู่การเป็นธุรกิจเพื่อสังคม 
 
1.ชื่อหน่วยงาน:  คลินิกเทคโนโลยีมหาวิทยาลัยมหาสารคาม    

 

2.ชื่อโครงการ:  การพัฒนายกระดับผ้าไหมมัดหมี่กลุ่มสตรีสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอก สู่สากล   

3. ห่วงโซ่คุณค่า(Value chain): CT-01  การยกระดับผ้าทออีสานสู่สากล     
 
 
 
 
 
 

แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน 
Business Community Enterprise : BCE 

 

แบบฟอร์มข้อเสนอโครงการเพื่อขอรับการสนบัสนุนงบประมาณ 
การส่งเสริมการน าวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ือเพ่ิมศักยภาพการลิตและเศรษฐกิจชุมชน 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 
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4. รายช่ือผู้รับผิดชอบโครงการและผู้ร่วมโครงการ 
 
รายชื่อผู้ร่วมโครงการ 
ระบุช่ือ นามสกลุ ต าแหน่ง เบอรโ์ทร อีเมล ์

หน้าท่ีรับผดิชอบ
ในโครงการ1 

องค์ความรู้/เทคโนโลยี/
นวัตกรรมทีร่ับผดิชอบใน
โครงการ 

ประสบการท างานท่ี
เกี่ยวข้องกับโครงการ2 

1. ผู้ช่วยศาสตราจารย ์
ดร.วุฒิพงษ์..โรจนเ์ขษมศร ี
หมายเลขโทรศัพท์.043-754384.. 
.มือถือ... 081 - 2656595....   
E -Mail: wut_ap@hotmail.com 
 

หัวหน้าโครงการ - การพัฒนางานหัตถกรรมผ้า
ทอมือ โดยใช้ทุนทาง
วัฒนธรรม 
- การออกแบบและพัฒนาลาย
ผ้าทอมือ 
-การออกเสื่อผ้าเครื่องแต่งกาย 
และผลิตภัณฑ์ผ้าแปรรูป 
 

2560-2564  
- 4 โครงการพัฒนาและ
ยกระดับสินค้า OTOP ด้วย
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและ
นวัตกรรม 
- 4 โครงการ โดย ศูนย์
ส่งเสริมอุตสาหกรรม ภาคที่ 
4 กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม 
- 4 โครงการ โดย ศูนย์
ส่งเสริมอุตสาหกรรม ภาคที่ 
7 กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม 
- 1 โครงการ โดย ส านักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัด
มหาสารคาม 
- 2 โครงการ ส านักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัด
กาฬสินธุ ์
- 1 โครงการ ส านักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัดร้อยเอ็ด 
(รายละเอียดตาม
เอกสารแนบท้าย) 

2.รองศาสตราจารย์  
ดร. ศักดิ์ชาย สิกขา 
หมายเลขโทรศัพท์.043-754384...มือถือ.. 
081-7900290.....   
EMail:.sakchaiubu@hotmail.com 
 

ผู้ร่วมโครงการ - การวิจัยเชิงคุณภาพด้านการ
พัฒนานวัตกรรมผลติภณัฑ์
ชุมชน    
- การออกแบบและพัฒนา
กระบวนการผลติทอมือ 
-ความเชี่ยวชาญการย้อมสี
ธรรมชาต ิ
- การออกแบบตราสญัลักษณ์ 
ฉลากสินค้า และบรรจภุัณฑ ์

2560-2564  
- 5 โครงการพัฒนาและ
ยกระดับสินค้า OTOP ด้วย
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและ
นวัตกรรม 
- 4 โครงการ โดย ศูนย์
ส่งเสริมอุตสาหกรรม ภาคที่ 
4 กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม 
- 4 โครงการ โดย ศูนย์
ส่งเสริมอุตสาหกรรม ภาคที่ 
7 กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม 
- 1 โครงการ โดย ส านักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัด
มหาสารคาม 
- 2 โครงการ ส านักงาน
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พัฒนาชุมชนจังหวัด
กาฬสินธุ ์
- 1 โครงการ ส านักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัดร้อยเอ็ด 
(รายละเอียดตาม
เอกสารแนบท้าย) 

3.รองศาสตราจารย์  
ดร. ประทับใจ สุวรรณธาดาหมายเลข
โทรศัพท์.043-754384...มือถือ.. 081-
9679527.....   
EMail:. papassuwan66@hotmail.com 
 

ผู้ร่วมโครงการ - การวิจัยเชิงคุณภาพด้านการ
พัฒนานวัตกรรมผลติภณัฑ์
ชุมชน    
- การออกแบบและพัฒนา
กระบวนการผลติทอมือ 
-ความเชี่ยวชาญการพัฒนา
เทคนิคการย้อมสีธรรมชาต ิ
- การออกแบบนิเทศน์ศิลป์ 
ตราสญัลักษณ์ ฉลากสินค้า 
และบรรจุภณัฑ ์

2560-2564  
- 5 โครงการพัฒนาและ
ยกระดับสินค้า OTOP ด้วย
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและ
นวัตกรรม 
- 4 โครงการ โดย ศูนย์
ส่งเสริมอุตสาหกรรม ภาคที่ 
4 กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม 
- 4 โครงการ โดย ศูนย์
ส่งเสริมอุตสาหกรรม ภาคที่ 
7 กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม 
- 1 โครงการ โดย ส านักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัด
มหาสารคาม 
- 2 โครงการ ส านักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัด
กาฬสินธุ ์
- 1 โครงการ ส านักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัดร้อยเอ็ด 
(รายละเอียดตาม
เอกสารแนบท้าย) 

 
4.ผู้ช่วยศาสตราจารย ์
ดร.ชุติมา เรืองอุตมานันท์ 
หมายเลขโทรศัพท์.043-754384.. 
.มือถือ... 081 - 2656595....   
E -Mail: wut_ap@hotmail.com 

 
ผู้ร่วมโครงการ 

 
- การตลาดและการวิเคราะห์
พฤติกรรมผู้บรโิภค  
 - การสร้าง Storytelling ใน
สินค้าชุมชนเพื่อส่งเสริม
การตลาด 
- การสร้างแบรนด ์

 
2560-2564  
- 3 โครงการ โดย ศูนย์
ส่งเสริมอุตสาหกรรม ภาคที่ 
4 กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม 
- 1 โครงการ ส านักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัด
กาฬสินธุ ์
- 1 โครงการ ส านักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัดร้อยเอ็ด 
(รายละเอียดตาม
เอกสารแนบท้าย) 
 
 

mailto:papassuwan66@hotmail.com
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5.อาจารย์อภิเชษฐ์  ตีคล ี
หมายเลขโทรศัพท์.043-754384.. 
.มือถือ... 083-370-2528....   
E -Mail: apiched001@hotmail.com 

ผู้ร่วมโครงการ -การออกแบบกราฟิก ฉลาก 
โลโก้ บรรจภุัณฑ ์
-การออกแบบผลติภณัฑ์หัตถ
อุตสาหกรรม  
-การพัฒนาเทคนิคการ
สร้างสรรคล์ายผ้า                        
-การเขียนแบบผลิตภัณฑ์หัตถ
อุตสาหกรรมสิ่งทอและแฟช่ัน
ด้วยคอมพิวเตอร ์

2560-2564  
- 3 โครงการพัฒนาและ
ยกระดับสินค้า OTOP ด้วย
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและ
นวัตกรรม 
- 4 โครงการ โดย ศูนย์
ส่งเสริมอุตสาหกรรม ภาคที่ 
4 กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม 
- 3 โครงการ โดย ศูนย์
ส่งเสริมอุตสาหกรรม ภาคที่ 
7 กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม 
- 1 โครงการ โดย ส านักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัด
มหาสารคาม 
- 2 โครงการ ส านักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัด
กาฬสินธุ ์
- 1 โครงการ ส านักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัดร้อยเอ็ด 
 
(รายละเอียดตาม
เอกสารแนบท้าย) 
 

 

5. ลักษณะโครงการ  :  โปรดใส่เครื่องหมาย    ใน  ที่ต้องการและกรอกข้อมูลพร้อมหลักฐานตามที่ระบุ 

 5.1 เป็นโครงการที่กลุ่มเป้าหมายอยู่ในฐานข้อมูลแผนงานการให้บริการค าปรึกษาและข้อมูลเทคโนโลยี 
  (ปีท่ีให้ค าปรึกษา   ) 
5.2 เป็นโครงการที่มีผู้ร่วมโครงการ ด้านผู้เช่ียวชาญด้านการตลาด และแผนธุรกิจเข้ามาร่วมวางแผนธุรกิจชุมชน (ปรากฏในช่ือผู้เสนอ

โครงการและผู้ร่วมโครงการหรือแผนการด าเนินโครงการ) 
5.3 เป็นโครงการต่อเนื่องที่เคยได้รับการสนับสนุนฯจากโครงการคลินิกฯหรือโครงการที่เคยด าเนินการ มาแล้วจากแหล่งทุนอื่น  
         ( แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน BCE ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565) 
 แนบผลการด าเนินงานและผลส าเร็จที่ผ่านมาประกอบดว้ย 

 5.4 เป็นโครงการใหม่ (ไม่เคยด าเนินการหรือรับงบประมาณจากแหล่งใด) โดยเป็นโครงการที่............ 
 1) เป็นความต้องการของชุมชน (เกษตรกร แม่บ้านเป็นรายบุคคลหรือเป็นกลุ่ม หรือ วิสาหกิจชุมชน หรือ SMEs โดยได้

แนบหลักฐานตามแบบส ารวจความต้องการ (แบบส ารวจข้อมูลความต้องการเทคโนโลยี) 
 2) มาจากสมาชิกอาสาสมัครวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (โปรดระบุช่ือผู้น า)  .โดยได้แนบหนังสือขอความช่วยเหลือ       ทาง

วิชาการ (แบบหนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการหรือเทคโนโลยี) 
 3) กลุ่มเป้าหมายมาจากสมาชิกของกองทุนหมู่บ้าน (โปรดระบุช่ือผู้น า).โดยได้แนบหนังสือขอความช่วยเหลือทาง

วิชาการ (แบบหนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการหรือเทคโนโลยี) 
 4) เป็นข้อเสนอความต้องการของ  จังหวัด /ท้องถิ่น (ผ่าน หน่วยปฏิบัติการเครือข่าย อว. ระดับภูมิภาค 1-5) 

 5.5 เป็นผลงานวิจัยและพัฒนาท่ีมีพร้อมในการน ามาด าเนินการจริงตามแผนธุรกิจชุมชน  

mailto:apiched001@hotmail.com
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โปรดระบุแหล่งทุน       ปีที่ได้รับทุน    
หมายเลขโทรศัพท์แหล่งทุน   โดย  ไม่เคยด าเนินการ 
        เคยด าเนินการ ให้ระบุไว้ในข้อ 5.3 
6.หลักการและเหตุผล: 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
          
   
 
 
 

การพัฒนายกระดับผ้าไหมมัดหมี่กลุ่มสตรีสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอก สู่สากล เป็นโครงการต่อเนื่อง
แพลตฟอร์มเพ่ิมศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community Enterprise : BCE) จากปีงบประมาณ 2565 วิสาหกิจ        

TARGET 
กลุ่มเป้าหมาย 

INSIGHT 
โอกาส/ช่องว่าง 

VISION 
ความส าเร็จที่เราอยากเห็น 

AREA 
พื้นที่ท างาน 

PROBLEM SITUATION 
สถานการณ์ปัญหา 

GOALS 
เป้าหมายที่ต้องการท าให้ส าเรจ็ 

กลุ่มสตรีสหกรณ์ทอ
ผ้าบา้นผักหนอก 

ผ้าไหมทอมือของไทย เปน็
สินค้าทางวฒันธรรมที่
ได้รับการยอมรับทั้งใน

ประเทศและตา่งประเทศ 

บ้านผักหนอก ต าบลยางน้อย  
อ าเภอโกสุมพิสัย จังหวัดมหาสารคาม 

1. การพัฒนารูปแบ
ผลิตภัณฑโ์ดยใช้เอกลักษณ์
ของชุมชนให้โดดเด่นน่าสนใจ
และสอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาด 
2. ขาดความรู้ด้านเทคโนโลยี
สารสนเทศ การสร้างช่องทาง
ทางการตลาด online 
3. การสร้างOTOP รุ่น 2 สืบ
สานดา้นภูมปิัญญา การทอ
ผ้าและการด าเนนิธุรกิจ
กิจการ 
4.การพัฒนาคนรุน่ใหม่ใน
ชุมชนที่จะเข้ามามีส่วนร่วม
ในการตลาด การ
ประชาสัมพนัธ์ของกิจการ 

1. กลุ่มผ้าทอสามารถต่อยอดการ
ย้อมสีธรรมชาติ และสามารถผลิต
สินค้าผ้าผนืและผ้าแปรรูป ที่มี
เอกลักษณ์ มีคุณภาพ ได้มาตรฐาน 
2. จ านวนผลิตภัณฑท์ี่จากการ
พัฒนา  
    2.1 .ผ้าไหมมัดหมี่ลาย
เอกลักษณ์ชุมชนบา้นผักหนอก 3 
ชุดลาย 
    2.2 เครือ่งแต่งกายผ้าไหม
มัดหมี่ลายเอกลักษณ์ชุมชนบา้น
ผักหนอกที่ผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับ
ความต้องการของตลาด 5 ชิน้
  
3. การเพิ่มข้ึนของจ านวนสมาชกิ
ของกิจการ หรือเครือข่ายการผลิต 
คิดเป็นร้อยละ 50 ของจ านวนทีม่ี
อยู่ในปัจจุบนั 
4. ทางกิจการมีช่องทางสื่อสาร
ทางการขาย การตลาดผ่านระบบ
ออนไลน์สามารถแข่งขันในตลาด
ยุคใหม่ได้ 

สินค้าของาลุ่มสตรีสหกรณ์ทอผา้ 
บ้านผักหนอกเป็นที่ยอมรับทั้งใน

ประเทศและตา่งประเทศ 

ACTIVITIES 
กิจกรรมที่เราต้องท า 

1.ต่อยอดการพัฒนาการย้อมสี
ธรรมชาติและการทอผ้า และ ให้
คนในชุมชนเข้ามามสี่วนร่วมกับ
กิจการเพื่อสร้างผู้สืบทอดการ
ด าเนินงาน เสริมศักยภาพ 
ทดแทนก าลังการผลิตที่ออกจาก
กลุ่มในช่วงโควิด- 19 
2. การตัดเย็บแปรรูป พัฒนา
ยกระดับ ชุดผ้าไหมมัดหมี่ให้มี
มาตรฐาน สอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาด 
3. สร้างกิจกรรม เช่นการประกวด 
ท าคลิป เพื่อดึงชุมชนคนรุ่นใหม ่
เข้ามามีส่วนร่วมกับการตลาดการ
ประชาสัมพนัธ์ การโฆษณา 
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ชุมชนเป้าหมาย คือ กลุ่มสตรีสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอก  บ้านเลขที่ 133 หมู่ 11 บ้านผักหนอก ต าบลยางน้อย 
อ าเภอโกสุมพิสัย จังหวัดมหาสารคาม มีนางวงเดือน สารบุญ ประธานกลุ่ม และนายสุวิทย์ ศรีจันทร์โท รองประธานกลุ่ม  ซึ่ง
ในปีงบประมา2565 คณะท างานได้ก าหนดกรอบแนวคิดในการด าเนินงาน  จะเป็นการบ่มเพาะ พัฒนาสินค้าให้ได้มาตรฐาน
และน าสินค้าสู่ตลาดยุคใหม่ พัฒนาด้านการย้อมสีธรรมชาติ ด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าไหม ให้มีรูปแบบให้สอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาด รวมถึงพัฒนายกระดับเพื่อการตลาดออนไลน์ รายงานผลการด าเนินงานดังนี้ 

แผนการด าเนินงาน ผลการด าเนินงาน ผลที่ได้รบั 
1.การส ารวจตลาดภายในประเทศและ
ต่างประเทศผ่านระบบออนไลน์ 

ส ารวจผูบ้ริโภคชาวอเมริกัน จ านวน 727 
คน และ ผูบ้ริโภคชาวจีนที่ตอบ
แบบสอบถาม จ านวน 174 คน 

การก าหนดแนวทางในการพฒันา
ผลิตภัณฑผ์้าไหมทอมือให้สอดคล้อง
กับความต้องการของตลาด  

2. ส ารวจพื้นที่ร่วมกับชุมชนถ่ายทอด
ค ว าม รู้ ใน ก า ร เลื อ ก วั ต ถุ ดิ บ จ า ก
ธรรมชาติที่มีคุณสมบัติสีย้อม 

ในชุมชน มีพืชวตัถุดิบทีน่ ามาใชใ้นการ
สกัดสีย้อมได้ คือ ประดู่จะให้สีน้ าตาล  
สบู่เลือดจะให้โทนสีเขียวอ่อน และเสริม
การย้อมครั่งเพื่อให้ได้สีแดง 

สมาชิกของกิจการเรียนรู้หลักการ 
และสามารถเลือกพืชที่มีอยู่ในชมุชน
มาใช้ในการย้อมสีเสน้ไหม 

3.ถ่ายทอดความรู้ทางดา้นการตลาด 
พฤติกรรมผู้บริโภค การตลาดออนไลน ์
จัดท าเว็บไซต์ 

น าเสนอผลการส ารวจตลาด ให้ความรู้
เก่ียวกับการติดตาม Trend กระแสความ
นิยมของผู้บริโภคน าสู่การก าหนดแนวคิด
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ ์

- สมาชิกของกิจการเรียนรู้หลักการ
ตลาดเบื้องตน้ ความส าคัญของการ
ส ารวจตลาด และกระแสความนิยม
ของผู้บริโภค  
- กิจการมีเว็บเพจเพื่อน าเสนอตวัตน 
และสินคา้สู่ตลาดออนไลน ์

4. จัดอบรมเชิงปฏิบัติการการย้อมไหม
ด้วยสีธรรมขาติ 

ด าเนินการจัดอบรมเชิงปฏบิัติการ
ถ่ายทอดความรู้ การต้มย้อมเปลือกประดู่ 
สบู่เลือด และการเทคนิคการสกัดสีครั่ง 
การปรุงคร่ัง และย้อมครั่ง เทคนิคการ
ปรับเฉดสีด้วยมอร์แดน น้ าขี้เถ้า น้ าปนูไส 
และน้ าสารส้ม 

สมาชิกของกิจการ จ านวน 10 คน มี
ความรู้และสามารถย้อมสีธรรมชาตไิด้ 

5.ศึกษาทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน 
ถ่ายทอดความรู้ในการน าทุนวัฒนธรรม
มาสร้างสรรค์ลายผ้า และด าเนินการ
ออกแบบลายผ้าที่เป็นเอกลักษณ์ของ
ชุมชน เพื่อผลิตผืนผ้าต้นแบบ 

ส าหรับชุมชนบ้านผักหนอกไม่ได้มี
เอกลักษณ์เฉพาะทางวฒันธรรม มีเพียง
ชื่อเรียกหมู่บ้าน “ผักหนอก”ซึ่งหมายถึง 
“ต้นใบบัวบก” 

ลายผา้ไหมมัดหมี่ที่เปน็เอกลักษณ์
ชุมชน จ านวน 5 ลาย คาดว่าเมือ่จัด
จ าหน่ายจะสร้างมูลค่าเพิ่ม ร้อยละ 
10 

7. ส่งผืนผ้าทดสอบมาตรฐาน. ด าเนินการทดสอบคุณสมบัติผนืผ้าย้อมสี
ธรรมชาติ กับสถาบนัพัฒนาอุตสาหกรรม
สิ่งทอ 

อยู่ระหว่างด าเนนิการ 

8. ฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการทักษะการ
ออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย การตัด
แพทเทิร์น (PATTERN) การตัดเย็บ 
และการตกแต่ง  ผลติงานต้นแบบและ
บรรจุภัณฑ์  

ฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการทักษะการ
ออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายขั้นพื้นฐาน  
การตัดแพทเทิร์น (PATTERN) การตัด
เย็บ และการตกแต่ง  ผลิตงานต้นแบบ 
ผ้านุง่ส าเร็จรูป และกระโปรง  

ผลิตภัณฑผ์้าไหมมัดหมี่ จ านวน 5 ชิ้น 
คาดว่าเมื่อจัดจ าหนา่ยจะสร้าง
มูลค่าเพิ่ม ร้อยละ 10 
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ทั้งนี้จากการด าเนินงานในปีงบประมาณ 2565 พบว่า ถึงแม้ว่าการด าเนินงานจะสามารถได้ตามวัตถุประสงค์
ที่ตั้งไว้ แต่ทั้งนี้ จากสถานการณ์ โรคระบาดโควิด-19 ส่งผลกระทบอย่างมากต่อการคงอยู่ของสมาชิกในกลุ่ม ด้วย
สภาวะวิกฤติทางเศรษฐกิจที่ท าให้ยอดขายลดลง อุปสรรคในการออกร้านขายสินค้า ท าให้มีสมาชิกที่ที่เป็นก าลังการ
ผลิตเดิมต้องออกจากกลุ่มไป ดังนั้นยุทธศาสตร์ที่ส าคัญในการสร้างความเข้มแข็งให้กับกิจการคือการ สร้างผู้สืบทอด
การด าเนินงานการย้อมผ้า การทอผ้า เสริมศักยภาพ ทดแทนก าลังการผลิตที่ออกจากกลุ่มไป รวมถึงสร้างกิจกรรม 
เช่นการประกวด ท าคลิปหรือท าสื่อประชาสัมพันธ์ออนไลน์ สื่อสารผ่านโซเชี่ยลมิเดียร์ อย่างง่าย ๆ เพื่อดึงชุมชนคนรุ่น
ใหม่ เข้ามามีส่วนร่วมกับการตลาดการประชาสัมพันธ์ การโฆษณา เหล่านี้คือกิจกรรมที่จะด าเนินงาน ภายไต้โครงการ
ในปีงบประมาณ 2566 เพ่ือเสริมสร้างและขยายผลให้กิจการกลุ่มสตรีสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอก มีความเข้มแข็งและ
ยั่งยืนต่อไป 

 
7. วัตถุประสงค์  : 
 

   1.เพ่ือต่อยอดความรู้โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการการย้อมสีธรรมชาติ การทอผ้ามัดหมี่ ถ่ายทอดความรู้เพ่ือสร้าง
บุคคลากร/สมาชิกใหม่ เสริมศักยภาพการผลิตในกระบวนการผลิต  
   2.เพ่ือถ่ายทอดความรู้โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาแปรรูปผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายเชิงเทคนิค การ
พัฒนาการแปรรูป การออกแบบ การตัดแพทเทิร์น การตัดเย็บ การตกแต่ง ที่ใช้เทคนิคที่มีความซับซ้อน 
   3. เพ่ือถ่ายทอดความรู้โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการชุมชนคนรุ่นใหม่ เข้ามามีส่วนร่วม และประกวดการผลิตสื่อเพ่ือ
การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ทางการขาย การตลาดผ่านระบบออนไลน์เพ่ือการแข่งขันในตลาดยุคใหม่ออกแบบพัฒนา
เว็บไซต์เพ่ือเป็นช่องทางสื่อสารทางการตลาด 
 

8. กลุ่มเป้าหมาย  : 
      ชื่อกลุ่ม  กลุ่มสตรีสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอก   
      ชื่อประธานกลุ่ม   นางวงเดือน สารบุญ รองประธานกลุ่ม นายสุวิทย์ ศรีจันทร์โท 
      ที่อยู่  เลขที่ 133 หมู่ 11 บ้านผักหนอก ต าบล บางน้อย อ าเภอโกสุมพิสัย จังหวัดมหาสารคาม  44150               
       เบอร์โทรศัพท์  083 - 4099862  ( 16°17′55″N 103°05′52″E ) 
 

9. ระยะเวลาด าเนินการ : วันเร่ิมต้น - สิ้นสุดโครงการจากการวางแผนระยะยาว 3 ป ี

ปีที่ 1 เริ่มโครงการ 1 ตุลาคม พศ. 2564 – 30 กันยายน พศ. 2565 
ปีที่ 2 เริ่มโครงการ 1 ตุลาคม พศ. 2565 – 30 กันยายน พศ. 2566 
ปีที่ 3 เริ่มโครงการ 1 ตุลาคม พศ. 2566 – 30 กันยายน พศ. 2567 
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10.  ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) : 
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11. แผนธุรกิจชุมชนหรือโมเดลธุรกิจ  : 
 

(1) Value 
Propositions  

(2) Customer 
Segments  

(3) Channels  (4) Customer 
Relationships  

(5) Revenue 
Streams  

สินค้ามีเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมท้องถิ่น
ชุมชนบ้านผักหนอก  
มีความงามความ
ประณตี  
 
 

กลุ่มลูกค้าระดับกลาง 
-กลุ่มวัยท างานถึงวัย
กะษียน ข้าราชการ/
พนักงานของภาครัฐ 
และเอกชน เป็นกลุม่
ผู้บริโภคที ่
- กลุ่มผู้บรโิภคทีม่ีความ
ช่ืนชอบในวิถีความเป็น
วัฒนธรรมพื้นเมืองและ
กลุ่มรักษส์ิ่งแวดล้อม 

1. การบอกต่อของผู้ซื้อ 
2. เฟสบุ๊ค 
3. กลุ่มไลน ์
4.เว็บไซด ์

1. จ าหน่ายราคาส่ง-
ปลีก 
2. รับประกันคณุภาพ
สินค้าสินค้า 
3. บริการส่งถึงที่/จัด
โปรโมชั่นการติดต่อ
กับลูกค้า โดยทาง | 
ออฟไลน์ และทาง
ออนไลน์ - ติดต่อ
โดยตรงของกลุ่มฯ- 
Facebook- Qline 

1. ร้านของฝากของที่
ระลึก  
2.ออกบู๊ธงานต่าง ๆใน 
จังหวัดและต่างจังหวัด.  
3. ประชาสัมพันธ์กับ
เครือข่ายการท่องเที่ยว  
4. การขายในเฟสบุ๊ค 
5. การขายกลุ่มไลน ์
6.การขายในเว็บไซด ์

(6) Key Activities ก (7) Key Resources  
พัฒนาความรู้และศักยภาพคนในชุมชน- ย้อมสีธรรมชาติ - ออกแบบลายผ้า
ทอ/ ผลิตภณัฑ์เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย - ส่งเสรมิการปลูกไหมในขุมขน 

 

-ทรัพยากรทางปัญญา (ภมูิปัญญา ทางวัดนน
ธรรม)คนในท้องถิ่น มีภูมิปัญญาในการปลูก
หม่อนเล้ยงไหม ทอผ้า ย้อมสี และมัดหมี ่
- ทรัพยากรบุคคล คนในท้องถิ่น มีความสามารถ 
ช่างทอ/ย้อม/ มัดลายมดัหมี่- ทรพัยากรวัสดุใน
ชุมชน/อุปกรณ์ - ป่าและวัตถุดิบในชุมชน ท่ีสมา
รถน ามาใช้เป็นวัตถุดิบในการให้สธีรรมชาต ิ

(8) Costs  
1) ค่าผลิต ผลิตภัณฑ-์ ค่าวัตถุดิ  - ค่าวัสดุ อุปกรณ์ผลิต  - ค่าแรงงาน 
2) ค่าช่องทางการจ าหน่าย - ค่าผลิตสื่อ/โปรโมตสินคา้  - ค่าขนส่งสนิค้า - ค่าแรง  
3) ค่าส่งเสรมิการขาย  - ค่าผลิตสือ่โฆษณา-ประชาสมัพันธ์ - ค่าผลติฉลากสินค้า บรรจุภณัฑ์- ค่าแรงงาน 
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13.  ผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ 
ผลผลติ/ผลลัพธ ์ หน่วย ค่าเป้าหมายในแตล่ะปี 

ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 
1. จ านวนคนที่ได้รบัการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลย ี คน 20 20 20 
2. จ านวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด(ระบุรายละเอียดองค์ความรู้เทคโนโลยี) เร่ือง 4 5 5 
3. จ านวนวทิยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อื่นได้ คน 5 5 5 
4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 85 85 85 
5. จ านวนผู้น าความรู้/เทคโนโลยีที่ได้รับไปใชป้ระโยชน์ คน 15 15 15 
6. สัดส่วนมูลคา่ทางเศรษฐกิจที่จะเกิดขึ้น เท่า ร้อยละ 

10 
ร้อยละ 

20 
ร้อยละ 

30 
อ่ืน ๆ - - - - 
 

14. หน่วยงานสนับสนุน 
ชื่อหน่วยงานสนับสนุน 

ระบุชื่อหน่วยงานที่ร่วมให้การสนับสนุนโครงการ 
รูปแบบการสนับสนุน 

ระบุรูปแบบของการสนบัสนุน เช่น งบประมาณ อาคาร
สถานที่ วทิยากร การจัดกิจกรรม ฯลฯ 

1. ศูนย์นวัตกรรมสร้างสรรค์ (CiC) 
 

อาคารสถานที่ และห้องปฏบิัติการทดลอง 

2. คณะศิลปกรรมศาสตร์และวฒันธรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลยัมหาสารคาม 

อาคารสถานที่ และนิสิตสาขาวชิาการออกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ ์

3. ส านักงานอุสาหกรรมสิ่งทอ การทดสอบคุณภาพผ้าทอมือ 
4. อุตสาหกรรมจังหวัดมหาสารคาม การเป็นวิทยากรด้านมาตรฐานผลิตภัณฑผ์้าไหม 

 
15. ผลกระทบ 

15.1เศรษฐกิจ  
- กรณี เพิ่มรายได้ 
- อธิบายวิธีการคิดค านวณ - 1. กลุ่มผ้าทอได้น าความรู้ไปใช้ในการผลิตผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาติที่มี

คุณภาพ ด้วยผ้าผืนและผ้าแปรรูป ที่มีเอกลักษณ์ มีตลาดที่จ าหน่ายได้ราคาสูงกว่าเดิมอย่างน้อย 30% จากต้นทุน 750 
– 800  บาท/ชิ้น 

การน าเทคโนโลยีมาใช้ (80%) 10 คน (5 ชนิด X 2 ชิ้น x 12 เดือน X 2,500 บาท) = 3,000,000 บาท  
- กรณี ลดรายจ่าย 

- อธิบายวิธีการคิดค านวน - 1. ทางชุมชนปลูกหม่อนเลี้ยงไหม ผลิตวัตถุดิบในชุมชนเอง ลดค่าใช่จ่าย
วัสดุบางส่วน อย่างน้อยร้อยละ 30 

ลดค่าวัสดุของเส้นไหม 250-30% ต่อผืน ลดต้นทุนไป 105 บาท.X.20.คนX5.ชนิด.X2 ชิ้น x12 
เดือน= 252,000 บาท  ใช้ทรัพยากรในชุมชน  
15.2 สิ่งแวดล้อม เช่น การลดปัญหามลพิษ การเพ่ิมพ้ืนที่ป่า การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ เป็นต้น)  
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1ลดการใช้สารเคมีการน าวัตถุดิบธรรมชาติมาให้อย่างพอเพียง ไม่ท าลายแต่รักษาไว้ให้มีใช้ได้อย่าง
ยั่งยืน.  
15.3  สังคม (เช่น เกิดการจ้างงาน ลดการย้ายถิ่นฐาน ครอบครัวเป็นสุข เป็นต้น)  

1. ในช่วงที่ผ่านมา ด้วยวิกฤติโรคระบาด โควิด 19 ท าให้การขายสินค้าของกลุ่มต้องหยุดชงักลง สมาชิก
หลายคน ต้องหันไปท าอาชีพอ่ืน ผลของโครงการนี้ จะช่วยให้สมาชิกหันกลับมาท างานทอผ้าอีกครั้ง ในถิ่นเกิด
ของตนเอง สมาชิกกลุ่มทอผ้า มีรายได้เพ่ิมเพียงพอต่อการใช้ชีวิต และดูแลลูกหลานได ้

2. มีการท างานร่วมกัน เป็นการเชื่อมโยงความสัมพันธ์ของคนในชุมชน มีผลดีต่อการสืบสานภูมิปัญญาการ
ทอผ้าไหมมัดหมี่ ส่งต่อให้คนรุ่นหลังได้อย่างภาคภูมิใจ 

 

16. งบประมาณขอรับการสนับสนุน 
จ านวนทั้งสิ้น 724,400 บาท (รวมทุกปีที่ขอรับงบประมาณ) 
ปีที่ 1 พ.ศ. 2565 จ านวน  224,400 บาท 
ปีที่ 2 พ.ศ. 2566 จ านวน 250,000  บาท 
ปีที่ 3 พ.ศ. 2567 จ านวน 250,000  บาท 
รายการงบประมาณ ดังนี้ 

 
ปีงบประมาณ พ.ศ.2566  ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ จ านวน ..... 204,840  .................. บาท ประกอบด้วย 
กิจกรรม รายการค่าใช้จ่าย ปริมาณ ราคาต่อ

หน่วย 
รวมเงิน 

1 . ส ารวจพื้นที่ร่วมกับชุมชน
ถ่ายทอดความรู้ในการเลือก
วัตถุดิบจากธรรมชาติที่มี
คุณสมบัติสีย้อม 

1.1 ค่ายานพาหนะเหมาจ่าย (ไป-
กลับ) 
รายะทาง 50 กม.x 2 เที่ยว = 100 
กม./ กม. ละ 4 บาท 

1 คัน 6 ครั้ง 400 2,400 
 
 

1.2  ค่าอาหารกลางวันในการประชุม
และท างานร่วมกับชุมชน  
 

5 วันx22 คน 120 13,200 

2. กิจกรรม “GEN 2 ผ้า
ผักหนอก” ถ่ายทอดความรู้ 
การย้อมสีธรรมชาติ การ
ออกแบบลายผ้าจากทุน
วัฒนธรรมของท้องถิ่น การทอ
ผ้ามัดหมี่ เพื่อสร้างช่างทอผ้า
รุ่นใหม่ สืบทอดงานทอผ้าไหม
มัดหมี่บ้านผักหนอก 

2.1 ค่าวัสดุ อุปกรณ์ ส าหรับ
ปฏิบัติการย้อมสีธรรมชาติ 

   24,850  
 

24,850 
 

2.2 ค่าอาหารกลางวัน   20 คน 5 วัน 100 10,000 

3.การผลิตผืนผ้าย้อมสี
ธรรมชาติลายเอกลักษณ์ชุมชน 

ค่าท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ผ้าไหมลาย
ใหม ่3 ลาย  

20 เมตร 
ต่อครั้ง 

1,700 34,000 
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4. ส่งผืนผ้าทดสอบมาตรฐาน. 
 

ผ้าไหมลายใหม่ 
3 ลาย เพื่อประเมินผลการทดลอง 
 

10 เมตร 
 

10,000 10,000 

5.กิจกรรม “ปั้นนักการตลาด
บ้านผักหนอก” ถ่ายทอด
ความรู้สร้างกิจกรรม เพื่อ
ส่งเสริมศักยภาพคนในชุมชน 
ด้านการส ารวจตลาด 
พฤติกรรมผู้บริโภค และการ
ขาย 

ค่ายานพาหนะเหมาจ่าย (ไป-กลับ) 
รายะทาง 50 กม.x 2 เที่ยว = 100 
กม. กม. ละ 4 บาท 

1 คัน 6 ครั้ง 400 2,400 
 
 

5.2  ค่าอาหารกลางวันในการประชุม
และท างานร่วมกับชุมชน  

5 วันx22 คน 120 13,200 

6. ฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ
ทักษะการออกแบบเสื้อผ้า
เครื่องแต่งกาย การตัดแพ
ทเทิร์น (PATTERN) การตัด
เย็บ และการตกแต่ง   

ค่ายานพาหนะเหมาจ่าย (ไป-กลับ) 
รายะทาง 50 กม.x 2 เที่ยว = 100 
กม. กม. ละ 4 บาท 

1 คัน 6 ครั้ง 400 2,400 
 
 

5.2  ค่าอาหารกลางวันในการประชุม
และท างานร่วมกับชุมชน  

5 วันx20 คน 100 10,000 

7.การตัดเย็บเสื่อผ้าผลิตภัณฑ์
ต้นแบบ 

ค่าท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  
 5 ชิ้น เพ่ือประเมินผลการตลาด 

5 ชิ้น 2,500 12,500 

8. จัดท าบรรจุภัณฑ์หรือฉลาก
สินค้า ส าหรับผลิตภัณฑ์ใหม่ 

ค่าออกแบบลวดลาย  จัดท ากราฟิก 
จ านวน 10 แบบ เพื่อคัดเลือก 

10 แบบ 1,000 5,000 

ค่าจัดท าบรรจุภัณฑ์ ส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ 

500 25 10,000 
 

9. การทดสอบผลิตภัณฑ์ใหม่
ทางการตลาด(Market test) 

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  
 5 ชิ้น เพ่ือประเมินผลการตลาด 

5 ชิ้น 
 

2,600 13,164 

10.ถ่ายทอดความรู้โดยจัด
อบรมเชิงปฏิบัติการออกแบบ
พัฒนาเว็บไซต์เพ่ือเป็นช่องทาง
สื่อสาร ส่งเสริมภาพลักษณ์
องค์กร การขาย การตลาดผ่าน
ระบบออนไลน์ 

10.1 ค่ายานพาหนะเหมาจ่าย (ไป-
กลับ) 
รายะทาง 50 กม.x 2 เทีย่ว = 100 
กม. กม. ละ 4 บาท 

1 คัน 6 ครั้ง 400 2,400 
 
 

10.2 ค่าอาหารกลางวัน ในการ
ฝึกอบรม 

10 คน 3 วัน 120 3,600 

11.ค่าจัดท ารูปเล่มรายงาน จ้างเหมาจัดท ารูปเล่ม 1เล่ม 5,000 5,000 
 

12.ค่าธรรมเนียม
สถาบันการศึกษา 

   30,726 
 

รวม 204,840  
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17. การรายงานความก้าวหน้าติดตามและประเมินผล : ผู้รับผิดชอบโครงการต้องด าเนินการ ดังนี้ 
(1) รายงานความก้าวหน้าโครงการผ่านระบบคลินิกเทคโนโลยีออนไลน์ (CMO) รายไตรมาส 

(2) ผู้รับผิดชอบโครงการต้องให้ผู้รับบริการตอบแบบส ารวจวัดความพึงพอใจผู้รับบริการในขณะจัดกิจกรรม 
ผ่าน google form https://forms.gle/8a1SghvTppQorXFP9 

(3) ผู้รับผิดชอบโครงการต้องให้ผู้รับบริการตอบแบบติดตามผลการน าไปใช้ประโยชน์หลังสิ้นสุดการ
ด าเนินงานของโครงการ ก่อนจัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์ ผ่าน google form  

https://forms.gle/gciEhebxRfiRMWhV7 
(4) ผู้รับผิดชอบโครงการต้องค านวณมูลค่าทางเศรษฐกิจ และ B/C ratio ของโครงการ 

(5) จัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์เป็นอิเล็กทรอนิกส์ไฟล์พร้อมหนังสือน าส่งจากหน่วยงาน ไม่เกิน 30 วันหลัง
สิ้นสุดปีงบประมาณ (30 กันยายน) ยกเว้นมีเหตุจ าเป็น หรือสุดวิสัย  

(6) การขอขยายเวลา หากคาดว่าโครงการจะไม่สามารถจัดกิจกรรมตามแผนที่วางไว้และมีความจ าเป็นต้อง     ขอ
ขยายเวลา ผู้รับผิดชอบโครงการต้องจัดท าหนังสือขอขยายเวลาโดยผู้บริหารหน่วยงานเป็นผู้ลงนามใน
หนังสือถึง ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ก่อนวันที่ 15 กันยายน แจ้งให้ 
สป.อว. ทราบ เพ่ือด าเนินการในส่วนที่เกี่ยวข้องต่อไป 

 
 

18. การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการ :   
จัดกิจกรรมหรือการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการในรูปแบบต่างๆเช่น แผ่นพับ ป้ายประชาสัมพันธ์ 

จดหมายข่าว วารสาร และสื่ออ่ืนใด ต้องมีข้อความและสัญลักษณ์ของกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย
และนวัตกรรม ซึ่งเป็นผู้ให้การสนับสนุนงบประมาณปรากฏทุกครั้ง และโครงการยินดีให้ความร่วมมือเข้าร่วมจัด
แสดงผลงานในกิจกรรมต่างๆ ตามที่ สป.อว. ร้องขอ พร้อมทั้งท าตามหลักเกณฑ์และเงื่อนไขที่ระบุในคู่มือการ
ด าเนินงานฯ ทุกประการ 
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บทที่ 2 

ข้อมูลการเปลี่ยนแปลงจากข้อเสนอโครงการที่ได้รับอนุมัติ 
 

โครงการการพัฒนายกระดับผ้าไหมมัดหมี่กลุ่มสตรีสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอก สู่สากล ปีงบประมาณ 
2566 มีการวิเคราะห์ปัญหาและสรุปแนวทางในการพัฒนาร่วมกับผู้ประกอบการ การถ่ายทอดความรู้ด้าน
การตลาด การพัฒนาด้านวัสดุและกระบวนการผลิตการย้อมไหมหรือเส้นฝ้ายด้วยครั่งและวัตถุดิบให้สีที่ได้จาก
ธรรมชาติที่มีในชุมชนและเทคนิคขั้นตอนการย้อมสีให้ติดทนนาน ด้านนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ด าเนินการพัฒนา
ออกแบบลายใหม่ๆที่เป็นเอกลักษณ์ของกิจการ การออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายให้มีรูปแบบให้สอดคล้องกับ
ความต้องการของตลาด และ ยุทธศาสตร์ที่ส าคัญในการสร้างความเข้มแข็งให้กับกิจการคือการ สร้างผู้สืบทอดการ
ด าเนินงานการย้อมผ้า การทอผ้า เสริมศักยภาพ ทดแทนก าลังการผลิตที่ออกจากกลุ่มไป รวมถึงสร้างกิจกรรมการ
ประกวด ท าคลิปหรือท าสื่อประชาสัมพันธ์ออนไลน์ สื่อสารผ่านโซเชี่ยลมิเดียร์ อย่างง่าย ๆ เพ่ือดึงชุมชนคนรุ่นใหม่ 
เข้ามามีส่วนร่วมกับการตลาดการประชาสัมพันธ์ การโฆษณา เหล่านี้คือกิจกรรมที่จะด าเนินงาน ภายไต้โครงการ
ในปีงบประมาณ 2566 เพ่ือเสริมสร้างและขยายผลให้กิจการกลุ่มสตรีสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอก มีความเข้มแข็ง
และยั่งยืน  

ทั้งนี้การด าเนินงานโครงการ คณะท างานได้ด าเนินงานตามแผนงานในข้อเสนอโครงการที่ได้รับการอนุมัติ 
แล้วเสร็จตามระยะเวลาที่ก าหนด 
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บทที่ 3 
ผลการด าเนินงาน 

 
โครงการการพัฒนายกระดับผ้าไหมมัดหมี่กลุ่มสตรีสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอก สู่สากล ปีงบประมาณ 

2566 คณะท างานได้วิเคราะห์ปัญหาและสรุปแนวทางในการพัฒนาร่วมกับผู้ประกอบการ ในการด าเนินโครงการ
เน้นการพัฒนาแบบมีส่วนร่วมของชุมชน  community-based participatory research (CBPR) มีผลการ
ด าเนินงานดังต่อไปนี้ 

 

3.1 แนวทาง วัตถุประสงค ผลผลิต 
 

แนวทางการพัฒนา 1 การพัฒนาต้นน้ า ฟืน้ฟู พฒันาศักยภาพการผลิตของชุมชน  ร่วมกับการสร้างเอกลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ให้โดดเด่นและแตกตา่ง ทั้งดา้นสีและลวดลายบนผนืผ้า 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อต่อยอดความรู้โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการการย้อมสีธรรมชาติ การทอผ้ามัดหมี่ ถ่ายทอด
ความรู้เพื่อสร้างบุคคลากร/สมาชิกใหม่ เสริมศักยภาพการผลิตในกระบวนการผลิต 

ผลที่คาดว่าจะได้รับ ผลการด าเนินงาน 
ผลผลิต 1 ผลลัพธ์ 1 ผลผลิต 1 ผลลัพธ์ 1 

1) ผลิตภัณฑผ์้ามัดหมี่ย้อม
สีธรรมชาติ ทอข้ึนรูปลาย
เอกลักษณ์ ผักหนอก 3 
ลาย 
 2) ผู้เข้าร่วมกิจกรรม 
สามารถ พัฒนาทักษะการ
ย้อมสี และทอผ้า ไดไ้ม่น้อย
กว่า ร้อยละ 60 จาก
จ านวนผู้เข้าร่วม 

1) พัฒนาศักยภาพการผลิต
ในด้านการเพิ่มขึ้นของ
สมาชิก และการพัฒนา
ทักษะในการผลิตผา้ไหม
มัดหมี่ 
2) ผ้าที่พฒันามีเอกลักษณ์ที่
แตกต่างและมลูค่าเพิ่มที่
สูงขึ้นอย่างน้อยร้อยละ 10 
 
 

1) ผลิตภัณฑผ์ืนผา้ไหมมัดหมี่
ย้อมสีธรรมชาติ สีงาชา้ง (ครีม
อ่อน) ที่ได้จากการย้อมด้วย 
ใบบัวบก ผสานกับ สนี้ าตาล 
จากเปลือกประดู่ สรา้งผนืผา้
ไหมมัดหมี่ลายผักหนอก อัน
เป็นเอกลักษณ์ของกิจการ 
2) 1) สมาชิกของกลุ่มสามารถ
ย้อมสีธรรมชาติได้ 16 คน 
จากผู้เข้าร่วม 20 คน คิดเป็น
ร้อยละ 80 
2) สมาชิกของกลุ่มสามารถ
ทอผ้าได้ 13 จากผู้เข้าร่วม 20 
คน คิดเป็นร้อยละ 65 
ซึ่งจ าแนกเปน็  
 -สมาชิกที่พฒันาทักษะสู่การ
ทอผ้าลายมัดหมี่  5 คน 
-สมาชิกที่พฒันาทักษะสู่การ
ทอผ้าพื้น 8 คน 
 
 

1) ศักยภาพและก าลงัการ
ผลิตของกิจการ เพิ่มข้ึน 
ร้อยละ 45  
2) ผ้าที่พฒันามีเอกลักษณ์
ที่แตกต่าง ราคาผืนละ 
3,500 มูลค่าเพิ่มที่สูงขึ้น 
จากเดิม 1,000 บาท ร้อย
ละ 40 
จากการเก็บข้อมูล
ยอดขาย ณ วันที่รายงาน  
1) ผ้าฝา้ยสีพืน้ย้อมสี
ผักหนอก ยอดขาย 30 
เมตร 
2) ผ้าไหมมัดหมี่ ย้อมสี
ธรรมชาติ ลายผักหนอก 
ยอดสั่งจอง 8 เมตร 
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แนวทางการพัฒนา 2  การพัฒนากลางน้ า เพื่อพัฒนาศักยภาพการผลิตของกลี่มทอผา้บ้านผักหนอกแบบครบวงจร 
ส าหรับการผลติผลิตภัณฑ์ผา้ทอมือ 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อถ่ายทอดความรู้โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาแปรรูปผลิตภัณฑ์เสื้อผา้เครื่อง
แต่งกายเชิงเทคนิค การพฒันาการแปรรูป การออกแบบ การตัดแพทเทิร์น การตัดเย็บ การ
ตกแต่ง ที่ใช้เทคนิคที่มีความซบัซ้อน 

ผลที่คาดว่าจะได้รับ ผลการด าเนินงาน 
ผลผลิต 2 ผลลัพธ์ 2 ผลผลิต 2 ผลลัพธ์ 2 

1) ผู้เข้าร่วมกิจกรรม 
สามารถ พัฒนาทักษะการ
ตัดเย็บผ้า ได้ไมน่้อยกว่า 
ร้อยละ 50 จากจ านวน
ผู้เข้าร่วม 
2) ผลิตภัณฑ์เสื้อผา้เครื่อง
แต่งกายผลิตจากผา้
เอกลักษณ์ของชุมชน 
จ านวน 5 ชิ้น 

กิจการมีรายได้เพิ่มข้ึนจาก
เดิมมากกว่าร้อยละ 10   

1) ผู้เข้าร่วมกิจกรรม 20 คน
สามารถ พัฒนาทักษะการตัด
เย็บผ้า ได้ 9 คน คิดเป็นร้อย
ละ 45 จากจ านวนผู้เข้าร่วม 
 
2) ชุดเสื้อผ้าส าหรับสตรีผลิต
จากผ้าเอกลักษณ์ของชุมชน 
จ านวน 5 ชิ้น 

ทางกิจการยังไม่มีรายได้
เพิ่มข้ึนจากการตัดเย็บ
เสื้อผ้า เนื่องจากผา้ไหม
ทอมือย้อมสีธรรมชาติใน
ปัจจุบนัเป็นผ้าที่มีราคา
แพงผู้บริโภคจะไม่นยิมซื้อ
แบบชุดส าเร็จรูปแต่จะซื้อ
ไปสัง่ตัดให้เข้ากับรูปร่าง 
สรีระร่างกายของตนเองใน
ร้านที่ชา่งมีทักษะฝีมือสูง   

แนวทางการพัฒนา 3 การพัฒนาปลายน้ า เพิ่มพูนศักยภาพทางการตลาด การขาย ใช้เทคโนโลยีในช่องทางที่
เหมาะสม เพื่อสร้างช่องการตลาดออนไลน์ 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อถ่ายทอดความรู้โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการชุมชนคนรุ่นใหม ่เข้ามามีส่วนร่วม และ
ประกวดการผลิตสื่อเพื่อการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ทางการขาย การตลาดผ่านระบบ
ออนไลน์เพื่อการแข่งขันในตลาดยุคใหม่ออกแบบพัฒนาเว็บไซต์เพื่อเป็นช่องทางสื่อสาร
ทางการตลาด 

ผลที่คาดว่าจะได้รับ ผลการด าเนินงาน 
ผลผลิต 2 ผลลัพธ์ 2 ผลผลิต 2 ผลลัพธ์ 2 

1) ทางกิจการมีเว็บไซต์ 
เพื่อเป็นการเพิ่มช่องทาง
ทางการสื่อสารทางการ
ตลาด  
2) มีฉลากหรือบรรจุภัณฑ์
เพื่อการส่งเสริมการขาย 
3) มีการผลิตคลปิวีดิโอสัน้
เพื่อสื่อโฆษณา 
ประชาสัมพนัธ์ ผลติภัณฑ์
ของกิจการ 

กิจการเพิ่มช่องทางในการ
สื่อสารทางการตลาด และมี
รายได้เพิ่มข้ึนจากเดิม
มากกว่าร้อยละ 10   

1) เว็บไซต์ Silktella.com 
เพื่อเป็นการเพิ่มช่องทาง
ทางการสื่อสารทางการตลาด  
2) มีการจัดท าฉลากสินคา้เพื่อ
การส่งเสริมการขาย 1,000 
ชิ้น 
3) มีการผลิตคลปิวีดิโอสัน้เพื่อ
สื่อโฆษณา ประชาสัมพนัธ์ 
ผลิตภัณฑ์ของกิจการ ภายไต้ 
Content “ผ้างามหลาย บา้น
ผักหนอก บอกต่อเด้อ” 

กลุ่มสตรสหกรณ์ทอผ้า
บ้านผักหนอกมีรายได้
เพิ่มข้ึนจากเดิม ร้อยละ 
10 
จากการเก็บข้อมูล
ยอดขาย ณ วันที่รายงาน  
1) ผ้าฝา้ยสีพืน้ย้อมสี
ผักหนอก ยอดขาย 30 
เมตร 
2) ผ้าไหมมัดหมี่ ย้อมสี
ธรรมชาติ ลายผักหนอก 
ยอดสั่งจอง 8 เมตร 
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3.2 แผนและการปฏิบัติงาน ตามแนวทาง วัตถุประสงค ผลผลิต 
 

ผลผลติ กิจกรรม วันทีเ่ริ่ม – วันทีส่ิ้นสดุ 

1) ผลิตภัณฑ์ผ้ามัดหมี่
ย้อมสีธรรมชาติ ทอขึ้น
รูปลายเอกลักษณ์ 
ผักหนอก 3 ลาย 
 2) ผู้เข้าร่วมกิจกรรม 
สามารถ พัฒนาทักษะ
การย้อมสี และทอผ้า ได้
ไมน่้อยกว่า ร้อยละ 60 
จากจ านวนผู้เข้าร่วม 

1.1) ส ารวจพื้นที่ร่วมกับชุมชนปฏิบัติการ
ทดลองการย้อมสีจากใบบัวบก ร่วมกับสมาชิก
ที่มีพ้ืนฐานความรู้ด้านการย้อมสีธรรมชาติ 
 

1 มิ.ย. 66 – 27 มิ.ย. 66 

1.2) จัดกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการ เรื่องการ
ย้อมสีธรรมชาติจากพืชทองถิ่น ให้กับสมาชิกที่
เข้าร่วมกิจกรรม 20 คน 
 

10 มิ.ย. 66.-  15 มิ.ย. 66 

1.3) ด าเนินการออกแบบลายผามัดหมี่ไม่น้อย
กว่า 3 รูปแบบ 
 

10 มิ.ย. 66.-  19 มิ.ย. 66 

1.4) ชุมชนด าเนินการผลิตงานต้นแบบผ้า
มัดหมี่ย้อมสีธรรมชาติและมีลายเอกลักษณ์
ชุมชน 
 

20 มิ.ย. 66.-  15 ก.ค. 66 

1.4 ส่งผืนผ้าทดสอบมาตรฐาน 
 
 

26 ส.ค. 66 – 1 ก.ย. 66 

1) ผู้เข้าร่วมกิจกรรม 
สามารถ พัฒนาทักษะการ
ตัดเย็บผ้า ได้ไมน่้อยกว่า 
ร้อยละ 50 จากจ านวน
ผู้เข้าร่วม 
2) ผลิตภัณฑ์เสื้อผา้เครื่อง
แต่งกายผลิตจากผา้
เอกลักษณ์ของชุมชน 
จ านวน 5 ชิ้น 

2.1) วิเคราะห์แนวโน้มความต้องการของ
ตลาดแฟชั่นเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย 
 

1 ม.ค. 66 – 1 มิ.ย. 66 

2.2) ออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่ง กายในรปู
แบบสินคาทีส่อดคล้องกับความต้องการของ
ตลาด 
 

1 มิ.ย. 66 – 7 มิ.ย. 66 

.2.3)  น าเสนอแบบแบบลายผ้าและเครื่องแต่ง
กายให้ชุมชนได้อภิปราย แสดงความคิดเห็น
เพ่ือการแก้ไขปรับปรุง คัดเลือกแบบทีเ่หมาะ
สมน าสู่การผลิตงานตนแบบ 
 

2 ก.ค. 66 – 3 ก.ค. 66 

2.4) ชุมชนด าเนินการผลิตงานตัดเย็บเสื้อผ้า
ต้นแบบ  
 

       15 ก.ค. 66 – 30 ส.ค. 66 
       

2.7) ทดสอบตลาด (Market Test) ผลิตภัณฑ์
ใหมก่ับกลมุลูกคาเป้าหมาย 
 
 

1 ก.ย. 66 -  15 ก.ย. 66 
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ผลผลติ กิจกรรม วันทีเ่ริ่ม – วันทีส่ิ้นสดุ 

3) ทางกิจการมีเว็บไซต์ 
เพื่อเป็นการเพิ่มช่องทาง
ทางการสื่อสารทางการ
ตลาด  
มีฉลากหรือบรรจุภัณฑ์
เพื่อการส่งเสริมการขาย 
มีการผลิตคลปิวีดิโอสัน้
เพื่อสื่อโฆษณา 
ประชาสัมพนัธ์ ผลติภัณฑ์
ของกิจการ 

3.1) 1.การส ารวจตลาดภายในประเทศและ
ต่างประเทศผ่านระบบออนไลน์ 
 

 
1 ม.ค. 66 -  1 พ.ค.66 

2.5) จัดท าเว็บเพจ Face Book 
 

7 มิ.ย. 66 – 15 มิ.ย. 66 

2.6) ถ่ายทอดความรู้ทางด้านการตลาด 
พฤติกรรมผู้บริโภค 
 

16 ก.ค. 66 – 19 ก.ค. 66 

2.7) ทดสอบตลาด (Market Test) ผลิตภัณฑ์
ใหมก่ับกลมุลูกคาเป้าหมาย 
 

1 ก.ย. 66 -  15 ก.ย. 66 

 
 
3.3 รายละเอียดผลการด าเนินงานตามแผนการปฏิบัติงาน 
 

1 . ส ารวจพื้นที่ร่วมกับชุมชนถ่ายทอดความรู้ในการเลือกวัตถุดิบจากธรรมชาติที่มีคุณสมบัติสีย้อม 

จากการด าเนินการในปี2565 ชุมชนได้มีความรู้ในการย้อมสีธรรมชาติ จากเปลือกประดู่ ได้สีน้ าตาล ต้น
สบู่เลือดให้สีเขียวอ่อน การย้อมครั่งที่ให้สีแดง ส าหรับปี 2566 ได้มีแนวคิดท่ีจะพัฒนาสีย้อมธรรมชาติจากใบบัวบก
เพ่ือให้เป็นเอกลักษณ์ที่ชัดเจน สอดคล้องกับชื่อของชุมชน  

จากการศึกษาข้อมูลเบื้องต้นพบว่า บัวบก หรือเรียก ใบบัวบก(Centella asiatica (L.) Urban) จัดเป็น
วัชพืชเขตร้อนชนิดหนึ่ง เป็นพืชล้มลุกอายุหลายปี มีล าต้นเป็นไหล(stolen) เลื้อยไปตามพ้ืนดินหรืออยู่ด้านล่างหน้า
ผิวดิน ไหลมีลักษณะทรงกลม ไหลอ่อนมีสีขาว ไหลแก่มีสีน้ าตาล ขนาดประมาณ 0.2-0.4 มิลลิเมตร ยาวได้มากกว่า 
1 เมตร ไหลมีลักษณะเป็นข้อปล้อง บริเวณข้อเป็นจุดแทงออกของก้านใบ ส่วนด้านล่างของข้อมีรากแขนงแทงลึก
ลงดิน และแต่ละข้อแตกแขนงแยกไหลไปเรื่อย ๆ ท าให้ต้นบัวบกข้ึนปกคลุมพ้ืนที่โดยรอบได้อย่างหนาทึบ 

 

   
 

ภาพที่ 1 ลักษณะทางกายภาพของใบบัวบก 
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ใบบบัวบกออกเป็นใบเดี่ยว และออกเป็นกระจุกจ านวนหลายใบบริเวณข้อ แต่ละข้อมีใบ 2-10 ใบ ใบ
ประกอบด้วยก้านใบที่แทงตั้งตรงจากข้อ ก้านใบสูงประมาณ 10-15 เซนติเมตร มีลักษณะทรงกลม สีเขียวอ่อน ถัด
มาเป็นแผ่นใบทีเ่ชื่อมติดกับก้านใบบริเวณตรงกลางของใบ ฐานใบโค้งเว้าเข้าหากัน แผ่นใบมีรูปทรงกลมหรือมี
รูปร่างคล้ายไต ขอบใบหยัก เส้นผ่านศูนย์กลางประมาณ 2-4 เซนติเมตร แผ่นใบด้านใบเรียบ สีเขียวสด แผ่นใบ
ด้านล่างมีขนสั้นๆปกคลุม และมีสีเขียวจางกว่าด้านบน ขอบใบหยักเป็นคลื่น 

 

    
 

ภาพที่ 2 ลักษณะทางกายภาพของดอกบัวบก 
 

ดอกบัวบกออกเป็นช่อที่ซอกใบของข้อ ช่อดอกมีรูปทรงช่อคล้ายร่ม อาจมีช่อเดี่ยวหรือมีประมาณ 2-5 ช่อ 
แต่ละช่อมีประมาณ 3-4 ดอก มีก้านช่อดอกยาวทรงกลม ขนาดเล็ก ประมาณ 0.5-5 เซนติเมตร ส่วนกลีบดอกมีสี
ขาว ตรงกลางมีเกสรตัวผู้ขนาดสั้น ผลมีขนาดเล็ก มีลักษณะกลมแบน ยาวประมาณ 3 มิลลิเมตร เปลือกเมล็ดแข็ง 
มีสีเขียวหรือม่วงน้ าตาล เนื่องจาก บัวบกเป็นพืชที่เติบโตได้ดีในพ้ืนที่ชื้นแฉะ ต้นจะเหี่ยวตายเร็ว หากดินแห้ง 
ดังนั้น บริเวณปลูกบัวบกควรชื้นหรือมีแหล่งน้ าที่สามารถให้น้ าได้ตลอดเวลา 

ในช่วงวันที่ 13–21 พฤษภาคม 2566 เป็นการส ารวจพ้ืนที่ เพ่ือน าผักหนอก หรือใบบัวบก เพ่ือวิเคราะห์
ในเชิงปริมาณเพ่ือดูความเป็นไปได้และความเหมาะสมในการน ามาเป็นวัตถุดิบเพ่ือป้อนเข้าสู่กระบวนการผลิต จาก
การส ารวจพบว่าต้นใบบัวบก เป็นวัชพืชที่พบเห็นกระจัดกระจายในพ้ืนที่ชื้นแฉะของชุมชน แต่จะขึ้นหนาแน่นใน
ชุมชนข้างเคียงที่จึงประเมินได้ว่ามีความเหมาะสมในเชิงปริมาณ จึงเก็บตัวอย่างเพ่ือน าสู่ก ารทดลองย้อมสี
ธรรมชาติ เพ่ือให้เป็นสีผ้าที่เป็นเอกลักษณ์ของกิจการ  

 

    

ภาพที่ 3 ลงพื้นที่ส ารวจและเก็บรวบรวมใบบัวบกเพ่ือการทดลองย้อมสีธรรมชาติ 
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ภาพที่ 4 ใบบัวบกที่จะน าสู่การทดลองย้อมสีธรรมชาติ 
 

น ามาสู่การทดลองร่วมกับสมาชิกเดิมของกลุ่มที่มีพ้ืนฐานความรู้ด้านการย้อมสีธรรมชาติ ทดลองทั้งการ
ย้อมในฝ้ายและไหม ย้อมสีด้วยใบผักหนอกสดในอัตราส่วน ใบบัวบกสด 5 กิโลกรัม ต่อเส้นใยใหมหรือฝ้าย 1 
กิโลกรัม  

  

  

ภาพที่ 5 ร่วมกับชุมชนทดลองย้อมสีธรรมชาติจากผักหนอก 

จากผลการทดลองพบว่า จะได้เส้นใยจะได้เส้นใยสีครีม และเทาอมเขียวอ่อนๆ แต่เมื่อแห้งแล้วสีจะซีด
อ่อนลง ดังนั้นจึงได้ท าการทดลองย้อมสีธรรมชาติโดยเปลี่ยนจากใบบัวบกสด  เป็นผงใบบัวบกอบแห้งซึ่งมีขายแบบ
ส าเร็จรูป กิโลกรัมละ 170 บาท หาซื้อได้ตามร้านขายสมุนไพร หรือแพลตฟอร์มออนไลน์ การย้อมสีด้วยผงใบ
บัวบกอบแห้ง ในอัตราส่วน ผงใบบัวบกอบแห้ง 300 กรัม ต่อเส้นใยใหมหรือฝ้าย 1 กิโลกรัม ผลการทดลองพบว่าสี
ที่ได้มีสีครีมออกเขียวเข้มกว่าการย้อมด้วยใยบัวบกสดเล็กน้อย จึงได้สรุปผลการทดลองและก าหนดวิธีและ
ก าหนดการในการจัดอบรมให้ความรู้การย้อมสีใบบัวบกแก่ผู้เข้าร่วมกิจกรรม 
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ภาพที่ 6 เส้นไหมที่ย้อมด้วยใบบัวบกสด 

 

   

ภาพที่ 7 เส้นไหมที่ย้อมด้วยผงใบบัวบกอบแห้ง 

2. กิจกรรม “GEN 2 ผ้าผักหนอก” ถ่ายทอดความรู้ การย้อมสีธรรมชาติ  

กิจกรรมดังกล่าวมีความมุ่งหมายเพื่อสร้างช่างทอผ้ารุ่นใหม่ สืบทอดงานทอผ้าไหมมัดหมี่บ้านผักหนอก
เมื่อสรุปความรู้จากการทดลองย้อมสีธรรมชาตจากผักหนอกแล้ว กิจกรรม “GEN 2 ผ้าผักหนอก” ถ่ายทอดความรู้ 
การย้อมสีธรรมชาติ การออกแบบลายผ้าจากทุนวัฒนธรรมของท้องถิ่น การทอผ้ามัดหมี่ เพ่ือสร้างช่างทอผ้ารุ่นใหม่ 
สืบทอดงานทอผ้าไหมมัดหมี่บ้านผักหนอกใน ช่วงวันที่ 10 -25 มิถุนายน 2566 ผลจากการด าเนินการ มีผู้เข้าร่วม
กิจกรรมเพ่ิมข้ึน จากโครงการในปี 2565 มีผู้เข้าร่วม 10 ในปี 2566มีคนในชุมชนที่เข้าร่วม เพิ่มขึ้น 19 คน ทั้งที่
เป็น สมาชิกเดิมที่เคยออกจากกลุ่มไปและคนใหม่ที่สนใจ  
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ในการอบรมย้อมสีธรรมชาติครั้งนี้ ท าให้สมาชิกกลุ่มได้เข้าใจและตระหนักในการน าวัสดุจากธรรมชาติมา
ประยุกต์ใช้ให้เกิดประโยชน์ในการย้อมสีผ้าและยังได้รับองค์ความรู้ใหม่ เทคนิคการย้อมสีจากใบบัวบก เทคนิคการ
สกัดสี การดูดซับสีของเส้นด้าย การสร้างเฉดสี โดยขั้นตอนในการย้อมสีธรรมชาติแบ่งออกเป็น 4 ขั้นตอน ดังนี้ 

 

       1) การท าความสะอาดเส้นไหม การเตรียมก่อนการย้อม  
                     ก่อนที่จะน าเส้นไหม/ เส้นฝ้ายไปย้อมสีนั้น ต้องก าจัด กาวไหม ไขมัน สิ่งสกปรกรวมทั้งสารอ่ืน ๆ
ที่เคลือบติดเส้นด้ายออกไป เพราะถ้าไม่มีการก าจัดสารดังกล่าวออก เมื่อน ามาย้อมจะท าให้ย้อมติดสีได้ยาก หรือสี
ย้อมติดเส้นด้ายไม่คงทน การท าความสะอาดจะใช้สบู่เทียม หรือสารซักล้าง อื่น ๆที่ มีฤทธิ์เป็นด่างอ่อน ๆ ละลาย
ในน้ า สัดส่วน สารซักล้าง 50 กรัม : น้ า 10 ลิตร ต้มที่อุณหภูมิ 70 องศาเซลเซียส สังเกตุได้ว่าที่ผิวน้ าเริมมีไอ
ความร้อนลอยขึ้นมา น าเส้นไหม 1 กิโลกรัม ใส่ลงในหม้อต้ม กดไหมให้จมน้ า แช่ไว้จนน้ าเดือด ประมาณ 1 ชั่วโมง 
น าเส้นไหมข้ึนมาวางทิ้งไว้ เพื่อให้เย้นตัวลงหลังจากนั้นน าไปล้างโดยให้ล้างจากน้ าอุ่นไปหาน้ าเย็น ล้างประมาณ 2-
3 ครั้งกระตุกไหม 2-3 ครั้ง เพื่อให้เส้นไหมเรียงตัว น าไปตากแห้ง เก็บไว้อย่าให้โดนฝุ่น  

 

    
 

ภาพที่ 7 การเตรียมเส้นไหมที่ย้อมด้วยผงใบบัวบก 

       2. การเตรียมน้ าย้อม 
 

            2.1 อุปกรณ์ที่ใช้ในการย้อม 
            (1) หม้อย้อมควรใช้หม้อสแตนเลส หม้อเคลือบ หรือกระทะใบบัว ไม่ควรใช้หม้ออะลูมิเนียม และควร
เลือกขนาดหม้อให้เหมาะสมกับการย้อมผ้า หรือเส้นด้าย 
            (2) ไม้กวนผ้า โดยไม้ควรมีขนาดใหญ่พอที่จะรับน้ าหนักเส้นด้ายเส้นเปียกในหม้อย้อมได้ 
            (3) ห่วงที่ท าจากสแตนเลส หรือท่อพลาสติกอ่อน ไว้ส าหรับแขวน หรือคล้องเส้นไหม/เส้นฝ้าย 
            (4) ถุงมือยาง เทอร์โมมิเตอร์ เขียง มีด ราว (ส าหรับตาก) 
            (5) กะละมัง หรือถังพลาสติก ส าหรับล้างผ้า หรือเส้นด้ายก่อนย้อมและหลังย้อม 
            (6) เตาไฟจะเป็นเตาฟืน หรือเตาแก๊ส 
 

            2.2 สัดส่วนวัตถุดิบในกระบวนการย้อมสีการย้อมสี 
                  - ใบบัวบกสดจ านวน 5 กิโลกรัมต่อฝ้าย/ ไหม 1 กิโลกรัม 
                  - ผงใบบัวบกอบแห้งจ านวน 300 กรัมต่อฝ้าย/ ไหม 1 กิโลกรัม 
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2.3 การเตรียมน้ าย้อม 
  2.3.1 ใบไม้รสฝาด ในกิจกรรมนี้ใช้ใบหว้า ต้มใบหว้า 200 กรัม ในน้ าเดือดในปริมาณมากเพ่ือใช้เป็นน้ า
ด่างผสมในกระบวนการย้อมสี  
 

    
 

ภาพที่ 8 การเตรียมน้ ารสฝาดจากใบหว้าเพื่อการย้อมสีธรรมชาติ 
   

2.3.2 ใบไม้รสเปรี้ยว ในกิจกรรมนี้ใช้ใบมะขามอ่อน ต้มใบมะขามอ่อน 300 กรัม ในน้ าเดือดในปริมาณ
มากเพ่ือใช้เป็นน้ าด่างผสมในกระบวนการย้อมสี 
 

    
 

ภาพที่ 9 การเตรียมน้ ารสเปรี้ยวจากใบมะขามอ่อนเพ่ือการย้อมสีธรรมชาติ 
 

2.3.3 ใบบัวบกสด  ชั่งน้ าหนัก 5 กิโลกรัม ล้างท าความสะอาดแล้วสับหรือบดย่อยให้ละเอียดเพื่อคายสี
ออกมาได้ง่าย แล้วจึงน ามาต้มในน้ าใบหว้าและใบมะขามอ่อน 10 ลิตร จนได้น้ าเป็นสีเขียวเข้ม  

 

 

ภาพที่ 10 การเตรียมน้ าใบบัวบกสด  เพ่ือการย้อมสีธรรมชาติ 
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2.3.4 ผงใบบัวบกอบแห้ง  ชั่งน้ าหนัก 300 กรัม แล้วจึงน ามาต้มในน้ าใบหว้าและใบมะขามอ่อน 10 ลิตร 
จนได้น้ าเป็นสีเขียวขุ่น ๆ 

 
 

ภาพที่ 11 การเตรียมน้ าย้อมสีธรรมชาติจากผงใบบัวบกอบแห้ง 

 

  2.4 การย้อมสี 
       การย้อมสีมีขั้นตอนดังต่อไปนี้ 
            (1) น าน้ าย้อมท่ีผ่านการกรองแล้ว มาตั้งไฟปานกลาง พอร้อนมีควันไม่ถึงกับเดือด ใส่สารช่วยย้อมสีอย่าง
ใดอย่างหนึ่งที่ต้องการ โดยการทดลองสีกันก่อน หากต้องการสารช่วยย้อมอย่างใดอย่างหนึ่งจึงลือกใส่ลงไปพร้อม
น้ าย้อมที่ได้  

    

    

         ภาพที่ 12 การด าเนินกิจกรรมถ่ายทอดความรู้งานย้อมสีใบบัวบก  
 

            (2) น าเส้นด้ายที่จะย้อม ที่เตรียมไว้ (ท าความสะอาดแล้ว) ลงย้อมในน้ าสีนานประมาณ 1 ชั่วโมง ต้อง
หมั่นพลิกเส้นด้ายให้ถูกน้ าย้อมเสมอกันทุกๆ 10 นาที 
            (3) น าเส้นด้ายขึ้นผึ่งให้เย็น 
                - ถ้าเป็นเส้นฝ้าย/ผ้าฝ้าย ให้น าใส่ถุงพลาสติกปิดให้แน่นหมักไว้ 1 คืนก่อนแล้วค่อยเอาออกมาซักด้วย
น้ าเปล่าจนน้ าที่ล้างนั้นใส 



30 
 

                - ถ้าเป็นเส้นไหม เมื่อผึ่งให้แห้งแล้วซักด้วยน้ าเปล่าจนน้ าที่ล้างนั้นใส 
            (4) บิดเส้นด้ายที่ล้างสะอาดแล้วให้หมาด กระตุกให้ตึง 2-3 ครั้ว แล้วน าไปผึ่งในที่ร่มจนแห้ง ถ้ายังไม่ทอ
ควรน าไปเก็บไว้ในถุงเพ่ือไม่ให้ฝุ่นเกาะและป้องกันสีซีด  
               การใช้สารช่วยยอ้มหลังการย้อมสี โดยน าเส้นด้ายไปย้อมสีก่อน แล้วจึงน าไปย้อมกับสารช่วยย้อม
ภายหลัง วิธีการนี้จะช่วยท าให้เกิดเฉดสีใหม่ขึ้น โดยมีขั้นตอน คือ 
                - น าเส้นด้าย/ผ้า ที่ผ่านการย้อมสีที่บิดให้หมาดแล้วกระตุก 2-3 ครั้ง จึงน ามาขย าในน้ าสารช่วยย้อม 
เวลาใช้ขึ้นอยู่กับว่าต้องการสีเข้มหรือสีจาง โดยทั่วไปประมาณ 15-30 นาที แต่ถ้าเป็นแทนนินจากพืชจะใช้เวลา
น้อย เช่น การย้อมฝางแล้วน ามาย้อมต่อในน้ าผลมะเกลือจะใช้เวลาประมาณ 1 นาที จะเปลี่ยนจากสีชมพูเป็นสหี
บานเย็นนานกว่านี้จะเป็นสีมืด 
                - บิด เส้นด้าย/ผา้ ให้หมาดกระตุก 2-3 ครั้ง แล้วผึ่งให้แห้ง 
                - น า เส้นด้าย/ผา้ ที่ผึ่งแห้งแล้วมาซักในน้ าสะอาดจนน้ าใส แล้วน าไปสะบัดโดยใช้แขนสองข้างดึง
เส้นด้ายแล้วกระตุก 2-3 ครั้ง น าไปตากในที่ร่ม (เส้นไหม) หรือกลางแดด (เส้นฝ้าย) 
 

2.5 การเตรียมสารช่วยย้อมและการปรับเฉดสี 
              พืชแต่ละชนิดที่น ามาใช้ย้อมเส้นด้ายมีความสามารถในการติดสี ความคงทนต่อการขัดถูหรือความ
คงทนต่อแสงได้ไม่เท่ากัน ขึ้นอยู่กับองค์ประกอบทางชีวเคมีภายในของพืชและเส้นด้ายที่น ามาใช้ย้อม จึงต้องใช้สาร
ช่วยย้อมมาเป็นตัวช่วยในการท าให้เส้นด้ายดูดซับสีได้ดี มีความคงทนต่อแสงและการขัดถูเพ่ิมขึ้น  
 

            
                       น้ าโคลน                               น้ ามะขาม                          น้ าขี้เถ้า 

ภาพที่ 13 สารช่วยย้อมที่มีคุณสมบัติการปรับเฉดสี 
 

            1) น้ ามะขาม ละลายด้วยน้ าเย็น จะมีคุณสมบัติช่วยจับยึดกับเส้นด้าย  
            2) น้ าปูนใส ได้จากปูนแดงท่ีละลายในน้ าสะอาด ทิ้งไว้ให้ตกตะกอน จะได้น้ าปูนใสมาใช้เป็นสารช่วยย้อม
ต่อไป 
            3) น้ าด่าง หรือน้ าข้ีเถ้า จะต้องใช้ขี้เถ้าสีขาวน าขี้เถ้าท่ีได้ไปใส่ในอ่างที่มีน้ าอยู่ กวนให้ทั่วทิ้งไว้ 4-5 ชั่วโมง 
ขี้เถ้าจะตกตะกอน น าน้ าที่ได้ไปกรองให้สะอาดแล้วจึงน าไปใช้งาน 
            4) น้ าโคลน ใช้ดินโคลนจากก้นสระที่มีน้ าขังตลอดปีมาละลายในน้ าเปล่า สัดส่วนน้ า 1 ส่วนต่อดินโคลน 
1 ส่วน จะช่วยให้สีเข้มหรือโทนสีเทา-ด า  
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ภาพที่ 14 การใช้สารช่วยย้อมที่มีคุณสมบัติการปรับเฉดสี และผลที่เกิดขึ้น 
 

 
ภาพที่ 15 ผลการย้อมเส้นไหมด้วยสีธรรมชาติใบบัวบก ไม่ใช้สารช่วยย้อมปรับเฉดสี 

 

 
ภาพที่ 16 ผลการใช้สารช่วยย้อมที่มีคุณสมบัติการปรับเฉดสี ใบบัวบกกับน้ าปูนไส 

 

 
ภาพที่ 17 ผลการใช้สารช่วยย้อมที่มีคุณสมบัติการปรับเฉดสี ใบบัวบกกับสารส้ม 

 

 
ภาพที่ 18 ผลการใช้สารช่วยย้อมที่มีคุณสมบัติการปรับเฉดสี ใบบัวบกกับน้ าด่างขี้เถ้า 
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ภาพที่ 19 ผลผลิตจากการถ่ายทอดความรู้ การย้อมสีธรรมชาติจากผักหนอกสู่สมาชิกกลุ่ม 

จากการด าเนินกิจกรรมดังกล่าวมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมเพ่ิมข้ึนจากโครงการในปี 2565 ซ่ึงเป็นสมาชิกเดิมท่ี
ต้องออกจากกลุ่มเพ่ือไปหางานที่สร้างรายได้ดีกว่าท า และสมาชิกใหม่ที่สนใจงานผ้าทอมือ ในปี 2566มีคนใน
ชุมชนที่เข้าร่วม เพิ่มขึ้น 20 คนผลจากการประเมินความรู้พบว่าสมาชิกของกลุ่มสามารถย้อมสีธรรมชาตไิด้ 16 คน 
จากผู้เข้าร่วม 20 คน คิดเป็นร้อยละ 80 

3. การผลิตผืนผ้าย้อมสีธรรมชาติลายเอกลักษณ์ชุมชน  
 

  3.1 การออกแบบลายผ้าเอกลักษณ์ชุมชน 
คณะผู้ด าเนินโครงการได้ด าเนินการออกแบบลายผ้าน าใบบัวบก มาออกแบบลายผ้า โดยน ามาวิเคราะห์

ร่วมกับรสนิยมผู้บริโภค เทรนด์2023 เกี่ยวกับรูปแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย เพื่อการออกแบบลายผ้าให้มี
เอกลักษณ์ของท้องถิ่นและสอดคล้องกับความต้องการของตลาด ผลงานการออกแบบ 10 ลาย และให้ประธาน
กลุ่มละสมาชิกคัดเลือก 3 ลาย เพื่อ ด าเนินการผลิตผืนผ้า ต้นแบบ แต่เนื่องจากตั้งแต่เดือน มีนาคมเป็นต้นมา 
ชุมชนประสบปัญหาหม่อนที่เลี้ยงไว้ตายหมดเนื่องจากสภาพอากาศที่ร้อนจัด และจากการติดต่อสอบไปยังแหล่ง
พ้ืนที่อ่ืน ๆ รวมถึงโรงงานที่ผลิต จ าหน่ายเส้นไหมพบว่า ในพื้นที่ภาคอีสานประสบปัญหาเส้นไหมขาดตลาด ทาง
กลุ่มจึงใช้เวลาถึงต้นเดือนสิงหาคมในการได้เส้นไหมเพ่ือน ามาผลิตผ้าต้นแบบของโครงการ 

  

 
ภาพที่ 19 ผลงานการออกแบบลายผ้ามัดหมี่ส่วนหนึ่งของตัวลายผ้า ชุด”ผักหนอก” 
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ภาพที่ 19 ผลงานการออกแบบลายผ้ามัดหมี่ส่วนหนึ่งของตัวลายผ้า ชุด”ผักหนอก” 
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ภาพที่ 19 ผลงานการออกแบบลายผ้ามัดหมี่ส่วนหนึ่งของตัวลายผ้า ชุด”ผักหนอก” 

 
3.2 น าเสนอแบบแบบลายผ้าและเครื่องแต่งกายให้ชุมชนไดอ้ภิปราย แสดงความคิดเห็นเพื่อการแก้ไข

ปรับปรุง คัดเลือกแบบท่ีเหมาะสมน าสู่การผลิตงานตนแบบ 
       เมื่อได้ภาพร่างลายผ้าผักหนอก ที่บรรจุลงตารางกราฟแล้วจึงน าเสนอให้เพ่ือให้ สมาชิกของกิจการที่เป็นข่าง
ทอได้มีการอภิปราย ประเมินความเป็นไปได้ในการผลิต ซึ่งจะมีการปรับปรุง ลดหรือเพ่ิมตามศักยภาพของช่างทอ 
 

     
 

ภาพที ่20 น าเสนอแบบแบบลายผ้าและเครื่องแต่งกายให้ชุมชนได้อภิปราย แสดงความคิดเห็นเพื่อการแก้ไข
ปรับปรุง คัดเลือกแบบที่เหมาะสมน าสู่การผลิตงานตนแบบ 

 
           3.3  ชุมชนด าเนินการผลิตงานต้นแบบผืนผ้ามัดหม่ียอมสีธรรมชาติและมีลายเอกลักษณ์ 
           เมื่อได้ข้อสรุปเกี่ยวกับแบบลาย ร่วมกับชุมชนแล้ว จึงได้ส่งมอบแบบเพ่ือให้ชุมชนด าเนินการผลิตผืนผ้า
ต้นแบบ ในการผลิตงานต้นแบบจะใช้กระบวนการทอผ้ามัดหมี่ เป็นเทคนิคการมัดและการย้อม เริ่มจากการค้นหมี่ 
ซึ่งเป็นการนับจ านวนเส้นฝ้ายเส้นยืน ให้เป็นหมวดหมู่เรียกว่า”ล าหมี่” แต่ละล ามีจ านวนเส้นฝ้ายสัมพันธ์กับลาย 
น าเส้นฝ้ายขึ้นโฮงมัดหมี่ มัดต าแหน่งลายด้วยเชือกฟางเมื่อน าไปย้อมสีจะได้ไม่ติดสีตามลวดลายที่ก าหนดแล้วจึง
น ามาทอโดยสอดกระสวยเส้นพุ่งผ่าน สลับตะกอชุดที่ 1 ยกตะกอชุดที่ 2 สอดกระสวยเส้นพุ่งกลับ ท าสลับกันไป
เรื่อย ๆจนได้ผ้าทอเต็มผืน 
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ภาพที่ 21 การผลิตผืนผ้าย้อมสีสีผักหนอกและลายเอกลักษณ์ชุมชน 
 

 
ภาพที่ 22 ผืนผ้าย้อมสีสีผักหนอกและลายเอกลักษณ์ชุมชน 

4. ส่งผืนผ้าทดสอบมาตรฐาน. เป็นการน าผืนผ้าฝ้ายย้อมสีธรรมชาติจากผักหนอก ส่งเข้าทดสอบความคงทนการ
ติดสีกับ สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ ณ วันที่รายงาน อยู่ระหว่างด าเนินการและรอผลการทดสอบ 
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ภาพที่ 23 ผืนผ้าผักหนอก เครือ ดอกและใบ ลายเอกลักษณ์ชุมชน 

 
5. ออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายในรูปแบบสินค้าที่สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 

5.1 สถานการณ์ทางการตลาด 

 5.1.1  กลุ่มลูกค้าในปัจจุบันและยอดจ าหน่าย 

ประเภทกลุ่มลูกค้าของกลุ่มทอผ้าบ้านผักหนอก ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มผู้หญิงที่เป็นวัยท างานในส่วนราชการ 
คิดเป็นร้อยละ 100 ยอดขายรายปี2562-2564 ที่ผ่านมายอดขายลดลง ประมาณการยอดขาย จาก150,000 บาท 
ต่อปี คงเหลือ 50,000- 60,000 บาทต่อปี อาจจะเนื่องมากจากผลของการแพร่ระบาดของโควิค-19 แต่กับปี 2565 
รายได้ทีจ่ากยอดขายเพ่ิมข้ึน 90,000  -  100,000 บาท โดยเป็นการจ าหน่ายที่แหล่งผลิตบ้านผักหนอก ต าบลยาง
น้อย อ าเภอโกสุมพิสัย จังหวัดมหาสารคาม 
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5.1.2  การตลาดและคู่แข่งขัน  

ทางด้านการแข่งขันทางการตลาดพบว่ามีคู่แข่งทางการค้าสินค้าแบบเดียวกันหลายกิจการ ในพ้ืนที่
เดียวกัน เมื่อท าการเปรียบเทียบแล้วพบว่า สินค้าของกิจการจะได้รับการยอมรับจากผู้บริโภคในเขตจังหวัด
มหาสารคามและจังหวัดไกล้เคียงมากกว่า ในขณะเดียวกันเมื่อท าการส ารวจผลิตภัณฑ์ในลักษณะเดียวกันในตลาด
ออนไลน์ พบว่า มีคู่แข่งทั้งทางตรงและทางอ้อมที่เป็นงานผ้าทอมือเป็นจ านวนมากมาย มีความหลากหลาย ทั้ง
ขนาด รูปแบบลวดลาย สีสัน จากการส ารวจตลาดในปัจจุบันพบว่ามี Start up รุ่นใหม่ที่ด าเนินธุรกิจเกี่ยวข้องกับ
ผลิตภัณฑ์จากกเกิดขึ้นจ านวนมาก และมีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้ทันสมัย มีการสร้างแบรนด์ การท างาน
ด้านต่าง ๆเพ่ือพัฒนาการขายในทั้งตลาดภายในและภายนอกประเทศ 

 
แบรนด์  Sinpanya 

 

      
          แบรนด์ ผ้าตุ้มทอง                               แบรนด์ NITDA 
 

 
ผ้าไหมมัดหมี่บ้านหัวฝาย 

 
แบรนด์ ผ้าไหมแพรทิพย์ 

 

 
แบรนด์ PASSA silkwear 

  
แบรนด์ ร้านเมืองไหม 

 

 
แบรนด์ In Kloset 

ภาพที่ 24 ผลิตภัณฑ์คู่แข่งทางการตลาด 
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5.2  การวิเคราะห์ปัจจัยภายในและภายนอก (SWOT Analysis)  

จุดแข็ง Strength จุดอ่อน Weakness 
- สมาชิกมีประสบการณ์และมีทักษะพ้ืนบ้านในงาน
ทอผ้ามัดหมี่ 
- สมาชิกกลุ่มมีความเข้มแข็ง สามัคคี มีความพร้อม
ส าหรับการพัฒนา 
- แหล่งผลิตมีพื้นที่และเครื่องมือที่เพียงพอ มีความ
พร้อมในการพัฒนา ขยายก าลังการผลิต 

- ขาดรูปแบบสินค้าใหม่ๆ ที่สามารถแข่งขันทาง
การตลาด 
- ขาดการสร้างแบรนด์ โลโก้ ฉลากสินค้าที่จะท าให้
ลูกค้าเกิดการจดจ า  
- ขาดทักษะในการพัฒนาสินค้าแนวใหม่  
หรือแนว Creative Product ให้เท่าทันต่อกระแส
แฟชั่น ที่มกีารเปลี่ยนแปลงทุกปี 

โอกาส Opportunity อุปสรรค Threat 
- ผลิตภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อม จากวัสดุธรรมชาติอยู่ใน
ความนิยมของคนไทยและชาวต่างประเทศ 
- มีหน่วยงานภาครัฐให้การสนับสนุนหลาย
หน่วยงาน 
- กลุ่มผู้บริโภคสินค้าทางวัฒนธรรมเป็นตลาดกลุ่ม
ใหญ่และมีการขยายตัวของตลาด 

- มีสินค้าคู่แข่งประเภทใกล้เคียงกันจ านวนมากใน
ตลาด  
– ยังขาดความเชี่ยวชาญในการขายสินค้าออนไลน์  
– สถานการณ์โรคไข้หวัดโควิด-19 ส่งผลกระทบต่อ
การตลาดและการด าเนินงาน 

 

สรุปผลการวิเคราะห์ปัจจัยภายในและภายนอก  

           ด้วยจุดแข็งของกิจการสมาชิกมีประสบการณ์และมีทักษะพ้ืนบ้านในงานทอผ้ามัดหมี่ สมาชิกกลุ่มมีความ
เข้มแข็ง สามัคคี มีความพร้อมส าหรับการพัฒนา รวมถึงแหล่งผลิตมีพ้ืนที่และเครื่องมือที่เพียงพอ มีความพร้อมใน
การพัฒนา มีความพร้อมต่อการเรียนรู้และพัฒนา เป็นต้นทุนที่ส าคัญที่จะน าไปสู่การพัฒนาในด้านต่าง ๆของ
กิจการ โดยเฉพาะการพัฒนาในด้านความหลากหลายทางรูปแบบผลิตภัณฑ์ รวมถึงรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆขาด
ทักษะในการพัฒนาสินค้าแนวใหม่ หรือแนว Creative Product ให้เท่าทันต่อกระแสแฟชั่น ที่มีการเปลี่ยนแปลง
ทุกปีเพื่อการแข่งขันในตลาดซึ่งเป็นจุดอ่อนที่ส าคัญของโครงการ รวมถึงจุดอ่อนที่เป็นปัญหาในด้านการสร้าง 

แบรนด์ที่จะท าให้ลูกค้าเกิดการจดจ า เป็นสิ่งที่จะต้องอาศัยผู้เชี่ยวชาญเข้ามาช่วยในการพัฒนา การ
พัฒนาของกิจการจะมีสัมฤทธิ์ผล เนื่องด้วยมีปัจจัยทางด้านความนิยมของผู้บริโภคชาวไทยและชาวต่างประเทศที่
นิยมผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม ผลิตจากวัสดุธรรมชาติ และปัจจัยเสริมทั้งในด้านมีหน่วยงานภาครัฐให้การสนับสนุน
หลายหน่วยงาน และมีเครือข่ายผู้ผลิตผ้าทอมือ (วัสดุส าคัญในการผลิต) ในท้องถิ่นท่ีมากเพียงพอพร้อมต่อการขยาย
การผลิต อีกประเด็นหนึ่งที่จะต้องน ามาพิจารณาเพ่ือการเตรียมพร้อมรับมือกับอุปสรรคท่ีจะเกิดขึ้นกับกิจการ คือ มี
สินค้าคู่แข่งประเภทใกล้เคียงกันจ านวนมากในตลาด  ผู้ประกอบการยังขาดความเชี่ยวชาญในการขายสินค้า
ออนไลน์ ขาดแหล่งจ าหน่ายที่ยั่งยืน รวมถึงสถานการณ์โรคไข้หวัดโควิด-19 ส่งผลกระทบต่อการตลาดและการขาย
สินค้าของกิจการ 
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5.3 การวิเคราะห์ตลาดและแผนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
             5.3.1 การวิเคราะห์ตลาด  

          ตามยุทธศาสตร์ 20 ปี ก าหนดยุทธศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการท่องเที่ยว อาทิ ยุทธศาสตร์ด้าน
การสร้างความสามารถในการแข่งขัน สอดคล้องแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 ยุทธศาสตร์
การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและการแข่งขันอย่างยั่งยืน ประเทศไทยมีแหล่งท่องเที่ยวจ านวนมากทั้งการ
ท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและวัฒนธรรม โดยการท่องเที่ยวสามารถสร้างรายได้ให้กับประเทศจ านวนมหาศาล มี
นักท่องเที่ยวต่างชาติและไทยมีจ านวนเพ่ิมขึ้น ปี 2560 (เดือนกรกฎาคม) รายได้จากการท่องเที่ยวรวม 1.26 
พันล้านบาท แบ่งเป็นนักท่องเที่ยวต่างชาติ 0.88 พันล้านบาท และนักท่องเที่ยวภายในประเทศ 0.38 พันล้านบาท 
ทั้งนี้ท าให้ประเทศไทยได้มีการกระตุ้นการท่องเที่ยวเพ่ิมมากข้ึน นอกจากนั้นในการท่องเที่ยวนักท่องเที่ยวจะมีการ
ซื้อสินค้าและบริการในการท่องเที่ยว สามารถสร้างงานและรายได้ให้กับคนในท้องที่ด้วย  

 ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมในสินค้าและบริการ ต้องสร้างให้สินค้ามีอัตลักษณ์ที่ชัดเจน โดยที่กระทรวง
อุตสาหกรรมสนองนโยบายโดยเฉพาะการพัฒนาอุตสาหกรรมเข้าสู่ Industry 4.0 การพัฒนาผู้ประกอบการ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม(SMEs) และผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน(OTOP) เข้าสู่ SMEs 4.0 ซึ่ง
กระทรวงอุตสาหกรรมยังคงมีบทบาทในการพัฒนาตามหลัก3p1c คือ people (ผู้ประกอบการและวิสาหกิจ
ชุมชน) product (ผลิตภัณฑ์) process (กระบวนการผลิต) และ cluster (คลัสเตอร์) เพื่อให้เป็นผู้ประกอบการยุค 
4.0 พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ต้องใช้นวัตกรรม ภูมิปัญญา และเทคโนโลยี อันเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมท าให้ประเทศไทย
สามารถเข้าสู่ไทยแลนด์ 4.0 ต่อไป อีกทั้งยังต้องบูรณาการ การท างานร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ตั้งแต่วัตถุดิบ 
เทคโนโลยีและการตลาด โดยต้องอาศัยความร่วมมือกับหน่วยงาน  ต่าง ๆ ที่ เกี่ยวข้อง ทั้ งในส่วนของ
กระทรวงมหาดไทย กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา กระทรวงพาณิชย์ และกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
1   

 งานหัตถกรรมทอผ้ามัดหมี่ เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่น าเอาเส้นฝ้าย เส้นไหม มามัดหมี่แล้วย้อมสี น าเข้าสู่
กระบวนการทอผลิตให้เป็นผืนผ้าเพ่ือน ามาใช้ตัดเย็บเป็นเสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีใช้กันอยู่ทั่วไปทั้ง
ในประเทศหรือต่างประเทศ ด้วยแนวนโยบายของรัฐบาลที่มุ่งอนุรักษ์ภูมิปัญญาชาวบ้าน เน้นส่งเสริมให้สร้าง
รายได้เป็นธุรกิจชุมชน ท าให้การผลิตผ้าไหม ผ้าฝ้ายมัดหมี่ของชาวชุมชนแบบดั้งเดิม ได้รับการส่งเสริมพัฒนาให้มี
คุณภาพมีประสิทธิภาพมากขึ้นจนเป็นที่ต้องการของตลาดมากข้ึน  ถึงแมส้ถานการณ์โรคระบาด โควิด-19 จะท าให้
ยอดขายในปัจจุบันลดลง แต่งานหัตถกรรมทอผ้ามัดหมี่  ก็ยังสร้างรายได้เป็นอาชีพเสริมแก่ชาวชุมชนได้ไม่
เปลี่ยนแปลงส่งผลให้เกิดการรวมตัวของผู้ประกอบการเป็นกลุ่มผลิตงานหัตถกรรมทอผ้ามัดหมี่ สร้างความเข้มแข็ง
แก่ชุมชนทั้งทางด้านการผลิตและทางด้านการตลาด 

 ด้วยรูปแบบ รูปลักษณ์ ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มสตรสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอกไม่สอดคล้องกับวิถีชีวิตคนรุ่น
ใหม่ ลวดลายเน้นความงามแบบท้องถิ่นนิยมมากกว่าความร่วมสมัย ตลอดจนยังขาดการท าการตลาดให้เป็นที่รู้จัก 

                                                           
1 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม. (2562). กระทรวงอุตสาหกรรม 
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ดังนั้น การพัฒนาต่อยอดความคิดสร้างสรรค์ให้ผลิตภัณฑ์ พัฒนาลายผืนผ้าให้มีเอกลักษณ์ น าสู่การแปรรูปตัดเย็บ
เสื้อผ้า ปรับดีไซน์ด้วยการลดความวิจิตรของลวดลายลงให้เหลือเพียงลวดลายที่เรียบง่าย มีความร่วมสมัย มีอัต
ลักษณ์ของท้องถิ่น  ให้ความส าคัญกับการสร้างแบรนด์  “silktella”  มีการสื่อสารทางการตลาด เพ่ือให้คนไทย
เปลี่ยนทัศนคตทิี่ว่า ผ้าทอมือเป็นสินค้าเชยๆ เหมาะส าหรับผู้สูงวัย รวมถึงให้ชาวต่างชาติยอมรับในสินค้าของไทย 
 

5.3.2 การวิเคราะห์แนวทางในการพัฒนาและก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด (STP) 

                 1) Segmentation การจัดกลุ่มลูกค้า  

               การแบ่งส่วนตลาดกิจการได้วิเคราะห์จากขายสินค้าในช่วงเวลาที่ผ่านมาทั้งในช่วงเวลาก่อนที่จะเกิด
และในช่วงเวลาที่โควิด 19 ก าลังระบาด พบว่า เป็นลูกค้ากลุ่มใหญ่ที่สุดของกิจการอยู่ในวัยท างาน ช่วงวอายุ 30 - 
45 ปี เนื่องด้วยความเข้าใจในคุณค่าทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของผลิตภัณฑ์ทั้งในส่วนของงานทอผ้าผืนและ
สินค้าแปรรูปจากผ้ามัดหมี่  

                 2) Targeting การเลือกลูกค้า/ตลาดเป้าหมาย  
             Mass Market การท าการตลาดแบบตอบสนองความต้องการของทุกกลุ่มตลาด 
            Segment Market การท าการตลาดการแบ่งตลาดออกเป็นส่วนๆ ตามความต้องการของ

กลุ่มผู้บริโภค 
            Niche Market การท าการตลาดเฉพาะกลุ่ม การท าการตลาดตลาดเฉพาะเจาะจง 
            One to one marketing การท าการตลาดแบบความเป็นตัวตนของลูกค้าเป็นรายบุคคล 
 
      จากการก าหนดส่วนแบ่งทางการตลาดจได้มุ่งเป้าหมายหลักที่กลุ่มผู้บริโภควัยท างานมีรายได้เป็นของ

ตนเอง ช่วงอายุ 30 - 45 ปี เมื่อศึกษาข้อมูลเพ่ือวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค พบว่า ผู้บริโภคจะประกอบอาชีพ
ข้าราชการ เจ้าหน้าที่ในหน่วยงานของรัฐ สินค้าที่ลูกค้าซื้อไปจะถูกใช้งานใน 2 ลักษณะ คือ ซื้อ เพ่ือใช้งานเอง
ชีวิตประจ าวันและเพ่ือเป็นของฝากของที่ระลึก  

     ทางด้านการแข่งขันทางการตลาดพบว่ามีคู่แข่งทางการค้าสินค้าแบบเดียวกันทั่วประเทศ  เมื่อท าการ
เปรียบเทียบแล้วพบว่าคุณภาพ วัสดุ กระบวนการผลิต ความประณีตไม่แตกต่างกัน แต่สิ่งที่ท าให้สินค้าของกลุ่มสต
รสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอกแตกต่างจาดกิจการอ่ืน ๆคือ ในขณะที่กิจการอ่ืน ๆลวดลายของผืนผ้าจะเป็นลาย
โบราณที่ได้รับการส์บทอดต่อกันมา แต่ลวดลายบนผืนผ้าของกลุ่มสตรสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอกจะเป็นการ
ออกแบบลายใหม่จากทุนวัฒนธรรมของชุมชน ผลิตด้วยเทคนิคการมัดหมี่ สร้างให้สินค้าเป็นที่สนใจของกลุ่ม
ผู้บริโภค 

     ดังนั้นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จะเป็นในแนวทางการพัฒนารูปแบบลายผ้าโดยใช้อัตลักษณ์
ของชุมชน แล้วจึงน ามาแปรรูปเป็นของใช้เช่น กระเป๋า เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย ให้มีความสวยงามที่เสริมให้ผู้ใช้มี
ความโดดเด่น เป็นภาพลักษณ์ของผู้มีรสนิยมความงามและส่งเสริมคุณค่าทางวัฒนธรรม ในการเปิดตัวสินค้าใหม่ใน
ช่วงแรกที่ยังไม่สามารถออกร้านขายสินค้า จ าเป็นจะต้องใช้เครือข่าย ฐานกลุ่มลูกค้าเดิมของกิจการก่อน ซึ่งจะเป็น
น าสินค้าเข้าสู่ตลาดได้โดยยังไม่ต้องมีการลงทุนเพ่ิมเติมเพ่ือประชาสัมพันธ์สินค้าในตลาด 
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3) Positioning การวางต าแหน่งทางการตลาด  
        การวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์ การก าหนดภาพลักษณ์สินค้า เป็นงานสร้างสรรค์ศิลปะบนผืนผ้าจากอัต

ลักษณ์ท้องถิ่นผสานความคิดสร้างสรรค์ น าสู่การตัดเย็บแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความงามเสริมภาพลักษณ์ให้กับ
ผู้ใช้ ซึ่งปัจจัยเหล่านี้จะท าให้สินค้าจะมีจุดเด่นที่แตกต่าง และสร้างความน่าสนใจให้กับผู้บริโภคเปรียบเทียบกับ
คู่แข่งขันในตลาด 

 

 

 

 

                                

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

            ภาพที่ 25 ต าแหน่งทางการตลาด คู่แข่งทางการตลาด 
                  และการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ใหม่ กลุ่มกลุ่มสตรีสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอก 

 

หรูหรา 
Luxuary 

มาตรฐาน 
Standard 

Traditional 

รูปแบบตามขนบ 
 
 

แบรนด์ ร้านเมืองไหม 

แบรนด์ ผ้าไหมแพรทิพย์ 

แบรนด์ PASSA silkwear 

แบรนด์ In Kloset 

“แบรนด์ ผ้าตุ้มทอง 

แบรนด์  Sinpanya 

กลุ่มสตรีสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอก     แบรนด์ NITDA 

รูปแบบสร้างสรรค์ 
Creative 
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5.3.3 ก าหนดกลยุทธ์แบบผสานส่วนผสมทางการตลาด 4E และ 4P 
 

                 1) Product and Experience สินค้าประดิษฐ์จากวัสดุธรรมชาติ เป็นงานสร้างสรรค์ศิลปะบน
ผืนผ้าจากอัตลักษณ์ท้องถิ่นผสานความคิดสร้างสรรค์ น าสู่การตัดเย็บแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความงามเสริม
ภาพลักษณ์ให้กับผู้ใช้ น าเสนอรูปแบบสินค้าวัฒนธรรมท้องถิ่นร่วมสมัย มีความสวยงามที่เสริมให้ผู้ใช้มีความโดด
เด่น สร้างภาพลักษณ์ของผู้มีรสนิยมความงามและส่งเสริมคุณค่าทางวัฒนธรรม  
 

       2) Price and Exchange   การก าหนดราคาสินค้าใหม่ของกิจการจะก าหนดราคา 2,500 – 
3,500บาท ขึ้นอยู่กับ คุณลักษณะของผ้าที่ใช้ในการผลิตและขนาดของสินค้า ซึ่งขนาดจะก าหนดขนาดตาม
มาตรฐานเสื้อผ้าส าเร็จรูป คือ M, L และ XL เพ่ือให้สะดวกต่อการเลือกขนาดของกลุ่มลูกค้านักท่องเที่ยว ส าหรับ
การสื่อสารข้อมูลทางการตลาด (Content) จะมุ่งเน้นในประเด็น“โมเดิร์นไทบ้าน” สื่อไปถึงกลุ่มเป้าหมายมี
พฤติกรรมชอบซื้อสินค้าที่มีความคิดสร้างสรรค์ และมีเอกลักษณ์ ซื้อเพ่ือเป็นของฝาก ของที่ระลึกหรือซื้อไว้ใช้เองที่
บ้านหรือที่ท างาน ซึ่งกลุ่มผู้บริโภคสินค้าเหล่านี้จะมีทั้งชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ เป็นตลาดกลุ่ม
ใหญ่และมีการขยายตัวของตลาดอย่างต่อเนื่อง 

 

        3) Place and Everywhere แต่เดิมสินค้า สถานที่ขายและช่องทางการขายของสินค้า นอกจาก
จะจ าหน่ายโดยตรง ณ แหล่งผลิตและมีการเป็นการเดินสายออกร้านตามงานกิจกรรมต่าง ๆแล้ว ยังมีการกระจาย
สินค้าโดยฝากขายร้านจ าหน่ายสินค้า OTOP เพ่ือให้สามารถเข้าถึงลูกค้าได้ง่ายขึ้น เปิดตลาดขายผ่านออนไลน์ แต่
ยังไม่ประสบผลส าร็จเท่าที่ควร สินค้าไม่ได้มีการกระจายตัวในวงกว้างของตลาดผู้บริโภค ส าหรับแนวทางใหม่
จะต้อง มีบรรจุภัณฑ์หรือฉลากสินค้าที่สวยงามและถูกต้องตามหลักเกณฑ์ เพ่ือการเสนอขายสินค้าในร้านสะดวก
ซื้อรวมถึงการท าตลาดในโลกออนไลน์ผ่านแอพพลิเคชั่น Shoppee หรือ Lazada หรืออ่ืน ๆที่ผู้บริโภคสามารถ
สั่งซื้อได้สะดวกผ่านโทรศัพท์มือถือ 

 

         4) Promotion and Evangeism จะเน้นการท าลูกค้าขาจรมาเป็นลูกค้าประจ า โดยการบริหาร
ความสัมพันธ์กับลูกค้า ในเบื้องต้นสร้างFace Book เพ่ือเป็นช่องทางในการสื่อสารข้อมูลต่าง ๆทางการตลาดและ
เป็นพ้ืนที่ที่ผู้บริโภคสามารถให้ข้อคิดเห็นเกี่ยวกับสินค้า ผู้ประกอบการสามารถเก็บข้อมูล เพ่ือทางกิจการจะได้
น าไปปรับปรุงสินค้าและบริการของกิจการต่อไป ในช่วงแรกของการเสนอสินค้าต่อตลาดจ าเป็นจะต้องใช้เครือข่าย 
ฐานกลุ่มลูกค้าเดิมของกิจการก่อน ซึ่งจะเป็นน าสินค้าเข้าสู่ตลาดได้โดยยังไม่ต้องมีการลงทุนเพ่ิมเติมมากนักและ
อาศัยพลังของการบอกต่อในกลุ่มลูกค้าเพ่ือประชาสัมพันธ์สินค้าในตลาด 
 

         หลังจากได้ศึกษาข้อมูลทางการตลาดศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค วางแผนกลยุทธทางการตตลาด
แล้ว ข้อมูลดังกล่าวจะน ามาเป็นส่วนหนึ่งของการก าหนดแนวความคิดในการออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย โดยมุ่ง
เป้าหมายหลักที่กลุ่มผู้บริโภควัยท างานมีรายได้เป็นของตนเอง ช่วงอายุ 30 - 45 ปี เมื่อศึกษาข้อมูลเพ่ือวิเคราะห์
พฤติกรรมผู้บริโภค ก าหนดแนวความคิดและจัดท าภาพร่างดังนี้ 
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ภาพที่ 26 ออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายผ้าผักหนอก  
 
6. จัดฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการทักษะการออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย การตัดแพทเทิร์น (PATTERN)  

การตัดเย็บ และการตกแต่ง โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ืออบรม ให้ความรู้ ความเข้าใจในการออกแบบออกแบบ
เสื้อผ้า และเทคนิควิธีการ กระบวนการตัดเย็บโดยมี ผศ.ดร.วุฒิพงษ์ โรจน์เขษมศรี และอาจารย์สายฝน จ าปาทอง 
เป็นวิทยากร ในการจัดกิจกรรมครั้งนี้ มีสมาชิกกลุ่มทอผ้าไหมผ้าฝ้ายบ้านผักหนอก เข้าร่วมกิจกรรมทั้งหมด 20 
คน  
หลังจากการออกแบบออกแบบเสื้อผ้าได้ตามต้องการแล้วได้มีการอบรมให้ความรู้กระบวนการตัดเย็บ ซึ่งจะเป็น
การท างานอย่างมีข้ันตอน เพ่ือให้ได้ผลงานที่บรรลุตามความคาดหวังหรือเป้าหมายที่วางไว้โดยเริ่มจากการ
วิเคราะห์แบบที่ต้องการ งบประมาณเรื่องเงินที่ต้องใช้จ่าย วิเคราะห์เรื่องเครื่องมืออุปกรณ์ วางแผนการ เตรียมการ 
และการเย็บ กระบวนการตัดเย็บเสื้อผ้ามีล าดับตามข้ันตอนดังต่อไปนี้ 

                6.1 ขั้นตอนการวัดตัว เป็นการวัดขนาดเพ่ือตรวจสอบความกว้าง ความยาว ความหนา ของสัดส่วน 
ซึ่งการวัดตัวนี้ส าคัญมาก เพราะว่าจะส่งผลถึงลักษณะของผลส าเร็จ เช่น ผลงานได้สัดส่วน สวมใส่ได้สวยงาม
เหมาะสม หรือผลงานตึงรั้งสวมใส่ไม่ได้ 
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                6.2 ขั้นตอนการสร้างแบบและแยกแบบ ท าได้โดยการน าสัดส่วนที่ได้วัดขนาดไว้หรือการออกแบบ
มาสร้างแบบตัดหรือแพ็ทเทิร์น (Pattern) ลงกระดาษสร้างแบบ ตามกระบวนการของการสร้างแบบเสื้อผ้าแต่ละ
ชนิด เช่น สร้างแบบตัดเสื้อ สร้างแบบตัดกระโปรง สร้างแบบตัดกางเกง เป็นต้น 

   
 
 

   
ภาพที่ 27 กิจกรรมฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการทักษะการออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย 

 

6.3 ขั้นตอนการค านวณผ้า เลือกผ้า การตัดเย็บเสื้อผ้านั้นเราควรค านวณผ้าให้ถูกต้องเพื่อความประหยัด
และเลือกผ้าให้เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย โดยค านึงถึงคุณสมบัติของผ้า ซึ่งผลิตจากเส้นใยแต่ละชนิด เช่น ผ้า
ฝ้าย จะเป็นผ้าที่ได้จากเส้นใยของเมล็ดฝ้าย ซับน้ าได้ดี ทนต่อความร้อนสูง แต่ยับง่าย, ผ้าไนลอน เป็นผ้าใย
สังเคราะห์ ไมท่นต่อความร้อนและแสงแดด จับจีบได้ คงรูป เป็นต้น 

6.4 ขั้นจัดเตรียมผ้า เป็นการจัดเตรียมวัสดุที่เก่ียวข้องกับการเย็บทุกชนิด เช่น เข็ม ด้าย กรรไกร ผ้า จักร
เย็บผ้าบริเวณปฏิบัติงาน และแสงสว่าง เป็นต้น 
                ส าหรับผ้าที่ต้องการตัดเย็บ ถ้าไม่แน่ใจว่าจะหดหรือไม่ ควรน าผ้าไปแช่น้ า ถ้าเป็นผ้าขาวให้แช่ด้วย
น้ าเปล่า ถ้าเป็นผ้าสีให้แช่ในน้ าเกลือ โดยแช่ประมาณ 3 ชั่วโมง และน าไปผึ่งให้แห้ง พร้อมทั้งจัดเตรียมวัสดุ
อุปกรณ์ในการตัดเย็บให้ครบถ้วน 

6.5 ขั้นตอนการวางแบบตัดและตัดผ้า ในขั้นตอนนี้ควรระมัดระวัง โดยอ่านรายละเอียดบนแบบตัด การ
ท าเครื่องหมายต่าง ๆ ที่เขียนไว้ และกดรอยผ้าเส้นเย็บทุกเส้น เพื่อเป็นเครื่องหมายหรือเป็นเส้นแนวในการเย็บ 
          6.6 ขั้นตอนการตรวจสอบคุณภาพ เป็นการตรวจสอบคุณภาพของงาน ซึ่งในการตรวจสอบคุณภาพของ
งานตัดเย็บเสื้อผ้าที่สวยงาม ไม่ผิดพลาด ควรตรวจสอบทั้งขณะท าการเย็บ เช่น เนาลองตัว ตรวจสอบการ
ประกอบการเย็บทุกขั้นตอน ตรวจสอบความเรียบร้อยของตะเข็บ เป็นต้น 
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ภาพที่ 28 กิจกรรมฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการทักษะการออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย 
 

6.7 ขั้นตอนการแก้ไขจุดบกพร่อง ในการตัดเย็บผ้าทุกชนิด เมื่อพบข้อบกพร่องไม่ควรปล่อยทิ้งไว้ ควร
ด าเนินการแก้ไขเพ่ือให้ได้ผลงานที่สวยงามและมีคุณภาพ 

7. เครื่องแต่งกายผลิตภัณฑ์ต้นแบบของชุมชน 
 
       หลังจากการอบรมให้ความรู้กระบวนการตัดเย็บ ซึ่จึงส่งมอบแบบเสื้อผ้าให้ชุมชนได้ทดลองผลิตงานต้นแบบ
ด้วยตนเองโดยคณะท างานโครงการจะเป็นผู้คอยให้ค าปรึกษาแนะน า จนชุมชนสามารถผลิตงานเสื้อผ้าต้นแบบได้
จ านวน 5 ชิ้น ดังต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 29 งานต้นแบบชุดสตรี Casual Shirt 
 

 

ภาพที่ 30 งานต้นแบบชุดสตรี Casual Pant 
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ภาพที่ 31 งานต้นแบบชุดสตรี simply short 
 
 

 

 
ภาพที่ 32 งานต้นแบบชุดสตรี The blouse 1 
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ภาพที่ 33 งานต้นแบบชุดสตรี  The blouse 2 

 

  

ภาพที่ 34 งานต้นแบบชุดสตรี  Mix and Math 

 



49 
 

  
 

ภาพที่ 35 งานต้นแบบชุดสตรี  Mix and Math 

 

   

ภาพที่ 35 งานต้นแบบชุดสตรี  Mix and Math 
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8. กิจกรรม “ปั้นนักการตลาดบ้านผักหนอก”  

8.1 โครงการประกวดคลิปวิดีโอสร้างสรรค์ ประชาสัมพันธ์แนะน าผ้าทอมือบ้านผักหนอก 

ถ่ายทอดความรู้สร้างกิจกรรม เพื่อส่งเสริมศักยภาพคนในชุมชน ด้านการส ารวจตลาด พฤติกรรมผู้บริโภค 
และการขาย ในการนี้ได้จัด โครงการประกวดคลิปวิดีโอสร้างสรรค์ ประชาสัมพันธ์แนะน าผ้าทอมือบ้านผักหนอก 
ในหัวข้อ "ผ้าทอง้ามงามบ้านผักหนอก บอกต่อเด้อ" ภายใต้โครงการ การพัฒนายกระดับผ้าไหมมัดหมี่กลุ่มสตรี
สหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอกสู่สากล ได้มีการประชาสัมพันธ์โครงการและก าหนดจัดการ ฝึกอบรมถ่ายทอดความรู้
การตลาด พฤติกรรมผู้บริโภค และการขายผ่านสื่อออนไลน์ด้วยคลิปวีดิโอ ในวันที่ 20-25 สิงหาคม  

 

ภาพที่ 36 ส่วนหนึ่งของคลิปวิดีโอสร้างสรรค์ที่ส่งเข้าประกวด  
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ภาพที่ 37 พิธีมอบรางวัลให้แก่ผู้ชนะการประกวดคลิปวิดีโอสร้างสรรค์  

8.2 .ถ่ายทอดความรู้โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการออกแบบพัฒนาเว็บไซต์เพื่อเป็นช่องทางสื่อสาร  

      เพ่ือถ่ายทอดความรู้ ส่งเสริมภาพลักษณ์องค์กร การท าคอนเทนท์ทางการตลาดผ่านระบบออนไลน์  
กรณีศึกษา ออกแบบจัดท าเว็บไซต์เพ่ือน าเสนอตัวตน ภูมิปัญญาความรู้ และสินค้าสู่ตลาดออนไลน์   ในกิจกรรมนี้
คณะท างาน ได้น าเสนอผลการส ารวจตลาด ถ่ายทอดความรู้ ความส าคัญของการส ารวจตลาด เพ่ือวัดอารมณ์และ
ความคิด ความต้องการของลูกค้าในตลาดนั้นๆ ซึ่งจะเป็นฐานข้อมูลชิ้นส าคัญชิ้นหนึ่งที่กิจการจะน ามาใช้ในการ
ตัดสินใจว่าจะเสนอขายสินค้าหรือให้บริการ ชุดของความรู้ทางด้านการตลาดที่ถ่ายทอดความรู้สู่ชุมชน มีดังนี้ 

      กระบวนการบันใด 3 ขั้น ของการท าแบบส ารวจตลาด คือ การระบุเป้าหมายของการส ารวจตลาด
ชัดเจน ขอบเขตและขนาดของตลาด การตัดสินใจว่าแง่มุมทางการตลาดด้านใดที่คุณต้องการจะท าการส ารวจ การ
เตรียมค าถามที่ค าตอบจะให้ข้อมูลที่คุณต้องการส าหรับการส ารวจตลาด รวมถึงเครื่องมือและวิธีการที่จะใช้ในการ
ส ารวจ การท าส ารวจออนไลน์  
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ภาพที่ 38 ถ่ายทอดความรู้เกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภคและ ตลาดออนไลน์ วิทยากรโดย คุณอณุชา ทาจะปุ  

ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการสร้างคอนเท้นท์ผ่านสื่อวีดิโอสั้น  
 

 การตลาดออนไลน์ ถ่ายทอดความรู้เกี่ยวกับสื่อออนไลน์ทีเ่ข้ามาเป็นปัจจัยส าคัญมีอิทธิพลต่อการด าเนิน
ชีวิตของคนในปัจจุบัน ด้วยความรวดเร็วและความสะดวกสบายของสื่อออนไลน์ยังถูกน ามาใช้ประโยชน์ในการท า
ธุรกิจออนไลน์เป็นที่นิยมกันอย่างมากในปัจจุบัน การขายสินค้าผ่านโซเชี่ยลมีเดีย เป็นการเพิ่มช่องทางเข้าถึง
ผู้บริโภค และสร้างการรับรู้ให้กับตัวแบรนด์ผ่านสื่อสังคมออนไลน์  

 

  
ภาพที่ 39 งานออกแบบตราสินค้า ฉลากส าหรับผลิตภัณฑ์ใหม่ ภายไต้แบรนด์ “Silktella” 
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4.3 การสร้างเพจ เทคนิคท าเพจขายของบน Facebook การให้รายละเอียดของร้านค้าให้ชัดเจน และจ า
ง่าย การตั้งรูปโปรไฟล์ และภาพ รวมถึงสร้าง URL ให้ร้านค้าให้ง่ายตต่อการเข้าถึงและติดตาม มีการจัดท าเพจ 
Facebook ของกลุ่มทอผ้าบ้านผักหนอก ภายไต้แบรนด์ “Silktella” ซึ่งเกิดจากการผสานกันของ Silk (ผ้าไหม) 
กับ Centella (ผักหนอกหรือใบบัวบก) ซึ่ งในช่วงแรกคณะท างานจ าท าหน้าที่ เป็นผู้จัดการเพจร่วมกับ
ผู้ประกอบการ เพ่ือคอยเป็นที่ปรึกษาและพัฒนา เช่น ข่าวสาร สินค้าของกิจการ และองค์ความรู้เกี่ยวกับการทอผ้า 
content ต่าง ๆของเพจจนกว่าผู้ประกอบการจะสามารถดูแลเพจได้ด้วยตนเอง 

 
 
 

             
   

ภาพที่ 40 งานช่องทางการสื่อสาร การตลาดออนไลน์ ภายไต้แบรนด์ “Silktella” 
 

     

ภาพที่ 41 ด าเนินการออกแบบจัดท าบรรจุภัณฑ์หรือฉลากสินค้า ส าหรับผลิตภัณฑ์ใหม่  
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          7) ทดสอบตลาด (Market Test) ผลิตภัณฑ์ใหม่กับกลุมลูกคาเป้าหมาย 
 
             (1) สรุปข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถามการทดสอบตลาด (Market Test) 
      ผู้ตอบแบบสอบถามการทดสอบตลาด (Market Test) จ านวน 150 คน จากผู้เข้าร่วมโครงการ
ทั้งหมด  ซึ่งจ าแนกเป็นเพศชาย 12 คน 7.47 % และเพศหญิง 138 คน 92.53 % จ าแนกเป็นช่วงอายุต่ ากว่า 25 
ปี 10 คน อายุ 26-40 ปี  74 คน และอายุ 41-50  ปีขึ้นไป 1 คน จ าแนกเป็นอาชีพรับราชการ 82 คน อาชีพ
เอกชน/ผู้ประกอบการ 39 คน และอาชีพอิสระ/ส่วนตัว 8 คน และนิสิต-นักศึกษา 26 คน โดยใช้เกณฑ์การ
ทดสอบตลาด (Market Test) ในครั้งนี้ ได้แบ่งระดับและเกณฑ์การให้คะแนนเพ่ือใช้ในการเปรียบเทียบ ดังนี้ 
ตารางแสดงจ านวนร้อยละ ของเพศที่ท าแบบประเมินความพึงพอใจ 

เพศ จ านวนคน (35 คน) ร้อยละ 
ชาย 12 7.47 
หญิง 138 92.53 
รวม 150 100 

 

ตารางแสดงจ านวนร้อยละ ของอายุที่ท าแบบประเมินความพึงพอใจ 
อายุ จ านวนคน (35 คน) ร้อยละ 

ต่ ากว่า 25 ป ี 10 6.45 
26-40 ปี 104 71.05 
41-50ปี 36 23.50 

รวม 150 1000 
 

ตารางแสดงจ านวนร้อยละ ของอาชีพที่ท าแบบประเมินความพึงพอใจ 
อาชีพ จ านวนคน (100 คน) ร้อยละ 

รับราชการ 110 75.90 
เอกชน/ผู้ประกอบการ 22 14.16 

อิสระ/ส่วนตวั 8 3.16 
นิสิต-นักศึกษา 10 6.77 

รวม 150 100 
 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม โดยการวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ยค าตอบ สามารถสรุปออกเป็น
ค่าเฉลี่ย วิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้ที่เข้าร่วมโครงการฯ โดยใช้เกณฑ์ในระดับความพ่ึงพอใจ ดังนี้   

 ค่าเฉลี่ย ตั้งแต่ 3.50 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด   
 ค่าเฉลี่ย 2.50 – 3.49 ระดับความพึงพอใจดีมาก    
 ค่าเฉลี่ย 2.00 - 2.49 ระดับความพึงพอใจดี   
 ค่าเฉลี่ย 1.50 - 1.99 ระดับความพึงพอใจพอใช้   
 ค่าเฉลี่ย น้อยกว่า 1.50 ระดับความพึงพอใจควรปรับปรุง 

   ผู้ตอบแบบสอบถามท่ีเข้าร่วมโครงการฯจ าแนกตามประเภท ดังต่อไปนี 
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ตารางแสดงจ านวนค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานในการท าแบบประเมินความพึงพอใจ 
1. ชื่อผลิตภัณฑ์ :  งานต้นแบบชุดสตรี Casual Shirt  ราคา : ชุดละ 1,950 บาท    

ผลิตภัณฑ์ ล าดับที่1 

 
   

 

ประเด็นค าถาม ระดับความคิดเห็น 
ค่าเฉลี่ย S.D ระดับความพึงพอใจ 

1. สไตล์ / รูปแบบผลติภณัฑ์มลีักษณะ
เด่นจดจ าได้ง่าย 

4.66 0.73 พึงพอใจมากท่ีสุด   

2. รูปแบบผลติภณัฑส์ื่อถึงเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมท้องถิ่น 

4.94 0.84 พึงพอใจมากท่ีสุด   

3. ผลิตภัณฑ์แสดงความงามตามธรรมชาติ
ของวัสดุ 

4.00 0.91 พึงพอใจมากท่ีสุด   

4. ผลิตภัณฑ์ทีเ่น้นความคดิสร้างสรรค์
แปลกใหม ่

4.39 0.96 พึงพอใจมากท่ีสุด   

5. ความสวยงามของผลิตภณัฑ ์ 4.69 0.85 พึงพอใจมากท่ีสุด   
6. มีประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะสม 4.02 0.76 พึงพอใจมากท่ีสุด   
7. ความเหมาะสมเกี่ยวกับวัสดุที่ใช้ผลิต 41.6 0.84 พึงพอใจมาก 
8. ความโดดเด่นน่าสนใจ 4.69 0.85 พึงพอใจมากท่ีสุด   
9. มีมูลค่า ขายได้เมื่อพัฒนาเป็น
ผลิตภณัฑ ์

4.02 0.76 พึงพอใจมากท่ีสุด   

การประเมินโดยภาพรวม 4.64 0.84 พึงพอใจมากท่ีสุด   
 

2. ชื่อผลิตภัณฑ์ :  งานต้นแบบชุดสตรี Casual Pant  ราคา : ชุดละ 2,250 บาท    
ผลิตภัณฑ์ ล าดับที่2 

 

 

ประเด็นค าถาม ระดับความคิดเห็น 
ค่าเฉลี่ย S.D ระดับความพึงพอใจ 

1. สไตล์ / รูปแบบผลติภณัฑ์มลีักษณะ
เด่นจดจ าได้ง่าย 

4.74 0.70 พึงพอใจมากท่ีสุด   

2. รูปแบบผลติภณัฑส์ื่อถึงเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมท้องถิ่น 

4.56 0.73 พึงพอใจมากท่ีสุด   

3. ผลิตภัณฑ์แสดงความงามตามธรรมชาติ
ของวัสดุ 

4.20 0.76 พึงพอใจมากท่ีสุด   

4. ผลิตภัณฑ์ทีเ่น้นความคดิสร้างสรรค์
แปลกใหม ่

4.50 0.83 พึงพอใจมากท่ีสุด   

5. ความสวยงามของผลิตภณัฑ ์ 4.59 0.74 พึงพอใจมากท่ีสุด   
6. มีประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะสม 4.22 0.76 พึงพอใจมากท่ีสุด   
7. ความเหมาะสมเกี่ยวกับวัสดุที่ใช้ผลิต 4.36 0.91 พึงพอใจมาก 
8. ความโดดเด่นน่าสนใจ 4.65 0.96 พึงพอใจมากท่ีสุด   
9. มีมูลค่า ขายได้เมื่อพัฒนาเป็น
ผลิตภณัฑ ์

4.44 0.93 พึงพอใจมากท่ีสุด   

การประเมินโดยภาพรวม 4.56 0.76 พึงพอใจมากท่ีสุด   
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3. ชื่อผลิตภัณฑ์ :  งานต้นแบบชุดสตรี simply short  ราคา : ชุดละ 1,200 บาท    
ผลิตภัณฑ์ ล าดับที่3 

 
 

ประเด็นค าถาม ระดับความคิดเห็น 
ค่าเฉลี่ย S.D ระดับความพึงพอใจ 

1. สไตล์ / รูปแบบผลติภณัฑ์มลีักษณะ
เด่นจดจ าได้ง่าย 

4.34 0.54 พึงพอใจมากท่ีสุด   

2. รูปแบบผลติภณัฑส์ื่อถึงเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมท้องถิ่น 

4.39 0.62 พึงพอใจมากท่ีสุด   

3. ผลิตภัณฑ์แสดงความงามตามธรรมชาติ
ของวัสดุ 

4.17 0.61 พึงพอใจมากท่ีสุด   

4. ผลิตภัณฑ์ทีเ่น้นความคดิสร้างสรรค์
แปลกใหม ่

3.95 0.77 พึงพอใจมากท่ีสุด   

5. ความสวยงามของผลิตภณัฑ ์ 4.12 0.65 พึงพอใจมากท่ีสุด   
6. มีประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะสม 4.09 0.71 พึงพอใจมากท่ีสุด   
7. ความเหมาะสมเกี่ยวกับวัสดุที่ใช้ผลิต 3.97 0.81 พึงพอใจมาก 
8. ความโดดเด่นน่าสนใจ 4.42 0.79 พึงพอใจมากที่สุด   
9. มีมูลค่า ขายได้เมื่อพัฒนาเป็น
ผลิตภณัฑ ์

4.01 0.76 พึงพอใจมากท่ีสุด   

การประเมินโดยภาพรวม 4.28 0.79 พึงพอใจมากท่ีสุด   
 

4. ชื่อผลิตภัณฑ์ :  งานต้นแบบชุดสตรี The blouse 1 ราคา : ชุดละ 2,750 บาท    
ผลิตภัณฑ์ ล าดับที4่ 

 

 

ประเด็นค าถาม ระดับความคิดเห็น 
ค่าเฉลี่ย S.D ระดับความพึงพอใจ 

1. สไตล์ / รูปแบบผลติภณัฑ์มลีักษณะ
เด่นจดจ าได้ง่าย 

4.46 0.63 พึงพอใจมากท่ีสุด   

2. รูปแบบผลติภณัฑส์ื่อถึงเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมท้องถิ่น 

4.68 0.87 พึงพอใจมากท่ีสุด   

3. ผลิตภัณฑ์แสดงความงามตามธรรมชาติ
ของวัสดุ 

4.37 0.74 พึงพอใจมากท่ีสุด   

4. ผลิตภัณฑ์ทีเ่น้นความคดิสร้างสรรค์
แปลกใหม ่

4.75 0.91 พึงพอใจมากท่ีสุด   

5. ความสวยงามของผลิตภณัฑ ์ 4.37 0.84 พึงพอใจมากท่ีสุด   
6. มีประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะสม 4.38 0.86 พึงพอใจมากท่ีสุด   
7. ความเหมาะสมเกี่ยวกับวัสดุที่ใช้ผลิต 4.57 0.90 พึงพอใจมาก 
8. ความโดดเด่นน่าสนใจ 4.66 0.94 พึงพอใจมากท่ีสุด   
9. มีมูลค่า ขายได้เมื่อพัฒนาเป็น
ผลิตภณัฑ ์

4.28 0.81 พึงพอใจมากท่ีสุด   

การประเมินโดยภาพรวม 4.72 0.87 พึงพอใจมากท่ีสุด   
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5. ชื่อผลิตภัณฑ์ :  งานต้นแบบชุดสตรี  The blouse 2 ราคา : ชุดละ พะดเพดเดเดเอแ2,750 บาท    
ผลิตภัณฑ์ ล าดับที่5 

 

 

ประเด็นค าถาม ระดับความคิดเห็น 
ค่าเฉลี่ย S.D ระดับความพึงพอใจ 

1. สไตล์ / รูปแบบผลติภณัฑ์มลีักษณะ
เด่นจดจ าได้ง่าย 

4.22 0.65 พึงพอใจมากท่ีสุด   

2. รูปแบบผลติภณัฑส์ื่อถึงเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมทอ้งถิ่น 

4.01 0.72 พึงพอใจมากท่ีสุด   

3. ผลิตภัณฑ์แสดงความงามตามธรรมชาติ
ของวัสดุ 

4.34 0.78 พึงพอใจมากท่ีสุด   

4. ผลิตภัณฑ์ทีเ่น้นความคดิสร้างสรรค์
แปลกใหม ่

3.95 0.83 พึงพอใจมากท่ีสุด   

5. ความสวยงามของผลิตภณัฑ ์ 4.37 0.84 พึงพอใจมากท่ีสุด   
6. มีประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะสม 4.24 0.76 พึงพอใจมากท่ีสุด   
7. ความเหมาะสมเกี่ยวกับวัสดุที่ใช้ผลิต 4.42 0.73 พึงพอใจมาก 
8. ความโดดเด่นน่าสนใจ 4.41 0.73 พึงพอใจมากท่ีสุด   
9. มีมูลค่า ขายได้เมื่อพัฒนาเป็น
ผลิตภณัฑ ์

4.14 0.70 พึงพอใจมากท่ีสุด   

การประเมินโดยภาพรวม 4.73 0.74 พึงพอใจมากท่ีสุด   
 

จากผลการทดสอบตลาด (Market Test) ข้างต้น ระดับความพึงพอใจของการใช้งานอยู่ในระดับพึงพอใจ
มากที่สุด จากผู้ประเมิน 150 คน พบว่า  ผลิตภัณฑ์ที่มีระดับความพึงพอใจจัดเรียงตามค่าเฉลีย ได้ดังนี้ 
 

การประเมินรวม ค่าเฉลี่ย S.D ระดับความพึงพอใจ 
งานต้นแบบชุดสตรี Casual Shirt 4.64 0.84 พึงพอใจมากที่สุด 
งานต้นแบบชุดสตรี Casual Pant 4.56 0.76 พึงพอใจมากที่สุด 
งานต้นแบบชุดสตรี simply short 4.28 0.79 พึงพอใจมากที่สุด 
งานต้นแบบชุดสตรี The blouse 1 4.72 0.87 พึงพอใจมากที่สุด 
งานต้นแบบชุดสตรี  The blouse 2 4.73 0.74 พึงพอใจมากที่สุด   
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ผลการประเมินความพึงพอใจในการรับบริการ 
จากการประเมินผลความพึงพอใจในการเข้าร่วมกิจกรรม โครงการการพัฒนายกระดับผ้าไหมมัดหมี่กลุ่ม

สตรีสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอก สู่สากล ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2566 พบว่าค่าคะแนนอยู่ในระดับ 95.42 
หมายถึงพึงพอใจมาก และผู้ประกอบการยังให้ความสนใจที่จะเข้าร่วมโครงการต่อไป รายละเอียดการประเมินชี้
แจ้งได้ดังตารางรางต่อไปนี้ 

รายการประเมิน 
ระดับความพึงพอใจ 

ไม่พอใจ 
หากไม่พึงพอใจโปรด

ระบุรายละเอยีด มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 
1.ขอ้มูลที่ไดร้ับสามารถน าไปใช้ประโยชน/์ 
ตรงตามความตอ้งการ/ ถูกต้องและเป็นปัจจุบัน   

/       

2. ทักษะ ความรู้ ความสามารถของผู้ให้ค าปรึกษา/วิทยากร /       
3. มารยาทและความตั้งใจ และเอาใจใส่ในการให้บริการ

ของวิทยากร/ที่ปรึกษา 
/       

4. ความสะดวก รวดเร็ว ของขั้นตอน ในการขอรับบริการ
กับท่ีปรึกษา 

/       

5. ระยะเวลาตรงตามก าหนดเวลาในการให้บริการ  /      
6. ความเหมาะสมของสถานท่ีทีใหบ้ริการ /       
7. ความพร้อมของเครื่องมือ เอกสาร อุปกรณ์ที่ให้บริการ 
 

/       

ผลรวม 25 8 คะแนนความพึงพอใจ ร้อยละ 95.42 
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บทที่ 4 
สรุปผล 

 
โครงการการพัฒนายกระดับผ้าไหมมัดหมี่กลุ่มสตรีสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอก สู่สากล คณะท างานได้

วิเคราะห์ปัญหาและสรุปแนวทางในการพัฒนาร่วมกับผู้ประกอบการ การพัฒนาด้านวัสดุและกระบวนการผลิตการ
ย้อมไหมด้วยครั่ เปลือกประดู่งและ ต้นสบู่เลือด ที่วัตถุดิบให้สีที่ได้จากธรรมชาติที่มีในชุมชนและเทคนิคขั้นตอน
การย้อมสีให้ติดทนนาน ด้านนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ด าเนินการพัฒนาออกแบบลายใหม่ๆที่เป็นเอกลักษณ์ของกิจการ 
รวมถึงออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายให้มีรูปแบบให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด สามารถสรุปผลการ
ยกระดับผลิตภัณฑดวย วทน. ตามวัตถุประสงค์ได้ดังนี้ 
4.1 สรุปผลการยกระดับผลิตภัณฑดวย วทน. 
วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพ่ือต่อยอดความรู้โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการการย้อมสีธรรมชาติ การทอผ้า

มัดหมี่ ถ่ายทอดความรู้เพื่อสร้างบุคคลากร/สมาชิกใหม่ เสริมศักยภาพการผลิต
ในกระบวนการผลิต 

ผลที่คาดว่าจะได้รับ ผลการด าเนินงาน 
ผลผลิต 1 ผลลัพท์ 1 ผลผลิต 1 ผลลัพท์ 1 

1) ผลิตภัณฑผ์้ามัดหมี่ย้อมสี
ธรรมชาติ ทอข้ึนรูปลาย
เอกลักษณ์ ผักหนอก 3 ลาย 
 2) ผู้เข้าร่วมกิจกรรม สามารถ 
พัฒนาทักษะการย้อมสี และทอ
ผ้า ไดไ้ม่น้อยกวา่ ร้อยละ 60 
จากจ านวนผู้เข้าร่วม 

1) พัฒนาศักยภาพ
การผลิตในดา้นการ
เพิ่มข้ึนของสมาชิก 
และการพัฒนาทักษะ
ในการผลิตผา้ไหม
มัดหมี ่
2) ผ้าที่พฒันามี
เอกลักษณ์ที่แตกต่าง
และมูลค่าเพิ่มทีสู่งขึ้น
อย่างน้อยร้อยละ 10 
 
 

1) ผลิตภัณฑผ์ืนผา้ไหมมัดหมี่
ย้อมสีธรรมชาติ สีงาชา้ง (ครีม
อ่อน) ที่ได้จากการย้อมด้วย ใบ
บัวบก ผสานกับ สนี้ าตาล จาก
เปลือกประดู่ สร้างผืนผ้าไหม
มัดหมี่ลายผักหนอก อันเป็น
เอกลักษณ์ของกิจการ 
2) 1) สมาชิกของกลุ่มสามารถ
ย้อมสีธรรมชาติได้ 16 คน จาก
ผู้เข้าร่วม 20 คน คิดเป็นร้อย
ละ 80 
2) สมาชิกของกลุ่มสามารถทอ
ผ้าได้ 13 จากผู้เข้าร่วม 20 คน 
คิดเป็นร้อยละ 65 
ซึ่งจ าแนกเปน็  
 -สมาชิกที่พฒันาทักษะสู่การ
ทอผ้าลายมัดหมี่  5 คน 
-สมาชิกที่พฒันาทักษะสู่การทอ
ผ้าพื้น 8 คน 
 
 

1) ศักยภาพและก าลงั
การผลิตของกิจการ 
เพิ่มข้ึน ร้อยละ 45  
2) ผ้าที่พฒันามี
เอกลักษณ์ที่แตกต่าง 
ราคาผืนละ 3,500 
มูลค่าเพิ่มที่สูงขึน้ จาก
เดิม 1,000 บาท ร้อยละ 
40 
จากการเก็บข้อมูล
ยอดขาย ณ วันที่รายงาน  
1) ผ้าฝา้ยสีพืน้ย้อมสี
ผักหนอก ยอดขาย 30 
เมตร 
2) ผ้าไหมมัดหมี่ ย้อมสี
ธรรมชาติ ลายผักหนอก 
ยอดสั่งจอง 8 เมตร 
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รูปเปรียบเทียบก่อนการพัฒนา รูปเปรียบเทียบหลังการพัฒนา 
 

 
 

1. ชื่อผลิตภัณฑ์ :  ผ้าไหมมดัหมี่ลายโบราณ 
 

 
 

 
2. ชื่อผลิตภัณฑ์ :  ผ้าไหมมัดหมี่ลายโบราณ 

 

 

 
 

1. ชื่อผลิตภัณฑ์ :  ลายเถาผักหนอก  
 

 
 
 

2. ชื่อผลิตภัณฑ์ :  ลายใบผักหนอก  
 

 
 

3. ชื่อผลิตภัณฑ์ :  ลายดอกผักหนอก  
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วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพือ่ถ่ายทอดความรู้โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาแปรรูปผลิตภัณฑ์เสื้อผา้
เครื่องแต่งกายเชิงเทคนิค การพัฒนาการแปรรูป การออกแบบ การตัดแพทเทิร์น 
การตัดเย็บ การตกแต่ง ที่ใช้เทคนิคที่มีความซบัซ้อน 

ผลที่คาดว่าจะได้รับ ผลการด าเนินงาน 
1) ผู้เข้าร่วมกิจกรรม สามารถ 
พัฒนาทักษะการตัดเยบ็ผา้ ไดไ้ม่
น้อยกว่า ร้อยละ 50 จากจ านวน
ผู้เข้าร่วม 
2) ผลิตภัณฑ์เสื้อผา้เครื่องแต่ง
กายผลิตจากผ้าเอกลักษณ์ของ
ชุมชน จ านวน 5 ชิน้ 

กิจการมีรายได้เพิ่มข้ึน
จากเดิมมากกว่าร้อยละ 
10   

1) ผู้เข้าร่วมกิจกรรม 20 คน
สามารถ พัฒนาทักษะการตัด
เย็บผ้า ได้ 9 คน คิดเป็นร้อย
ละ 45 จากจ านวนผู้เข้าร่วม 
 
2) ชุดเสื้อผ้าส าหรับสตรีผลิต
จากผ้าเอกลักษณ์ของชุมชน 
จ านวน 5 ชิ้น 

ทางกิจการยังไม่มีรายได้
เพิ่มข้ึนจากการตัดเย็บ
เสื้อผ้า เนื่องจากผา้ไหม
ทอมือย้อมสีธรรมชาติใน
ปัจจุบนัเป็นผ้าที่มีราคา
แพงผู้บริโภคจะไม่นยิม
ซื้อแบบชุดส าเร็จรูปแต่
จะซื้อไปสัง่ตัดให้เข้ากับ
รูปร่าง สรีระร่างกายของ
ตนเองในร้านทีช่่างมี
ทักษะฝีมือสูง   

รูปเปรียบเทียบก่อนการพัฒนา รูปเปรียบเทียบหลังการพัฒนา 

 

1. งานต้นแบบชุดผ้าไหมผ้กหนอก แบบที่ 1 
 

 

2. งานต้นแบบชุดผ้าไหมผ้กหนอก แบบที่ 

 

 

1. ชื่อผลิตภัณฑ์ :  งานต้นแบบชุดสตรี Casual Shirt   
 

 
2. ชื่อผลิตภัณฑ์ :  งานต้นแบบชุดสตรี Casual Pant  
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3. งานต้นแบบชุดผ้าไหมผ้กหนอก แบบที่ 3 
 
 

 
4. งานต้นแบบชุดผ้าไหมผ้กหนอก แบบที่ 4 

 
5. งานต้นแบบชุดผ้าไหมผ้กหนอก แบบที่ 5 
 
 
 
 
 
 

  
3. ชื่อผลิตภัณฑ์ :  งานต้นแบบชุดสตรี simply short 
 

   
4. ชื่อผลิตภัณฑ์ : งานต้นแบบชุดสตรี The blouse 1 
 

 
 
5. ชื่อผลิตภัณฑ์ :งานต้นแบบชุดสตรี  The blouse 2 
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วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพ่ือถ่ายทอดความรู้โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการชุมชนคนรุ่นใหม่ เข้ามามีส่วน
ร่วม และประกวดการผลิตสื่อเพ่ือการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ทางการขาย 
การตลาดผ่านระบบออนไลน์เพ่ือการแข่งขันในตลาดยุคใหม่ออกแบบพัฒนา
เว็บไซต์เพ่ือเป็นช่องทางสื่อสารทางการตลาด 

ผลที่คาดว่าจะได้รับ ผลการด าเนินงาน 
1) ทางกิจการมีเว็บไซต์ เพื่อเป็น
การเพิ่มช่องทางทางการสื่อสาร
ทางการตลาด  
2) มีฉลากหรือบรรจุภัณฑ์เพื่อ
การส่งเสริมการขาย 
3) มีการผลิตคลปิวีดิโอสัน้เพื่อ
สื่อโฆษณา ประชาสัมพนัธ์ 
ผลิตภัณฑ์ของกิจการ 

กิจการเพิ่มช่องทางใน
การสื่อสารทาง
การตลาด และมีรายได้
เพิ่มข้ึนจากเดิมมากกว่า
ร้อยละ 10   

1) เว็บไซต์ Silktella.com 
เพื่อเป็นการเพิ่มช่องทาง
ทางการสื่อสารทางการตลาด  
2) มีการจัดท าฉลากสินคา้
เพื่อการส่งเสริมการขาย 
1,000 ชิ้น 
3) มีการผลิตคลปิวีดิโอสัน้
เพื่อสื่อโฆษณา 
ประชาสัมพนัธ์ ผลติภัณฑ์
ของกิจการ ภายไต้ Content 
“ผ้างามหลาย บา้นผักหนอก 
บอกต่อเด้อ” 

กลุ่มสตรสหกรณ์ทอผ้า
บ้านผักหนอกมีรายได้
เพิ่มข้ึนจากเดิม ร้อยละ 
10 
จากการเก็บข้อมูล
ยอดขาย ณ วันที่รายงาน  
1) ผ้าฝา้ยสีพืน้ย้อมสี
ผักหนอก ยอดขาย 30 
เมตร 
2) ผ้าไหมมัดหมี่ ย้อมสี
ธรรมชาติ ลายผักหนอก 
ยอดสั่งจอง 8 เมตร 

รูปเปรียบเทียบก่อนการพัฒนา รูปเปรียบเทียบหลังการพัฒนา 
 
1. งานออกแบบตราสินค้า ฉลากส าหรับผลิตภัณฑ์ใหม่ 
ภายไต้แบรนด์ “Silktella” 
 

 

 

 
เว็บเพจ ช่องทางการสื่อสาร การตลาดออนไลน์ ภาย
ไต้แบรนด์ “Silktella” 
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ฉลากสินค้า ส าหรับผลิตภัณฑ์ใหม่  

 

คลิปวิดีโอสร้างสรรค์ประชาสัมพันธ์แนะน าผ้าทอมือ
บ้านผักหนอก 
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4.2 การประเมินมูลคากอนและหลังการด าเนินโครงการ  
ประเด็น ก่อนการด าเนินโครงการ หลังการด าเนินโครงการ 

1.) ปริมาณการผลิต (ต่อรอบการผลิตต่อเดือน ต่อปี ระบุมาให้ชัดเจน) 
1.1)ปริมาณวัตถุดิบท่ีซื้อ 
- ส าหรับ
ผลิตภัณฑ์เดิม 

ก่อน เกิดโรคระบาดโควิด 19 -รอบการผลิต
ต่อเดือน ปริมาณเส้นไหม 30 กิโลกรัม 
กิโลกรัมละ 1,800 บาท รวมทั้งหมด 
54,200 บาท 
ปัจจุบัน รอบการผลิตต่อเดือน ปริมาณเส้น
ไหม 14 กิโลกรัม กิโลกรัมละ 1,800 บาท 
รวมทั้งหมด 25,200 บาท 
ค่าวัสดุอ่ืน ๆในการผลิต 3,470  บาท 

รอบการผลิตต่อเดือน ปริมาณเส้นไหม 14 
กิโลกรัม กิโลกรัมละ 2,300 บาท รวมทั้งหมด 
32,200 บาท 
 

- ส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ 

 
- 
 
 
 

     
รอบการผลิตต่อเดือน ปริมาณเส้นไหม 14 
กิโลกรัม กิโลกรัมละ 2,300 บาท รวมทั้งหมด 
32,200 บาท 
ค่าวัสดุอ่ืน ๆในการผลิตผ้าทอ 3,470  บาท  
ค่าวัสดุอ่ืน ๆในการแปรรูปตัดเย็บ 2,800  บาท  
                
 

1.2) ปริมาณผลิตภัณฑ์ที่จ าหน่าย 
- ผลิตภัณฑ์เดิม ก่อน เกิดโรคระบาดโควิด 19 ขายได้ 50-60 

ผืนต่อเดือน ผ้าผืน 
 

ปัจจุบัน 10-15 ผืนต่อเดือน 

ปัจจุบันผ้าผืน 10-15 ผืนต่อเดือน คาดว่า
ปริมาณการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จะสูงขึ้นอัน
เนื่องมาจากสถานการณ์โรคระบาดลดลง ผู้คน
ใช้ชีวิตได้ตามปกติและเศรษฐกิจเริ่มฟ้ืนตัว 

2.) ต้นทุน 
2.1) วัตถุดิบ ไหม 14 กิโลกรัม กิโลกรัมละ 1,800 บาท 

รวมทั้งหมด 25,200 บาทไหม 1 กิโลกรัม
ทอผ้าได้ 6 ผืน(12 เมตร) = 300 บาท/ผืน 
ค่าวัสดุอ่ืน ๆในการผลิต 3,470  บาท = 
289 บาท/ผืน 
= ต้นทุนวัตถุดิบ 589 บาท/ผืน 

ไหม 14 กิโลกรัม กิโลกรัมละ 2,300 บาท รวม
ทั้งหมด 32,200 บาท ไหม 1 กิโลกรัมทอผ้าได้ 
6 ผืน(12 เมตร) = 384 บาท/ผืน 
ค่าวัสดุอ่ืน ๆในการผลิต 4,300  บาท = 716 
บาท/ผืน 
= ต้นทุนวัตถุดิบ 1,100 บาท/ผืน 
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ประเด็น ก่อนการด าเนินโครงการ หลังการด าเนินโครงการ 
2.2) อุปกรณ์ -ค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์ฟอกย้อม ต่อปี  การ

ใช้งานเฉลี่ยเดือนละ 2 ครั้ง ย้อมไหมครั้งละ 
5-10 กิโลกรัม และค่าเชื้อเพลิง   
= 14.60 บาท/ผืน 

ค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์ฟอกย้อม ต่อปี  การใช้
งานเฉลี่ยเดือนละ 2 ครั้ง ย้อมไหมครั้งละ 5-10 
กิโลกรัม และค่าเชื้อเพลิง   
= 19.50 บาท/ผืน 

 ค่าแรง 300 บาท/20วัน/คน  
1 คนผลิตผ้าได้ 12 ผืนต่อ 1 เดือน 
=ค่าแรง 500 บาท/ผืน 

ค่าแรง 300 บาท/20วัน/คน  
1 คนผลิตผ้าได้ 12 ผืนต่อ 1 เดือน 
=ค่าแรง 500 บาท/ผืน 

2.4) ต้นทุนรวม ต้นทุนการย้อมสี +การมัดหมี่ + 
ต้นทุนการทอ  
รวมต้นทุนการผลิต =1,104 บาท ต่อผืน 

ต้นทุนการย้อมสี +การมัดหมี่ + 
ต้นทุนการทอ รวม =1,123 บาท ต่อผืน 
กรณีตัดเย็บชุด + ค่าแรง 3 วัน= 900 บาท 
ค่าวัสดุอุปกรณ์ 120 ต่อชุด  
รวม =1,020 บาท ต่อชุด 
รวมต้นทุนการผลิต =2,124 ต่อชุด 

3) รายได้ 
3.1)รายได้จาก

การขายผลิตภัณฑ์ 
ก่อน เกิดโรคระบาดโควิด 19 ขายได้ 20-25
ผืนต่อเดือน x ขายผืนละ 2,200 บาท 
รวม 110,000 บาท/เดือน 
 

ปี2565 ขายได้ 10  ผืนต่อเดือน x ขายผืน
ละ 2,200 บาท 
รวม 22,000 บาท/เดือน 
 

     ปัจจุบัน ณ วันที่เก็บข้อมูล 27 ก.ย.. 2566
ขายได้ 15  ผืนต่อเดือน x ขายผืนละ 3,200 
บาท 
รวม 48,000 บาท/เดือน 
          - 

3.2) รายได้จาก
การขายผลิตภัณฑ์
ใหม่ 

            - ปัจจุบัน ณ วันที่เก็บข้อมูล 27 ก.ย.. 2565
ประมาณการขายได้ 10  ผืนต่อเดือน x ขายผืน
ละ 3,200 บาท 
รวม 32,000 บาท/เดือน 

3.3) รวมรายได้ 22,000 บาท/เดือน/กลุ่ม 48,000 บาท/เดือน/กลุ่ม 
รวมต้นทุน ต้นทุนการย้อมสี +การมัดหมี่ + 

ต้นทุนการทอ รวม =1,104 บาท ต่อผืน 
ขายได้ 10 ผืน ต่อเดือน 
รวมต้นทุน =11,040 บาท ต่อเดือน 

ต้นทนุการย้อมสี +การมัดหมี่ + 
ต้นทุนการทอ รวม =1,123 บาท ต่อผืน 
ขายได้ 15 ผืน ต่อเดือน 
รวมต้นทุน =16,845 บาท ต่อเดือน 

รวมรายได้ 22,000 บาท/เดือน/กลุ่ม 48,000 บาท/เดือน/กลุ่ม 
รวมก าไร ผลิตภัณฑ์เดิม 10 ผืนต่อเดือน/กลุ่ม 

ก าไร 11,160 บาท/เดือน 
- ผลิตภัณฑ์ใหม่ 15 ผืนต่อเดือน/กลุ่ม 
ก าไร 31,155 บาท/เดือน 
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ประเด็น ก่อนการด าเนินโครงการ หลังการด าเนินโครงการ 
 

มูลลค่าการขาย เพิ่มขึ้น คิดเป็น ร้อยละ 15.7 
 

ผลประโยชน์จาก
โครงการ 

     1) ได้ผลิตภัณฑ์ใหม่ เป็นผ้าทอลายใหม่ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน จ านวน 3 รูปแบบ และ
ต้นแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายโดยกลุ่มสามารถผลิตผลิตภัณฑ์และจ าหน่ายได้และเข้าใจใน
กระบวนการทดสอบตลาด (Market Test)  
     2) ชุมชนได้พัฒนาทักษะความรู้ในการย้อมสีธรรมชาติรวมถึงเทคนิควิธีการ การย้อมสี
ธรรมชาติให้ได้คุณภาพ มีมาตรฐานการติดสี รวมถึงเทคนิคการเพ่ิมเฉดสีผ้า 
     3) ชุมชนได้พัฒนาความรู้และทักษะในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การแปรรูปตัดเย็บเสื้อผ้า
เครื่องแต่งกาย ในรูปแบบที่ทันสมัยและสอดคล้องกับความต้องการของตลาด 
     4) ชุมชนได้พัฒนาความรู้และทักษะในการออกแบบออกแบบเสื้อผ้า และเทคนิควิธีการ 
กระบวนการตัดเย็บ วิเคราะห์แบบที่ต้องการ การสร้างแบบ งบประมาณเรื่องเงินที่ต้องใช้จ่าย 
วิเคราะห์เรื่องเครื่องมืออุปกรณ์ วางแผนการ การค านวณผ้า เลือกผ้าและการตัดเย็บ 
     5) ส่งเสริมศักยภาพคนในชุมชน ด้านการส่งเสริมภาพลักษณ์องค์กร การท าคอนเทนท์ทาง
การตลาดผ่านระบบออนไลน์   

 
4.3 ข้อเสนอในการด าเนินโครงการในปตอไป  
 1) ควรให้การสนับสนุนกลุ่มที่เคยเข้าร่วมโครงการอย่างต่อเนื่อง ทั้งนี้ ควรเว้นช่วง 1- 2 ปี เพ่ือสร้างความ
เข้มแข็งในการพึ่งพาตนเอง ควรให้มีการพัฒนาต่อเนื่อง ด้านการพัฒนานวัตกรรมในการผลิตสินค้ารูปแบบใหม่การ
ผลิตสินค้าผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือในปัจจุบันมีคู่แข่งจ านวนมาก ควรมีการพัฒนาสินค้าท่ีมีความแตกต่างชัดเจน
ทางด้านวัสดุ รูปแบบและกระบวนการผลิต 

2) ควรมีการคัดเลือก “กลุ่มผู้ผลิตต้นแบบ” เพ่ือให้เป็นกรณีตัวอย่างส าหรับผู้ผลิตรายอื่นๆ และเป็นการ
สร้างขวัญก าลังใจส าหรับผู้ผลิตที่ประสบผลส าเร็จ 
 4) ควรให้ความส าคัญกับการประชาสัมพันธ์ “ผู้ประกอบการ” ต้นแบบทั่วประเทศ ในรูปแบบสื่อที่
ทันสมัย และจัดสรรงบประมาณเก่ียวกับรางวัลเพ่ือกระตุ้นการพัฒนา 
 5) ควรมีการพัฒนาระบบการขายสินค้าออนไลน์ปัจจุบันผู้ประกอบการใช้วิธีการขายสินค้าเพียงวิธีเดียว 
คือ การจ าหน่ายในมหกรรมจ าหน่ายสินค้าท่ีภาครัฐจัดให้ ซึ่งไม่ได้มีตลอดทั้งปี ดังนั้น หากมีการพัฒนาการขายที่
ทันสมัย ให้ลูกค้าเข้าถึงสินค้าได้ง่ายและตลอดเวลา จะท าให้ผู้ประกอบการสามารถพ่ึงพาตนเองได้ 
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ภาคผนวก 
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ภาคผนวก ก 
สัญญาการรับทุนอุดหนุนโครงการเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน 

งบประมาณประจ าปี 2566 
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ภาคผนวก ข 
แบบส ารวจข้อมูลความต้องการผู้ประกอบการ 
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ภาคผนวก ค 
ใบลงทะเบียนเข้าร่วมกิจกรรมในโครงการ 
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ภาคผนวก ง 
ใบค าขอทดสอบมาตรฐานการติดส ี
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ภาคผนวก จ 
แบบประเมินทดสอบผลิตภัณฑ์ทางการตลาด(Marker Test) 
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แบบสอบถามนี้เป็นส่วนหนึ่งของประกอบโครงการพัฒนายกระดับผ้าไหมมัดหมี่กลุ่มสตรีสหกรณ์ทอผ้า

บ้านผักหนอก สู่สากล โดยมีความมุ่งหมายเพ่ือประเมินผลิตภัณฑ์ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายอันเป็นผลผลิตของ
โครงการ และเก็บรวบรวมข้อมูลความคิดเห็น พฤติกรรมของผู้บริโภคเพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้
สอดคล้องกับความต้องการของตลาด   แบบสอบถามนี้ประกอบด้วย 3 หมวด คือ  
  หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
  หมวดที่ 2 ข้อคิดเห็นของผู้บริโภคต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์ 
          หมวดที่ 3  ข้อเสนอแนะ 
ค าชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย √ ในช่อง  ☐ หรอืเติมคําในช่องว่างที่ตรงกบความเป็นจริงของท่าน   
ตอนที ่1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1. เพศ   ☐ หญิง           ☐ ชาย 
 

2. อายุ   ☐ต่ํากว่า20 ปี   ☐ 21-30   ☐ 31 - 40 ปี    ☐ 41 - 50ปี    ☐  51 - 60 ปี    ☐ 61 ปี ขึ้นไป 
 

3. สถานภาพ                 ☐ โสด      ☐สมรส  
              

4. อาชีพ                      ☐ เจ้าหน้าที่รัฐ        ☐ เจ้าของกิจการ/พนักงานบริษัทเอกชน     ☐ อาชีพอิสระ 
☐  นักศึกษา     ☐อ่ืนๆ 
 

5. รายได้ต่อเดือน            ☐  10,000-20,000 บาท   ☐  20,000-30,000 บาท  ☐ 30,000-40,000 บาท    
                                       ☐ 40,000-50,000  บาท    ☐ 40,000-50,000  บาท          
 
 
หมวดที่ 2 ข้อคิดเห็นของผู้บริโภคต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์  
ค าชี้แจง: โปรดท าเครื่องหมาย  ในช่องท่ีตรงกับข้อมูลและระดับความคิดเห็นของท่าน  โดยเกณฑ์การให้
คะแนนแบ่งเป็น 5 ระดับ ตัวเลข1-5 ของระดับความคิดเห็นมีความหมายดังต่อไปนี้ 
1 = เห็นด้วยน้อยที่สุด 2 = เห็นด้วยน้อย 3.= เห็นด้วยปานกลาง 

4 = เห็นด้วยมาก 5 = เห็นด้วยมากที่สุด 
 
 
 
 

แบบสอบถามเพ่ือการทดสอบผลิตภัณฑ์ทางการตลาด (Market Test) 

ประกอบโครงการพัฒนายกระดับผ้าไหมมัดหม่ีกลุ่มสตรีสหกรณ์ทอผ้าบ้านผักหนอก สู่สากล 
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ผลิตภัณฑ์ ล าดับที่1 

 

ประเด็นค าถาม ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

1. สไตล์ / รูปแบบผลติภณัฑ์มลีักษณะเด่นจดจําได้ง่าย      
2. รูปแบบผลติภณัฑส์ื่อถึงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมท้องถิ่น      
3. ผลิตภัณฑ์แสดงความงามตามธรรมชาติของวัสด ุ      
4. ผลิตภัณฑ์ทีเ่น้นความคดิสร้างสรรค์แปลกใหม ่      
5. ความสวยงามของผลิตภณัฑ ์      
6. มีประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะสม      
7. ความเหมาะสมเกี่ยวกับวัสดุที่ใช้ผลิต      
8. ความโดดเด่นน่าสนใจ      
9. มีมูลค่า ขายได้เมื่อพัฒนาเป็นผลิตภณัฑ ์      

การประเมินโดยภาพรวม      
 

ผลิตภัณฑ์ ล าดับที่ 2 
 

 

ประเด็นค าถาม ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

1. สไตล์ / รูปแบบผลติภณัฑ์มลีักษณะเด่นจดจําได้ง่าย      
2. รูปแบบผลติภณัฑส์ื่อถึงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมท้องถิ่น      
3. ผลิตภัณฑ์แสดงความงามตามธรรมชาติของวัสด ุ      
4. ผลิตภัณฑ์ทีเ่น้นความคดิสร้างสรรค์แปลกใหม ่      
5. ความสวยงามของผลิตภณัฑ ์      
6. มีประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะสม      
7. ความเหมาะสมเกี่ยวกับวัสดุที่ใช้ผลิต      
8. ความโดดเด่นน่าสนใจ      
9. มีมูลค่า ขายได้เมื่อพัฒนาเป็นผลิตภณัฑ ์      

การประเมินโดยภาพรวม      
 

ผลิตภัณฑ์ ล าดับที่3 
 
 

 
 
 

ประเด็นค าถาม ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

1. สไตล์ / รูปแบบผลติภณัฑ์มลีักษณะเด่นจดจําได้ง่าย      
2. รูปแบบผลติภณัฑส์ื่อถึงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมท้องถิ่น      
3. ผลิตภัณฑ์แสดงความงามตามธรรมชาติของวัสด ุ      
4. ผลิตภัณฑ์ทีเ่น้นความคดิสร้างสรรค์แปลกใหม ่      
5. ความสวยงามของผลิตภณัฑ ์      
6. มีประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะสม      
7. ความเหมาะสมเกี่ยวกับวัสดุที่ใช้ผลิต      
8. ความโดดเด่นน่าสนใจ      
9. มีมูลค่า ขายได้เมื่อพัฒนาเป็นผลิตภณัฑ ์      

การประเมินโดยภาพรวม      
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ผลิตภัณฑ์ ล าดับที่ 4 
 

 

ประเด็นค าถาม ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

1. สไตล์ / รูปแบบผลติภณัฑ์มลีักษณะเด่นจดจําได้ง่าย      
2. รูปแบบผลติภณัฑส์ื่อถึงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมท้องถิ่น      
3. ผลิตภัณฑ์แสดงความงามตามธรรมชาติของวัสด ุ      
4. ผลิตภัณฑ์ทีเ่น้นความคดิสร้างสรรค์แปลกใหม ่      
5. ความสวยงามของผลิตภณัฑ ์      
6. มีประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะสม      
7. ความเหมาะสมเกี่ยวกับวัสดุที่ใช้ผลิต      
8. ความโดดเด่นน่าสนใจ      
9. มีมูลค่า ขายได้เมื่อพัฒนาเป็นผลิตภณัฑ ์      

การประเมินโดยภาพรวม      
 

ผลิตภัณฑ์ ล าดับที่ 5 
 

 

ประเด็นค าถาม ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

1. สไตล์ / รูปแบบผลติภณัฑ์มลีักษณะเด่นจดจําได้ง่าย      
2. รูปแบบผลติภณัฑส์ื่อถึงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมท้องถิ่น      
3. ผลิตภัณฑ์แสดงความงามตามธรรมชาติของวัสด ุ      
4. ผลิตภัณฑ์ทีเ่น้นความคดิสร้างสรรค์แปลกใหม ่      
5. ความสวยงามของผลิตภณัฑ ์      
6. มีประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะสม      
7. ความเหมาะสมเกี่ยวกับวัสดุที่ใช้ผลิต      
8. ความโดดเด่นน่าสนใจ      
9. มีมูลค่า ขายได้เมื่อพัฒนาเป็นผลิตภณัฑ ์      

การประเมินโดยภาพรวม      
 
หมวดที่ 3  ข้อเสนอแนะ 

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
.………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

ขอขอบคุณในการให้ความอนุเคราะห์ข้อมูล 
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  Market Test 

Research Component in the The development of Mudmee silk by women's group of Ban Phak 

Nok Weaving Cooperative to international level 

This questionnaire is part of the research project for The development of Mudmee silk by women's group 

of Ban Phak Nok Weaving Cooperative to international level. The questionnaire aims to evaluate apparel 

created through the project and collect consumer opinion feedback and behaviour information to guide the 

further development of products in accordance with market demand. This questionnaire consists of 3 

categories: 

1. General information about the survey respondent 

2. Consumer opinion about product prototypes 

3. Recommendations 

Instructions 

Please tick the appropriate box or fill in the blanks 

Part 1: General information about the survey respondent 

1. Gender 

a. Male 

b. Female 

2. Age 

a. Under 20 years old 

b. 21-30 years old 

c. 31 40 years old 

d. 41-50 years old 

e. 51-60 years old 

f. Over 60 years old 

3. Marital Status 

a. Single 

b. Married 

4. Profession 

a. Government official 

b. Business owner / private business employee 

c. Freelancer 

d. Student 

e. Other 

5. Monthly Salary 

a. Low 

b. Average 

c. High 
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d.  

Part 2: Consumer opinion about product prototypes 

Product No.1 
 

 

ประเด็นค าถาม ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

1.The style and product form is distinctive and 
easily recognizable. 

     

2.The product form conveys the local cultural 
identity 

     

3.The product shows the natural beauty of the 
material 

     

4.The product focuses on creativity and innovation      
5.The product is beautiful      
6.The product is useful.      
7.The product is made from suitable materials      
8.The product is interesting and stands out.      
9.The fabric has a salable value when developed 
into a product. 

     

 
Product No.2 

 

 

ประเด็นค าถาม ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

1.The style and product form is distinctive and 
easily recognizable. 

     

2.The product form conveys the local cultural 
identity 

     

3.The product shows the natural beauty of the 
material 

     

4.The product focuses on creativity and innovation      
5.The product is beautiful      
6.The product is useful.      
7.The product is made from suitable materials      
8.The product is interesting and stands out.      
9.The fabric has a salable value when developed 
into a product. 
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Product No.3 

 

 

ประเด็นค าถาม ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

1.The style and product form is distinctive and 
easily recognizable. 

     

2.The product form conveys the local cultural 
identity 

     

3.The product shows the natural beauty of the 
material 

     

4.The product focuses on creativity and innovation      
5.The product is beautiful      
6.The product is useful.      
7.The product is made from suitable materials      
8.The product is interesting and stands out.      
9.The fabric has a salable value when developed 
into a product. 

     

 
Product No.4 

 

 

ประเด็นค าถาม ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

1.The style and product form is distinctive and 
easily recognizable. 

     

2.The product form conveys the local cultural 
identity 

     

3.The product shows the natural beauty of the 
material 

     

4.The product focuses on creativity and innovation      
5.The product is beautiful      
6.The product is useful.      
7.The product is made from suitable materials      
8.The product is interesting and stands out.      
9.The fabric has a salable value when developed 
into a product. 
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Product No.5 

 

 
 

ประเด็นค าถาม ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

1.The style and product form is distinctive and 
easily recognizable. 

     

2.The product form conveys the local cultural 
identity 

     

3.The product shows the natural beauty of the 
material 

     

4.The product focuses on creativity and innovation      
5.The product is beautiful      
6.The product is useful.      
7.The product is made from suitable materials      
8.The product is interesting and stands out.      
9.The fabric has a salable value when developed 
into a product. 

     

 
 

Part 3: Recommendations 

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
.………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 

Thank you for contributing information to this research project 

 
 


